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Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatésag
Médiatanacs
Elnok

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatésag
MEDIATANACSANAK

AJANLASA
a termékmegjelenités szabalyainak alkalmazasarol
(egységes szerkezet)

Az audiovizualis médiaszolgaltatasokrol sz6lé 2010/13/EU iranyelv? (a tovabbiakban:
Irdnyelv) a kereskedelmi kommunikacié szabalyozasa terén nagymértéki liberalizaciot
hajtott végre. A liberalizacié egyrészt a régi kereskedelmi kommunikacios formakra
vonatkozé szabalyozason enyhitett, masrészt teret engedett az audiovizualis
médiaszolgaltatasok piacan ujnak szamitd kereskedelmi kommunikaciés formak
megjelenésének. Az Uj megoldasok megjelenésének hatterében a digitalizacié audiovizualis
piacra gyakorolt hatasai alltak (pl. reklamkerilés), mely arra sarkallta a médiaszolgaltatokat,
hogy olyan kereskedelmi kommunikaciés formakat keressenek, amelyek szorosabb
kapcsolatot mutatnak a misortartalommal vagy éppen meghatarozott mértékben
integralodnak abba. Az Uj formak kdzll kiemelkedett a termékmegjelenités bevezetése, mely
attorést jelentett a szerkesztett és reklamtartalom szigoru elktlonitésére épuld eurdpai
szabalyozasi modellben.

A 2011. januar 1-jétél hatalyos, a médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciorol szélo
2010. évi CLXXXV. térvény (a tovabbiakban: Mttv.) fontos vivmanya volt, hogy a
kereskedelmi kdzleményekre vonatkozé szabalyok tekintetében atvette az Iranyelv
rendelkezéseit, és ezzel — tdbbek kdzott — a hazai gyartasu miisorszamok létrejottét
0sztdnz6 uj pénzugyi forrasok bevonasanak lehetéségét is megteremtette a
médiavallalkozasok szamara.

Az U] reklamjogi rendszer keretében engedélyezett termékmegjelenités intézménye
szukségessé tette jelen Ajanlas kibocsatasat, melynek célja a vonatkozo rendelkezések
ismertetése mentén a termékmegjelenitéssel kapcsolatos médiatanacsi jogalkalmazoi
gyakorlat egységesitése, kdvethetbvé és elbre lathatéva tétele a jogalanyok szamara.

A korabbi szabalyozas alapjan a termékmegjelenités - az Mttv.-ben meghatarozott
kivételekkel - tilos volt. Az Mttv. 2019. augusztus 1-t6l hatalyos médositasa ezt a tilalmat
feloldotta, igy az - bizonyos kivételektél eltekintve - megengedetté valt. A
termékmegjelenitésre vonatkozé rendelkezéseket az Mttv. 30-31. §-ai tartalmazzak, amely
szabalyok a linearis és lekérhet6 médiaszolgaltatasokban kdzzétett termékmegjelenitésre
vonatkoznak. Az Iranyelv, valamint ehhez kapcsoloddan az Mttv. modositasa nyoman a
termékmegijelenités fogalma kibdvilt, ennek értelmében termékmegjelenités kozzétehetd - a
misorszamok mellett - a ,felhasznal6 altal Iétrehozott videé™-ban is. Figyelemmel arra, hogy
a termékmegjelenités kereskedelmi kdzleménynek mindsul, ezért annak meg kell felelnie a
sajtészabadsagrol és a médiatartalmak alapveté szabalyairdl sz6l6 2010. évi CIV. térvény (a

1 Az Eurépai Parlament és a Tanacs 2010/13/EU Iranyelve (2010. marcius 10.) a tagallamok audiovizualis
médiaszolgaltatdsok nyujtdsara vonatkozé egyes toérvényi, rendeleti vagy kdézigazgatédsi rendelkezéseinek
O0sszehangolasarél (Audiovizualis médiaszolgaltatasokrél szolo iranyelv, kodifikalt valtozat).
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tovabbiakban: Smtv.) és az Mttv. kereskedelmi kdzleményekre vonatkozo altalanos
szabalyainak is.

A nemzetkozi jogirodalom és a vonatkozé eurdpai unids szabalyozasi elvek, illetéleg
szabalyozasi eszk6zok is elismerik, hangsulyozzak a szakigazgatasi orszagos féhatdosagok
(pl. energia, hirkdzlés, média) normativ tipusu, altalanos szabalyozasi eszk6zokkel vald
felruhazasat, mely szabalyozasi eszkdzok sajatossaga, hogy bar altalanos eérvényliek, nem
mind&sulnek jogszabalynak, hanem az adott szakadgazat azon normativ tipusu kdvetelményeit
tartalmazzak, amelyek jogszabalyokban nem vagy csak nehezen lennének rendezheték. E
"soft law" tipusu szakigazgatasi normativ aktusok tekintetében a jogirodalom, illetve a hazai
alkotmanybirésagi gyakorlat is egyértelmiien leszdgezi (a 60/1992. AB hatarozat alapjan),
hogy azok nem minésiinek jogszabalynak, kotelezé érvénnyel nem rendelkeznek,
ugyanakkor a hatésag jogalkalmazasa soran az ajanlasban foglaltakat figyelembe veszi,
illetve alkalmazza anélkul, hogy dontését kifejezetten az ajanlasra alapitana. Kiemelendd
tovabba, hogy az ajanlas a hatésagot sem kéti hatésagi eljarasaiban, de a hatésagi
jogalkalmazas, az dnkéntes jogkovetés tekintetében nyilvanvaldan orientalé szerepet tolt be.

A Médiatanacs a termékmegjelenités targyaban az Iranyelv és az Mttv. 2019. augusztus 1-jei
modositasanak figyelembe vételével a termékmegjelenités és az arra valé felhivas térvényi
feltételeinek valé megfelelésége tekintetében, az Mttv. 31. § (4) bekezdésében és a 183. §
(1) bekezdés c) pontjaban szerepl6 felhatalmazas alapjan az alabbi Ajanlast teszi kdzzé:

A termékmegjelenités

Az Iranyelv alapjan implementalt termékmegjelenités intézménye a kereskedelmi
kdzlemények Uj tipusakent jelent meg a magyar szabalyozasban.

A termékmegijelenités olyan kereskedelmi kdzlemény, amely terméket, szolgaltatast, ezek
védjegyét vagy ezekre vald utalast (a tovabbiakban egyuttesen: termék) tartalmaz oly
modon, hogy az — fizetés vagy hasonlé ellenszolgaltatas ellenében — egy miisorszamban
vagy felhasznalo altal 1étrehozott videdban jelenik meg.

Az Mttv. szabalyozasaban az egyes misorszamokban megjelend termékmegjelenitésre
kizarolag fizetés vagy hasonlo ellenszolgaltatas fejében keril sor.

A termékmegjelenités kozzétételének, és ezzel egyutt a megjelenités ellenében kapott
ellenszolgaltatdsnak — az Iranyelv és az Mttv. definiciéit, illetve az alkalmazasra vonatkozo
részletszabalyait figyelembe véve — az alabbi formai léteznek:

1. Termékmegjelenités (pénz-) fizetés ellenében torténd kdzzététele.

2. Termékmegijelenités fizetésen kivili mas ,hasonlé ellenszolgaltatas” fejében torténd

kozzététele.

Ezen belll a ,hasonlé ellenszolgaltatas” két formaja kilonithetd el:
2.1 A hasonlé ellenszolgaltatas mértéke meghaladja a misorszamban megjelenitett
aru vagy szolgaltatas ingyenes rendelkezésre bocsatasat (a termékmegjelenité
L<lermészetben” ad ellenértéket a megjelenésért, akar valamely terméke vagy
szolgaltatasa, akar mas a megallapodas targya, de mindenképpen mast, illetve
tdbbet ,ad”, mint pusztan egy, a misorszamban megjelenitett aru vagy szolgaltatas),
2.2 A hasonlo ellenszolgaltatas kizarolag a misorszamban megjelenitendé termék
atadasat - akar tulajdonba adasat, akar hasznalatba adasat - jelenti.

A fenti elkilonités nem zarja ki, hogy az 1. eset és a 2.1 eset egyuttesen valosuljon meg,
tehat amikor a termékmegijelenité a termék megjelenitéséért fizet és természetben is
szolgaltat a médiaszolgaltatoval kdtott megallapodasa alapjan.
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Ezt a felosztast kdvetve megallapithatd, hogy a termékmegjelenités kdzzététele ingyenes —
vagyis barmiféle ellenszolgaltatas nélkili — formaban nem lehetséges, azaz kizardlag fizetés,
vagy hasonlo ellenszolgaltatas fejében tehetd kbzzé. A gyakorlatban a fenti 2.2 esetet (a
csak a termék/szolgaltatas rendelkezésre bocsatasat) szokas ,ingyenes”
termékmegjelenitésnek nevezni, de valddi ingyenességrél itt sincsen szé. A
termék/szolgaltatas megjelenitése ugyanis vagyoni értéket képvisel, a termék/szolgaltatas
ennek fejében torténd atadasa szintén. Hasonlo6 ellenszolgaltatasrol (,ingyenességrol”) tehat
csak akkor beszélhetlink, ha ebben az esetben nem térténik pénzmozgas.

A hasonlé ellenszolgaltatas tekintetében sem a termékmegjelenités definicidja, sem a
normaszoveg nem ad arra nézve eligazitast, hogy ennek milyen mértékinek kell lennie.
Eppen ezért akkor is hasonlé ellenszolgaltatasrél beszélhetiink, ha annak értéke nem éri el a
termékmegjelenités, mint kereskedelmi kdzlemény értékét. Eppen ezért kissé félrevezetd a
gyakorlatban alkalmazott ,barter” kifejezés alkalmazasa ezen lgyletekre. Hiszen klasszikus
barter- (csere-) Ugylet a polgari jog szerint csak akkor johet Iétre érvényesen, ha a
szolgaltatasok értéke egyensulyban van. A termékmegjelenités gyakorlatdban ez nem
feltétel, és nem is mindig valosul meg. Tehat a termékmegjelenités vonatkozasaban
altalaban sem ,barterrél”, sem ,ingyenességrél” nem beszélhetlink, ugyanakkor az
egyensulyhianyos (aszinallagmatikus) szerz6dések természetesen megengedettek.

1. A termékmegjelenités alkalmazasi teriiletei a linearis és lekérheto
médiaszolgaltatasok esetében

1.1. A termékmegjelenitéssel érintett médiaszolgaltatasok

Jelen Ajanlas a linearis, a lekérhetd audiovizualis és radios médiaszolgaltatasban kozzétett
termékmegijelenitésre vonatkozik.

Az Mttv. 30. § (1) bekezdése értelmében a médiaszolgaltatasban kozzétett
termékmegjelenités a (3) bekezdésben foglalt kivételekkel (1.2. pont) megengedett.

1.2. A termékmegjelenitésbdl kizart miisorszam-tipusok

Egyaltalan nem tehet6 k6zzé termékmegjelenités

e hirmisorszamokban és politikai tajékoztatdé misorszamokban,
kifejezetten tizennégy év alatti kiskoruaknak sz6l6 misorszamokban,
a nemzeti Gnnepek hivatalos eseményeirdl tuddsité misorszamokban,
a vallasi, illetve egyhazi tartalmu misorszamokban és
a fogyasztéi ugyekkel foglalkozé miisorszamokban.

A hirm{isorszam és a politikai tajékoztaté miisorszam fogalmat az Mttv. 203. § 17. és 56.
pontjai hatdrozzak meg. A kifejezetten tizennégy év alatti kiskordaknak szo6ld, a nemzeti
unnepek hivatalos eseményeirél tudosito és a vallasi, illetve egyhazi tartalmu misorszamok
pedig jellegukbdl adodoan egyértelmien korulhatarolhatok.

Fogyasztoi tgyekkel foglalkozé misorszamnak tekintheték azok a misorszamok, amelyek
informaciokkal segitik a nézdket és hallgatokat a fogyasztéi dontéseik meghozataldban,
illetve a fogyasztéi jogaik érvényesitésében. Mivel a miisor Iényegi eleme a fogyasztoi
bizalomra éplilé tanacsadas, igy a szerepeltetett aruk/szolgaltatasok kizardlag valésan
(objektiv médon) tajékoztatd, edukéacios, kritikai vagy fogyasztovédelmi célzattal kertlhetnek
bemutatasra.
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1.3. A termékmegjelenitésbél kizart termékek

A termékmegjelenités tilos az alabbi termékek vonatkozasaban:

cigaretta és egyéb dohanytermék, valamint elektronikus cigaretta és utantolté flakon,
és minden olyan termék, amely elsédlegesen az elébbiek gyartasara vagy
értékesitésére szakosodott vallalkozastol szarmazik [Mttv. 30. § (4) bekezdés a) és b)
pontja, Smtv. 20. § (7) bekezdése],

kizarélag orvosi rendelvényre igénybe vehet6 gydgyszer, gydgyaszati termék vagy
eljaras [Mttv. 30. § (4) bekezdés d) pontja, Smtv. 20. § (7) bekezdése],

a Szabalyozott Tevékenységek Fellgyeleti Hatésaganak engedélye nélkil nyujtott
szerencsejaték-szolgaltatas [Mttv. 30. § (4) bekezdés e) pontja, Smtv. 20. § (7)
bekezdése],

fegyver, I6szer, robbandéanyag [Smtv. 20. § (7) bekezdése],

a gazdasagi reklamtevékenység alapveté feltételeirdl és egyes korlatairdl szolé 2008.
evi XLVIII. térvényben (Grtv.) a kereskedelmi reklamozasbal kizart termékek esetén:
szexualis szolgaltatas, szexualis ingerkeltésre irdnyul6 aru, veszélyes eb, allatviadal,
emberi szerv/szbvet, terhesség-megszakitas, arra alkalmas eszk6z vagy eljaras és
azt végzo intézmény (a Grtv. 9. §, 14-17. §).

1.4. A termékmegjelenités alkalmazasanak feltételei

A termékmegjelenités kereskedelmi kdzleménynek minésul, ezért meg kell felelnie az Smtv.-
ben és az Mttv.-ben meghatarozott, a kereskedelmi kdzleményekre vonatkozo altalanos
szabalyoknak.

Ennek megfeleléen a miisorszamban megjelend termékmegjelenités, mint kereskedelmi
kdzlemény

koénnyen felismerhet6 kell, hogy legyen [Smtv. 20. § (1) bekezdés],

nem alkalmazhat tudatosan nem észlelheté technikakat [Smtv. 20. § (4) bekezdés],
nem seértheti a vallasi vagy vilagnézeti meggy6z6dést és a nemzeti jelkép méltésagat
[Smtv. 20. § (5) bekezdés és Mttv. 24. § (1) bekezdés h) pontjal,

nem 0sztondzhet az egészségre, a biztonsagra és a kdrnyezetre artalmas
magatartasra [Smtv. 20. § (6) bekezdés],

nem sértheti az emberi méltésagot [Mttv. 24. § (1) bekezdés a) pontja],

nem tartalmazhat és nem tamogathat a nemen, faji vagy etnikai szarmazason,
allampolgarsagon, nemzetiségen, vallason vagy vilagnézeti meggy6zddésen, fizikai
vagy szellemi fogyatkozason, életkoron vagy szexualis iranyultsagon alapuld
hatranyos megkulénbdztetést [Mttv. 24. § (1) bekezdés b) pontja],

kdzvetlenul nem szélithat fel kiskoruakat valamely aru megvasarlasara vagy
bérbevételére, illetve szolgaltatas igénybevételére [Mttv. 24. § (1) bekezdés c)
pontja],

kozvetlenll nem szélithat fel kiskoriakat arra, hogy rabeszéljék szlleiket vagy
masokat a reklamozott aru megvasarlasara vagy szolgaltatas igénybevételére [Mttv.
24. § (1) bekezdés d) pontja],

nem hasznalhatja ki a kiskoruaknak a sziileik, tanaraik és mas személyek iranti
bizalmat, tovabba a kiskoruak tapasztalatlansagat és hiszékenységét [Mttv. 24. § (1)
bekezdés e) pontja],

indokolatlanul nem abrazolhat kiskorut veszélyes helyzetekben [Mttv. 24. § (1)
bekezdés f) pontja],

nem fejezhet ki vallasi, lelkiismereti, illetéleg vildagnézeti meggy6z&dést, kivéve a
vallasi tematikaju tematikus médiaszolgaltatasban kozzétett kereskedelmi kozleményt
[Mttv. 24. § (1) bekezdés g) pontja],

amennyiben annak célja az alkoholtartalmu italok népszerUsitése, nem célozhat
kifejezetten kiskortiakat [Mttv. 24. § (2) bekezdés a) pontja],
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— nem abrazolhat alkoholt fogyaszté kiskorut [Mttv. 24. § (2) bekezdés b) pontja],

— nem 0Osztdndzhet az ilyen italok mértéktelen fogyasztasara [Mttv. 24. § (2) bekezdés
c) pontja],

— nem abrazolhatja a tulzott alkoholfogyasztast pozitiv, az alkoholfogyasztastél valéd
tartézkodast negativ megvilagitasban [Mttv. 24. § (2) bekezdés d) pontja],

— kiemelked® fizikai teljesitményt vagy jarmivezetést nem mutathat be alkoholtartalmu
italok fogyasztasanak hatasaként [Mttv. 24. § (2) bekezdés e) pontja],

— nem kelthet olyan benyomast, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztasa hozzajarul
a tarsadalmi vagy szexualis sikerekhez [Mttv. 24. § (2) bekezdés f) pontja],

— nem allithatja, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztasanak serkent8, nyugtaté vagy
barmilyen jotékony egészségugyi hatasa van, illetve, hogy az alkoholtartalmu italok a
személyes problémak megoldasanak egyik eszkdzét jelentik [Mttv. 24. § (2) bekezdés
9) pontjal],

— nem kelthet olyan benyomast, hogy az alacsony alkoholtartalmu italok fogyasztasa
esetén a tulzott alkoholfogyasztas elkertlhetd, illetve, hogy a magas alkoholtartalom
az ital pozitiv tulajdonsaga [Mttv. 24. § (2) bekezdés h) pontjal].

1.5. A termékmegjelenitést tartalmazé miisorszamokra vonatkozé tartalmi el6irasok

1.5.1 Az Mttv. 3. §-a értelmében a médiaszolgaltaté szerkeszt8i figgetlensége kérében az
altala kozzétett médiaszolgaltatas tartalmat szabadon hatarozza meg, egyben szerkesztdi
felel6ésséget visel a kozzétett tartalom torvényi rendelkezéseknek valé megfeleléséért.

A termékmegjelenitést tartalmazé misorszam tartalma — linearis médiaszolgaltatas esetén a
meédiaszolgaltatas misorrendije, illetve lekérheté médiaszolgaltatas esetén a
mdsorkinalatban elfoglalt helye — nem alakithaté oly médon, hogy a médiaszolgaltato
szerkeszt8i fliggetlenségét és felelésségét érintve, a termékmegjelenités révén Uj vagy
torzult szerkesztéi tartalom jojjon létre.

1.5.2 A termékmegjelenitést tartalmazé misorszam nem hivhat fel kozvetlenul aru
megvasarlasara vagy bérlésére, illetve szolgaltatas igénybevételére. Kdzvetlen felhivasnak
minésul a termékmegjelenités targyat képez6 arura vagy szolgaltatasra vonatkozo
szandékos és egyértelmi — verbalis vagy vizualis —, vasarlasra, népszerisitésre,
igénybevételre buzditd felszdlitas, igy kuléndsen az alabbi informaciok miisorszamban
torténd kozlése:

a termék/szolgaltatas kereskedelmi elérhet6ségének, aranak kdzzététele,
a termék/szolgaltatas tulajdonsagainak, elényeinek ismertetése,

a termékkel/szolgaltatassal kapcsolatos szlogen megjelenése,

a termék/szolgaltatas reklamfilmjébél szarmazé allitasok emlitése.

1.5.3 A termékmegjelenitést tartalmazé misorszamok nem adhatnak a misor tartalmabdl
egyébkeént nem kovetkez6, indokolatlan hangsulyt a megjelenitett terméknek.

Indokolatlanul hangsulyos a termék misorszamban térténé megjelenitése kulénésen abban
az esetben, ha az aru vagy szolgaltatas, vagy a rea torténé utalas, illetve ezek védjegye
dramaturgiailag nem a cselekménysorba illeszkedden jelenik meg a miisorszamban vagy a
misorfolyamban.

A megjelenés intenzitasanak vizsgalata kizarolag egyedi Ugyekben, a vizsgalt misorszam
tipusanak, jellegének figyelembevétele mellett térténhet, mely soran a miisorszam
tartalmabdl kiindulva dénthetd el, hogy az adott termék megjelenése dramaturgiailag
mennyiben indokolt, életszer(, mennyiben illeszkedik a miisorszam tartalmahoz.
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Az indokolatlan mértékl hangsuly megitélését kilondsen az alabbi tényezék befolyasoljak:
e a megjelenités gyakorisaga,
o amegjelenitésnek a miisorszam hosszahoz, jellegéhez viszonyitott volumene.

1.6. A nézék, hallgatok a termékmegjelenités tényérdl torténé tajékoztatasanak
maddja

Az Mttv. 31. § (2) bekezdésében rogzitett, a kozonség tajékoztatasat szolgald kotelezettség
a nézoék és hallgatok a termékmegjelenités tényérél szolo informalasa mellett,
fogyasztévédelmi funkcioval is rendelkezik. A Médiatanacs a tajékoztatas e rendeltetésének
figyelembe vételével a termékmegjelenitést tartalmazé misorszamok jeldlésére a kovetkezd
ajanlast fogalmazza meg:

e Televizidbban a néz6k termékmegjelenités tényérél sz4lo tajékoztatasa a fliggbleges
képméret 5%-at lefedd, a hattérbdl kiemelt, vizszintesen, egy sorban kiirt, a grafikai
jellemzék (szin és betltipus) tekintetében a csatorna arculatahoz illeszked alabbi
képernybszoveggel valdsithaté meg:

A MUSORSZAM TERMEKMEGJELENITEST TARTALMAZ

A felirat a misorszam elején és a reklamsziinetek utan, kdzvetlentl a fécimet
kovetben, a mlsorszam végen pedig a stablista kezdetekor 5 masodpercre jelenik
meg a képernydn.

¢ Radidban a hallgatdék termékmegjelenités tényérdl szolé tajékoztatdsa a milsorszam
elején és a reklam-megszakitasok utan, a misorszignalt kovetéen, valamint a vége
szignal el6tt jol érthetéen kozolt, az alabbi figyelmeztetés révén valdsithaté meg:

A MUSORSZAM TERMEKMEGJELENITEST TARTALMAZ.

A Médiatanacs jelen Ajanlasaban rogziteni kivanja, hogy a kozonség termékmegjelenités
tényérél térténd tajékoztatasa az érintett médiapiaci szereplék megallapodasa alapjan, a
fentiektdl eltérd modon — televizidk esetében akar egységes piktogram alkalmazasaval - is
torténhet. A Médiatanacs a konszenzus eredmeényeképpen kialakitott jeldlés bevezetését
megeléz&en a szektor szereplbivel folytatandd konzultaciét, és a bevezetni kivant jelolés
megismertetését célzé tajékoztatd kampany lefolytatasat kiemelt fontossagunak tartja.

1.7. A termékmegjelenités és a tamogatas viszonya

Az Mttv. kereskedelmi kézleményekre és a misorszamok tamogatasra vonatkozé
rendelkezései alapjan nem zarhato ki a termékmegjelenités és a miisorszam tamogatojanak
feltiintetése egyazon miisorszam kapcsan, amennyiben az nem eredményezi a szerkesztdi
fuggetlenség csorbitasat. Az olyan tematikus misorszamok esetében, mint példaul az autds-
misorok, a misorszam tartalmahoz illeszked6en megjelenitett, bemutatott termékek — a
vonatkoz6 szabalyok betartasa esetén — megengedett termékmegjelenitésnek
mindstlhetnek.

Azonban azok kozzététele nem mindsil termékmegjelenitésnek, amennyiben az autoét a
médiaszolgaltatd vagy a misorkészit6 a felvétel céljaira nem annak gyartéjatdl,
forgalmazojatdl, azzal kapcsolatban valamely szolgaltatast nyujtétél szerezte meg (tehat az
autot nem 6 bocsatja ingyenesen a misorszam készitéinek rendelkezésére a misorszam
felvétele érdekében), és az nem is fizetett a megjelenésért (valamint egyéb, természetbeni
szolgaltatast sem adott), hiszen ekkor hianyzik a termékmegjelenités megvaldsulasahoz
szUkséges gazdasdgi, kereskedelmi jellegl kapcsolat a médiaszolgaltaté/misorgyarto és a
termék gyartoja/forgalmazoja kdz6tt (a bemutatas maodjatol fliggéen ugyanakkor a burkolt
kereskedelmi kdzlemény — Smtv. 20. § (3) bek. — tényallasa megvaldsulhat).

A tdmogatas és a termékmegjelenités kdzotti kildnbség dontd szempontja az, hogy
termékmegjelenités esetén a termékre val6 utalas beépll a miisorszamba, ezzel szemben a
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tamogatéra valo utalast meg lehet jeleniteni a misorszam kdzben, de ez nem képezi a
cselekmény részét.

A kereskedelmi kdzlemény e két fajtajanak - tamogatasnak és a termékmegjelenitésnek —
egyuttes alkalmazasa ugyanazon misorszam és ugyanazon termék/szolgaltatas
vonatkozasaban nem kizart, azonban ebben az esetben a kereskedelmi kézlemény mindkét
fajtajara vonatkozo6 szabalyokat - egymastdl fliggetlendl - alkalmazni kell. Ugyanakkor az
Smtv. 20. § (9) bekezdésében foglalt tamogatoi szabaly megsértése mellett kizarélag akkor
allapithaté meg az Mttv. 31. § (1) bekezdés b) pontjanak megsértése, amennyiben a
termékmegjelenitéssel és a tamogatassal érintett termék/szolgaltatas nem azonos,
figyelemmel arra, hogy a médiaszolgaltaté ugyanazon magatartasa (termék/szolgaltatas
igénybevételére dsztdnzés) valdsitjia meg az elébbi két torvényhely megsértését.

Budapest, 2021. december 7.



