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Bevezetés

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag tevékenységének szerves részét képezi, hogy rendszeresen
ellenérzi a Médiatérvény elbirasainak betartasat a reklamok kdzzététele soran. 2011 kdzepén a
Hatdésag létrehozott egy reklamadatbazist, amelynek Iényege, hogy a legnézettebb televizidkban elsé
alkalommal kdzreadott reklamokat tartalomelemzésnek veti ala. 96 szempont alapjan kertl elvégzésre
az adatfelvétel, amely — a Hatésag ismeretei szerint — egyediilallé hazankban. A reklamszpotok
alapadatain (bemutatas napja és idépontja, reklamszpot cime, reklamozo cég neve, hirdetés tipusa,
reklamozott termék/szolgaltatas kategoria szerinti besorolasa) kivil olyan tartalmi jellegzetességek is
rogzitésre kerlinek, mint példaul a kereskedelmi lizenet mifaja, célcsoportja, abrazolasmaddia, a
reklamozott termék/szolgaltatas vélelmezett ara, vagy egy reklamarc és szlogen feltlinése.

Természetesen a Hatdsag elsédleges feladata a térvénysérté reklamok kisz(rése, ezért kiilénos
hangsulyt fektet a Médiatorvény és mas jogszabalyok (pl. a 2008. évi XLVIII. térvény a gazdasagi
reklamtevékenység alapvet6 feltételeirdl és egyes korlatairdl) altal megfogalmazott elirasok
teljesulésének ellendrzéseére (pl. alkoholos italok és gydgyszerreklamok, mozifiim/DVD hirdetések),
illetve az élelmiszerreklamok kapcsan specialis jellemz&ket (tapérték, egészséguigyi hatasra
vonatkozo elényok, tulzott fogyasztasra buzditas) is regisztral. Az Uj reklamok megjelenésére
vonatkozo alapadatok a Nielsen Kozonségmeérés Kft. informacidibdl kertilnek kibontasra.

A kovetkez6kben a 2020. januar 1. és junius 30. k6zott elsd alkalommal kézzétett reklamszpotok
legfontosabb jellemzdi kerlilnek bemutatasra. 2020 elsd hat hénapjaban a kovetkezd televizidk
alkottak a vizsgalati mintat:* AMC, ATV, ATV Spirit, AXN, Boomerang, Cartoon Network, Dikh TV,
Lichi TV, Comedy Central, Comedy Central Family, Cool TV, D1 TV, Discovery Channel, Disney
Channel, Duna TV, Duna World, Eurosport, Film+, Fem, Film4, Film Cafe, Film Mania, Galaxy4, Hir
TV, History, ID, lzaura, Jimdam, Jocky TV, Kiwi TV, Life TV, M1, M2, M4 Sport, Minimax, Mozi+,
Moziverzum, MTV Hungary, Music Channel, Muzsika TV, Nat Geo Wild, National Geographic,
Nickelodeon, Nick Jr, Nicktoons, Ozone TV, Paramount, Prime, RTL Gold, RTL+, RTL I, RTL Klub,
RTL Spike, Slager TV, Sony Max, Sony Movie Channel, Sorozat+, Spektrum, Spektrum Home,
Spiler1 TV, Spiler2 TV, Sport1, Sport2, TV4, Story4, Super TV2, TLC, Travel Channel, TV2, TV2
Comedy, TV Paprika, Viasat3, Viasat6, Viasat History és Zenebutik.

A felsorolt televiziok misorkinalataban a vizsgalt periédusban 2322 féle Uj rekldmszpotot regisztralt
a Hatésag, melyek 6sszesen 3.066.782 alkalommal kerlltek ismétlésre. Ez a félév soran kézreadott
reklamszpotok 51,9 szazalékanak felelt meg (1. tablazat). Az egy évvel korabbi periddussal valo
Osszehasonlitas megkdnnyitése céljabdl atlagértékek kertltek dsszevetésre. 2019-hez képest jelentés
visszaeseés volt tapasztalhaté az egy csatornara juté dsszes reklamszpot (87.330 vs. 77.743)
esetében, hasonléan a médiaszolgaltatonkénti 6sszes Uj hirdetéshez (45.568 vs. 40.352). A jelenség
hatterében minden bizonnyal a koronavirus jarvany okozta gazdasagi recesszié huzodik meg. Az Uj
reklamfilmek atlagos ismétlésszama ugyanakkor jelentésen emelkedett (635 vs. 1321). Az egy
televiziora jutd Uj reklamfilmek szama szignifikdnsan csékkent (72 vs. 31). Ezen két utdbbi elmozdulas
a vizsgalati mintaba kerUlt televiziok szamanak emelkedésébdl fakadt (35 vs. 76).

12020. januar 1-t6l a Nielsen K6zdnségmeérés Kit. altal aktualisan analizalt valamennyi televizio.
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1. tablazat: A reklamszpotok megoszlasa

Januar 1.159.871 604.114 52,08%
Februar 1.116.745 498.028 44,60%
Marcius 1.154.464 617.442 53,48%
Aprilis 970.557 505.776 52,11%
Majus 732.448 378.315 51,65%
Junius 774.396 463.107 59,80%
Osszesen 5.908.481 3.066.782 51,90%

Az els6 alkalommal bemutatott Uj reklamfilmek szamat tekintve a félév leger6sebb hénapjanak
marcius szamitott - a 2015-2018 koz6tti periddushoz hasonldan (2019-ben majus emelkedett ki) (1.
abra).

1. &bra: Az 4j reklamszpotok szamanak megoszlasa havi bontasban (db)
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2. tablazat az 1. abrahoz: Az Uj reklamszpotok szamanak megoszlasa havi bontasban (db)

Januar Februar Marcius Aprilis Junius

391 369 485 391 329 357

2020 els6 felében a hétféi napokon mutattak be a legtdbb Gj hirdetést (csakugy, mint egy évvel
korabban) (2. abra). A hirdetdk tovabbra is elényben részesitették a hdnapok elsé napjait - az 6sszes

2

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. « Postacim: 1525 Budapest, Pf. 75. « Telefon: (+36 1) 457 7100 ¢ Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



0
NVHH

Uj reklamfilm 17,2 szazalékat ezen alkalmakkor szerkesztették adasba. A legtdbb, korabban még nem
lathato reklamszpottal (91 darab) aprilis 1-jén, szerdan talalkozhattak a televizionézoék.

2. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa a hét napjai szerint (%)

Vasarnap 3,9

Szombat 10,1

o A

Szerda 14,6

Hétfé 34,1

Kedd 16,8

mHetfd6 wmKedd =Szerda =Csitortok = Péntek = Szombat =Vasarnap

3. tablazat a 2. abréahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa a hét napjai szerint (%)

Hétfé ‘ Kedd ‘ Szerda ‘ Csiitortok ‘ Péntek ‘ Szombat ‘ Vasarnap

34,1 16,8 14,6 11,0 9,6 10,1 3,9

Hasonl6an a korabbi adatfelvételeknél tapasztaltakhoz, ezuttal is a reggel 6-8 6ra kozotti
idGintervallum szamitott a legfrekventéltabbnak a reklamok bemutatasa szempontjabdl (3. abra),
ugyanakkor az idésav részesedése folyamatosan csdkken. Mig 2017-ben az Uj hirdetések csaknem
haromnegyede (73,4%) 6-10 6ra kozott kerilt els6 alkalommal adasba, 2018-ra ez 63,4 szazalékra,
2019-re 46,5 szazalékra, 2020-ra pedig 42,5 szazalékra mérséklédott. Folytatdodott ugyanakkor a
hajnali 2 és 6 6ra kozotti intervallum jelentéségének meglep6 emelkedése (2017: 1,6% vs. 2018:
12,1% vs. 2019: 34,6% vs. 2020: 39%).
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3. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa idésavonként (%)
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4. tablazat a 3. abrahpoz: Az 4j reklamszpotok megoszlasa id6savonként (%)

Kézismert, hogy hagyomanyosan az esti, 18-22 6ra k6z6tti mlsorsav szamit a legnézettebb
id6szaknak (4. abra), amikor egyuttal a reklamok 6sszesitett megjelenésszama is a legmagasabb. A
jelenség valdszinisitheté magyarazata szerint a reklamkampanyokkal kapcsolatos szerz6désekben
altalaban a kivant elérésszamot hatarozzak meg, ezért kevésbé lényeges az elsé adasba kertilés
idépontja. A reklamszpotokat a késdbbiekben a médiaszolgaltatok addig rotaljak, amig a megcélzott
korcsoportokban el nem érik a kivant kontaktusszamot.
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4. abra: Az elemzett televiziok 6sszesitett nézettsége (AMR, 2020. januar-junius)?

oo
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A reklamblokkon bellil megkilonboztethetlink alacsony és kiemelt figyelmi zénat. Kiemelt figyelmi
zénanak szamit a reklamblokk elsd és utols6 helye, mivel a néz6 ezekre emlékszik a legjobban, mig
az alacsony figyelmi zénaba a kdzbllsé reklamok tartoznak. A ,reklamkerilék”, akik inkabb
elkapcsolnak reklam esetén, vagy elhagyjak a tévézés helyszinét, szintén ezekkel a hirdetésekkel
talalkozhatnak nagyobb valoszinlséggel. A vizsgalt félév uj reklamfilmjeinek 22 szazalékat a kiemelt
figyelmi zonakban szerkesztették adasba (5. abra). A teljes mintaban szerepld reklamfiimeknek csak
12 szazaléka volt un. single spot, vagyis olyan hirdetés, amely egyetlenként szerepelt a
reklamblokkban.

5. abra: A kiemelt figyelmi zonakban bemutatott tj reklamszpotok aranya (%)
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2 Forras: Nielsen Kézonségméreés Kit.
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5. téblazat az 5. abrahoz: A kiemelt figyelmi zonakban bemutatott uj reklamszpotok arénya (%)

Januar Februar Marcius Aprilis Junius

22% 19% 18% 16% 23% 17%

A legtobb Uj reklamszpotot az altalanos szérakoztatd csatornakon szerkesztették adasba (6. abra).
Az eloszlas objektivebb megismerése érdekében sulyozott atlag® alkalmazasa volt célszer(i. Ezen
szamitasi metédus alapjan a hir- és az orszagos kereskedelmi csatornak rendkivil markansan
kiemelkedtek az Uj reklamszpotok els¢ adasba kerililésének szempontjabdl (6. tablazat).

A médiaszolgaltatok besorolasa a kdvetkez6képpen tortént:

o Altalanos szérakoztaté: Story4, TV4, Viasat3, Viasat6, Cool TV, Comedy Central, RTL Il
Super TV2, Galaxy4, Sorozat+, AXN, AMC, Comedy Central Family, Fem3, Izaura, Jocky TV,
MTV Hungary, D1 TV, Dikh TV, Prime, RTL Gold, RTL Spike, RTL+, Sony Max, TV2 Comedy

e Eletméd: Spektrum Home, Paprika TV, Life TV, ATV Spirit, Lichi TV

e Film: Film Mania, Film+, Paramount, Film4, Film Café, Mozi+, Moziverzum, Sony Movie
Channel

e Hir: ATV, Hir TV

e Ismeretterjesztd: Spektrum, Ozone TV, Discovery Channel, History, National Geographic, Nat
Geo Wild, ID TV, TLC, Travel Channel, Viasat History

e Kozszolgalati: Duna TV, M1, M2, M4 Sport, M5, Duna World
e Orszagos kereskedelmi: RTL Klub, TV2
e Sport: Sport1, Sport2, Spiler 1 TV, Spiler 2 TV, Eurosport

e Gyerek: Minimax, Cartoon Network, Disney Channel, Boomerang, JimJam, Kiwi TV,
Nickelodeon, Nick Jr., Nicktoons

e Zene: Music Channel, Muzsika TV, Slager TV, Zenebutik

8 Minden csatornacsoport esetében kiszamoltuk a kategoria egy tagjara jutd atlagos szpotszamot, majd dsszeadtuk
az egyes kategoriak atlagértékeit. Az igy kapott 6sszeg kategoridankénti szazalékos megoszlasa mar azt mutatja
meg, milyen értékeket kapnank, ha minden csatornahalmazban csak egy televizi6é szerepelne.
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6. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa csatornatipusonként (db)

m Eletmad (3 db) m Film (4 db) = Hir (2 db)
m |smeretterjesztd (2 db) m Kodzszolgalati (7 db) m Orszagos kereskedelmi (2 db)
m Sport (3 db) m Gyerek (1 db)

6. tablazat a 6. abrahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa csatornatipusonként (db)

. ) . i Ismeret- " o L. Orszagos
Eletmoéd Film Hir (2 Kozszolgalati kereskedelmi Sport | Gyerek

terjeszté
(2 db) (7 db) (2 db) (3 db) (1 db)

(3db) | (4db) | db)

111 199 100 47 407 546 235 85

A 30 masodperc hosszusagu reklamszpotok részesedésének 2016 6ta megfigyelhet6é csdkkenése
2020-ra megallt (2016: 33,6%, 2017: 31,7%, 2018: 29,9%, 2019: 25,4%, 2020: 25,6%) (7. abra). Egy
atlagos reklamfilm hossza 23,2 masodpercet tett ki (2019 elsd felében 21,8 masodpercet). Az
emelkedés oka, hogy a 30 masodpercet meghaladé hosszusagu hirdetések részaranya valamelyest
megemelkedett (5,6% vs. 6,2%), mig a tiz masodperceseké jelentésen visszaesett (14,5% vs. 10,6%).
A leghosszabb, Hatdség altal regisztralt Uj hirdetés 300 masodpercet tett ki.
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7. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa hossz alapjan (%)

30,0

25,1 254
25,0

20,0
15,0 14,5
10,0

50

1.8

oo 1N

5mp 10 mp 15 mp 20 mp 25 mp 30 mp 31+ mp

7. tablazat a 7. abrahoz: Az Uj reklamszpotok megoszlasa hossz alapjan (%)

A rekldmok tematikajat illetéen megallapithatd, hogy a termékek részesedésének korabban
medfigyelt csokkenése megtorpant (2017: 42,9%, 2018: 40,8%, 2019: 39,2%, 2020: 40,7%) (8. abra).
Ezuttal is figyelemre érdemes, hogy a szolgaltatas halmaz tébb mint kétharmada (68,7%) a
kereskedelmi szektor reklamfilmjeib&l verbuvalddott. Ezen reklamszpotok 85 szazalékaban el6fordult
konkrét termék is, ezért ezek a hirdetések valamelyest mindkét f6 kategorianak megfeleltetheték.
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8. abra: Mit reklamozott az adott reklamszpot? (%)
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8. tablazat a 8. abrahoz: Mit reklamozott az adott reklamszpot? (%)

Szolgaltatas

39,2 58,2 2,5

A reklamok szektor szerinti megoszlasaban tovabb er6s6dott a kereskedelem dominanciaja (33,7%
vs. 39,3%) (9. abra). A gyogyhatasu készitmények részesedése (12,1%) ismét meghaladta a
szabadidd szektorét (5,9%), s6t, ez utdbbiét a szolgaltatas is feliimulta, a szépségapolas pedig vele
megegyezd eredményt ért el (5,9%). (Fontos ujfent rogziteni, hogy a kereskedelem hirdetéseinek sziik
harmada (31,4%) legalabb egy konkrét éleimiszertermék emlitését tartalmazta. Amennyiben ezeket a
reklamfilmeket az élelmiszer szektorhoz sorolnank, ugy az 20,7 szazalékkal a masodik legmagasabb
részesedést birtokolna.)
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9. ébra: Az uj reklamfilmek megoszldsa szektorok szerint (%)

Egyéb; 6,1

Elvezeti cikkek; 2,3

Haztartasi cikkek; 2,2 \

Tomegtajékoztatas; 4,1

Pénzintézetek; 2,9
Kereskedelem; 33,7

Kozlekedés; 3,9

Telekommunikacig; 2,6

Szépségapolas; 4,9

Szolgaltatas; 9,0

Szabadidé; 8,4

Elelmiszer; 8,4

Gydgyhatasu
készitmények; 11,5

9. tablazat a 9. abrahoz: Az uj reklamfilmek megoszlasa szektorok szerint (%)

Szektor ’ Részesedés

Kereskedelem 33,7
Szabadid6 8,4

Gydgyhatasu készitmények 11,5
Elelmiszer 8,4
Szolgaltatas 9,0
Szépségapolas 4,9
Telekommunikacio 2,6
Kozlekedés 3,9
Pénzintézetek 2,9
Tomegtajékoztatas 4.1
Haztartasi cikkek 2,2
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Szektor ‘ Részesedés
Elvezeti cikkek 2,3
Egyéb 6,1

A kiskoruakat célcsoportjaul valaszté reklamszpotok aranya megegyezett az egy évvel korabbival
(2,5% vs. 2,4%) (10. abra). Ezen hirdetések 73 szazaléka valamelyik gyerekcsatornan tint fel, 80
szdzalékuk pedig jatékot népszerisitett. A hirdetések 73 szdzalékaban fordult el kiskoru szerepld, 20
szazalékuk élt a humor vagy irénia eszkozével, a reklamfiimekben leggyakrabban megjelend
dominans szituacio pedig a jaték/hobbi (67%) volt. 16 szazalékuk alkalmazott jingle-t, ritmust vagy jol
megjegyezhetd dallamot, 13 szazalékukban pedig reklamarc vagy sajatos embléma is feltlint.
Minddssze 6t kilonb6zd élelmiszerhirdetés szolt kifejezetten a kiskortakhoz, ezek egy kivétellel
(tejdesszert) édességeket propagaltak.

Ahogy arra a Nielsen 2013-ban végzett nemzetkozi felmérésében* a megkérdezettek tobbsége
(51%) is ramutatott, a hirdeték nem igazan veszik figyelembe az id6sebb korosztalyhoz tartozo
fogyasztokat. (Annak dacara, hogy kifejezetten nagy Iétszamu korcsoportrél beszéliink, a 60 év
felettiek lélekszama 2050-re vilagviszonylatban meghaladhatja a két milliard f6t.) Vizsgalati
mintankban is egy szazalék alatt maradt a vonatkozo hirdetések aranya, s ezek 80 szazaléka
gyogyhatasu készitményeket népszerisitett.

A kifejezetten valamelyik nemhez sz616 reklamszpotok aranya (9,1%) emelkedést mutatott 2019
azonos id8szakahoz (7%) képest. Ezen reklamfilmek tilnyomé tdbbsége a holgyek kegyeibe
igyekezett férkézni (82%, 2019-ben 54%). Az ide sorolhatd hirdetések kozel fele (47%) a
szépségapolas szektorhoz kotddott, de a férfiakat megszolité reklamszpotok kozott is ez a kategéria
fordult el6 legnagyobb aranyban (27%). A hirdeték a célcsoport nemek szerinti differencialasat mar a
legfiatalabb befogaddk esetében megkezdik: a hirdetések 14 szazaléka jol beazonosithatdan fidknak
vagy lanyoknak szol6 jatékreklam volt.

4 Az id6s6d6 fogyasztok (The age gap) - 60 orszag tébb mint 30.000 fogyasztojanak megkérdezésével
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10. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa célcsoportok szerint (%)

Kombinalt célcsoport
(felnétt + gyerek); 3,4

Nincs/Nem elddnthetd;
4.4

Kiskoru; 2,5

Vegyes felnott

célcsoport; 83,3

Fiatal felnétt (18-30 év)
;5,0

Aktiv felndtt (30-60 év);

0,9
Idésebb korosztaly (60
év+); 0,5

10. tablazat a 10. abrahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa célcsoportok szerint (%)

Célcsoport ‘ Arany
Kiskoru 2,5
Fiatal feln6tt (18-30 év) 5,0
Aktiv felnétt (30-60 év) 0,9
Id&sebb korosztaly (60 év+) 0,5
Vegyes felnétt célcsoport 83,3
Kombinalt célcsoport (felnétt + gyerek) 3,4
Nincs/Nem eldénthet 44

Tovabb folytatédott a kizardlag €16 szereplds reklamszpotok aranyanak csokkend tendenciaja
(2016: 39,1% vs. 2017: 36,9% vs. 2018: 30,9% vs. 2019: 24,4% vs. 2020: 18,5%), az 6nallé animaciot
alkalmazoké pedig stagnalt (2016: 10% vs. 2017: 9,6% vs. 2018: 10,6% vs. 2019: 9% vs. 2020:
9,9%). Az animaciot vagy szamitdgépes grafikat kisebb-nagyobb mértékben hasznalé reklamfilmek
részesedése ellenben jelentdsen emelkedett (2016: 48,6% vs. 2017: 50,8% vs. 2018: 55,7% vs. 2019:
62,7% vs. 2020: 67,8%) (11. abra).
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11. abra: Az 4j reklamszpotok megoszlasa abrazolasmaod szerint (%)

Egyéb; 0,6 ___Alickeép, inzert, logé; 3,3

e

Film (&l6 szereplds); 24,4

Rajzolt figuraval vagy
animalt elemmel
kombinalt, ill.
szamitégépes grafika
alkalmazasaval készlt
film; 62,7

Onallé animacié; 9,0

11. tablazat a 11. abrahoz: Az Gj reklamszpotok megoszlasa abrazolasmaod szerint (%)

Abrazolasméd ‘ Arany
Allokép, inzert, logo 3,3
Film (él6 szerepl6s) 24,4

Onall6 animéacio 9,0

Rajzolt figuraval vagy animalt elemmel kombinalt, ill. szamitogépes grafika

alkalmazasaval készllt film 62,7

Egyéb 0,6

A legelterjedtebb reklamfilimes abrazolasi modok és a hirdetések célcsoportjainak 6sszefliggéseit a
12. tablazat mutatja be:

12. tablazat: Az uj reklamszpotok abrazolasmoédjanak megoszlasa célcsoportok szerint®

El6 szereplés % | Onallé animacié | Rajzolt figuraval vagy animalt

Célcsoport

(db) % (db) elemmel kombinalt % (db)
Kiskoru 18,2 (10) 7,3 (4) 72,7 (40)
Fiatal feln6tt 18,7 (17) 4,4 (4) 74,7 (68)

5 A szazalékos Osszesités iranya: sorszazalék. A tablazatban lathato értékek 6sszege nem feltétlendil 100 szazalék,
mert a kevésbé népszeri abrazolasmaédokat (lasd 11. abra) itt nem tlintettlik fel.
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El6 szerepl6s %

Onallé animacié

Rajzolt figuraval vagy animalt

Célesoport (db) % (db) elemmel kombinalt % (db)
Aktiv felnétt 25 (3) 0(0) 66,7 (8)
60 év+ 5(1) 0(0) 85 (17)
Vegyes felnét 18,9 (364) 10,5 (202) 67,2 (1290)
Kombinalt 21,8 (17) 21,8 (17) 55,1 (43)
Nem eldénthets 12,6 (18) 14 (2) 76,2 (109)

A kiskoruakat célzoé reklamok 80 szazalékanal volt kimutathat6 valamilyen animaciés eszkéz
alkalmazasa. A sajat animacidval rendelkez6 hirdetések aranya ebben a korcsoportban jelentésen
visszaesett az egy évvel korabbiakhoz képest (24,2% vs. 7,3%).

A hirdetett termékek/szolgaltatasok ara és a reklamfilmek célcsoportja k6zotti 6sszefliggéseket a
13. tablazat szemlélteti. A 18 év alattiakhoz sz6l6 hirdetések 84 szazaléka 10.000 forintnal olcsébb
cikkeket propagalt. Ez a mutatd a korabbi években is stabilan 80 szazalék folotti értékeket vett fel,
2019-ben 87 szazalékot.

Az uj reklamfilmek célcsoportjainak megoszlasa a reklamozott termék/szolgaltatas aranak

tukrében®:

13. tablazat: A kereskedelmi kbzleményben reklamozott aru/szolgaltatas konkrét vagy hozzavetéleges
ara % (db)

colosonort | 1000 Ft 1000- 10.000- 11 ggfgg; 1.000.000 hat;:z;"haté
P alatt 10.000 Ft | 100.000Ft | '~ Ft felett
Kiskoru 12,7(7) | 70,9 (39) 9,1 (5) 0(0) 0 (0) 7.3 (4)
Fiatal 28,6(26) | 253(23) | 22,0(20) 6,6 (6) 0(0) 17,6 (16)
feln6tt ’ ’ ’ ’ ’
Aktiv
it 16,7 (2) 75,0 (9) 8,3 (1) 0(0) 0 (0) 0 (0)
60 év+ 0 (0) 75,0 (15) 15,0 (3) 0(0) 0 (0) 10,0 (2)
Vegyes | ) 431) | 36.0(691) | 17.9(343) | 80(154) | 4.1(79) | 11.6(223)
felnott
Kombinalt | 34,6 (27) | 41,0 (32) 7.7 (6) 0(0) 0 (0) 16,7 (13)
Nem 26,2(38) | 248(36) | 20,0(29) | 124(18) | 13,1 (19) 3.4 (5)
eldontheté ’ ’ ’ ’ ’ ’
5 A szazalékos Osszesités iranya: sorszazalék az egyes célcsoportok esetében
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A hirdet6k el6szeretettel alkalmaznak hirességeket a reklamfilmjeikben. Ennek alapvetéen négy f6
oka van: az ismertség, amely betdlti a figyelemfelkeltés funkcidjat; az erés hitelesitési potencial, mivel
egy celebritds mdgé az emberek (valos vagy vélt) teljesitményt képzelnek; a celebek jelentds
kommunikatori vonzéereje (,ha valaki »amugy« tetszik nekuink, akkor mi tetszeni akarunk neki, és ez
tébbek kdzott abban jelenik meg, hogy hagyjuk magunkat befolyasolni”); illetve ,a celebek kaput
nyitnak egy olyan vilagra, ahova a legtdébb ember szeretne bekerilni”.”

A kézismert személyeket alkalmazé reklamszpotok aranya megegyezett a 2019-ben regisztralttal
(4,7% vs. 4,8%) (12. abra). A korabbi mérésekhez hasonldan ezuttal is a média delegalta a legtébb
hirességet (40,2%). 2020 januarja és juniusa k6zo6tt harom olyan reklamkampany szpotjai kertltek
vetitésre, amelyek kdzismert szerepl6t helyeztek a fokuszba (Liptai Claudia — Real, 14 féle; Gundel
Takacs Gabor — Lidl, 5 féle; Rakéczi Ferenc — Auchan, 15 féle U reklamfilm).

12. abra: Hirességek az uj reklamszpotokban (%)

Egyéb 1,7

o ‘

14. tablazat a 12. abrahoz: Hirességek az uj reklamszpotokban (%)

Sport 10,3

Film/Szinhaz 27,4

Zene 12,0

A hiresség altal képviselt szektor ’ %
Sport 10,3
Film/Szinhaz 27,4
Zene 12,0
Média 48,7
Egyeb 1,7

A Hatdsag azt is vizsgalta, hogy az Uj reklamszpotokban népszerisitett termékek és szolgaltatasok
ara és azok igénybevételének gyakorisdga kozott milyen 6sszefiiggések mutathatdk ki (13. abra). A
legnagyobb megjelenésszammal (789 eset) az évente tdbbszor is megvasarolhato

7 http://tudatosvasarlo.hu/cikk/rekl-mtr-kk-k-abc-je-ha-celeb-mondja

15

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. « Postacim: 1525 Budapest, Pf. 75. « Telefon: (+36 1) 457 7100 ¢ Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



0
NVHH

termékek/szolgaltatasok rendelkeztek. A teljes vizsgalati minta legnagyobb egységét (465 eset, 20%)
az évente t0bbszor igénybe vehetd, 1.000-10.000 forint kozé esb aru termékek adtak. E kategoriaban
els6sorban a gydgyhatasu készitmények és a szabadidé szektor szamitott meghatarozénak (39%
illetve 18%). Jelent8s esetszammal képviseltették magukat a leggyakrabban igénybe vehetd,
legolcsdbb cikkek is (440 eset, 19%). Ezen halmaz hirdetéseinek tobbsége a kereskedelem (42%) és
az élelmiszer szektorbdl (35%) kerdlt ki. A harmadik legnagyobb csoportot az évente vagy ritkabban
igénybe vehetd, 10.000-100.000 forint kdzé esd anyagi raforditast igényl6 termékeket,
szolgaltatasokat propagalo hirdetések alkottak (228 eset, 10%). E téren is szignifikans volt a
kereskedelem szektor jelenléte (72%), elsésorban a miiszaki, barkacs és butor aruhazak reklamfilmjei
révén.

13. &bra: A reklamozott termék/szolgaltatas hasznélati frekvenciaja, ara és megjelenési gyakorisaga
(esetszam)®

100%
90%
30% m Nem hatarozhatdé meg
70% m 1 000 000 felett
60% =100 000- 1 000 000 Ft
50% =10 000-100 000 Ft
40% ® 1 000-10 000 Ft
0% m 1 000 Ft alatt
20%
10%
0%

Havonta tobbszor Evente tobbszér  Evente, vagy ritkabban Nem dénthetd el

15. tablazat a 13. abrahoz: A reklamozott termék/szolgaltatas hasznalati frekvenciaja, ara és
megjelenési gyakorisaga (esetszam)

vakoricaq | 1O00Ft | 1000-10 | 10000-100 11 gg Oogg;) 1000000 | té':f;'z':m "
y 9 alatt 000 Ft 000 Ft Ft felett
Ft meg
Havonta 536 204 34 0 0 44
tobbszor
Evente 93 612 120 13 0 65
tobbszor
Evente,
vagy 6 115 229 180 97 126
ritkdbban

8 Y-tengely: reklamszpot megjelenések darabszama, X-tengely: a reklamozott aru/szolgaltatas igénybevételének
gyakorisaga
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1000 Ft 10 000-100 | 199990- |4 500 000 Nem

Gyakorisag alatt 000 Ft 1 000 000 Ft felett hatarozhaté
Ft meg
Nem
2 1 2 14
dénthetd el 8 0 0

2019 els6 feléhez hasonldan az ezer és tizezer forint kdzotti raforditést igénylé cikkek kerlltek
tulsulyba (37,8% vs. 36,4%) (14. abra). A vizsgalati minta 59,3 szazaléka olyan reklamot tartalmazott,
melynek targya 10.000 forintnal nem kertilt tobbe. A 2019 azonos idészakahoz képest emelkedett az
egymillié forintot meghalado aru termékek (3,9% vs. 4,2 %) aranya, a legolcsobb cikkek
reklamfilmjeinek részesedése pedig csdkkent (25,4% vs. 22,9%).

14. abra: Az 0j reklamszpotok megoszlasa a reklamozott aru/szolgaltatas konkrét vagy
hozzavetdbleges ara alapjan (%)

Nem hatarozhatd meg
9,9

1000000 felett
3,9

100 000- 1 000000 Ft
7,7

10 000-100000 Ft
15,3

1 000 Ft alatt
254

1 000-10000 Ft
37,8

16. tablazat a 14. abrahoz: Az Uj reklamszpotok megoszlasa a reklamozott aru/szolgaltatas konkrét
vagy hozzavetdleges ara alapjan (%)

Ar ‘ %
1 000 Ft alatt 254
1 000-10 000 Ft 37,8
10 000-100 000 Ft 15,3
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Ar ‘ %

100 000- 1 000 000 Ft 7,7
1 000 000 felett 3,9
Nem hatarozhat6é meg 9,9

A vasarlas, igénybevétel esetére garantalt ajandékot kinal6 reklamfilmek aranya valamelyest
emelkedett a 2019-es értékhez képest, ugyanakkor igy is atlagosnak mondhaté a korabbi évekhez
viszonyitva (2014: 8,3%, 2015: 7,1%, 2016: 6,8%, 2017: 6,6%, 2018: 9,2%, 2019: 7,8%, 2020: 8,6%).
A reklamszpotok megoszlasa a propagalt termék, szolgaltatas aranak szempontjabdl ezuittal is
egyenletesebben alakult, mint a teljes mintaé.

e 1000 Ft alatt: 15%

e 1000-10.000 Ft: 34%

e 10.000-100.000 Ft: 24,5%

e 100.000-1.000.000 Ft: 9,5%
e 1.000.000 Ft felett: 3,5%

e Nem meghatarozhato: 13,5%

A nyereménysorsolassal kecsegtetd reklamszpotok aranya jelentésen visszaesett a megel6z4
évhez képest (4% vs. 1,7%). E téren meghatarozéak voltak az ezer forintnal olcsébb termékek
hirdetései. A sorsolassal egybekotott reklamfilmek kozott az élelmiszer szektor szamitott
felllreprezentaltnak az érintett hirdetések 42,5 szazalékaval.

e 1000 Ft alatt: 55%

e 1000-10.000 Ft: 17,5%

e 10.000-100.000 Ft: 7,5%

e 100.000-1.000.000 Ft: 7,5%
e 1.000.000 Ft felett: 0%

e Nem meghatarozhato: 12,5%

Az els6 izben adasba szerkesztett reklamszpotok kdzott a termék, szolgaltatas hazai szarmazésat
kihangsulyozo hirdetések aranya szignifikdnsan emelkedett az egy évvel korabban kimutatotthoz
képest (3,4% vs. 4,9%) (15. abra). Bar a Nielsen 2017-es felmérése szerint ,harom magyar fogyaszté
kéziil ketten (65%) mondték azt, hogy a markak széarmazési helye vasarlasi déntéseiket jobban
befolyasolja, mint kilenc masik szempont, amelyek k6zé tartozik példaul az ar, iz, funkcié vagy
csomagolas is” és ,Magyarorszagon (...) a 21 szazalékos eurdpai atlaghoz képest jéval nagyobb, 26
Szazalék azok aranya, akiknek vasarlasi déntéseiben lényeges szerepet jatszik a nemzeti
biiszkeség™, az élelmiszer szektor minddssze nyolc hirdetéssel képviseltette magat. A kereskedelem
szektorban ugyanakkor megjelentek hazai eredetl élelmiszertermékeket megnevezé reklamfilmek is

9 Globalis vagy helyi? — ez itt a markakérdés (hely:
http://storeinsider.hu/gazdasag/cikk/globalis vagy helyi ez _itt a_markakerdes)
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(pl. Auchan, CBA, Aldi, Coop, Lidl, Penny, Spar, Tesco). A hangsulyozottan magyar eredeti
termékeket/szolgaltatasokat népszerlsité reklamszpotok koziil egyetlen egy sem szélt 18 éven
aluliakhoz, 12 szazalékuk terméket, 84 szazalékuk pedig szolgaltatast propagalt. 15 reklamfilmben
jelent meg valamilyen hiresség és dsszesen kilenc kecsegtetett ajandékkal vagy
nyereménysorsolassal.

15. abra: A hangsulyozottan magyar terméket/szolgaltatast népszeriisité uj reklamszpotok szektor

szerinti megoszlasa (%)

Lakasfelszerelés; 1, 2 Penzmtezetek, 12

Tomegtajekoztatas Elelmlszer 7.1

59
IpariMezogazdasag,
Szolgaltatas; 20,0 _——

Szabadidé; 35—

\Kereskedelem; 58,8

17. tablazat a 15. abrahoz: A hangsulyozottan magyar terméket/szolgaltatast népszerdsité uj
reklamszpotok szektor szerinti megoszlasa (%)

Szektor ‘ Részesedés (%)
Elelmiszer 7.1
Ipar/Mezégazdasag 2,4
Kereskedelem 58,8
Szabadid6 3,5
Szolgaltatas 20,0
Tomegtajékoztatas 59
Lakasfelszerelés 1,2
Pénzintézetek 1,2
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Osszefoglalas

2020 els6 hat hénapjaban 2322 uj reklamszpotot kildnitett el a Hatésag 76 televizio
mUsorkinalataban. A hirdetdi aktivitas januar és junius k6zott tdbbé-kevésbé kiegyenlitetten alakult,
egyedil marcius szamitott kiemelkedének. A hirdetések elsé adasba szerkesztésének idépontja
hasonlo volt a korabbi id6szakokban tapasztaltakhoz: a 6-10 éra kdzotti mlsorsav szamitott
preferaltnak, de részesedése csdkkend tendenciat mutat. Az elemzett reklamok 41 szazalékaban
termékeket, 56 szazalékaban pedig szolgaltatdsokat népszeriisitettek. Leggyakoribb hirdetének a
kereskedelem és a gyogyhatasu készitmények szektor szamitott (39,3% illetve 12,1%). A kifejezetten
kiskoruakat megcélzé hirdetések aranya 2,4 szazalékot tett ki. A hangsulyozottan hazai szarmazasu
terméket, szolgaltatast népszerisitd reklamszpotok - a megel6z6 analizisekhez hasonléan — elvétve
fordultak csak el6 (4,9%).
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	2020 első felében a hétfői napokon mutatták be a legtöbb új hirdetést (csakúgy, mint egy évvel korábban) (2. ábra). A hirdetők továbbra is előnyben részesítették a hónapok első napjait - az összes 
	új reklámfilm 17,2 százalékát ezen alkalmakkor szerkesztették adásba. A legtöbb, korábban még nem látható reklámszpottal (91 darab) április 1-jén, szerdán találkozhattak a televíziónézők. 
	2. ábra: Az új reklámszpotok megoszlása a hét napjai szerint (%) 
	Figure
	3. táblázat a 2. ábrához: Az új reklámszpotok megoszlása a hét napjai szerint (%) 
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	Hasonlóan a korábbi adatfelvételeknél tapasztaltakhoz, ezúttal is a reggel 6-8 óra közötti időintervallum számított a legfrekventáltabbnak a reklámok bemutatása szempontjából (3. ábra), ugyanakkor az idősáv részesedése folyamatosan csökken. Míg 2017-ben az új hirdetések csaknem háromnegyede (73,4%) 6-10 óra között került első alkalommal adásba, 2018-ra ez 63,4 százalékra, 2019-re 46,5 százalékra, 2020-ra pedig 42,5 százalékra mérséklődött. Folytatódott ugyanakkor a hajnali 2 és 6 óra közötti intervallum jel
	  
	3. ábra: Az új reklámszpotok megoszlása idősávonként (%) 
	Figure
	4. táblázat a 3. ábráhpoz: Az új reklámszpotok megoszlása idősávonként (%) 
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	Közismert, hogy hagyományosan az esti, 18-22 óra közötti műsorsáv számít a legnézettebb időszaknak (4. ábra), amikor egyúttal a reklámok összesített megjelenésszáma is a legmagasabb. A jelenség valószínűsíthető magyarázata szerint a reklámkampányokkal kapcsolatos szerződésekben általában a kívánt elérésszámot határozzák meg, ezért kevésbé lényeges az első adásba kerülés időpontja. A reklámszpotokat a későbbiekben a médiaszolgáltatók addig rotálják, amíg a megcélzott korcsoportokban el nem érik a kívánt kont
	4. ábra: Az elemzett televíziók összesített nézettsége (AMR, 2020. január-június)2 
	Figure
	2 Forrás: Nielsen Közönségmérés Kft. 
	2 Forrás: Nielsen Közönségmérés Kft. 

	A reklámblokkon belül megkülönböztethetünk alacsony és kiemelt figyelmi zónát. Kiemelt figyelmi zónának számít a reklámblokk első és utolsó helye, mivel a néző ezekre emlékszik a legjobban, míg az alacsony figyelmi zónába a közbülső reklámok tartoznak. A „reklámkerülők”, akik inkább elkapcsolnak reklám esetén, vagy elhagyják a tévézés helyszínét, szintén ezekkel a hirdetésekkel találkozhatnak nagyobb valószínűséggel. A vizsgált félév új reklámfilmjeinek 22 százalékát a kiemelt figyelmi zónákban szerkesztett
	5. ábra: A kiemelt figyelmi zónákban bemutatott új reklámszpotok aránya (%) 
	Figure
	  
	5. táblázat az 5. ábrához: A kiemelt figyelmi zónákban bemutatott új reklámszpotok aránya (%) 
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	A legtöbb új reklámszpotot az általános szórakoztató csatornákon szerkesztették adásba (6. ábra). Az eloszlás objektívebb megismerése érdekében súlyozott átlag3 alkalmazása volt célszerű. Ezen számítási metódus alapján a hír- és az országos kereskedelmi csatornák rendkívül markánsan kiemelkedtek az új reklámszpotok első adásba kerülésének szempontjából (6. táblázat). 
	3 Minden csatornacsoport esetében kiszámoltuk a kategória egy tagjára jutó átlagos szpotszámot, majd összeadtuk az egyes kategóriák átlagértékeit. Az így kapott összeg kategóriánkénti százalékos megoszlása már azt mutatja meg, milyen értékeket kapnánk, ha minden csatornahalmazban csak egy televízió szerepelne. 
	3 Minden csatornacsoport esetében kiszámoltuk a kategória egy tagjára jutó átlagos szpotszámot, majd összeadtuk az egyes kategóriák átlagértékeit. Az így kapott összeg kategóriánkénti százalékos megoszlása már azt mutatja meg, milyen értékeket kapnánk, ha minden csatornahalmazban csak egy televízió szerepelne. 

	A médiaszolgáltatók besorolása a következőképpen történt: 
	 Általános szórakoztató: Story4, TV4, Viasat3, Viasat6, Cool TV, Comedy Central, RTL II, Super TV2, Galaxy4, Sorozat+, AXN, AMC, Comedy Central Family, Fem3, Izaura, Jocky TV, MTV Hungary, D1 TV, Dikh TV, Prime, RTL Gold, RTL Spike, RTL+, Sony Max, TV2 Comedy 
	 Általános szórakoztató: Story4, TV4, Viasat3, Viasat6, Cool TV, Comedy Central, RTL II, Super TV2, Galaxy4, Sorozat+, AXN, AMC, Comedy Central Family, Fem3, Izaura, Jocky TV, MTV Hungary, D1 TV, Dikh TV, Prime, RTL Gold, RTL Spike, RTL+, Sony Max, TV2 Comedy 
	 Általános szórakoztató: Story4, TV4, Viasat3, Viasat6, Cool TV, Comedy Central, RTL II, Super TV2, Galaxy4, Sorozat+, AXN, AMC, Comedy Central Family, Fem3, Izaura, Jocky TV, MTV Hungary, D1 TV, Dikh TV, Prime, RTL Gold, RTL Spike, RTL+, Sony Max, TV2 Comedy 

	 Életmód: Spektrum Home, Paprika TV, Life TV, ATV Spirit, Lichi TV 
	 Életmód: Spektrum Home, Paprika TV, Life TV, ATV Spirit, Lichi TV 

	 Film: Film Mánia, Film+, Paramount, Film4, Film Café, Mozi+, Moziverzum, Sony Movie Channel 
	 Film: Film Mánia, Film+, Paramount, Film4, Film Café, Mozi+, Moziverzum, Sony Movie Channel 

	 Hír: ATV, Hír TV 
	 Hír: ATV, Hír TV 

	 Ismeretterjesztő: Spektrum, Ozone TV, Discovery Channel, History, National Geographic, Nat Geo Wild, ID TV, TLC, Travel Channel, Viasat History 
	 Ismeretterjesztő: Spektrum, Ozone TV, Discovery Channel, History, National Geographic, Nat Geo Wild, ID TV, TLC, Travel Channel, Viasat History 

	 Közszolgálati: Duna TV, M1, M2, M4 Sport, M5, Duna World 
	 Közszolgálati: Duna TV, M1, M2, M4 Sport, M5, Duna World 

	 Országos kereskedelmi: RTL Klub, TV2 
	 Országos kereskedelmi: RTL Klub, TV2 

	 Sport: Sport1, Sport2, Spíler 1 TV, Spíler 2 TV, Eurosport 
	 Sport: Sport1, Sport2, Spíler 1 TV, Spíler 2 TV, Eurosport 

	 Gyerek: Minimax, Cartoon Network, Disney Channel, Boomerang, JimJam, Kiwi TV, Nickelodeon, Nick Jr., Nicktoons 
	 Gyerek: Minimax, Cartoon Network, Disney Channel, Boomerang, JimJam, Kiwi TV, Nickelodeon, Nick Jr., Nicktoons 

	 Zene: Music Channel, Muzsika TV, Sláger TV, Zenebutik 
	 Zene: Music Channel, Muzsika TV, Sláger TV, Zenebutik 


	6. ábra: Az új reklámszpotok megoszlása csatornatípusonként (db) 
	Figure
	6. táblázat a 6. ábrához: Az új reklámszpotok megoszlása csatornatípusonként (db) 
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	A 30 másodperc hosszúságú reklámszpotok részesedésének 2016 óta megfigyelhető csökkenése 2020-ra megállt (2016: 33,6%, 2017: 31,7%, 2018: 29,9%, 2019: 25,4%, 2020: 25,6%) (7. ábra). Egy átlagos reklámfilm hossza 23,2 másodpercet tett ki (2019 első felében 21,8 másodpercet). Az emelkedés oka, hogy a 30 másodpercet meghaladó hosszúságú hirdetések részaránya valamelyest megemelkedett (5,6% vs. 6,2%), míg a tíz másodperceseké jelentősen visszaesett (14,5% vs. 10,6%). A leghosszabb, Hatóság által regisztrált új 
	 
	 
	7. ábra: Az új reklámszpotok megoszlása hossz alapján (%) 
	Figure
	7. táblázat a 7. ábrához: Az új reklámszpotok megoszlása hossz alapján (%) 
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	A reklámok tematikáját illetően megállapítható, hogy a termékek részesedésének korábban megfigyelt csökkenése megtorpant (2017: 42,9%, 2018: 40,8%, 2019: 39,2%, 2020: 40,7%) (8. ábra). Ezúttal is figyelemre érdemes, hogy a szolgáltatás halmaz több mint kétharmada (68,7%) a kereskedelmi szektor reklámfilmjeiből verbuválódott. Ezen reklámszpotok 85 százalékában előfordult konkrét termék is, ezért ezek a hirdetések valamelyest mindkét fő kategóriának megfeleltethetők. 
	  
	8. ábra: Mit reklámozott az adott reklámszpot? (%) 
	Figure
	8. táblázat a 8. ábrához: Mit reklámozott az adott reklámszpot? (%) 
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	A reklámok szektor szerinti megoszlásában tovább erősödött a kereskedelem dominanciája (33,7% vs. 39,3%) (9. ábra). A gyógyhatású készítmények részesedése (12,1%) ismét meghaladta a szabadidő szektorét (5,9%), sőt, ez utóbbiét a szolgáltatás is felülmúlta, a szépségápolás pedig vele megegyező eredményt ért el (5,9%). (Fontos újfent rögzíteni, hogy a kereskedelem hirdetéseinek szűk harmada (31,4%) legalább egy konkrét élelmiszertermék említését tartalmazta. Amennyiben ezeket a reklámfilmeket az élelmiszer sz
	  
	9. ábra: Az új reklámfilmek megoszlása szektorok szerint (%) 
	Figure
	9. táblázat a 9. ábrához: Az új reklámfilmek megoszlása szektorok szerint (%) 
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	A kiskorúakat célcsoportjául választó reklámszpotok aránya megegyezett az egy évvel korábbival (2,5% vs. 2,4%) (10. ábra). Ezen hirdetések 73 százaléka valamelyik gyerekcsatornán tűnt fel, 80 százalékuk pedig játékot népszerűsített. A hirdetések 73 százalékában fordult elő kiskorú szereplő, 20 százalékuk élt a humor vagy irónia eszközével, a reklámfilmekben leggyakrabban megjelenő domináns szituáció pedig a játék/hobbi (67%) volt. 16 százalékuk alkalmazott jingle-t, ritmust vagy jól megjegyezhető dallamot, 
	Ahogy arra a Nielsen 2013-ban végzett nemzetközi felmérésében4 a megkérdezettek többsége (51%) is rámutatott, a hirdetők nem igazán veszik figyelembe az idősebb korosztályhoz tartozó fogyasztókat. (Annak dacára, hogy kifejezetten nagy létszámú korcsoportról beszélünk, a 60 év felettiek lélekszáma 2050-re világviszonylatban meghaladhatja a két milliárd főt.) Vizsgálati mintánkban is egy százalék alatt maradt a vonatkozó hirdetések aránya, s ezek 80 százaléka gyógyhatású készítményeket népszerűsített. 
	4 Az idősödő fogyasztók (The age gap) - 60 ország több mint 30.000 fogyasztójának megkérdezésével 
	4 Az idősödő fogyasztók (The age gap) - 60 ország több mint 30.000 fogyasztójának megkérdezésével 

	A kifejezetten valamelyik nemhez szóló reklámszpotok aránya (9,1%) emelkedést mutatott 2019 azonos időszakához (7%) képest. Ezen reklámfilmek túlnyomó többsége a hölgyek kegyeibe igyekezett férkőzni (82%, 2019-ben 54%). Az ide sorolható hirdetések közel fele (47%) a szépségápolás szektorhoz kötődött, de a férfiakat megszólító reklámszpotok között is ez a kategória fordult elő legnagyobb arányban (27%). A hirdetők a célcsoport nemek szerinti differenciálását már a legfiatalabb befogadók esetében megkezdik: a
	  
	10. ábra: Az új reklámszpotok megoszlása célcsoportok szerint (%) 
	Figure
	10. táblázat a 10. ábrához: Az új reklámszpotok megoszlása célcsoportok szerint (%) 
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	Tovább folytatódott a kizárólag élő szereplős reklámszpotok arányának csökkenő tendenciája (2016: 39,1% vs. 2017: 36,9% vs. 2018: 30,9% vs. 2019: 24,4% vs. 2020: 18,5%), az önálló animációt alkalmazóké pedig stagnált (2016: 10% vs. 2017: 9,6% vs. 2018: 10,6% vs. 2019: 9% vs. 2020: 9,9%). Az animációt vagy számítógépes grafikát kisebb-nagyobb mértékben használó reklámfilmek részesedése ellenben jelentősen emelkedett (2016: 48,6% vs. 2017: 50,8% vs. 2018: 55,7% vs. 2019: 62,7% vs. 2020: 67,8%) (11. ábra). 
	  
	11. ábra: Az új reklámszpotok megoszlása ábrázolásmód szerint (%) 
	Figure
	11. táblázat a 11. ábrához: Az új reklámszpotok megoszlása ábrázolásmód szerint (%) 
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	A legelterjedtebb reklámfilmes ábrázolási módok és a hirdetések célcsoportjainak összefüggéseit a 12. táblázat mutatja be: 
	12. táblázat: Az új reklámszpotok ábrázolásmódjának megoszlása célcsoportok szerint5 
	5 A százalékos összesítés iránya: sorszázalék. A táblázatban látható értékek összege nem feltétlenül 100 százalék, mert a kevésbé népszerű ábrázolásmódokat (lásd 11. ábra) itt nem tüntettük fel. 
	5 A százalékos összesítés iránya: sorszázalék. A táblázatban látható értékek összege nem feltétlenül 100 százalék, mert a kevésbé népszerű ábrázolásmódokat (lásd 11. ábra) itt nem tüntettük fel. 
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	A kiskorúakat célzó reklámok 80 százalékánál volt kimutatható valamilyen animációs eszköz alkalmazása. A saját animációval rendelkező hirdetések aránya ebben a korcsoportban jelentősen visszaesett az egy évvel korábbiakhoz képest (24,2% vs. 7,3%). 
	A hirdetett termékek/szolgáltatások ára és a reklámfilmek célcsoportja közötti összefüggéseket a 13. táblázat szemlélteti. A 18 év alattiakhoz szóló hirdetések 84 százaléka 10.000 forintnál olcsóbb cikkeket propagált. Ez a mutató a korábbi években is stabilan 80 százalék fölötti értékeket vett fel, 2019-ben 87 százalékot. 
	Az új reklámfilmek célcsoportjainak megoszlása a reklámozott termék/szolgáltatás árának tükrében6: 
	6 A százalékos összesítés iránya: sorszázalék az egyes célcsoportok esetében 
	6 A százalékos összesítés iránya: sorszázalék az egyes célcsoportok esetében 

	13. táblázat: A kereskedelmi közleményben reklámozott áru/szolgáltatás konkrét vagy hozzávetőleges ára % (db) 
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	A hirdetők előszeretettel alkalmaznak hírességeket a reklámfilmjeikben. Ennek alapvetően négy fő oka van: az ismertség, amely betölti a figyelemfelkeltés funkcióját; az erős hitelesítési potenciál, mivel egy celebritás mögé az emberek (valós vagy vélt) teljesítményt képzelnek; a celebek jelentős kommunikátori vonzóereje („ha valaki »amúgy« tetszik nekünk, akkor mi tetszeni akarunk neki, és ez többek között abban jelenik meg, hogy hagyjuk magunkat befolyásolni”); illetve „a celebek kaput nyitnak egy olyan vi
	7 http://tudatosvasarlo.hu/cikk/rekl-mtr-kk-k-abc-je-ha-celeb-mondja 
	7 http://tudatosvasarlo.hu/cikk/rekl-mtr-kk-k-abc-je-ha-celeb-mondja 

	A közismert személyeket alkalmazó reklámszpotok aránya megegyezett a 2019-ben regisztrálttal (4,7% vs. 4,8%) (12. ábra). A korábbi mérésekhez hasonlóan ezúttal is a média delegálta a legtöbb hírességet (40,2%). 2020 januárja és júniusa között három olyan reklámkampány szpotjai kerültek vetítésre, amelyek közismert szereplőt helyeztek a fókuszba (Liptai Claudia – Reál, 14 féle; Gundel Takács Gábor – Lidl, 5 féle; Rákóczi Ferenc – Auchan, 15 féle új reklámfilm). 
	12. ábra: Hírességek az új reklámszpotokban (%) 
	Figure
	14. táblázat a 12. ábrához: Hírességek az új reklámszpotokban (%) 
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	A Hatóság azt is vizsgálta, hogy az új reklámszpotokban népszerűsített termékek és szolgáltatások ára és azok igénybevételének gyakorisága között milyen összefüggések mutathatók ki (13. ábra). A legnagyobb megjelenésszámmal (789 eset) az évente többször is megvásárolható 
	termékek/szolgáltatások rendelkeztek. A teljes vizsgálati minta legnagyobb egységét (465 eset, 20%) az évente többször igénybe vehető, 1.000-10.000 forint közé eső árú termékek adták. E kategóriában elsősorban a gyógyhatású készítmények és a szabadidő szektor számított meghatározónak (39% illetve 18%). Jelentős esetszámmal képviseltették magukat a leggyakrabban igénybe vehető, legolcsóbb cikkek is (440 eset, 19%). Ezen halmaz hirdetéseinek többsége a kereskedelem (42%) és az élelmiszer szektorból (35%) kerü
	13. ábra: A reklámozott termék/szolgáltatás használati frekvenciája, ára és megjelenési gyakorisága (esetszám)8 
	Figure
	8 Y-tengely: reklámszpot megjelenések darabszáma, X-tengely: a reklámozott áru/szolgáltatás igénybevételének gyakorisága 
	8 Y-tengely: reklámszpot megjelenések darabszáma, X-tengely: a reklámozott áru/szolgáltatás igénybevételének gyakorisága 

	15. táblázat a 13. ábrához: A reklámozott termék/szolgáltatás használati frekvenciája, ára és megjelenési gyakorisága (esetszám) 
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	2019 első feléhez hasonlóan az ezer és tízezer forint közötti ráfordítást igénylő cikkek kerültek túlsúlyba (37,8% vs. 36,4%) (14. ábra). A vizsgálati minta 59,3 százaléka olyan reklámot tartalmazott, melynek tárgya 10.000 forintnál nem került többe. A 2019 azonos időszakához képest emelkedett az egymillió forintot meghaladó árú termékek (3,9% vs. 4,2 %) aránya, a legolcsóbb cikkek reklámfilmjeinek részesedése pedig csökkent (25,4% vs. 22,9%). 
	14. ábra: Az új reklámszpotok megoszlása a reklámozott áru/szolgáltatás konkrét vagy hozzávetőleges ára alapján (%) 
	Figure
	16. táblázat a 14. ábrához: Az új reklámszpotok megoszlása a reklámozott áru/szolgáltatás konkrét vagy hozzávetőleges ára alapján (%) 
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	A vásárlás, igénybevétel esetére garantált ajándékot kínáló reklámfilmek aránya valamelyest emelkedett a 2019-es értékhez képest, ugyanakkor így is átlagosnak mondható a korábbi évekhez viszonyítva (2014: 8,3%, 2015: 7,1%, 2016: 6,8%, 2017: 6,6%, 2018: 9,2%, 2019: 7,8%, 2020: 8,6%). A reklámszpotok megoszlása a propagált termék, szolgáltatás árának szempontjából ezúttal is egyenletesebben alakult, mint a teljes mintáé. 
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	A nyereménysorsolással kecsegtető reklámszpotok aránya jelentősen visszaesett a megelőző évhez képest (4% vs. 1,7%). E téren meghatározóak voltak az ezer forintnál olcsóbb termékek hirdetései. A sorsolással egybekötött reklámfilmek között az élelmiszer szektor számított felülreprezentáltnak az érintett hirdetések 42,5 százalékával. 
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	Az első ízben adásba szerkesztett reklámszpotok között a termék, szolgáltatás hazai származását kihangsúlyozó hirdetések aránya szignifikánsan emelkedett az egy évvel korábban kimutatotthoz képest (3,4% vs. 4,9%) (15. ábra). Bár a Nielsen 2017-es felmérése szerint „három magyar fogyasztó közül ketten (65%) mondták azt, hogy a márkák származási helye vásárlási döntéseiket jobban befolyásolja, mint kilenc másik szempont, amelyek közé tartozik például az ár, íz, funkció vagy csomagolás is” és „Magyarországon (
	9 
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	Globális vagy helyi? – ez itt a márkakérdés
	Globális vagy helyi? – ez itt a márkakérdés

	 (hely: 
	http://storeinsider.hu/gazdasag/cikk/globalis_vagy_helyi___ez_itt_a_markakerdes
	http://storeinsider.hu/gazdasag/cikk/globalis_vagy_helyi___ez_itt_a_markakerdes
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	(pl. Auchan, CBA, Aldi, Coop, Lidl, Penny, Spar, Tesco). A hangsúlyozottan magyar eredetű termékeket/szolgáltatásokat népszerűsítő reklámszpotok közül egyetlen egy sem szólt 18 éven aluliakhoz, 12 százalékuk terméket, 84 százalékuk pedig szolgáltatást propagált. 15 reklámfilmben jelent meg valamilyen híresség és összesen kilenc kecsegtetett ajándékkal vagy nyereménysorsolással. 
	15. ábra: A hangsúlyozottan magyar terméket/szolgáltatást népszerűsítő új reklámszpotok szektor szerinti megoszlása (%) 
	Figure
	17. táblázat a 15. ábrához: A hangsúlyozottan magyar terméket/szolgáltatást népszerűsítő új reklámszpotok szektor szerinti megoszlása (%) 
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	Összefoglalás 
	2020 első hat hónapjában 2322 új reklámszpotot különített el a Hatóság 76 televízió műsorkínálatában. A hirdetői aktivitás január és június között többé-kevésbé kiegyenlítetten alakult, egyedül március számított kiemelkedőnek. A hirdetések első adásba szerkesztésének időpontja hasonló volt a korábbi időszakokban tapasztaltakhoz: a 6-10 óra közötti műsorsáv számított preferáltnak, de részesedése csökkenő tendenciát mutat. Az elemzett reklámok 41 százalékában termékeket, 56 százalékában pedig szolgáltatásokat
	 



