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Eloszé

A Médiatandcs Médiatudomdnyi Intézete tdimogatdsdval, a B-Fokusz Intézet koordindldsdval
Erdélyben, a Felvidéken, Kdrpdtaljdn és a Vajdasigban 2011/12-ben megvaldsitott média-
kutatds eredményeibdl késziilt dtfogd, 6sszehasonlité elemzés sordn terjedelmi okokbdl nem
keriilhetett sor a vélasztott téméval kapcsolatos néhdny fontos szakmai vonatkozds bemuta-
tdsdra. Az elsd osszehasonlité tanulmdnykotetben felvdzoltuk a hatdron tdli magyarsdg mé-
diafogyasztdsinak fébb jellemzdit és szdmos értékrend-mutaté segitségével megprébaltunk
rdmutatni a szertedgazé tendencidk osszefliggéseire az identitdssal, a megmaradds zdlogét
jelentd nemzeti 6nazonossig-tudat jellemzdivel.

Amint azt mdr az els§ elemzés el@szavdban is jeleztiik, a kutatds sordn keletkezett, rendki-
viil gazdag, tartalmilag igen bdséges, am sok tekintetben még feldolgozatlan informécidhal-
mazokat rejtd adatbdzisok tovdbbi utdelemzések elvégzésére sarkalltak. A Médiatudomdnyi
Intézet tehdr felkérte jelen kotet szerzdit a hatdron tdli magyar médiahasznélati gyakorlat
kiilon tanulmdnyokban valé dttekintésére nemek, korcsoportok, és a kozdsségi értékekhez
valé viszony szerint. Végiil, még mélyebbre dsva, még drnyaltabb osszefiiggések utdn kutat-
va, kiilon elemzés késziilt a médiahasznélat-strukedardk és az identitds viszonyrendszerérdl.
Ez utébbi esetben az elemzés a kordbbikakndl magasabb absztrakeiés szinten vallalkozik az
érintett nemzeti kozosségek tagjainak médiahaszndlata és identitds-médosuldsai terén tapasz-
talhaté kolcsonhatdsok vizsgdlatdra.

Bérmilyen mélyen is hatolunk azonban a rendelkezésiinkre 416 adatok segitségével a hati-
ron tdli magyar kozosségek, a média, az identitds komplex viszonyrendszerében, hatatlanul
elériink egy hatdrt, ahonnan mdr az adott paraméterek mentén nem léphetiink tovdbb. A
kutaté azzal szembesiil, hogy egy-egy beazonositott dsszefliggés csak akkor nyerhet értel-
met, csak akkor vinne valéban kézelebb a vizsgélt, rendkiviil sszetett szocioldgiai jelenségek
megértéséhez, ha adatbdzisait médjédban dllna frissiteni, Gjabb adatokkal kiegésziteni. A koz-
helyes megallapitds a gyorsan (és egyre gyorsabban) valtozé viligrél ebben az esetben (is) hus-
bavdgd, semmiképpen nem megkeriilheté szakmai koriilmény. Az elemzéssel eltsltoet két év
alatt a hatdron tdli magyar kozosségek életében ismét sorsukat, megmaraddsukat kozvetleniil
befolydsold valtozdsok kovetkeztek be. Nem dj elem, de a megmaraddst leginkdbb befolydso-
16 hdrom klasszikus tényezd (demogréfiai fogyds, asszimildcié, migracié) koziil a harmadik,
igen rovid idé8 alatt olyan mértéket 6ltote, ami alapjaiban renditheti meg a vizsgdlt hatdron
tuli magyar kozosségek integritdsat. A napjainkban a lapok cimoldaldra, valamint a tudomd-
nyos elemzések 1dt6korébe kertilt tomeges elvandorlds (amelynek célorszdga immdron nem az
anyaorszdg!) nyilvan elsédlegesen a gazdasdgi valsdg rovdsdra irhatd, de a kivdlté okok kozotee
ott sorakoznak mindazok a szocioldgiai tényezdk is, amelyek évtizedek 6ta befolydsoljdk az
érintett kozosségek tagjainak értékrendjét és végsd soron sorsukat meghatdrozé dontéseiket.
Az egyén sorsa pedig — nyilvdnvaléan — egy kritikus hatdron til, a kozosség sorsa is. Az ezeket
a kozdsségeket évtizedek 6ta vizsgdld szociolégus szimdra nem meglepetés egy ilyen drdmai
foldesuszamlds, sét, értelmet nyer a sok ,,pusztdba kidltott sz6”, ami persze nem taldle értd fii-
lekre az évek, évtizedek sordn. Mindazok a figyelmeztetd jelek, a kozosségi értékrendet folya-
matosan erodalé tényezdk és folyamatok, amelyek a kordbbi kutatdsok sordn mdr vészjésléan
kirajzolédtak, (és amelyeket akdr szakmai korokben is sokszor fanyalgdssal, elnéz8 mosollyal
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vagy éppen ideges elutasitdssal fogadtak) most éppen egyetlen draimai dontésben csticsosod-
nak ki: fiatalok, csalddok, egész mikrokozosségek megéllithatatlannak tind exodusiban. Bar
a kotetben szerepld tanulmdnyok eztttal nem foglalkoznak kdzvetleniil a migracié kérdésével
mégis hozzdjirulnak annak tudatositdsihoz, hogy azok a kériilmények, amelyek 6nmaguk-
ban taldn nem tlinnek annyira vészjéslonak, kirajzol6dé trendek, amelyekre legyinteni lehet,
pedig mind-mind benne vannak, szerepet jdtszanak abban a folyamatban, amelynek eredmé-
nyeképpen a hatdron tuli magyar kozosségek megtarté ereje szimos tekintetben megroppan-
ni ldcszik. Az egyik ilyen tényezd kétség kiviil éppen a média, a médiafogyasztds is — ahogyan
arra kordbbi elemzésiink szimos helyen figyelmeztet. A kutat6 szdmdra a tanulsdg persze csak
egyféle lehet: a munkdr folytatni kell, s a vdltozdsok kovetéséhez Gjabb adatfelvételekre és
elemzésekre van (stirgetd) sziikség. Jelen kotet tanulmdnyai tehdt ismét csupdn egy fejezetet
jelenthetnek a folyamatos munkdban, a tdvlati cél tovdbbra is a kutatdsok folytatdsa.

A szerk.



Médiahaszndlat és a kozosségi
V4 V4 ’ o
értékekhez valé viszony

Dosos FErRENC

1. Médszertani bevezetés

»A nemzeti identitds és értékrend megtartdsa szempontjibdl elsésorban az tekinthetd igen
aggilyosnak, hogy mindegyik régidban drasztikusan csokkent a kozszolgdlati informécié-
forrdsok haszndlata, ami éppugy érvényes mind a helyi, mind a magyarorszdgi médiumok
esetében. A csokkenés nagysdgrendje megkozeliteni — szdimos tdrsadalmi réteg esetében pe-
dig meghaladni — ldtszik azt a hatdrmezsgyét, amelyet dtlépve a vizsgdlt hatdron tuli népes-
ség tagjainak szdmottevd hdnyada visszafordithatatlanul képtelenné valhat a kozosségi létet

fenntart6 kohézids erétérhez sziikséges kozérdek(i informécidk befogaddsira.™

A fenti megdllapitds a hatdron tali magyarsig korében realizdle 2011-es média célkutatdsunk
egyik legfajstilyosabb konkluzidja.? A vizsgdlt népesség korében tapasztalt kozszolgélati in-
formdcids bdzis irdnti érdeklédés drasztikus mértéki csokkenése tehdt igen nagyfokd — emel-
lett adataink szerint rohamosan stir(isodé — informdciés homély meglétének a bizonyitéka.
Mindebbél nagy valdszinliség szerint mdr beldthat6 id6n beliil az a vészjoslé szcendrié ko-
vetkezik — részben pedig mar meg is valésult, elénk is tdrult ez a folyamat —, hogy az érintett
nemzeti kdzosségek tagjai, valamint azok széles rétegei egyre inkdbb képtelenné valnak azon
yhivészavak” dekddoldsdra, melyek kelld visszacsatolds hijdn visszafordithatatlanul eroddl-
jik a kozosségi kohézid tartdpilléreit. Elsdsorban a kozosségi értékek és a nemzeti identi-
tds megdrzését, valamint a kozosségi érdekek hatékony civil- és partpolitikai képviseletéhez
sziikséges legitimdcidt, mely térsadalomszervezési mechanizmusok meggyengiilése és hidnya
kisebbségi helyzetben torvényszertien az asszimildcié beldthatatlan eszkaldciéjdhoz vezet.
Ennek szomoru, 4m vitathatatlanul konkrét példdjdt lithatjuk abban, hogy a népszamldldsi
adatok szerint az elmult két évtized alatt a Kdrpdt-medencében €16 hatdron tdli magyarsdg
statisztikai népességfogydsa immdron nincs messze az egymilliés nagysigrendtdl, melyben —
az elvandorldsi és demogréfiai mutatdk mellett — az emlitett asszimildcids folyamat jétssza a
legmeghatdrozébb szerepet.

A vizolt, igen erdteljesen negativ, s a hatdron tali magyar kozosségi létet egyre inkdbb
alapjaiban veszélyeztetd tendencidk kialakuldsdban — szoros kolcsonhatds, szimbidzis keretei
kozott — mind materidlis (anyagi életkoriilmények), mind tudati (identitds- és értékrendbeli)
okok kozrejdtszanak. Az eldbbiek vizsgdlata a rétegzédés- és migrcidkutatdsok feladata?,

1 Dobos Ferenc: Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 1999-
2011. Budapest, NMHH MT Médiatudomdnyi Intézet, Médiatudomdnyi Kényvtdr 2., 2012. 205.

2 Akutatds részletes paramétereit l. Melléklet 291-305. oldal.

3 Az elvdndorldsi folyamat szocioldgiai mozgatérugdit a B-Fékusz Intézet (BFI) értékrend- és asszimildcid-
kutatdsai részeként ugyancsak tobb mint mdsfél évtizede folyamatosan nyomon kévetjiik.
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az utébbiaké pedig tobbek kozott médiakutatdsoké, amelyek az informdciéforrdsok, mint
tudatformal$ tényezdk hatdsmechanizmusainak természetét tédrhatjik fel. Noha ez esetben
nyilvinval6éan a tdmegtdjékoztaté médiafeliiletek, mint domindns informaciékozvetitdk ku-
tatdsa az égetden fontos felada, igen sajnélatos, hogy a hatdron tdli magyarsdg korében ilyen,
négy régiora kiterjedd, az dsszehasonlitdst azonos paraméterek mentén biztosité adatfelvétel
eleddig nem késziilt, ami kisebbségkutatdsunk egyik legszdmottevébb mulasztdsa.

Az emlitett rendkiviil hidnyos szakmai el6zményekre valé tekintettel szdmit azonban 6romteli
fejleménynek jelen média célkutatdsunk realizdldsa, melynek Kordbbi, mar emlitett kutatdsunk
legfébb tapasztalatait 6sszehasonlité tanulménykétetben mar kozzé teteiik (L. 1. libjegyzet.) a
hatdron tali magyarsig médiahasznalati szokdsait elsdsorban a nemzeti identitds és az asszimil4-
ci6s folyamatok szemszogébdl kisértiik figyelemmel. A vizsgdlt népesség informdcids bdzisanak
az emlitett vonatkozdsokban madr feltdrt hatdsmechanizmusai azonban a tdrsadalmi lét szdimos
egyéb — kordbban nem, illetve csupdn érintdleg vizsgalt — teriiletére ugyancsak kihatdssal van-
nak. Ezek kozott kiemelten fontos az identitdssal és az asszimildcids tényezdkkel szoros egységet
alkoté értékrend?, ezen beliil pedig kiilondsen annak kézéleti megnyilvanuldsi formdi, melyek-
nek alakuldsdra a médiahaszndlat természetesen tigyszintén meghatdrozd, dontd hatdssal bir.

Miutdn emlitett dsszehasonlité elemzésiinkben utébbiak részletes vizsgdlatdra terjedelmi
okokbdl nem nyilt lehet8ség’, jelen utdelemzésben igyeksziink pétolni a hidnyt annak érde-
kében, hogy minél dtfogdbb képet kapjunk a hatdron tdli magyarsdg anyanyelvi és tobbségi
nyelvi médiahaszndlati szokdsairdl, ez esetben tehdt a kozosségi értékrendhez valé viszony és
a médiafogyasztds kolcsonhatdsarol.

Jelen utéelemzésiink a médiafogyasztdssal kapcsolatos tdrsadalmi jelenségeket — hason-
l6an a nyomtatdsban mdr megjelent 6sszegz6 tanulmdny esetében alkalmazott médszerhez
— els6sorban nem a média miikédésének szemszogébdl kiséri figyelemmel, hanem annak
meglétét csupdn vonatkozdsi pontként kezeli.

Ennek oka, hogy kutatdsi célkittizéstink legkevésbé sem a média természetének, miikodé-
si mechanizmusainak, netdn hatékonysdgi indexeinek feltdrdsa, hanem sokkal inkdbb arra
irdnyul, hogy az éltala kdzvetitett informdacids tartalmak milyen fokd és irdnyu kihatdssal

4 Az empirikus kutatds szempontjaira valé tekintettel az éreékrend ,alkalmazott” fogalmdr az aldbbiak sze-
rint definidljuk: ,Minden emberi kdzosség rendelkezik egy bonyolult zsinérmértékkel (értékrenddel) ami toreé-
nelmileg 6roklott mintdkat jelent, melynek alapjan mind az egyének, mind a tdrsadalmi kiscsoportok (csalddok,
interperszondlis kapcsolatrendszerek/hdlézatok, mikro-kézdsségek) életviteliiket szervezik, és magatartdsukat
kialakitjdk. Az értékrend ebben a vonatkozdsban egy 4ltalinos rendezd elv (a mindennapi életszervezést se-
gitd egyfajta ,utjelz8 tébla”), mds szdéval zsinérméreék. Ami azonban nem konstans, hanem az emberi sejtek
analdgidjara bizonyos részeiben elhal, 4m ugyanakkor regenerdlédik is egyben, tehdt kiilonbozé hatdsfokkal
alkalmazkodik a kiilsg feltételekhez. Az emlitett regenerdléddsi folyamat vezérlgje az tgynevezett identitds (6na-
zonossdg-tudat), melyet nevezhetiink az értékrendet szabdlyoz6, annak kereteit kiilonb6z8 szildrdsdggal fenn-
tarté DNS-ldncnak is. Ebben az értelemben tehdt az identitds az, amelyet az érintett kdzdsség (és annak tagjai)
immunrendszer-felel6sének, értékrend vezérl8jének tekinthetiink.” Dobos i. m. (1. ]j.) 16.

5  ,Miutdn a vizsgdle televiziés misortipusok koziil a hirmdsorok birnak a legkdzvetlenebb befolydssal az
adott kézosségek politikai/kdzéleti viszonyaira — ennek folyomdnyaként pedig az identitdsvédd és kozosségi
érdekérvényesitd politikai gyakorlat vdlasztopolgdri tdmogatottsdgdra — igen tanulsigos lenne a most tdrgyalt
nézettségi mutatdk pdrepreferencidk és egyéb kozéleti valtozdk (példdul a vélaszadok kozéleti aktivitdsa, az au-
tonémidhoz valé viszonya stb.) szerinti bemutatdsa. Miutdn azonban minderre terjedelmi okokbdl eztttal nem
kerithetiink sort, a hatdron tdli magyar médiahaszndlat emlitett, értékrendtipusok szerinti aspektusait egy kii-
16n utéelemzés formdjéban tesszitk majd kozzé.” Uo., 113.
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vannak az dltalunk vizsgilt hatdron tali magyar kozosségek tagjainak értékrendjére. Ilyen
értelemben tehdt vizsgdlatunk fékuszdban tovdbbra is a médiumok felhaszndléi dllnak (befo-
gadé-orientalt éreelmezésekre toreksziink), s vdlaszokat elsdsorban arra kerestink, hogy tdrsa-
dalmi rétegzédésiik — valamint egyéb értékrendvéltozdk — fiiggvényében milyen a viszonyuk
a megkeriilhetetlen ,vonatkozdsi ponthoz”, a média 4ltal felkindlt informécié-forrsokhoz.

Ugyancsak kévetjitkk kordbbi médszereinket a tekintetben is, hogy bemutatdsra keriil6 6sz-
szehasonlité adatsoraink kizdrélag gyakorlati szempontok szerint — kvantitativ, leir6 médon
— illusztraljdk a befogadék médiahaszndlati szokdsaival kapcsolatos tendencidkat az adatfel-
vétel sordn regisztrilt valaszmegoszldsok alapjdn.® A vizsgilt folyamatokat annak érdekében
mutatjuk be terjedelmes kvantitativ adatsorok segitségével, hogy regiondlis 6sszehasonlitds-
ban rogzitsiik a hatdron tdli magyarok médiahaszndlati szokdsainak kozéleti értékrenddel
kapcsolatos aktudlis dllapotdt. Az dsszehasonlitdst lehet6vé tevé azonos mértékegységek —
leggyakrabban dtlagskdldk — segitségével ugyanis nem csupdn a jelen folyamatait kisérhetjiik
egzake ,allapotrogzits” adatok alapjin figyelemmel, de egyben alapot is szolgédltatunk ahhoz,
hogy a hatdron tdli magyarsdg médiahasznélata terén bekovetkezd véltozdsokat tovébbi adat-
felvételekkel is kovetni (rendszeres id6kozonként monitorozni) tudjuk.

Kittizéte célunkat az aldbbi médszertani keretben kivanjuk megvaldsitani. Els6ként ki-
vélasztunk néhdny, a hatdron tdli magyarsdg kozosségi értékrendjét meghatdrozé véltozét,
melyek a kovetkezdk:

— a kozéleti érdeklédés foka;

— a kozéleti aktivitds foka (vdlasztdsi hajlandésdg’);

— a hazafogalomhoz valé viszony (stdtus- és lét-identitds);
— az 6nrendelkezéshez (autonémidhoz) val6 viszony;

— a kettds dllampolgdrsighoz valé viszony.

Misodik 1épésben dtlagskaldk, valamint szdzalékos megoszldsok segitségével bemu-
tatjuk a vdlaszaddk kiilonbozd csoportjainak emlitett éreékrendelemekhez valé viszonydt
szociodemogrifiai- és identitds-vdltozdk szerint. Mindez azért sziikséges, hogy a tovabbi
elemzés, tehdt a konkrét médiahasznalati szokdsok bemutatdsa sordn mdr rendelkezziink egy
hozzavetdleges képpel arrél, hogy a felsorolt értékrend-valtozokhoz milyen az egyes tdrsadal-
mi rétegek viszonya. Példdul a kozéleti kérdések irdnt legkevésbé érdekléddk a tdrsadalmi
ranglétra alsébb szintjein elhelyezkeddk, a fiatalok stb., az onrendelkezés irdnt leginkdbb
elkotelezettek a magas foka képzettséggel rendelkez8k stb. Végeredményben annak vazlatos
bemutatdsira toreksziink, hogy a kozosségi értékek irdnt a vizsgilt népesség korében mely
rétegek és milyen mértékben nyitottak/aktivak, illetve elfordulék/passzivak.

Ezek utdn keriil sor a tulajdonképpeni médiahasznalat-elemzésre, melynek sordn az alabbi
médiafeliiletekkel kapcsolatos befogaddi szokdsokat vizsgdljuk az érintettek kozosségi érték-
rendhez val$ viszonya szerint:

6 Kovetkezésképpen a bemutatdsra keriild adatsorok értelmezésekor ezittal sem foglalkozunk a médiaelmé-
let és médiaszociolégia szertedgazé, emellett szdmtalan szempontbdl mdig tisztdzatlan kérdésfelvetéseivel, illetve
klasszifikdcidival.

7 Terveink szerint itt tdrgyaltuk volna a pdrtpreferencidkkal — mint a kozéleti aktivitds primer formdjdval
— kapcsolatban regisztralt médiahasznélati szokdsokat is, 4m tekintettel azok szertedgazé, rdaddsul régionként
jelentdsen eltéré struktirdira, érdemi tédrgyaldsukat jelen utdelemzés terjedelmi korldtai nem teszik lehetdvé.
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1) a televizié nézésre, illetve rddihallgatdsra forditott napi dtlag idékeret;

2) magyar, illetve tobbségi nyelvil televizié csatorndk és rddiédllomdsok nézettsége és
hallgatottsdga;

3) magyar nyelvi politikai televizié csatornatipusok nézettsége;

4) magyar és tobbségi nyelvii kozéleti/politikai televiziés misorpreferencidk;

5) internethaszndlat.

Az elemzés sordn annak bemutatdsit végezziik el — az emlitett leird, kvantitativ médsze-
reink segitségével —, hogy a felsorolt vonatkozdsokban mekkora szegregicids tévolsigok jel-
lemzik a kiilonb6z8 értékrendet képviseld hatdron tili magyar tdrsadalmi rétegek tagjainak
médiafogyasztdsdt. Hipotézisiink szerint a kozosségi értékek irdnt nyitott/akeiy, illetve a ko-
20sségi értékektd] elforduld/passziv rétegek médiahaszndlata kiilonbozik egymdstdl, ami — a
tartalmi- formai szempontbdl eltéré informaciéforrasok valasztdsa és befogaddsa — erételjesen
visszahat mind az egyének értékrendjére, mind az érintett hatdron tdli magyar kozosségek
kohézidjanak szildrdsigdra/erézidjira.t

2. A kozosségi értékekhez valé viszony
tarsadalmi rétegz8dés szerint

Kittzott célunknak megfelel8en, a televizié nézési szokdsok bemutatdsa el6tt annak tisztdzd-
sa sziikséges, hogy az értékrendhez valé viszony szerint miként rétegzédik a vizsgalt négy ha-
taron tuli kozosség, majd a tovdbbiakban ezen kozéleti értékrendvaltozok alapjdn elemezzitk
a televizi6 nézési, a rddidhallgatdsi és internethasznalati gyakorlat ezekkel val6 6sszefiiggéseit.

2.1. Kozéleti érdeklodés

Az ériékrendviltozok koziil els6ként a kozéleti érdeklédés intenzitdsdénak mértékét vizsgdl-
juk, amely régionként az aldbbi megoszldsokat mutatja.

8  Azelmondottakon tdl még két fontos médszertani szempontra hivjuk fel a figyelmet. Az elsé, hogy ugyan
mindvégig a médiafogyasztds befogaddkra tett hatdsmechanizmusai dllnak figyelmiink kézéppontjdban, azon-
ban az adataink alapjdn vdzolt médiahasznélati tendencidk nem feltétleniil titkroznek ok-okozati viszonyuldso-
kat. Ez alact azt értjiik, hogy noha igen szdmottevd a valdszin(isége annak, hogy a befogaddk dleal kivalaszeott/
haszndlt médiafeliiletek és az azok dltal hordozott informdciés tartalmak vannak inkdbb (dént8) hatdssal az
érintettek éreékrendjének és identitdsdnak alakuldsdra, 4m ennck a forditottja is igaz lehet. Magyardn: a misor-
vélasztds éppugy lehet értékrend- és identitdsalapui, amikor a befogaddk a misorkindlattél fiiggetleniil dontenek
a vildgképiiknek leginkdbb megfeleld — dltaldban ez utébbit megerdsitd, stabilizdlé — médiatartalmak haszndlata
mellett. Ebben az értelemben tehdt a kindlat-befogadds viszony tekintetében adataink alapjin nem mutathaté
ki ok-okozati 8sszefiiggés, hanem sokkal inkdbb — egy, mint ldtni fogjuk, a legtdbb esetben szignifikdns — kél-
csonhatdsrél beszélhetiink. Noha a fenti értelemben vett ok-okozati viszony tehdt nem igazolhatd, a bemutatdsra
keriild szertedgazé adatsorok nem sok kétséget hagynak afeldl, hogy a hatdron tdli magyarsdg médiahaszndlata
terén egyéreelmii jelek utalnak arra: a médiakindlat egyre szimottevbb rétegek kérében bir meghatdrozé befo-
lydssal az érintett kozosségek tagjainak identitdsroncsoléddsa és asszimildcids érintettségének fokozdddsa mellett
az egyéni és kozdsségi értékrend erdteljes erdzidjdra is.
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1. tablazat
Milyen mértékben foglalkoztatjak Ont az erdélyi, felvidéki, kérpétaljai és vajdasigi magyarsig
helyzetével kapcsolatos kérdések? (szdzalékban)

Erdély Felvidék Kérpétalja | Vajdasdg
nagyon nagymértékben 19,2 27,5 20,8 20,2
elég nagyméreékben 37,8 36,7 49,5 48,7
nem nagyon 14,4 15,2 14,6 14,6
egyéltalén nem 5,2 3,2 1,9 2,6
nem tudja/nem vélaszolt 23,4 17,4 13,2 13,9
Regionilis dtlagok™ 62,9 67,5 68,2 67,3

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltalin nem..100-nagyon nagymértékben)

Mint ldthatd, a regiondlis dtlagértékek azt bizonyitjék, hogy a valaszaddk a kozéleti kér-
dések irdnt mindeniitt kozel azonos nagysdgrend( érdeklédést mutatnak. A szdzalékos meg-
oszldsok mdr szdmottev8bb sz6réddst mutatnak, hiszen ,nagyon nagymértékben” hdrom ré-
giéban is csupdn a megkérdezettek egyotode érdeklédik a kozossége helyzetével kapesolatos
kérdések irdnt, s ez az ardny csupdn a felvidékiek korében mondhaté némiképpen nagyobb-
nak. A kozéleti kérdésektdl kiilonbozd szinten elforduldk ugyancsak 20% koriili ardnyt tesz-
nek ki, ami azonban a bizonytalanokkal (nem tudja/nem vilaszolt) egytitt dsszességében alig
marad el a vizsgdlt vonatkozdsban pozitiv értékrenddel birdk részardnya mogoct.

Szociodemogrifiai- és identitdsvaltozdk szerint az 6sszkép még inkdbb megosztott. (2.
tdbldzat) Csupdn annyi bizonyos, hogy a nagyobb foku kozéleti érdeklédés legkevésbé a fia-
talokat, leginkdbb pedig az id&s korosztdlyhoz tartozdkat jellemzi. Ugyancsak mindegyik ré-
gidra egyardnt érvényes tapasztalat, hogy a tdrsadalmi ranglétra alsébb fokain elhelyezkeddk,
illetve az asszimildns rétegek tagjai szimottevéen dtlag alatti ardnyban érdeklédnek csupdn
kozosségiik helyzete irdnt, amely érdekl8dés mind az iskoldzottsdg novekedésével, mint az
anyagi helyzet javuldsival egyenes ardnyban né. Amikor tehdt a késébbiekben a kozéleti
érdekl8dés foka szerint értelmezziik a televizid nézési szokdsokat, a térgyalt valtozon beliil a
fiatalok, iskoldzatlanabbak, szegények és asszimildnsok alul-, az idések, iskoldzottabbak, jobb
anyagi helyzetliek és vdroslakok lesznek feliilreprezentdlrak.
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2. tdbldzat
Milyen mértékben foglalkoztatjik Ont az erdélyi, felvidéki, kirpétaljai és vajdasdgi magyarsig
helyzetével kapcsolatos kérdéseke*

Fiatal 58,4 65,2 63,7 67,2
Kozépkort 66,6 66,9 71,0 67,1
Id8s 63,5 72,6 70,7 67,6

Altalinos 58,8 66,5 63,5 64,1
Szakmunkds 64,1 62,0 68,5 67,3
Erettségi 63,4 70,0 67,0 70,6
Felséfoka 68,8 72,9 82,3 74,0

Falu 63,2 67,2 66,7 61,1
Kisvaros 59,6 67,4 66,4 67,4
Nagyviros 65,3 70,5 73,2 70,8

Szegény 60,1 55,0 58,8 63,2
Alsé-kozép 61,7 65,0 69,2 64,1
Fels§-kozép 67,3 70,5 72,7 70,8
Gazdag 67,1 72,2 79,1 67,0

Stabil munkapiaci helyzet 64,0 68,7 70,0 68,6
Enyhe munkanélkiili érintettség 64,2 67,9 68,1 64,9
60,9 62,8 63,3 69,3

Vilsdgos munkanélkiili érintettség

Tombben él8k 63,6 66,3 66,4 69,0
62,2 72,5 64,3

Szérvényban él8k

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jdratjak 67,7 73,2 71,8 69,5
56,4 65,9 58,7

Gyermekiiket tdbbségi nyelvii dltaldnos iskoldba jératjdk

Mindkét sziil6 magyar iskoldt végzett 67,4 73,1 70,2 68,2
58,7 56,9 68,7 58,4

A sziil8k vegyes, vagy tobbségi nyelvii iskoldt végeztek

Homogén magyar hdzassdg 65,9 70,9 71,1 68,7
Vegyes hdzassig 43,3 55,2 62,7 49,2

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltalan nem..100-nagyon nagymértékben)
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2.2. Kozéleti aktivitds (valasztdsi hajlandésig)

A vélasztdsokon valé részvételi hajlandésdgot — mint a kozéleti értékrend egyik legfontosabb
konkrét/direkt megnyilvanuldsi formdjdt — ugyanezen szempontok szerint vizsgilva a kovet-
kez8 eredményt kaptuk.

3. tabldzat

Amennyiben ezen a hétvégén parlamenti védlasztdsokat tartandnak, On elmenne-e szavazni?
(szdzalékban)

Erdély Felvidék Kérpétalja | Vajdasdg
biztosan igen 55,1 45,9 42,7 53,5
valésziniileg igen 17,5 27,9 29,3 23,8
val6szinileg nem 4,2 3,9 7,0 6,9
biztosan nem 15,6 5.4 11,2 9,9
nem tudja/nem vélaszolt 7.7 16,9 9,8 5,8
Regionilis dtlagok* 73,2 76,3 71,4 76,0

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-biztosan nem.....100-biztosan igen)

A regiondlis dtlagok ugyan ezuttal is igen kozel dllnak egymdshoz, 4m a vélasztdsokon valé
részvétel tekintetében a ,biztosan igen” opcidt valasztdk részardnya két régidban (Felvidék és
Kérpdtalja) mar nem éri el az 50%-ot, minden, vagy t6bb mint minden negyedik (Erdély)
megkérdezett pedig a vélasztdsokon részt venni nem kivdndk, valamint a bizonytalanok kézé
sorolhaté.

Ez a kozosségi értékrend szildrdsdga szempontjdbdl erdteljes negativ tendencidkat is tartal-
mazé osszkép’ az alkalmazott valtozok szerint az aldbbi megoszlasokat mutatja. A valasztd-
sokon valé részvétel szempontjabdl leginkdbb passzivaknak a fiatalok és idések, az dltaldnos
iskoldt végzettek és szegények, a kdrpdtaljai és vajdasdgi vdroslakok, valamint az asszimildns
rétegek tagjai, bizonyultak. A regiondlis dtlagok folétti ardnyban aktivak kozé ezzel szemben
a kozépkorosztilyhoz tartozok, a diplomdsok, az erdélyi és felvidéki nagyvarosok lakéi, vala-
mint a fels6-kozép és gazdag anyagi helyzetiiek tartoznak.”

Kovetkezésképpen az aktiv és passziv vélasztéi hajlandésdg szerint bemutatdsra keriild
adatsorok elsdsorban e két kategéridba sorolt tirsadalmi rétegek médiahaszndlati szokdsait
jellemzik majd.

9  Amelyet mind a felvidéki, mind a kdrpdtaljai és erdélyi legutébbi parlamenti vdlasztdsok részvételi eredmé-
nyei is igazolnak.

10 Utébbi esetben a vajdasdgi adatok a mdsutt mérthez képest eltéré tendencidt mutatnak, hiszen ebben a
régidban az anyagi helyzet javuldsdval egyenes ardnyban csokken a vdlasztdsokon valé részvételi hajlanddsdg.
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4. tabldzat

Amennyiben ezen a hétvégén parlamenti vilasztdsokat tartandnak, On elmenne-e szavazni?*

Fiartal 70,1 76,2 70,7 76,5
Kézépkort 77,0 76,7 73,0 74,0
1dés 72,5 75,4 69,7 78,0

Altaldnos 71,1 72,0 66,3 71,3
Szakmunkds 75,7 76,3 75,9 79,4
Erettségi 72,1 79,0 73,0 82,3
Felséfoku 76,1 80,9 76,6 76,0

Falu 78,1 78,0 80,7 64,1
Kisvéros 61,9 73,8 68,6 79,0
Nagyvdros 70,9 84,2 65,4 74,9

Szegény 71,5 63,0 65,8 79,1
Alsé-kozép 73,3 72,5 70,6 75,2
Fels§-kozép 75,0 80,2 75,9 76,9
Gazdag 75,1 81,5 88,6 64,3

Stabil munkapiaci helyzet 74,6 78,4 75,5 76,9
Enyhe munkanélkiili érintettség 73,6 73,2 71,1 73,2
Vilsdgos munkanélkiili érintettség 70,3 74,1 66,1 76,7

Témbben él6k 73,5 74,3 72,0 77,1
Szérvényban élék 72,9 81,6 69,9 74,2

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jdratjak 78,6 77,9 72,9 78,2
Gyermekiiket tdbbségi nyelvii dltaldnos iskoldba jératjdk | 70,2 71,2 69,5 71,1

Mindkét sziild magyar iskoldt végzett 78,3 777 72,1 77,0

A sziil8k vegyes, vagy tobbségi nyelvii iskoldt végeztek 72,0 71,2 72,5 78,3

Homogén magyar hdzassdg 78,3 78,2 73,9 773
Vegyes hdzassdg 62,8 64,5 70,9 73,2

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-biztosan nem.....100-bizrosan igen)
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2.3. A hazafogalomhoz és az autonémiaformikhoz valé viszony

Mindkét vonatkozdsban kiemelkedden fontos értékrendtipusokrol beszélhetiink, melyek
alapvet8en meghatdrozok a vizsgdlt kozosségek kozéletének és kisebbségi érdekérvényesitésé-
nek szempontjibdl.

A hazafogalomhoz val6 viszony tekintetében — amely inkdbb identitds alapkategéria, 4m
igen szoros kozéleti kotédésekkel — régidk szerint az eddigiekben ldtottakndl jelent8sebb na-
gyobb szegregdcids tdvolsigokat tapasztaltunk.

5. tabldzat

On mit érez legink4bb a hazdjinak? (szdzalékban)

Erdély Felvidék Kérpétalja | Vajdasig
Romdénidt, Szlovakidt, Ukrajndt, Szerbidt 15,4 37,6 4,2 6,1
(stdtus-identitds)
Erdélyt, a Felvidéket stb., valamint a sztikebb 84,6 62,4 95,8 93,9
sziiléfoldjéc
(lét-identitds)

Ezek koziil elséként az érdemel emlitést, hogy a két unids orszdg polgdrai nagysigrendek-
kel nagyobb ardnyban tekintik hazdjuknak Romanidt és Szlovdkidt, mint a kdrpdtaljaiak Uk-
rajnd, illetve a Vajdasdgban él6k Szerbidt. E téren a kozosséghez valé kotddés szempontjdbdl
legaggasztébb a felvidéki helyzet, ahol a megkérdezettek t6bb mint egyharmada vélasztotta
Szlovékidt hazdjinak szemben a Felvidékkel, illetve szlikebb sziiléfoldjével, 4m az erdélyi-
ek korében is immdron minden hatodik vélaszadé szdmit stdtus-identitdsinak. A helyzet
Kérpdraljdn és a Vajdasdgban sokkal kedvezébbnek mondhaté, hiszen kériikben mindkét
régiéban meghaladja a 90%-ot azok részardnya, akik orszdgukkal szemben a sziiléfoldjiiket
tekintik hazdjuknak.

Tarsadalmi rétegek és identitdsvéltozok szerint ugyancsak igen véltozatos a stdtus- és 1ét-
identitdssal kapcsolatos 6sszkép. (6/1-2. tabldzar) A sziil6f6ldjitkedl valé identitdsszintd el-
fordulds els8sorban az erdélyi fiatalokat, valamint a felvidéki fiatal és kozépkorosztily tagjai
jellemzi, ami éppugy jellemzd az alsébb tdrsadalmi rétegek tagjaira is. A szdmottevébb kii-
16nbségek elssorban a felvidékick korében tapasztalhatd, ahol a térsadalmi ranglétra alsébb
szintjein lévék — a szakmunkdsok, a falun él6k, a munkanélkiiliek és szegények — egyardnt
magasan a regiondlis dtlag folote tekintik hazdjuknak Szlovdkidt. Utdbbiak korében a gyo-
kereiktdl elszakadt stdtus-identitdssal birék részardnya meghaladja az 50%-ot, ami annyit
jelent, hogy immdron t6bb felvidéki szegénysorban él6 magyar tartja hazdjanak Szlovdkidt,
mint a sziiléfoldjét. Ugyanezek az ardnyok jellemzik az asszimildns rétegek identitdsdt is.
Elsésorban a Felvidéken (70%!), dm az erdélyi vegyes hdzassdgban él6k koziil is mar minden
harmadik megkérdezett Romdnidt vélasztotta hazdjinak.

Ezek a megoszldsok igen tekintélyes szegregédcids tdvolsdgra utalnak a felsorolt tdrsadalmi
rétegek szerint, ami — mint azt a késébbiek sordn ldtni fogjuk — a médiahaszndlatukban is
markdnsan titkrézédik.
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6/1. tablazat

On mit érez leginkdbb a haz4jénak? (szdzalékban)

Regionilis 4tlagok

15,4

84,6

37,6

62,4

Fiatal 15,4 64,6 31,0 69,0
Kézépkort 13,7 86,3 41,9 58,1
1dés 16,8 83,2 37,1 62,9

Altalédnos 18,9 81,1 36,8 63,2
Szakmunkds 10,2 89,8 41,4 58,6
Erectségi 14,7 85,3 38,1 61,9
Felséfok 16,5 83,5 32,5 67,5

Falu 15,1 84,9 46,6 53,4
Kisvéros 18,5 81,5 34,1 65,9
Nagyviros 13,2 86,8 15,0 85,0

Szegény 18,7 81,3 52,6 47,4
Alsé-kozép 14,3 85,7 38,6 61,4
Felsd-kozép 12,9 87,1 34,5 65,5
Gazdag 10,5 89,5 32,4 67,6

Tombben él6k

14,6

85,4

37,5

Stabil munkapiaci helyzet 12,9 87,1 37,1 62,9
Enyhe munkanélkiili érintettség 22,2 77,8 37,8 62,2
Vilsdgos munkanélkiili érintettség 13,6 86,4 434 56,6

62,5

Szérvényban élék

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jaratjdk

16,3

12,9

83,7

87,1

38,0

34,6

62,0

65,4

Gyermekiiket tobbségi nyelvii 4ltaldnos iskoldba jiratjak

Mindkét sziil6 magyar iskoldt végzett

22,2

13,5

77,8

86,5

55,8

33,3

44,2

66,7

A sziil8k vegyes, vagy tobbségi nyelvii iskoldt végeztek

Homogén magyar hdzassdg

21,5

14,8

78,5

85,2

50,0

36,2

50,0

63,8

Vegyes hdzassig

30,3

69,7

57,4

42,6

1-Romdnidt, Szlovikidt (stdtus-identitds)

2-Erdélyt, a Felvidéket, valamint a sziikebb sziildfoldjér (lét-identitds)
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6/2. tabldzat

On mit érez leginkébb a hazdjénak? (sz4zalékban)

Regionilis dtlagok

95,8

93,9

Fiatal 6,0 94,0 6,4 93,6
Kozépkort 2,1 97,9 6,3 93,7
Idés 4,6 95,4 5,9 94,1

Altaldnos 5,4 94,6 7,0 93,0
Szakmunkds 1,6 98,4 6,9 93,1
Erectségi 3,8 96,2 2,5 97,5
Felséfok 4,7 95,3 6,3 93,7

Falu 2,6 97,4 10,4 89,6
Kisvdros 5,6 94,4 5,7 94,3
Nagyviros 3,5 96,5 4,6 95,4

Szegény 7.8 92,9 4,8 95,2
Alsé-kdzép 3,7 96,3 6,7 93,3
Fels8-kozép 1,6 98,4 5,7 94,3
Gazdag 10,0 90,0 10,5 89,5

Toémbben ¢élék

3.7

96,3

5,8

Stabil munkapiaci helyzet 2,4 97,6 6,6 93,4
Enyhe munkanélkiili érintettség 4,8 95,2 5,6 94,4
Vilségos munkanélkiili érintettség 7,1 92,9 5,1 94,9

94,2

Szérvényban él6k

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jératjak

2,2

94,7

97,8

6,7

5,1

93,3

94,9

Mindkét sziild magyar iskoldt végzett

Gyermekiiket tobbségi nyelvii dltaldnos iskoldba jaratjak

2,3

92,0

97,7

15,4

5,8

84,6

94,2

Homogén magyar hdzassdg

A sziil8k vegyes, vagy tobbségi nyelvii iskoldt végeztek

2,5

94,1

97,5

11,1

5,8

88,9

94,7

Vegyes hdzassdg

11,1

88,9

20,8

79,2

1-Ukrajndt, Szerbidr (stdtus-identitds)

2-Kirpdtaljdt, Vajdasdgot,valamint a sziikebb sziildfoldjér (lét-identitds)

—_
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Ugyancsak a kozéleti értékrend kiugréan fontos aspektusdt képezi az érintettek dnrendel-
kezéshez valé viszonya. Az egyes autonémiaformdk tdmogatdsa/elutasitdsa terén régiok sze-
rint szdmottevéen eltéré megoszldsokat tapasztaltunk. A tdbldzat adatsorai egyardnt tiikrozik
mind a tdrgyalt régick eddigi autonémia-kisérleteinek tapasztalatait, mind a jelenlegi bel- és
kiilpolitikai viszonyok 4ltal meghatdrozott mozgdstér kereteit.

7. tabldzat

On szerint milyen 6nrendelkezési forma (autonémia) felelne meg leginkabb az erdélyi, felvidéki,
kdrpdtaljai és vajdasdgi magyarsignak? (szdzalékban)

Erdély Felvidék Kérpétalja | Vajdasig
multi-etnikus és kulturdlis autonémia 52,7 30,9 40,9 78,8
teriileti autonémia 17,3 8,0 13,1 4,9
nincs sziikség autonémidra 5,6 21,7 11,5 2,0
nem tudja/nem vélaszolt 21,4 39,4 34,5 14,3

Az autonémidhoz valé viszony tekintetében a vajdasigiak dllispontja tér el leginkdbb a
tobbi régiéban tapasztaltaktdl. Kéritkben a Vajdasdg egészére kiterjedé multi-etnikus és kul-
turélis autonémia tdmogatottsiga elsopré ardnyd, ami minden bizonnyal a még Nagy-Jugo-
szldvia keretein beliil megvaldsult el6zményekre vezethetd vissza, amikor a vajdasdgi magyar-
sdg legaldbb részben megtapasztalhatta az onrendelkezés mind kulturdlis, mind gazdasigi
pozitiv kihatdsait.

Noha a tobbi régiéban ilyen kozvetlen el6zményekrdl nem beszélhetiink," a relative legin-
kabb elfogadott autonémiaforma mindeniitt a multi-etnikus/kulturdlis, amely azonban csu-
pan meglehetdsen korldtozott jogokat biztositana az ott é16 magyarok szimdra. Mindenesetre
az ezt vélasztok nyilvdnvaldan az évatosabb dlldspontra helyezkedtek azon kevesekhez képest,
akik a teriileti autonémidra vonatkozé opciét vélasztottdk. Az Gvatossdgra jellemzd, hogy
noha Székelyfoldon egységes tombben €l az erdélyi magyarsdg abszoldt tobbsége, a teriileti
autonémia elképzelést ebben a régiéban mégis minddssze 17,3% tdmogatta.

Az autonémidhoz valé viszony szempontjdbdl tigyszintén lényeges, mind az azt elutasitok,
mind a bizonytalanok részardnydnak alakuldsa. E tekintetben egyértelmiien a Felvidéken a
legrosszabb a helyzet, hiszen koritkben minden 6t6dik vélaszadé bizonyult elutasitonak, a
bizonytalanokkal egyiitt pedig csaknem kétharmaduk viszonyul negativan, illetve elhdritéan
a kérdéshez.

A médiahaszndlat kozéleti értékrendet érint§ vonatkozdsainak tovabbi vizsgilata szem-
pontjabdl a kiilonb6zé autonémiaformdk tdmogatottsdga és elutasitdsa tirsadalmi rétegek
szerint rendkiviil szertedgazé ardnyok mentén sz6rédik. A 8/1-4. szimu tdbldzatok adatso-
rait ezért csupdn illusztrécidképpen kozoljiik, s az érdemi toréspontok bemutatdsira a média-
hasznalati szokdsokkal kapcsolatos fejezetekben tériink ki.

11 A sztdlinista ihletési Magyar Autoném Tartomdny &tvenes-hatvanas évekbeli emlékének aligha van bdr-
milyen kézvetlen, a vajdasdgihoz hasonlé befolydsa az erdélyi vélaszaddk jelenlegi hozzddllds4ra.
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8/1. tablazat

On szerint milyen 6nrendelkezési forma (autonémia) felelne meg leginkdbb az erdélyi magyarsdgnak?*
(szazalékban)

1 2 3 4
Regionilis dtlagok 52,7 17,3 5,6 21,4

Fiatal 47,8 19,2 12,9 20,1
Kozépkort 54,5 17,4 8.7 19,3
1dés 55,4 15,8 5,2 23,5

Altaldnos 52,0 13,9 5,9 28,2
Szakmunkds 52,9 17,2 9,0 20,8
Erettségi 51,7 19,9 10,1 18,3
Felséfoka 57,6 18,7 10,1 13,7
Falu 52,4 19,1 7.7 20,8
Kisvaros 50,4 17,0 7,1 25,4
Nagyvdros 56,1 12,7 12,7 18,4

Szegény 50,0 15,9 7,1 26,9
Alsé-kodzép 52,7 18,6 9,5 19,2
Felsé-kozép 56,2 17,4 8,9 17,4
Gazdag 60,7 17,9 10,7 10,7

Stabil munkapiaci helyzet 58,1 16,7 8,5 16,7
Enyhe munkanélkiili érintettség 47,5 18,7 15,1 18,7
54,7 14,9 8,3 22,1

Vilsigos munkanélkiili érintettség

Tombben él8k 50,8 22,2 5,2 21,8
54,5 13,4 11,4 20,7

Szérvényban él6k

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jératjdk 55,0 19,8 6,3 18,9
(i ltaldnos iskoldba jaratjdk | 54,4 11,9 9,8 23,8

Gyermekiiket tébbségi nyelv

A sziil8k magyar iskoldt végzetek 58,2 18,1 4,1 19,6

A sziil8k vegyes, vagy romdn nyelvii iskoldt végeztek 47,9 17,4 13,6 21,1

Homogén magyar hdzassdg 54,1 19,2 6,1 20,6
Vegyes hdzassdg 45,9 10,8 23,0 20,3

* I-multi-etnikeus és kulturdlis autondmia; 2-teriileti autondmia; 3-nincs sziikség autondmidra; 4-nem tudja/nem vilaszolt
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8/2. tabldzat

On szerint milyen 6nrendelkezési forma (autonémia) felelne meg legink4bb a felvidéki magyarsdgnalk?*

(sz4dzalékban)

Regiondlis 4dtlagok

21,7

39,4

Fiatal 27,6 10,0 16,2 46,2
Kozépkora 29,5 7,0 28,9 34,6
1d8s 40,1 6,6 15,3 38,0

Altaldnos 28,1 10,0 16,2 46,2
Szakmunkds 24,3 6,6 25,7 43,4
Erettségi 38,1 8,8 24,3 28,7
Felséfoka 35,0 10,0 23,0 32,0

Falu 28,9 9,9 22,4 38,8
Kisvéros 30,8 7,4 20,1 41,7
Nagyviros 46,7 2,2 31,1 20,0
Szegény 22,2 6,3 17,5 54,0
Alsé-kozép 30,7 8,3 17,2 43,8
Felsé-kozép 31,6 8,1 27,0 33,3
Gazdag 41,3 8,7 8,7 41,3

Tombben él6k

27,2

7,6

22,5

Stabil munkapiaci helyzet 35,0 6,7 26,8 31,5
Enyhe munkanélkiili érintettség 21,7 12,0 16,8 49,5
Vilsdgos munkanélkiili érintettség 32,7 5,8 18,3 43,3

42,7

Szérvényban élék

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jaratjdk

41,7

35,0

9,1

10,3

20,0

18,0

29,1

39,7

Gyermekiiket tébbségi nyelvi dltaldnos iskoldba jératjak

A sziil6k magyar iskoldt végzetek

24,0

35,0

33

10,3

36,0

18,0

36,7

36,7

A sziil8k vegyes, vagy szlovdk nyelvii iskoldt végeztek

Homogén magyar hdzassdg

24,0

36,3

3.3

8,6

36,0

21,7

36,7

33,4

Vegyes hdzassdg

17,2

4,7

35,9

42,2

* I-multi-etnitkeus és kulturdlis autondmia; 2-teriileti autondmia; 3-nincs sziikség autondmidra; 4-nem tudja/nem vilaszolt
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8/3. tabldzat

On szerint milyen énrendelkezési forma (autonémia) felelne meg leginkabb a kérpdtaljai
magyarsdgnak?* (szdzalékban)

Regionilis dtlagok 40,9 13,1 11,5 34,5

Fiatal 43,0 12,1 12,1 32,7
Kozépkort 379 12,3 13,3 36,5
Idés 43,1 16,3 7.3 33,3

Altalinos 32,5 25,0 11,3 46,9
Szakmunkds 57,8 18,8 7.8 15,6
Erettségi 40,2 13,4 14,4 32,1
Felséfokt 51,9 17,7 5.1 25,3
Falu 39,3 17,2 8,0 35,6
Kisvéros 39,5 13,7 13,3 33,5
Nagyviros 45,7 7.2 12,3 34,8

Szegény 32,8 11,2 17,5 46,6
Alsé-kozép 38,7 144 10,7 36,2
Felsé-kozép 51,3 12,7 15,3 20,7
Gazdag 41,7 8,3 0 50,0

Stabil munkapiaci helyzet 42,7 17,1 9,3 31,0
Enyhe munkanélkiili érintettség 42,1 7.4 10,5 40,0
36,2 8,5 21,3 34,0

Vilsigos munkanélkiili érintettség

Tombben él8k 42,1 14,0 12,2 31,6
38,2 10,8 9,6 41,1

Szérvényban él6k

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jératjdk 40,6 12,8 11,3 35,3
Gyermekiiket tdbbségi nyelvi 4ltaldnos iskoldba jératjdk | 45,5 10,4 16,9 27,3

A sziil8k magyar iskoldt végeztek 38,0 16,3 10,5 35,3

A sziil8k vegyes, vagy ukrdn nyelvi iskoldt végeztek 46,6 8,8 14,2 30,4

Homogén magyar hdzassig 40,4 14,4 11,1 34,1
Vegyes hdzassdg 43,8 10,4 12,5 33,3

* I-multi-etnikus és kulturdlis autondmia; 2-teriileti autondmia; 3-nincs sziikség autondmidra; 4-nem tudja/nem vdlaszolt
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8/4. tablazat

On szerint milyen 6nrendelkezési forma (autonémia) felelne meg leginkébb a vajdaségi
magyarsdgnak?* (szdzalékban)

Regionilis 4tlagok 78,8 49 2,0 14,3

Fiatal 78,5 2,8 1,9 16,8
Kozépkora 76,7 5,2 2,9 15,2
1d8s 81,4 5,8 1,3 11,5

Altaldnos 75,0 4,5 2,2 18,3
Szakmunkds 85,3 4,6 1,8 8,3

Erettségi 79,3 5,4 3,3 12,0
Felséfoka 82,7 6,7 0 10,7

Falu 64,9 8,1 2,7 24,3
Kisviros 79,1 5,4 2,3 13,1
Nagyviros 86,1 1,6 0,8 11,5
Szegény 77,6 6,0 3,0 13,4
Alsé-kozép 78,1 7,7 2,6 11,7
Felsé-kozép 80,2 2,7 1,6 15,5
Gazdag 72,0 4,0 0 24,0

Stabil munkapiaci helyzet 79,4 4,8 1,8 14,0
Enyhe munkanélkiili érintettség 73,7 53 3,2 17,9
84,1 4,8 0,8 10,3

Vilsdgos munkanélkiili érintettség

Tombben él8k 78,4 6,1 1,7 13,7
79,3 3,0 2,5 15,3

Szérvényban élék

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jaratjdk 80,2 5,7 1,9 12,2

Gyermekiiket tdbbségi nyelvi dltaldnos iskoldba jératjdk | 81,8 0 2,3 15,9

A sziil8 magyar iskoldt végeztek 81,0 5,0 2,0 12,0

A sziil8k vegyes, vagy szerb nyelvi iskoldt végeztek 79,4 3,2 1,6 15,9

Homogén magyar hdzassdg 80,8 5,1 2,0 12,1
Vegyes hédzassig 75,9 0 6,9 17,2

* I-multi-etnitkeus és kulturdlis autondmia; 2-teriileti autondmia; 3-nincs sziikség autondmidra; 4-nem tudja/nem vilaszolt
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Az autonémiaformdkhoz valé dltaldnos viszonyuldshoz képest keményebb értékrend val-
tozéként tartjuk szdmon az arra a kérdésre érkezett vilaszokat, melyek arra vonatkoznak,
hogy a megkérdezettek milyen mértékben vallalndnak személyes felel6sséget az 6nrendelke-
zés megteremtése érdekében. (9. tdbldzatr) Kérdésiink ez esetben arra vonatkozott, hogy bele-
egyezésiiket adndk-e egy, az autonémidval kapcsolatos népszavazds érdekében osszedllitandd
listdra valé regisztraciéjukhoz.

Regiondlis bontdsban ezuttal a felvidékiek hozzdalldsa mondhaté a leginkdbb atipikusnak,
ami egyben rendkiviil vatos és elhdrité magatartdst tiikroz: csupdn 28,9%-ban vallalndk
ugyanis ezt a ,kockdzatot”, mig ez a részardny a tobbi régidban 60% koriil mozog. Ezen tdl a
leginkdbb ¢vatosnak mindeniitt az eddig is alacsonyabb kozéleti érdeklédésrél és aktivitdsrdl
tandsdgot tett felvidéki rétegek bizonyultak: a szegények, az dltaldnos iskolai végzettséggel
rendelkez8k, valamint az enyhe munkanélkiili érintettséglick. Hozzdjuk hasonléan — nem
meglepden — az asszimildns rétegek is kategorikusan elutasiték, hiszen egyik régiéban sem
haladja meg koriikben az 50%-ot az autondémia érdekében vald személyes feleldsségvallalds
mértéke. E tekintetben a felvidéki vegyes hdzassigban él6k tekinthetSk a leginkdbb negativ
példdnak, akik mindossze 10% ardnyban adndk a neviiket az emlitett listdsra vald felvételhez.

Amint az ldthatd, a térgyalt értékrendvéltozé valédi rétegképzének bizonyult a tekintetben,
hogy mely tdrsadalmi csoportok értékrendje mondhaté pozitivnak, és melyeké negativnak a
kozosségiik kozéleti problémdihoz valé viszony szerint. Ami természetesen a tovabbiakban
bemutatdsra keriil$, szémottevéen eltéré médiafogyasztdsi szokdsokban is tiitkroz3dni fog.
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9. tabldzat

Egyet értene-e azzal, hogy az autonémidval kapcsolatos esetleges népszavazds érdekében felvegyék Ont
(regisztraljak) a magyar nemzetiségii szerb, ukrdn stb. dllampolgdrok e célbél késziilt listdjéra? (,igen”
valaszok, szazalékban)

Fiatal 56,3 32,4 59,9 60,0
Kézépkort 60,1 25,5 58,3 65,4
1d8s 62,2 31,9 57,4 61,4

Altalédnos 59,9 25,9 50,3 58,1
Szakmunkis 58,4 24,8 68,8 65,7
Erettségi 61,2 33,3 61,2 65,6
Felséfok 57,2 34,7 66,3 70,3

Falu 63,7 28,2 63,0 50,0
Kisvéros 48,9 30,0 56,7 66,0
Nagyvdros 59,2 29,5 56,8 60,0

Szegény 58,3 17,5 47,4 68,2
Alsé-kdzép 59,2 24,6 58,1 59,6
Felss-kozép 60,4 33,5 68,2 64,7
Gazdag 81,5 32,6 58,3 48,0

Stabil munkapiaci helyzet 61,8 34,5 63,3 64,0
Enyhe munkanélkiili érintettség 57,6 20,7 52,6 60,0
Vilsdgos munkanélkiili érintettség 59,2 24,0 60,9 65,1

Témbben él8k 61,9 29,0 63,2 67,0
Szérvdnyban ¢lék 57,8 29,0 47,1 55,0

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jaratjak 62,6 32,2 59,1 65,2
Gyermekiiket t6bbségi nyelvii dltaldnos iskoldba jératjdk | 54,6 16,7 54,5 54,8

Mindkét sziil6 magyar iskoldt végzett 62,9 31,4 61,1 67,9

A sziil8k vegyes, vagy tobbségi nyelvii iskoldt végeztek 55,1 22,0 54,1 51,6

Homogén magyar hdzassdg 61,8 31,0 60,2 66,2
Vegyes hédzassig 40,0 10,9 50,0 48,3
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2.4. A kettds dllampolgirsighoz valé viszony

A médiahaszndlat és a kozosségi értékrend kolesonds dsszefliggéseit bemutatd elemzésiink
sordn alkalmazdsra keriil8 segédvéltozok koziil utolsoként a kettds dllampolgdrséghoz vald
viszony szerinti megoszldsokat mutatjuk be, amely ugyancsak igen jelentds regiondlis eltéré-
seket mutat.

10. tabldzat

On és csalddtagjai kérvényezni kivinjik-e a magyar dllampolgarsigot? (szdzalékban)

Erdély Felvidék Kérpdtalja | Vajdasdg
igen* 65,4 18,7 49,6 74,7
nem 25,4 52,1 23,1 16,3
nem tudja/nem vélaszolt 9,2 29,2 27,3 9,0

* . Mdr kérvényezték”, illetve ,, kérvényezni fogjdk” vilaszok egyiitt.

A tdbldzat adatsorai a legkevésbé a felvidékiek reakcidja tekintetében mondhaték meglepd-
nek. A témadval kapcsolatban szélsGségesen ellenséges szlovdk belpolitikai kozegre, valamint
a felvidéki magyarsdg immadron krénikusnak méltdn nevezhetd asszimildcids érintettségére'
valé tekintettel az ott él6 magyarok koziil csupdn kevesebb, mint minden 6todik vélaszadé
szandékozik élni a magyar dllampolgdrsdg megszerzésével, ami négyszer kisebb részardny,
mint amit a vajdasdgiak esetében regisztréltunk, 4m az erdélyieknek is a kétharmada, a kdr-
pataljaiaknak pedig a fele kivan élni a lehetdséggel.

Szociodemogréfiai- és identitdsvaltozdk szerint az eddigiek sordn latottakhoz képest a ket-
t6s dllampolgdrsiggal kapcsolatban mértiik a legardnyosabb megoszldsokat. (11. tdblézat)
Korcsoportok szerint hdrom régiéban is elsésorban a fiatalok és kozépkortak kivanjik kérel-
mezni a magyar dllampolgdrsdgot, s e tekintetben csupdn a Felvidéken dtlag feletti az id8sek
részardnya. A tobbi viltozét tekintve — a regiondlisan szdmottevéen eltérd ardnyokhoz viszo-
nyitva — mindeniitt hasonlé tendencidkat tapasztaltunk. Eszerint az dllampolgérsdg irdnti
érdeklédés egyenes ardnyban né az iskolai végzettség fokdval, az anyagi helyzet javuldsival, a
stabil munkapiaci helyzettel, valamint a telepiilések nagysigrendjével."

Az eddig bemutatott tendencidk ismeretében ugyancsak nem mondhaté meglepdnek,
hogy az asszimildns rétegeket alkotdk nagysigrendekkel kevésbé érdeklédnek a magyar 4l-
lampolgarsdg kérelmezése irdnt. Leginkdbb a vajdasigiak és erdélyiek (40 és 76 dtlagpont ko-
z6tt), 4m a felvidéki asszimildns kategéridkba tartozdk extrém ardnyt érdektelenségrél tettek
tantibizonysdgot, mikor gyakorlatilag néhdny valaszadétdl eltekintve egységesen elutasitéak
a kettds allampolgdrsdg felvételével kapcsolatban.

12 L. ,Asszimildci6s folyamatok az erdélyi, felvidéki, kdrpdtaljai és vajdasdgi magyarsdg korében 1996-20117
BFI, kutatdsi jelentés.

13 Az egyetlen felvidéki kivételtd! eltekintve, ahol a legkevésbé a nagyvdroslakok, a leginkdbb pedig a falun
él6k szdndékoznak magyar dllampolgirsdgot igényelni.
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11. tdbl4zat
On és csalddtagjai kérvényezni kivénjik-e a magyar dllampolgdrsdgot?*
(»igen” valaszok*, szdzalékban)

Fiatal 72,3 17,7 50,7 82,1
Kozépkort 72,3 16,4 54,1 83,3
1dés 54,7 25,4 44,2 64,4

Altalinos 51,1 16,2 43,3 71,2
Szakmunkds 67,6 16,2 60,7 74,3
Erettségi 72,5 21,5 49,3 84,6
Felséfoka 78,1 23,0 65,4 78,7

Falu 63,4 21,0 42,0 60,3
Kisvéros 67,4 18,0 50,6 78,5
Nagyviros 69,0 13,0 60,7 74,4

Szegény 48,1 15,9 39,8 58,2
Alsé-kozép 71,4 18,1 47,8 70,4
Fels8-kozép 78,6 18,3 61,9 82,0
Gazdag 82,8 30,4 81,8 87,5

Stabil munkapiaci helyzet 74,3 19,7 52,5 80,3

Enyhe munkanélkiili érintettség 74,6 18,7 59,3 81,9
55,3 8,6 44,7 71,4

Vilsdgos munkanélkiili érintettség

Tombben él8k 70,0 16,5 49,7 76,2
62,0 52,9 73,3

Szérvényban él8k

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jdratjak 72,2 22,6 48,7 76,1
43,3 48,6 61,4

Gyermekiiket tdbbségi nyelvi 4ltaldnos iskoldba jératjak

Mindkét sziil6 magyar iskoldt végzett 68,7 26,7 51,2 76,8
57,1 45,8 66,7

A sziil8k vegyes, vagy tobbségi nyelvi iskoldt végeztek

Homogén magyar hdzassdg 68,6 23,2 52,1 76,8

Vegyes hdzassig 42,1 3,2 29,8 58,6

*, Mdr kérvényeziék’, illetve , kérvényezni fogjdk” vilaszok egyiitt.
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Végére érve a hatdron tali magyarsdg kozéleti értékrendje azon — immdron csaknem két
évtizedes kutatdsi tapasztalataink alapjdn fontosnak bizonyult/itélt — néhdny alkotéeleme
vézlatos bemutatdsdnak, melyeknek segitségével a tovdbbiakban a médiahasznalat és a haté-
ron tuli magyar kozosségek tagjainak értékrendje kozotti kolesonhatdsokat kivanjuk meg-
vizsgdlni, dsszefoglaldsképpen az aldbbiak érdemelnek emlitést.

Egynéhdny szabdlyt erdsbité kivételtdl eltekintve a kozosségi értékek és érdekvédelem
irdnt mindegyik vizsgilt régioban az alsébb tdrsadalmi rétegekhez tartozék, valamint az
asszimildns alcsoportok tagjai bizonyultak leginkdbb passzivnak, érdektelennek, illetve bi-
zonytalannak. A médiahaszndlat elemzése sordn hamarosan alkalmazdsra keriil8, a kozos-
ségi kohézié szempontjdbdl negativ eldjelt valtozdkban tehdt elsésorban az emlitett rétegek
talreprezentdltak.

A kozéleti kérdésekhez valé aktivabb viszony terén ugyan az el6z6, negativ kategéridba
tartozékhoz képest relative szimottevébb széréddst tapasztaltunk, dm a szémosabb kivétel
ellenére mégis elmondhaté, hogy a vizsgdlt vonatkozdsban a regiondlis 4tlag folotti mérték-
ben az iskoldzottabb és vagyonosabb rétegek tagjai, a stabil munkapiaci helyzet(iek, valamint
a nemzeti identitdsukat megtarték szdmitanak nyitottabbnak és kezdeményezdbbnek. A so-
ron kévetkezd elemzéskor alkalmazott pozitiv tartalma értékrendvaltozok tehdrt leginkdbb az
emlitett rétegek kozéleti értékrendtipusait tikrézik majd.

3. Elektronikus médiafeliilet-haszndlat a
kozosségi értékekhez valé viszony szerint

Ahatdron tali magyarsdg kozéleti értékrendje szerinti médiahaszndlat bemutatdsa elétt néhany
Ujabb médszertani megfontolds ismertetése sziitkséges. Ezattal —a kozéleti értékrendelemekkel
kapcsolatban imént elemzett kategéridkhoz hasonléan — elsésorban annak vizlatos tisztdzdsa
sziikséges, hogy a tovdbbiakban mely médiafeliileteket, illetve misortipusokat tekintjiik az
értékrendet erdsitd, illetve gyengitd/roncsold informécidhordozénak. Elemzésiink sordn az
aldbbi szinteken kovetjiik az érintettek médiahaszndlatdt:

1. A magyar nyelv(i televizié csatornatipusok nézettsége

(magyarorszdgi kdzszolgdlati, Duna TV, magyarorszdgi kereskedelmi, az adott orszdg dllami televi-
zidinak magyar addsai, és a magyarorszdgi kozéleti/politikai kereskedelmi televizidk)

2. A tdbbségi nyelvi televizi6 csatornatipusok nézettsége

(tdbbségi nyelvii kdzszolgdlati és kereskedelmi televizidk)

3. Magyar és tobbségi nyelvii kozéleti/politikai miisorpreferencidk

(hirmtsorok, politikai vitamusorok, betelefondlds kozéleti/politikai miisorok)

A felsorolt médiafeliiletek koziil a magyar nyelven valé televizidzast természetesen a hatd-
ron tali magyar kozdsségi éreékrend szinten tartdsaként, vagy megerdsitéseként éreékeljiik,
dm kordntsem minden vonatkozdsban. Ez alatt az értendd, hogy ismervén — amint azt ldtni
fogjuk — a legnézettebbnek bizonyult magyar nyelv(i kereskedelmi tévécsatornik miisorpo-
litikdjdnak tartalmi elemeit (tdmeg- és gagyikultira, fogyasztdsmaximalizdlé manipuldcick
stb.), azokat az értékrend szempontjébdl egyértelmiien negativ tényezdéként kezeljitk. Ugyan-
ez fokozottan érvényes a tobbségi nyelvii kereskedelmi csatorndkkal kapcsolatban, kiilonos
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tekintettel arra, hogy a vizsgdlt népesség asszimildns rétegeinek romdn, szlovik stb., nyelvi
televizié nézési gyakorlatdt dontden ezek a tévéaddsok jellemzik.

Nem tekintjitk azonban a vdlaszaddk értékrendjére automatikusan negativ hatdst gyakor-
l6nak a tobbségi nyelvi kdzszolgalati misorok nézettségét, miutdn az érintettek szdmdra sok
vonatkozdsban napi szitkséglet az adott orszdgon beliili torténésekkel kapcsolatos informa-
ciék figyelemmel kisérése. Kovetkezésképpen a szerb, ukrdn stb., kdzszolgilati televiziok né-
zettségét csupdn abban az esetben értelmezziik értékrend eroddlé jelenségként, amennyiben
mindez az anyanyelven valé kézszolgdlati informdcidkhoz képest domindns mértéket olt.

A fentiekbdl kovetkezik, hogy a hatdron tali magyar értékrend kohézidja szempontjdbdl egy-
értelmiien pozitivnak a magyar nyelvi kozszolgdlati csatorndk és addsok nézetrségée tekintjiik,
beleértve az adott orszdgok kozszolgilati addinak magyar nyelven sugdrzott miisorait is.

A kozéleti értékrend alakuldsa szempontjabdl végezetiil nem hagyhaté figyelmen kiviil a
magyar nyelvii kereskedelmi politikai tévécsatornikhoz valé viszony sem, melyek nézettségi
adatait kiilon alfejezetben tdrgyaljuk, szem el8tt tartva misorpolitikdjuknak — az értékrend
alakuldsinak szempontjdbdl nem kézombos — eltérd ideoldgiai vonatkozdsait.

3.1. Televizié csatornatipusok nézettsége és televiziés kozéleti/politikai
’’ L4 e X ’ L4 I4 V4 . .
miisorpreferencidk a kozosségi értékekhez val6 viszony szerint

3.1.1. A televizid nézésre forditott napi idékeret

Elemzésiinket a televiziézdssal naponta eltoledtt id6 tdrsadalmi rétegenként eltérd megoszld-
sainak bemutatdsaval kezdjiik. Noha ez a mutaté 4ltaldban alapinforméciéul szolgal a televi-
zi6 nézési szokdsok vizsgélatdval kapcsolatban, esetiinkben mindez kozel sem ennyire egyér-
telm(. Mindez arra vezethetd vissza, hogy pusztdn annak rogzitése, hogy a vizsgélt népesség
kiilonbozd rétegei naponta mennyi idét toltenek a televizié elétt, igen csekély tdmpontot
nyUjt a tekintetben: a befogadott informdcidk milyen hatdssal birnak az érintettek (kozéle-
ti) értékrendjének alakuldsdra. Egydltalin nem biztos példdul, hogy a regionilis dtlagokhoz
képest nagyobb intenzitdssal (naponta hosszabb ideig) tévéz8 hatdron tuli magyar rétegek
tagjai dltal kovetett (befogadott) informdcik egyértelmiien pozitiv kovetkezménnyel jdr-
nak-e kozéleti éreékrendjiik alakuldsa szempontjdbdl. Ennek bizonyos esetekben alighanem
az ellenkezdje igaz, hiszen — amint azt ldtni fogjuk — a legnagyobb nézettségt kereskedelmi
televizidk dltal sugdrzott tdmegkulturdlis tartalmak aligha alkalmasak a kozosségi értékrend
irdnti kotelékek megszildrditdsira. Ugyanakkor kérdésfelvetésiink — a kisebbségi helyzetben
valé médiahaszndlat és az értékrend alakuldsdnak kolesonhatdsa — szempontjabdl eléfordul-
hat, hogy a naponta kisebb ardnyt, 4m ekéozben az értékdrz8 misorokat preferdlé televizid
nézésre forditott id8 az értékrend- és identitdsSrzés szempontjébdl konstruktiv, megerdsitd
informdciok befogaddsit teszi lehetdvé.

A jelzett mddszertani dilemma még inkdbb érvényes aszerint, hogy a televizié nézéssel
elesleste idSn beliil vajon milyen ardnyban oszlik meg az anyanyelvi, illetve tdbbségi nyelvii
misorok nézettsége."

14 Ennek kiilon kérdésben valé vizsgélatt a kérdéiv terjedelme nem tette lehetdvé, amit azonban kévetkezd
adatfelvételiink sordn mindenképpen pétolni fogunk.
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Az emlitett értelmezési problémak ellenére (melyekre elemzésiink kés6bbi fejezeteiben visz-
szatériink), kiinduldsi alapként mégis fontosnak tartjuk annak vizlatos — puszta kvantitativ
mértékegységként vald — rogzitését, hogy a vizsgdlat id8pontjaban a hatdron tdli magyar ré-
giok és tdrsadalmi rétegek szerint hogyan alakult a televizié nézésre forditott id6 megoszldsa.

Szociodemogrifiai- és identitdsvdltoz6k szerint (12. tdbldzat) tapasztaltunk regiondlisan
mind egyezd, mint eltérd tendencidkat.” Az elébbiek kozott emlithetd, hogy az életkor no-
vekedésével mindeniitt jelentSsen nd a televizié nézés intenzitdsa (a fiatalok bizonyultak a
legkevésbé, az iddsek pedig a leginkdbb tévéfiiggdnek), s ugyancsak ez jellemzé munkapiaci
helyzet szerint (anndl inkdbb né a televizié nézék ardnya, minél stilyosabb a vdlaszadék mun-
kapiaci érintettsége). Az el8bbick analdgidjara mindegyik régidban az anyagilag kevésbé j6
helyzetben 1évé nézik tobbet a televizié misorait.

Mindennek alapjin megallapithaté, hogy a televiziézasra forditott idé szempontjdbdl dtlag
folotti ardnyban a tdrsadalmi ranglétra alsébb szintjein 4lloké a vezetd hely, mig az iskold-
zottabbak, valamint a tehet8sebb rétegek tagjai e téren a regiondlis dtlagoktdl szdmottevSen
elmaradnak.

15  Amint lithaté, a legtobb idét a vajdasdgiak (148 perc) és az erdélyiek (142 perc) forditjék naponta televizi-
6zésra, akiket a kdrpdtaljaiak (130 perc) és a felvidékiek (112 perc) kévetnek.
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12. tabldzat
Naponta mennyi ideig (hdny percig) szokott televiziét nézni?

(Szociodemogréfiai- és identitdsvdltozék szerint)

Fiatal 118 104 125 130
Kozépkora 136 102 123 128
1d8s 166 143 152 177

Altaldnos 153 122 136 165
Szakmunkds 170 114 132 153
Erettségi 132 107 131 117
Felséfoku 105 93 113 121

Falu 135 124 143 147
Kisvdros 149 104 117 147
Nagyvdros 156 95 140 154

Szegény 155 132 148 194
Alsé-kozép 147 119 126 148
Fels§-kozép 126 103 127 138
Gazdag 79 116 111 137

tettség

Tombben él6k

137

112

140

Stabil munkapiaci helyzet 119 104 123 123
Enyhe munkanélkiili érintettség| 121 105 121 141
Vilsdgos munkanélkiili érin- 167 133 147 180

155

Szérvényban élék

111

107

138

4ltaldnos iskoldba jdratjak

Homogén magyar hdzassdg

140

113

127

Gyermekiiket magyar dltaldnos | 143 111 129 147
iskoldba jdratjak
Gyermekiiket tobbségi nyelvi 174 113 119 157

148

Vegyes hdzassig

180

97

139

126
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Identitdsvéltozdk szerint viszont hasonlé regiondlis egyezések nem mutathatok ki: csupdn
Erdélyben jellemz8, hogy az asszimildns rétegek tagjai tobb id6t toltenck a televizié el6tt,
egyebiitt azonban ennél megosztottabb az 6sszkép. Amig példdul a kdrpdtaljai gyerekiitknek
tobbségi (ukrdn) nyelvii iskoldt valasztk kevesebbet tévéznek, mint a magyar iskoldba jird
gyerekek sziilei, ez az ardny a Vajdasdgban épp forditott.

13. tdbldzat
Naponta mennyi ideig (hdny percig) szokott televiziét nézni?

(Ertékrendvéltozék szerint)

pozitiv 143 105 123 151
negativ 147 114 144 143
bizonytalan 134 126 153 143

aktiv 144 116 129 147
passziv 139 105 140 165
bizonytalan 132 93 126 131

status-identitds 153 129 136 155
lét-identitds 141 104 129 148

multietnikus/kulturélis 146 117 134 149
teriileti 132 106 135 131
nincs sziitkség autonémidra 166 113 129 92

bizonytalan 131 106 125 158

pozitiv 141 124 130 146
negativ 152 107 140 166
bizonytalan 137 104 124 143

pozitiv 136 111 124 146
negativ 160 124 151 174
bizonytalan 140 87 131 130

A napi televizié nézésre forditott id6 értékrendvaltozok' szerinti megoszldsa mdr az eléb-
binél szimottevéen nagyobb széréddst mutat, emellett pedig elsé izben enged — noha egy-

16 Az éreékrendvéltozdk tartalmi behatdroldsira az eldz6 fejezetben keriilt sor.
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elére csupdn dttételesen — betekintést abba, hogy a regiondlis dtlagoktdl barmelyik irdnyban
eltérd televizié nézési gyakorlat kozel sem jdr egyiitt automatikusan a kozosségi értékekhez
valé viszony er8sodésével, illetve gyengiilésével. (13. tdbldzat) Ezt példdzza tobbek kozott,
hogy a kozélet irdnt dtlag folotti ardnyban érdekléddk az e tekintetben negativ (a kozélettdl
elforduld) orientdcidval rendelkez8khoz képest csupdn a Vajdasdgban toltenek tobb idSt a
televizidkésziilékek elétt, vagy az, hogy a hazdjuknak imméron Szlovékidt, Romdnidt stb.
tekintdk (stdtus-identitds) is tobbet tévéznek naponta, mint a sziil6f6ldjitkkhéz kotéddk (lét-
identit4s).

A televiziézdssal eltoltott tobb-kevesebb idé tehdt — varakozdsunknak megfeleléen — 6n-
magdban sem a régiok, sem az egyes tdrsadalmi csoportok szerint nem bizonyult déntének
és eligazité érvénylinek a tekintetben, hogy a befogadott informéciék milyen eléjelti hatdssal
vannak a nézdék értékrendjének alakuldsdra.

A 13. tdbldzat adatsoraiban ldthatd szertedgazé megoszlisok egyfeldl utalhatnak arra,
hogy a kevesebb tévénézésre forditott id6 informécidhidnyhoz vezethet, dm egyben arra is,
hogy a leginkdbb nézett kereskedelmi televizidk uniformizalt programkindlata ugyantgy az
informdciok tartalmi besz(ikiilésével jérhat. Ez a feltételezés forditva is éppugy igaz lehet: el-
képzelhetd ugyanis, hogy a regionilis dtlagokndl csekélyebb ardnyu, 4m vilasztékosabb tele-
vizi6 nézési gyakorlat sokkalta hatékonyabb informdciétobbletet eredményezhet a befogadék
szdmdra, mint a kereskedelmi televizidk dltal kdzvetitett, dontéen a fogyasztdsra 6sztonzd
tomegkulturdlis miisorkindlat.

Amennyiben mindehhez hozzdvessziik, hogy a hatdron tdli magyarsig esetében a mé-
diahaszndlat a nyelvi dimenzié mentén tovabb differencidlddik, ldthatjuk, hogy a nézett-
ségre forditott id6 onmagdban igen keveset drul el a televizié tudat és értékrend formald
szerepérél. Ez az oka annak, hogy a problematikdt olyan tartalmi jegyek szerint vizsgaljuk
tovabb, melyek részletesebb betekintést engednek a vizsgdlt kozosségek tagjainak mind mé-
diafogyasztdsi szokdsaiba, mind értékrendjiik alakuldséba, felfedve az e téren tapasztalhaté
kolesonhatdsok természetét.
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3.1.2. Magyar nyelvii televizid csatornatipusok nézettsége

A magyar nyelvi televizié csatorndk misoraibél valé tdjékozédds terén régidk szerint kozel
azonos tendencidkat tapasztaltunk, 4m a nézettség intenzitdsa tekintetében szdmottevd kii-
16nbségek is eléfordulnak.

1. 4dbra
Magyar nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége*
90
84,3
80 2 /\ 81,4
A 735
70 69,3 694
65,8
60 61.3 60,7
¢ 543 K 4%
50 %4
B 45,1
40
M 339
30 29,6
25,8 ¢ magyarorszdgi kdszzolglati
20 20,3 mDuna TV L
A magyatorszdgi kereskedelmi
10 X tobbségi tv-k magyar addsai
0
Erdély Felvidék Kirpétalja Vajdasig

»On melyik televizid csatorna hireibil tdjékozidik leginkdbb?”
* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha.....100-gyakran)

Amint ldthat6, a magyarorszdgi kereskedelmi televiziék nézettsége mindegyik régiéban
vezetd helyet foglal el (69 és 84 dtlagpont kozott), s regiondlis eltérések csupdn abban mutat-
koznak meg, hogy ezeket a tobbi csatornatipus milyen tévolsdgbdl koveti. E téren a legmeg-
osztottabbnak a felvidékiek és kdrpdtaljaiak gyakorlata mondhaté: elébbiek tdbb mint két és
félszer, utdbbiak pedig négyszer nagyobb intenzitdssal néznek magyar nyelvii kereskedelmi
tévéket az utolsé helyet elfoglalé helyi televiziék magyar addsaihoz képest. A vizsgilt vonat-
kozdsban a koztes értékeket Erdélyben mértiik, ahol az emlitett szegregdcids tdvolsig jelen-
t6sen csokkent (emellett pedig egyediiliként a Duna TV nézettsége keriilt a mdsodik helyre),
egymdshoz legkdzelebb pedig a vajdasdgiak magyar nyelvil tévénézési gyakorlata 4ll, ahol
minddssze 20 dtlagpontnyi a tdvolsdg a leginkdbb, illetve legkevésbé nézett magyar nyelvi
televiziok kozott. A regiondlis adatsorok koziil emlitést érdemel még a magyarorszdgi koz-
szolgdlati televiziok nézettsége, amely hdrom régiéban is a mdsodik helyen 4ll, s Erdélyben
is meghaladja az 50 dtlagpontot. Ezzel kapcsolatban azonban az egyik leginkdbb figyelemre
méltd adat, hogy a magyar nyelvii kozszolgalati televizidk nézettsége csokkent a legnagyobb
ardnyban az elmult egy évtizedben.
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a) Magyar nyelvii televizid csatornatipusok nézettsége a kozéleti érdeklédés foka szerint

A magyar nyelvli tévécsatorndk nézettségének regiondlis megoszldsai utdn figyelmiin-
ket immdron annak bemutatdsira forditjuk, hogy a regiondlis dtlagokhoz képest az egyes
éreékrendvéltozok szerint milyen eltérések és tendencidk tapasztalhaték a hatdron tdli ma-
gyarsdg televizié nézési gyakorlatdban.”

14. tabldzat

Magyar nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége a kozéleti érdeklédés foka szerint*

magyarorszdgi kozszolgdlati 54,3 58,6 43,0 53,8
Duna TV 65,8 69,9 54,1 64,7
magyarorszdgi kereskedelmi 69,3 73,0 65,8 63,6
romdn 4llami televizié magyar addsa 25,8 27,7 19,5 25,7
magyarorszdgi kozszolgdlati 61,3 68,4 47,6 51,1
Duna TV 45,1 53,4 26,3 35,9
magyarorszdgi kereskedelmi 84,3 86,4 76,6 86,0
szlovdk dllami televizié magyar addsa 29,6 33,8 20,1 23,5
magyarorszagi kdzszolgdlati 69,4 74,5 55,9 60,3
Duna TV 33,9 40,0 14,8 27,4
magyarorszagi kereskedelmi 81,4 81,9 80,0 80,8
ukrdn dllami televizié magyar addsa 20,3 23,3 11,8 15,7
magyarorszagi kozszolgilati 60,7 65,4 43,4 59,6
Duna TV 53,8 57,5 46,1 44,9
magyarorszagi kereskedelmi 73,5 73,8 68,4 78,1
szerb dllami televizié magyar addsa 54,7 57,5 47,6 48,9

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)

A kozéleti érdeklddéshez valé viszony szerint régiok szerint egymdshoz igen kozeli megosz-
ldsokat regisztréltunk. Ennek lényege, hogy a kozosségiik kozélete irdnt dtlag folott érdekls-

17 A nézettség szdzalékos regiondlis megoszldsait 1. Melléklet 298. oldal — Magyar nyelvii televizid csatornatipusok.
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dék mindeniitt a regiondlis dtlagokat magasan meghaladé ardnyban kovetik magyar nyelvi
kozszolgilati televiziok miisorait, emellett pedig a kereskedelmi tévék addsait sem nézik a
regiondlis dtlagokndl kevésbé intenziven.

Veliik szemben a kozéleti kérdések irdnt negativ érdeklédéssel birok mélyen 4clag alacti
mértékben szerzik csupdn informdcidikat a magyar kozszolgilati televiziok miisoraibdl,"® s
miutdn emellett a kereskedelmi tévék miisorait a regiondlis dtlaghoz kozeli ardnyban nézik,
anyanyelvi informdcidbazisuk drasztikus mértékben az utébbi médiafeliiletek hirforrdsaira
szikiil, annak minden, az értékrendet lazit6 és eroddlé kovetkezményével egyiitt.

b) Magyar nyelvii televizid csatornatipusok nézettsége a vdlasztdsi aktivitds foka szerint

A vilasztdsi aktivitds — mint a kozéleti magatartds legdirektebb formdja — tekintetében az
imént ldtottakhoz képest a legnagyobb kiilonbség, hogy noha az aktiv vélasztok egyik vizs-
gdlt magyar nyelvii televiziés médiafeliiletet sem nézik a regiondlis dtlagok folotti ardnyban,
de az alatt sem. (15. tdbldzat) Magyardn: mind a magyar kozszolgdlati, mind a kereskedelmi
addsokat kivétel nélkiil a regiondlis dtlagoknak megfelel$ intenzitdssal kovetik, ami relative
kiegyenstlyozott anyanyelvi tdjékozéddst jelent. Ugyanez sokkal kevésbé mondhaté el a nem
szavazok, illetve a bizonytalanok rétegérél. El6bbiek magyar nyelv(i informdciékat a televi-
zi6kbdl lényegesen csekélyebb ardnyban meritenek, mint az aktiv vélaszték, ami részben a
bizonytalanokra is igaz, azzal a kiegészitéssel, hogy koriikben — a kdrpataljaiakat kivéve —
magasan kiemelkedik a magyarorszdgi kereskedelmi tévék dominancija.

Ezek az adatsorok végeredményben nem csupdn azt példdzzdk, hogy az aktiv kozéleti hoz-
z4allds (ez esetben a pozitiv vélasztdsi hajlandésdg) kiegyenstlyozott anyanyelven torténd
tdjékozdddsi gyakorlatra épiil (ami egyben megerésiti a kozosséghez valé tartozdst preferdld
értékrendet), de egyben azt is, hogy a vilasztdsokon valé részvételt elutasiték hozzdjuk képes
igen szdmottevd informdcidhidnnyal rendelkeznek. Mindemellett pedig a bizonytalanok ré-
tegei korében olyannyira a kereskedelmi televizidk dltal kozvetitett — , kiligozott”, illetve a
szenzdci6hajhdszdst el§térbe helyezd — informdcids tartalmak dominancidja érvényesiil, ami-
nek akdr egyenes kovetkezménye is lehet az érintettek koziigyek irdnti érdektelenségének
fokozédisa.

18  Ennek egyik szemléletes példdja, hogy a kéziigyek irdnt nem érdekléd8k kérében (Erdélyt nem szémitva)
kiilonésen a Duna TV nézettsége mondhaté elenyészének, amelynek musorait a felvidékiek csupdn 26 dtlag-
pontnyi intenzitdssal kovetik, a kdrpdtaljaiak pedig még elenyész8bb ardnyban (14 4tlagpont).
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15. tabldzat

Magyar nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége a valasztdsi aktivitds foka szerint *

magyarorszdgi kozszolgdlati 54,3 56,3 45,7 56,4
Duna TV 65,8 68,0 57,2 66,8
magyarorszdgi kereskedelmi 69,3 72,0 56,2 75,9
romdn 4llami televizié magyar addsa 25,8 28,1 20,6 16,2
magyarorszdgi kozszolgdlati 61,3 61,6 51,1 65,2
Duna TV 45,1 46,3 41,2 41,7
magyarorszdgi kereskedelmi 84,3 84,5 77,5 87,2
szlovak dllami televizié magyar addsa 29,6 29,3 33,0 28,3
magyarorszdgi kozszolgalati 69,4 72,0 66,2 58,7
Duna TV 33,9 37,8 22,6 25,6
magyarorszagi kereskedelmi 81,4 82,7 80,5 775
ukrdn 4llami televizié magyar addsa 20,3 21,1 16,8 19,9
magyarorszdgi kozszolgdlati 60,7 62,5 54,7 50,3
Duna TV 53,8 54,2 55,8 50,2
magyarorszdgi kereskedelmi 73,5 72,2 76,2 80,1
szerb dllami televizié magyar addsa 54,7 55,8 50,2 50,2

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)

¢) Magyar nyelvii televizid csatornatipusok nézettsége a hazafogalomhoz és az
autondmiaformdkhoz vald viszony szerint

A kozosségi értékekhez valé viszony szempontjébdl ugyan az elébb bemutatott vélasztéi haj-
landésighoz képest a sziil6f6ldhoz valé kotddés, illetve az dnrendelkezés megitélésének in-
tenzitdsa relative dttételesebb mutaténak tlinhet, dm a kisebbségi létnek és az azt fenntarté ér-
tékrendnek kiemelkedden fontos eleme, hogy a stdtus-, illetve a lét-identitdsinak bizonyult;
valamint az autonémiaformak megteremtéséhez eltéré médon viszonyulé vélaszadéi rétegek
milyen informdciés héttérre alapozva foglalnak el egymdssal szdges ellentétben 4116 poziciét.
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16. tabldzat

Magyar nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége a hazafogalomhoz valé viszony szerint*

magyarorszdgi kdzszolgdlati 54,3 55,3 54,8
Duna TV 65,8 56,0 68,7
magyarorszdgi kereskedelmi 69,3 69,6 69,8
romdn dllami televizié magyar addsa 25,8 29,5 25,2

magyarorszdgi kdzszolgdlati 61,3 54,1 65,7
Duna TV 45,1 34,5 51,3
magyarorszdgi kereskedelmi 84,3 81,5 86,5
szlovik dllami televizié magyar addsa 29,6 28,8 32,1
magyarorszdgi kozszolgalati 69,4 55,3 70,0
Duna TV 33,9 23,2 32,4
magyarorszdgi kereskedelmi 81,4 72,6 82,5
ukrdn dllami televizié magyar addsa 20,3 23,1 20,3

magyarorszgi kdzszolgilati 60,7 47,0 61,7
Duna TV 53,8 45,4 53,3
magyarorszdgi kereskedelmi 73,5 70,1 76,2
szerb dllami televizié magyar addsa 54,7 43,7 55,9

»On mit érez leginkdbb hazdjdnak?”

I-stdtus-identitds: Romdnidk, Szlovikidt, Ukrajndt, Szerbidt

2-lét-identitds: Erdélyt, a Felvidéket, Kirpdtaljdt, a Vajdasdgot, valamint a szitkebb sziildfoldjér
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha...100-gyakran)

Ami a haza fogalomhoz valé viszony szerint eltérd identitdst vdlaszadok televizié nézési szo-
kasait illeti (16. tdbldzat): adataink alapjin Gjra az dllapithaté meg, hogy amig a sziiléfoldji-
ket hazdjuknak tekinté lét-identitdssal rendelkez8k anyanyelven valé tdjékozdddsi gyakorlata
mindegyik régiéban kiegyenstlyozott (a regionilis dtlagoknak megfelel8®), addig a hazdjuk-

19 Akérpdtaljaiak és vajdasdgiak regiondlis dtlagoknak megfelelé mutatéi a rendkiviil magas — amint azt kordbban
ldctuk, 90% fol5tti — elemszdmra valé tekintettel nem meglepdek (a mintdn beliili ilyen fokt dominancidnak a statisz-
tikai val6szintisége sokkal nagyobb), dm az erdélyi és felvidéki léridentitdstak (akiknek mintdn beliili részardnya mdr
kordntsem annyira domindns) magyar nyelv(i televizié informdciéforrésai is ugyanilyen megoszldsokat mutatnak.
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nak Romdnidt, Szlovakidt stb., tart6 stdtus-identitdstiak csupdn a magyarorszdgi kereskedelmi
televizidk miisorait kovetik a regiondlis dtlagokat eléré ardnyban. A kozszolgdlati televizids
csatorndkat azonban mdr csupdn mélyen dtlag alatti intenzitdssal nézik (a Duna TV addsait
legkevésbé).

Mindezek alapjdn aligha kétséges, hogy a bemutatott megoszldsok szerint preferdlt magyar
nyelvi televiziés informdciéforrdsok mind pozitiv, mind negativ értelemben erételjesen ki-
hatnak az érintettek identitdsdra és értékrendjére.

Nagy vonalakban ugyanez mondhaté el az autonémidhoz val eltérd hozzdélldssal rendel-
kezd rétegek esetében is. (17-18. tabldzat) Az 6nrendelkezés ,,puhdbb” formdjit (multietnikus-
kulturélis autonémia) valasztok elszért kivételektdl eltekintve tébbnyire a regionilis dtlagok-
nak megfeleld intenzitdssal kévetik a magyar nyelvii televizié csatorndk misorait, a teriileti
autonémidt kivindk azonban mindegyik régidban dtlag folotti ardnyban néznek anyanyelvii-
kon sugdrzott kozszolgdlati misorokat.

Az autonémia barmely formdjit ellenzdk (,egyaltaldn nincs szitkség autonémidra”) ezzel
szemben magyar nyelvli kdzszolgdlati misorokat csupdn mélyen a regiondlis dtlagok alatti
mértékben néznek (részardnyuk példdul Erdélyben és a Vajdasigban nem éri el a 40 dtlag-
pontot). Mindez igen erdteljes elforduldst titkkrdz az anyanyelven hozziférhet$ informécié-
szerzéstSl, ami az autonémiaformdk megitélése tekintetében bizonytalanok televizié nézési
gyakorlatdt éppugy jellemzi. Esetiikben a koz6sségi értékrendhez valé kapcsolat még nagyobb
fokti megrendiilését lithatjuk abban, hogy informacidkat anyanyelviikon (Erdélyt leszdmit-
va) elsopré mértékben a kereskedelmi tévék misoraibdl meritenek. Utdbbi — az autondmidval
kapcsolatban elutasité, illetve semleges/elhessentd — két réteghez tartozékkal kapcsolatban
tehdt megalapozott az a feltételezés, hogy értékrendjiiket igen szimottevd mértékben és egyre
inkdbb a krénikus anyanyelvi informdacihidny jellemzi.

Az eddig korvonalazédé képet még inkdbb drnyaljik azzal kapcsolatos adatsoraink, me-
lyek aszerint mutatjik a valaszadék magyar nyelvi televizié nézési gyakorlatdt, hogy meny-
nyiben véllalndnak személyes felelésséget az autondémia kivivdsa érdekében. (18. tdbldzar)
Eszerint amig az autondmia megteremtése érdekében esetleg szitkségessé vélo regisztriciot
felvéllalni kész vilaszadéi rétegek esetében a magyarorszdgi kozszolgdlati televizidk nézett-
sége mindeniitt meghaladja a regiondlis dtlagokat, a személyes felelésségvillaldst elutasiték,
valamint a kérdéssel kapcsolatban 4llst foglalni nem kivdndk sokkal kevésbé nézik ezeket.
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17. tabldzat

Magyar nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége az autonémiaformakhoz valé viszony szerint *

magyarorszdgi kdzszolgdlati 54,3 56,4 59,6 39,3 49,9
Duna TV 65,8 66,0 75,9 49,9 62,9
magyarorszdgi kereskedelmi 69,3 67,1 81,3 61,6 67,4
romdn dllami televizi6 magyar addsa 25,8 27,0 27,5 20,9 23,2

reg.dtl. 1 2 3 4
magyarorszdgi kdzszolgalati 61,3 69,4 66,7 56,2 56,5
Duna TV 45,1 57,0 63,8 34,8 37,3
magyarorszagi kereskedelmi 84,3 85,9 85,3 81,2 85,1

szlovdk dllami televizié magyar addsa

29,6

39,7

26,0

23,3

26,0

magyarorszdgi kdzszolgdlati 69,4 72,5 76,4 71,5 62,2
Duna TV 33,9 42,3 39,2 21,9 25,7
magyarorszagi kereskedelmi 81,4 78,7 81,7 88,1 82,5
ukrdn 4llami televizié magyar addsa 20,3 23,7 16,6 19,7 17,8

magyarorszdgi kdzszolgdlati 60,7 61,9 63,1 36,7 56,7
Duna TV 53,8 54,0 63,1 36,8 52,2
magyarorszdgi kereskedelmi 73,5 73,7 56,0 59,3 80,0
szerb dllami televizié magyar addsa 54,7 56,2 48,4 41,2 50,2

I-multietnikus-kulturdlis autonémia
2-teriileti autonémia
3-nincs .rzii/eség autonomidra

4-bizonytalan

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha...100-gyakran)
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18. tdbldzat

Magyar nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége az autonémidért valé személyes felelgsségvallalds

szerint*

magyarorszagi kdzszolgdlati 54,3 57,9 49,0 48,4
Duna TV 65,8 70,4 61,1 56,3
magyarorszagi kereskedelmi 69,3 72,3 63,1 66,0
romdn 4llami televizié magyar addsa 25,8 28,5 22,8 20,6
magyarorszagi kozszolgdlati 61,3 65,4 55,2 63,4
Duna TV 45,1 54,0 38,8 43,6
magyarorszdgi kereskedelmi 84,3 84,7 80,6 87,1
szlovdk dllami televizié magyar addsa 29,6 31,3 27,1 30,9
magyarorszdgi kozszolgdlati 69,4 73,3 68,5 61,8
Duna TV 33,9 39,4 21,5 28,2
magyarorszdgi kereskedelmi 81,4 80,5 84,2 81,7
ukrén dllami televizié magyar addsa 20,3 19,9 12,7 25,4
magyarorszagi kozszolgdlati 60,7 64,6 51,4 55,1
Duna TV 53,8 56,4 47,9 50,7
magyarorszdgi kereskedelmi 73,5 74,0 70,6 74,9
szerb dllami televizié magyar addsa 54,7 55,3 52,6 54,2

»Egyet értene-e azzal, hogy az autondmidval kapcesolatos esetleges népszavazds érdekében felvegyék Ont (1 regisztrdljdk)

a magyar nemzetiségii szerb, ukrdn stb. dllampolgdrok e célbsl késziilt listdjara?”

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)

d) Magyar nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége a kettds dllampolgdrsdghoz vald viszony

szerint

Az anyanyelven val6 televizié nézés intenzitdsa tekintetében igen szdmottevd szegregdcids

tévolsdgokat regisztraltunk a kettés dllampolgirsighoz valé eltérd viszony szerint is.
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19. tabldzat

Magyar nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége a kettds dllampolgdrsighoz valé viszony szerint *

magyarorszdgi kdzszolgalati 54,3 54,4 53,7 53,8
Duna TV 65,8 67,3 65,7 54,9
magyarorszdgi kereskedelmi 69,3 72,5 62,9 61,8
romdn dllami televizi6 magyar addsa 25,8 25,8 27,0 22,1

magyarorszdgi kdzszolgdlati 61,3 69,6 54,9 67,0
Duna TV 45,1 63,2 37,8 46,8
magyarorszagi kereskedelmi 84,3 86,7 83,4 84,4
szlovik dllami televizié magyar addsa 29,6 37,4 26,3 30,0

magyarorszdgi kdzszolgdlati 69,4 72,4 62,5 69,6
Duna TV 33,9 39,8 29,5 25,1
magyarorszagi kereskedelmi 81,4 81,8 78,1 83,6
ukrdn dllami televizié magyar addsa 20,3 23,1 13,0 18,5

magyarorszagi kdzszolgdlati 60,7 61,3 59,3 56,8
Duna TV 53,8 57,0 42,4 48,1
magyarorszagi kereskedelmi 73,5 74,1 70,6 73,9
szerb dllami televizié magyar addsa 54,7 54,6 55,4 51,3

»On és csalddtagiai kérvényezni kivanjik-e a magyar dllampolgdrsigot?”

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha...100-gyakran)

**, Mdr kérvényezték’, illetve , kérvényezni fogjdk” vilaszok egyiitt.

A 19. tébldzat adatsorai szerint a magyar dllampolgdrsigot kérvényez8k mindegyik ma-
gyar nyelvii televiziés médiafeliilet tekintetében erdteljesen anyanyelv-orientdltnak mondha-
tok. Kiilonosen érvényes mindez az igen csekélyszamu felvidéki kérvényezdk esetében, akik
mind a magyarorszdgi, mind a szlovdk dllami televizié magyar addsait magasan az ottani
regiondlis dtlagok folote kisérik figyelemmel.

Mindez — a védrakozdsoknak, illetve az eddig bemutatott tendencidknak megfeleléen —
kozel sem mondhaté el a kett8s dllampolgdrsigot elutasitd, illetve a kérdéssel kapesolatban
bizonytalan vélaszadéi rétegekrdl, akik az ott él8k tilnyomé tobbségét teszik ki. Koriikben
néhdny kivételtdl eltekintve hatdrozottan héttérbe szorult a magyar nyelvii kozszolgilati csa-
torndk, kiilonésen a Duna TV nézettsége, aminek pregndns példdjit lithatjuk abban, hogy a
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kett8s dllampolgdrsdg irint nem érdeklédé felvidékick immadron csaknem fele akkora inten-
zitdssal nézi csupdn a Duna TV addsait, mint az dllampolgarsdgot igényldk, emellett pedig
az utébbiakhoz képest a pozsonyi televizié magyar mdsorait is tobb mint tiz dtlagponttal
nézik kevésbé.

3.1.3. Magyar nyelvii kozéleti/politikai kereskedelmi televizidk nézettsége
A magyar nyelvii televizi6 csatornatipusok nézettségével kapcsolatos adataink bemutatdsdt az

elmult tiz év sordn Magyarorszdgon létrejott kozéleti/politikai kereskedelmi televiziok nép-
szer(iségi indexeinek révid bemutatdsval zdrjuk.?

2. 4bra
Magyar nyelvi politikai televizié csatornatipusok nézettsége*
30
25 * ATV
N 245 mECHO TV A 243
AHIRTV
20
19
® 175
15 145 & 147
10 10,3 g ;
’ 7.8
6,9 -
5
|11
0
Erdély Felvidék Kirpitalja Vajdasig

»On melyik televizid csatorna hireibél tdjékozddik (leginkdbb melyik forrdsbol szerzi a mindennapi informdcidiz)?”

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha.....100-gyakran)

Noha a tdrgyalt televizié csatorndk nézettsége elemzésiink tdrgyabdl — a hatdron tdli ma-
gyar médiahaszndlat és a kozéleti értékrend kolcsonhatdsinak vizsgalatdbdl — adédéan nem
hagyhaté figyelmen kiviil, az eddig alkalmazott, értékrendvéltozok szerinti részletes bemuta-
tast6l mégis el kell tekinteniink, melynek okai a kovetkezdk.

Egyfeldl az eddig térgyalt televizi6 csatornatipusok magas nézettségéhez képest rendkiviil
alacsony gyakorisdgi mutaték nem alkalmasak értékrendvaltozok szerinti tovabbi osszefiig-
gések szignifikdns vizsgdlatdra. Még ennél is nagyobb akaddlya azonban a részletes elemzés-

20 A magyar nyelv(i kozéleti/politikai kereskedelmi televizié csatorndk nézettségének szdzalékos regiondlis
megoszldsait 1. Melléklet 301. oldal.
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nek, hogy nincsenek egzakt ismereteink arrél: a kizdrélag miholdas, illetve kdbel eléfizetéses
csomagok részeként elérhetd politikai/kozéleti televizié csatorndk az egész Kdrpat-medencét
lefedd kiilonbozd régidkban milyen ardnyban jutnak el a néz8kozonséghez (alapsokasighoz).

Jelen média célkutatdsunknak koszénhet8en ugyan az mar tudhatd, hogy milyen ardnya
a vizsgalt régiok magyarok lakta teriileteinek miaiholdas/kébeltévé lefedettsége, ezen beliil pe-
dig Erdélyben és a Felvidéken még a miisorszolgaltaték részardnya is,! mindez azonban még-
sem szolgdl kell informdciéval a tekintetben, hogy a vilaszaddk 4ltal el6fizetett csomagok
tartalmazzék-e a Hir TV, az ATV és az Echo TV msorait. A helyzetet tovabb bonyolitja,
hogy az egyes miisorszolgdltaték szabdlytalan id6kozonként valtoztatnak csatornakiosztdsu-
kon, aminek eredményeképpen a most tdrgyalt politikai/kozéleti televizié csatorndk koziil
némelyek ki-, mdsok pedig bekeriilnek az adott eléfizetési csomagokba.?

Végeredményben tehdt a 4. dbrdn ldthat6 regiondlis nézettségi mutatdk abbdl a szempont-
bél mondhatdk csupdn korldtozott érvénytinek, hogy az emlitett lefedettségi, valamint szol-
géltaté misorpolitikai okok miatt nem tudhatjuk: vajon a tdrgyalt hirom televizié csatorna
misorait azért nézik-e vélaszad6ink az adatsorokban ldthaté relative csekély intenzitdssal,
mert mindez a valds érdekl8désiik fokdt titkrozi, vagy netdn azért, mert a miisorokhoz valé
hozzaférés régionként, illetve misorszolgaltatoként eltérd fokon korldtozott.

Mindezen megfontoldsokat elérebocsdtva a politikai/kozéleti televizié csatorndk nézettsé-
gének regiondlis megoszldsairdl (4. dbra) roviden a kovetkez6k érdemelnek réviden emlitést:
a Hir TV vezetd szerepe mindegyik régidban vitathatatlan (a Felvidéken és a Vajdasigban 10,
Erdélyben 7 dtlagponttal elézi meg az ATV-t), utébbi nézettsége pedig Erdélyben és a Vaj-
dasidgban a relative legnagyobb (14-17 dtlagpont). Az elébbiekhez képest tobb évvel késébb
indulé Echo TV nézettsége egyeldre egyik régidban sem éri el a 10 dtlagpontot, azonban
Karpdtaljan mar megel6zi az AT V-t.%

Osszességében tehit elmondhaté, hogy a relative alacsony fokii nézettségen beliil a hati-
ron tdli magyarok korében elsésorban a nemzeti-konzervativ miisorpolitikdval rendelkezd
kozéleti/politikai televizidk dssznézettsége domindl (23 és 32 dtlagpont kozote), a balolda-
li-liberdlis ATV pedig Erdélyben és a Vajdasigban mondhaté relative a legnépszertibbnek
(15-17 atlagpont).

A magyar nyelvii televiziés csatorndk nézettségének vézlatos dctekintése révén elsé izben
nyerhettiink bepillantdst azokba a rejtett dimenziékba, melyek az — esetiinkben televizids
— informdcidszerzés és a (kozosségi) értékrend kolcsonhatdsait jellemzik. A tapasztalt, sok
vonatkozdsban markdnsan korvonalazédé tendencidk azonban még tovébbi pontositdsra szo-
rulnak: mindenekel6tt a téren, hogy a vizsgdle értékrendvéltozdk szerint hogyan alakult a
tobbségi nyelvii kozszolgilati és kereskedelmi televizié csatorndk nézettsége.

21 Dobos i. m. (1.1j.) 43—44.

22 A jelzett kaotikus dllapotot a felvidéki magyarsdg korében 45%-os részesedéssel piacvezetd Digi TV ké-
belhdlézat gyakorlata jellemzi leginkdbb, amelynek magyar eléfizetéket megcélzé csomagjiban ugyan az ATV
kezdetté] fogva szerepel, dm a Hir TV és az Echo TV hircsatorndk koziil egyszerre csupdn mindig az egyik,
emellet pedig az ezekhez valé hozzdférést a szolgaltatd indoklds nélkiil gyakorta cserélgeti.

23 Az Echo TV erdélyiek kérében mért extrém ardnyban csekély mérték(i nézettsége is alighanem arra ve-
zethetd vissza, hogy ebben a régiéban az adatfelvétel idépontjdban a nagyobb szolgdltaték csomagjai ennek a
televizidénak a miisordt nem tartalmazedk.
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3.1.4. Tobbségi nyelvii televizid csatornatipusok nézettsége

A t6bbségi nyelvii televizié csatornatipusok nézettségével kapcsolatos regiondlis mutaték még
inkdbb a kereskedelmi tévék dominancidjét jelzik.*

3. dbra
Tébbségi nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége*
80
0
7 "GE
€0 W 61,6 # t5bbségi kézszolgdlati tv
W t6bbségi kereskedelmi tv
50
@ 46,1
40
22
¢ 328 W 332 9337

30
l 23,8

20

10

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

»On melyik televizié csatorna hireibsl tdjékozodik leginkdbb?”
* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba.....100-gyakran)

Elsésorban Erdélyben és a Felvidéken, ahol a hatvan dtlagpontot meghaladé ardnyban
néznek romdn és szlovik kereskedelmi televizidkat. Mindez médr 6nmagdban is igen szdmot-
tevd értékrend-erdzidra utal az érintett magyar kozosségek koziigyei irdnti kotddés megla-
zuldsa szempontjabdl, ami azonban még inkdbb baljés fejleménynek mondhaté, hogy az
erdélyiek kétszer tobbet néznek romdn kereskedelmi miisorokat, mint kdzszolgalatit (s ez az
ardny a felvidékiek esetében sem sokkal kedvezdbb). Mindez azt jelenti, hogy az emlitett két
régidban tobbségi nyelvii televizidkat dontéen nem amiatt néznek, hogy az orszdgban zajlé
tarsadalmi-politikai torténésekrdl, eseményekrdl informdcidkat gydjtsenek, hanem elsésor-
ban a tobbségi nyelvi televizidk értékrend roncsold tdmegkulturalis kindlata miatt.

Az elmondottak sokkal kevésbé jellemz8k a kdrpdtaljaiak ukrdn nyelvli televizié nézési
gyakorlatdra (noha a kereskedelmi tévéket 8k is 10 dtlagponttal tobbet nézik, mint a kozszol-
gdlati csatorndkat), a vajdasdgiak esetében pedig a szerb televizié csatornatipusok tekinteté-
ben ugyanakkora ardnyt nézettséget regisztraltunk.

24 A nézettség szdzalékos regiondlis megoszldsait 1. Melléklet 300. oldal — Tobbségi nyelvii televizié csatorna-
tipusok.
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A tobbségi nyelvii televiziézds terén tehdt egyértelmtien a kereskedelmi tévék talsalydrdl
beszélhetiink, ami az értékrendvéltozok szerint az aldbbi megoszlasokat mutatja.

a) Tobbségi nyelvii televizid csatornatipusok nézettsége a kizéleti érdekldodés foka szerint

Akozéleti érdeklédés foka szerint némiképpen varatlan, eddigi tapasztalatunkat nem mindenben
aldtdmaszté tobbségi nyelvii nézettségi mutatdkat regisztraltunk. Amig ugyanis a koziigyek irdnt
nyitottabb rétegek mindeniitt a regiondlis dtlagokhoz kozeli ardnyban nézik a mindkét tipust
romdn, ukrdn stb., televizié csatorndkat, egy-két kivételtdl eltekintve az dltaliban dtlag folott
méreékben apolitikus érdektelenek és bizonytalanok tévénézési szokdsaira is ugyanez jellemzd.

20. tablazat

Tobbségi nyelvii televizi6 csatornatipusok nézettsége a kozéleti érdeklddés foka szerint®

Erdély
reg. atlag pozitiv negativ bizonytalan
romdn kozszolgélati 32,8 32,4 33,0 31,6
roman kereskedelmi 61,6 59,9 62,6 64,6
Felvidék
reg. atlag pozitiv negativ bizonytalan
szlovdk kozszolgdlati 46,1 47,9 40,8 45,1
szlovék kereskedelmi 67,8 66,4 62,6 78,1
Kérp4talja
reg. atlag pozitiv negativ bizonytalan
ukrén kozszolgélati 23,8 23,0 20,2 25,2
krén kereskedelmi 33,2 33,1 33,8 31,3
Vajdasig
reg. atlag pozitiv negativ bizonytalan
szerb kozszolgélati 33,7 30,2 43,9 37,3
szerb kereskedelmi 35,2 31,8 44,5 40,1

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)

A kivételek kozott elsésorban a vajdasigiak emlitheték, akiknek korében a kozéleti kérdé-
sek és informdcidk irdnt kevésbé, vagy egydltalin nem érdeklédék jelentdsen tobbet nézik a
szerb televiziok addsait. Ugyanez mondhaté el a felvidékiek esetében is, ahol a szlovdk koz-
szolgalati televiziok miisorait a kozéleti kérdésekkel nem foglalkozdk, a szlovik kereskedelmi
tévékét pedig a bizonytalanok nézik magasan a regiondlis 4tlag folocti ardnyban.

Ezzel egyiitt adataink alapjdn nem dllithat6, hogy a kozérdeki érdeklédés hidnya — az
utébb emlitett kivételeket nem szdmitva — a tobbségi televizidk miisorainak fokozottabb né-
zésével pdrosulna a hatdron tali magyarsdg korében. Mindez alighanem arra is visszavezet-
hetd, hogy a kozélet fejleményei irdnt kevésbé fogékony rétegek informdcidigénye jelentésen
elmarad a vizsgalt vonatkozdsban aktivabbakétdl.
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b) Tobbségi nyelvii televizid csatornatipusok nézettsége a vilasztdsi aktivitds foka szerint

Az elébbihez nagyban hasonlé tendencidkat tapasztaltunk azzal kapcsolatban is, hogy a va-
lasztdsi aktivitds foka szerint milyen eltérések jellemzik az érintettek tobbségi nyelvi televizid
nézési gyakorlatit.

21. tabldzat

Tobbségi nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége a vilasztasi aktivitds foka szerint *

Erdély
reg. dtlag aktiv passziv bizonytalan
romén kdzszolgdlati 32,8 34,7 30,3 19,8
roman kereskedelmi 61,6 62,1 62,0 55,5
Felvidék
reg. dtlag Aktiv passziv bizonytalan
szlovdk kdzszolgdlati 46,1 45,9 49,4 44,8
szlovak kereskedelmi 67,8 67,4 71,7 67,1
Kérpétalja
reg. dtlag aktiv passziv bizonytalan
ukrdn kdzszolgdlati 23,8 23,6 18,3 29,6
ukrdn kereskedelmi 33,2 32,5 30,0 46,5
Vajdasig
reg. dtlag aktiv passziv bizonytalan
szerb kézszolgdlati 33,7 33,0 34,4 43,9
szerb kereskedelmi 35,2 33,3 379 50,2

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)

Miutdn az eddig vizsgédlt vonatkozdsokban a vélasztdsokon vald részvételi szindék foka
igen szdmottevd rétegképzdnek bizonyult, amely jelentds értékrendbeli eltéréseket tiikroz,
meglepének mondhatd, hogy a tobbségi televizidk nézettsége tekintetében az aktiv és pasz-
sziv vélasztdsi hajlanddsdgot érintd kategéridk mentén nem regisztraltunk jelentdsnek szdmi-
t6 szoréddst. El6bbiek mindegyik régiéban az ottani dtlagoknak megfelelé ardnyban nézik
mindkét tobbségi nyelvi televizié csatornatipus miisorait (tehdt esetiikben is a kereskedelmi
addsok dominancidja érvényesiil), s a vdlasztdsokon részt venni nem kivdndkra is ugyanez
érvényes (kiilondsen Erdélyben és a Vajdasdgban).

A kivételek kozote emlithetd, hogy az dtlag f6l6tti ardnyban tobbségi televizié csatorndkat
néz8k kozote taldljuk a felvidéki passzivakat (nem szavazokat), valamint a kdrpdtaljai, kiilono-
sen pedig a vajdasgi bizonytalanokat. Utébbiak korében tehdt érvényes, hogy a kozéleti pasz-
szivitds, vagy érdektelenség egyiitt jdr a tdbbségi nyelven valé informdcidszerzés fokozbéddsaval,
osszességében — mind a négy vizsgilt régidt tekintve — azonban ennek ellenére nem ldtszik szo-
ros Osszefiiggés a tobbségi televizidzds mértéke és a valasztdsi aktivitds kiilonb6zd foka kozote.
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¢) Tobbségi nyelvii televizid csatornatipusok nézettsége a hazafogalomhoz és az autondmiaformdk-
hoz vald viszony szerint

Egyértelmien eltérd tobbségi nyelvii televizid nézési gyakorlatot tapasztaltunk viszont a ha-
zdhoz valé viszony szerint elkiiléniild kétféle identitdsvaltozd szerint.

22. tabldzat

Tobbségi nyelvii televizi6 csatornatipusok nézettsége a hazafogalomhoz valé viszony szerint*

Erdély
reg. dtlag Stdtus-identitds | Lét-identitds
romdn kozszolgélati 32,8 44,9 31,5
romdn kereskedelmi 61,6 73,5 59,3
Felvidék
reg. dtlag Stdtus-identitds | Lét-identitds
szlovdk kozszolgdlati 46,1 51,7 42,4
szlovik kereskedelmi 67,8 72,7 66,1
Kérpétalja
reg. dtlag Stdtus-identitds | Lét-identitds
ukrdn kozszolgdlati 23,8 50,4 22,5
ukrin kereskedelmi 33,2 67,6 32,4
Vajdasig
reg. dtlag Stdtus-identitds | Lét-identitds
szerb kézszolglati 33,7 56,9 32,7
szerb kereskedelmi 35,2 65,2 33,6

»On mit érez leginkdbb hazdjdnak?”

I-stdtus-identitds: Romdnidk, Szlovdkidt, Ukrajndt, Szerbidt

2-lét-identitds: Erdélyt, a Felvidéket, Kdrpdtaljdt, a Vajdasdgot, valamint a sziikebb sziildfoldjér
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha...100-gyakran)

Ez esetben egyfeldl a tdgabb régidjukat, valamint a sziikebb sziiléfoldjiiket hazdjuknak ér-
z8k (lét-identitds) mindegyik régidban dtlagkozeli mértékben néznek romdn, szlovék stb.,
nyelvii televizié csatorndkat. Miutdn — mint azt kordbban littuk — ugyanez jellemzi a magyar
televizidhaszndlati gyakorlatukat is, elmondhatjuk, hogy a lét-identitdssal rendelkezdk televizids
informdcids bdzisa a nyelvi dimenzi6tdl figgetleniil rendkiviil kiegyenstlyozott. Kozel sem ez a
helyzet azonban a hazdjuknak Szerbidt, Ukrajndt stb., tekintd stdtus-identitdstiak esetében, akik
— regiondlis kiilonbségre valé tekintet nélkiil — az dtlagot extrém ardnyban meghaladé intenzi-
tdssal nézik a t6bbségi televizidk misorait. Kiilonosen érvényes mindez a kdrpdtaljai és vajdasgi
status-identitdssal rendelkez8kre, akik mind a kdzszolgalati, mind a kereskedelmi ukran, illetve
szerb nyelvii tévécsatorndkat a regiondlis dtlagndl kétszer nagyobb gyakorisiggal nézik. Ameny-
nyiben mindehhez hozzdvessziik, hogy ugyanezen identitdstak a magyar televiziok misoraitdl
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hasonléan extrém ardnyban fordultak el, kevés kétségiink lehet afeldl, hogy televizié nézési gya-
korlatuk a nyelvi dimenzié mentén igen szoros kolcsonhatdsban van értékrendjitk erodéldsaval.

Az autonémiaformikhoz valé viszony szerint ugyancsak diametrdlisan eltérd tobbségi
nyelvii tévénézési gyakorlatra utal6 adatsorokat kaptunk.

23. tablazat

Tobbségi nyelvii televizi6 csatornatipusok nézettsége az autonémiaformdkhoz valé viszony szerint *

romdn kozszolglati

32,8

33,8

37,2

33,4

26,0

romdn kereskedelmi

61,6

61,2

63,5

73,5

56,1

szlovdk kézszolgdlati

46,1

46,7

39,5

56,2

41,1

szlovak kereskedelmi

67,8

68,0

56,0

75,9

65,4

ukrdn kozszolgélati

23,8

23,0

20,9

20,0

25,0

ukrdn kereskedelmi

33,2

33,8

27,6

377

33,2

szerb kézszolgdlati

33,7

33,6

22,8

50,3

35,8

szerb kereskedelmi

35,2

35,4

15,5

36,8

41,1

I-multietnikus-kulturdlis autonémia

2-teriileti autondmia

3-nincs sziikség autondmidra

4-bizonytalan

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha...100-gyakran)

Mindez abban érhet§ tetten, hogy amig az autonémia enyhébb, multietnikus-kulturélis
formdjat preferdlék mindeniitt a regiondlis dtlagoknak megfelel§ ardnyban nézik a tobbségi
nyelvii televizidkat, a teriileti autonémidt tdmogaték mélyen 4tlag alatti, az autonédmia otle-
tét elvetdk pedig magasan dtlag folotti méreékben szerzik informdcidikat a tdbbségi nyelven
sugdrzé televizié csatorndk miisoraibdl.

Ezt az igen szdmottevd polarizdciét még inkdbb elmélyiti, hogy az emlitett
éreékrendviltozokba tartozé rétegek esetében a helyzet épp forditott a magyar nyelvii televi-
zidkhoz valé viszony szerint.

A vazolt tendencia relevancidjit igazoljdk az autonémidére vald személyes felelésségvalla-
ldssal kapcsolatban regisztralt adataink is.



3. Elektronikus médiafeliilec-haszndlat a kozosségi értékekhez valé viszony szerint 53

24. tabldzat

Tobbségi nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége az autondmidért valé személyes felel3sségvillalds
szerint*

Erdély
reg. atlag véllalnd nem vallalnd| bizonytalan
romdn kozszolgélati 32,8 35,1 28,8 30,4
roman kereskedelmi 61,6 61,2 67,1 67,1
Felvidék
reg. atlag véllalnd nem villalnd| bizonytalan
szlovék kozszolgdlati 46,1 39,2 52,1 46,3
szlovik kereskedelmi 67,8 64,4 70,5 68,2
Kérp4talja
reg. atlag véllalnd nem villalnd| bizonytalan
ukrén kozszolgélati 23,8 20,0 22,7 30,5
ukrén kereskedelmi 33,2 29,3 28,7 44,8
Vajdasig
reg. atlag véllalnd nem vallalnd| bizonytalan
szerb kozszolgélati 33,7 32,9 35,5 35,5
szerb kereskedelmi 35,2 32,6 41,5 39,2

»Egyet értene-e azzal, hogy az autondmidval kapcsolatos esetleges népszavazds érdekében felvegyék Ont ( regisztrdljik)
a magyar nemzetiségii szerb, ukrdn stb. dllampolgdrok e célbdl késziilt listdjdra?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)

Amint ldthatd, amig a kérdéshez (a személyes felel8sségvallalishoz) pozitivan viszonyu-
16 réteg vagy csupdn a regiondlis dtlagoknak megfelel6 (Erdély és Vajdasdg), vagy az alatti
mértékben nézi a tobbségi televizidk misorait, az elutasiték és bizonytalanok esetében igen
szdmottevd ardnyt a szlovdk, szerb stb., televizi6 csatorndk — ezen beliil kiilondsen a kereske-
delmi misorok — nézettsége.

Osszességében tehit elmondhaté, hogy a hatdron tdli magyarsig jovéje szempontjabél
kardindlisan fontos, most targyalt értékrendelemre — az autonémiaformékhoz valé viszony
alakuldsira — igen nagy hatdssal van a televizi6kbdl szerzett informdciék nyelvi dimenzidja.
Noha —amint azt bevezeténkben hangstlyoztuk — ok-okozati kapcsolat a kettd kozott nem bi-
zonyithaté, adataink alapjdn aligha kétséges: a hatdron tdli magyarsdg bizonyos rétegei minél
nagyobb mértékben szerzik informdcidikat a tobbségi nyelvi televizi6 csatorndk miisoraibdl,
anndl inkdbb gyengiil a kozosségiik érdekei, illetve érdekvédelme irdnti elkotelezettségiik.

d) Tobbségi nyelvii televizid csatornatipusok nézettsége a kettds dllampolgdrsdghoz vald viszony szerint

A kett8s dllampolgdrsdgoz valé eltérd viszony — mint jelentds rétegképzd véltozd — szerint az
elébbihez igen kozeli megoszlasokat tapasztaltunk.
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25. tabldzat

Tobbségi nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége a kettds dllampolgdrsighoz valé viszony szerint*

Erdély
reg. dtlag igen** nem bizonytalan
romén kdzszolgdlati 32,8 31,3 35,6 35,4
roman kereskedelmi 61,6 60,8 64,2 60,0
Felvidék
reg. dtlag igen** nem bizonytalan
szlovak kézszolgdlati 46,1 41,8 48,3 44,2
szlovdk kereskedelmi 67,8 55,2 73,5 65,4
Kérpétalja
reg. dtlag igen** nem bizonytalan
ukrdn kézszolgdlati 23,8 22,1 22,5 24,9
ukrén kereskedelmi 33,2 31,8 27,9 39,9
Vajdasig
reg. dtlag igen** nem bizonytalan
szerb kézszolgdlari 33,7 31,3 43,5 33,7
szerb kereskedelmi 35,2 34,2 37,2 41,6

On és csalddtagiai kérvényezni kivnjik-¢ a magyar dllampolgdrsdgot?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)
**, Madr kérvényezték”, illetve ., kérvényezni fogjdk” vilaszok egyiitt.

Az emlitésre érdemes kiilonbségek kozote tarthatjuk szdmon, hogy az dllampolgdrsdgot
kérelmez8k kozott csupdn a Felvidéken él6k korében nem éri el a regionilis dtlagot a tobbségi
televiziok nézettsége (a tobbi régidban pedig mindeniitt dtlag koriili), tehdt a kettds dllam-
polgarsdg irdnt érdeklédék széleskorti informdciokkal rendelkeznek mind a magyar, mind a
tobbségi nyelvii televizids csatornakbdl.

A kett8s dllampolgérsig intézményét ellenzék ezzel szemben egyfel6l mélyen dtlag alatti
ardnyban tdjékozddnak csupdn a magyar televiziék misoraibdl (kiilonosen igaz mindez a
kozszolgalati csatorndk esetében), 4m koriikben mindegyik régidban kivétel nélkiil a regi-
ondlis dtlagot szimottevéen meghaladé mértékben kovetik a tobbségi nyelvi kozszolgalati,
illetve kereskedelmi televizidk miisorait.

A bemutatott adatsorok alapjdn ez esetben sem lehet tehdt sok kétségiink afeldl, hogy a
kozosségi/kozéleti értékrend alakuldsa szempontjdbdl egyértelmd jelek utalnak arra: a t5bb-
ségi nyelven val6 informdcidszerzés ugyan a hatdron tdli magyar kozosségek tagjai szdmdra
hasznos gyakorlat lehet, 4dm csupdn abban az esetben, ha mindez nem okoz egyben ardnyta-
lan méreéki elszakaddst az anyanyelvi tdjékozéddsi forrdsoktdl, s ennek folyomdnyaként nem
eszkaldlédik az érintettek értékrendjének roncsoléddsa, ami pedig az asszimildcié tovdbbi
felgyorsuldsihoz vezet.
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Az eddigiekben a kozéleti értékrend és a televizié nézés Gsszefiiggéseit, valamint szoros
kolesonhatdsdt aszerint vizsgéltuk, hogy a kiilonb6z8 értékrend-tipusokba tartozé vélaszaddk
milyen intenzitdssal kovetik anyanyelviikon és tobbségi nyelveken az egyes televizié csator-
ndk misorait. Ennek sordn abbdl vontunk le kdvetkeztetéseket a hatdron tdli magyarsig ér-
tékrendjével kapcsolatban, hogy az érintettek milyen tipusti és milyen nyelven sugdrzé televi-
zis csatorndkat addsaibdl elégitik ki — tdrsadalmi rétegenként, illetve értékrendtipusonként
eltéré nagysdgrendd — informdcisigényiiket.

A tovabbiakban az el6z8 fejezetekben kérvonalazott — s a hatdron tdli magyarsdg korében
tapasztalhaté értékrend eroddlédds szempontjdbdl szimos vonatkozdsban negativ, nyugtalani-
t6 — tendencidkat igyeksziink tovdbb pontositani egy, az eddiginél konkrétabb sikon: a televi-
zi6k dltal sugdrzott kozéleti/politikai misorok nézettségi adatainak bemutatdsa segitségével.”

3.1.5. Magyar nyelvii kizéleti/politikai televizids miisorpreferencidk

A kozéleti értékrend kialakuldsdra és tovabbi folyamatos mddosuldsaira dontd befolydssal
biré miisorok koziil harom miisortipus nézettségét kovetjiik figyelemmel az eddig megismert
értékrendtipusok szerint: hirmisorok, kozéleti/politikai vitamisorok és interaktiv (betelefo-
nalds) kozéleti/politikai véleménymiisorok.

4. 4bra
Magyar nyelvii kézéleti/politikai televiziés misorpreferencidk*
80
,6
o 713 ¢ 73
PR ¢ 633 ¢ 623
¢ hirmasorok
50 mkozéleti/politikai vitam{isorok
A kozéleti/politikai betelefondlés
40 miisorok
o B 335 319
T 25,5 T 25,5
20 /\—2651
A 17
g 13,5 A15s
10
0

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig

,On mennyire kedveli a felsorolt magyar nyelvii televizié miisorokat?”

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltaldn nem.....100-nagyon)

25 A mindkét nyelvii kozéleti/politikai misorpreferencidk szdzalékos regiondlis megoszldsait 1. Melléklet 300.
oldal — Televizi6s kozéleti/politikai misorpreferencidk.
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A 4. dbra adatsorai az emlitett misorok anyanyelven valé nézettségének regiondlis muta-
toit brazoljak. Eszerint a magyar nyelven sugdrzott hirmisorok mindegyik régiéban vezetd
helyet foglalnak el. A nagysdgrendi kiilonbségek sem mondhaték jelentdsnek: a vdlaszaddk
Erdélyben és Kdrpdtaljén 70, a Felvidéken és a Vajdasdgban pedig 60 dtlagpont foldtti inten-
zitassal kovetik anyanyelviikon a televiziok hirm(isorait. Ezek az adatok azt mutatjdk, hogy
a magyar nyelv(i hirmdsorok nézettsége némiképpen mindeniitt meghaladja a kozszolgdla-
ti csatorndk nézettségének mértékét, ami arra a nyilvanvalé okra vezethetd vissza, hogy ez
esetben a megoszldsok a kereskedelmi televizidk hirmisorainak nézettségét is tartalmazzdk.
Mindez arra utal, hogy a hatdron tdli magyarsdg az anyanyelvi televiziés hirfogyasztds terén
megfeleld szintli informdcids bdzissal rendelkezik.

A magyar nyelvi hirmtsorokhoz képest viszont mdr mindegyik régiéban nagysigrendek-
kel csekélyebb ardnyt népszertiségnek 6rvendenek mind a politikai vita- és elemz8, mind a
kozéleti/politikai témdkkal foglalkozé interaktiv betelefondlés miisorok. A megkérdezettek
az el6bbieket 25-33, utébbiakat pedig mindéssze 13—20 dtlagpontnyi gyakorisiggal nézik.

Osszességében elmondhaté, hogy —amint azt a BFI értékrend- és asszimildcidkutatdsainak
eredményei mutatjik — a vizsgdle kozosségek korében egyre novekvd koziigyekedl valé elfor-
dulds, illetve kozéleti/politikai apdtia ellenére a regiondlis dsszmintdkra vonatkozé adatok a
véartndl relative kedvez8bb képet mutatnak az anyanyelvi televizids hirfogyasztds tekinteté-
ben. Ez indokolja, hogy az emlitett ellentmondds mogott rejlé médiahaszndlati gyakorlatot
az eddig megismert értékrend-valtozdk szerint is megvizsgdljuk.

a) Magyar nyelvii televizids kozéleti/politikai miisorpreferencidk a kizéleti érdeklédés foka szerint

A kérdéssel kapcsolatban a legkevésbé meglepd adatsorokat — a vdrakozdsoknak megfeleld-
en — a kozéleti érdekl8dés eltérd foka szerint regisztrdltuk, hiszen amig a kozélet fejleményei
irdnt érdekl6dék mindegyik régiéban és mindegyik vizsgalt misortipus esetében a regionilis
dtlag folotti ardnyban nézik a magyar nyelvi hir- és egyéb politikai misorokat, addig a kozé-
lettd elforduldk és bizonytalanok esetében a helyzet épp forditott.
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26. tabldzat

Magyar nyelvii kozéleti/politikai miisorpreferencidk a kozéleti érdeklédés foka szerint*

Erdély

reg. dtlag pozitiv negativ bizonytalan
hirmtsorok 71,3 74,8 63,4 71,2
politikai vitam{isorok 25,5 30,5 15,9 21,3
betelefondlés politikai mtsorok 13,5 15,2 9,2 12,7

Felvidék

reg. atlag pozitiv negativ bizonytalan
hirm{sorok 63,3 65,8 57,4 59,7
politikai vitamdsorok 33,5 39,1 22,3 24,5
betelefondlds politikai miisorok 20,1 24,6 12,7 10,1

Kérpdtalja

reg. dtlag pozitiv negativ bizonytalan
hirmtsorok 73,6 75,9 68,2 67,4
politikai vitamtsorok 31,9 36,0 21,1 21,7
betelefondlds politikai misorok 17,0 18,8 12,3 10,7

Vajdasig

reg. atlag pozitiv negativ bizonytalan
hirmisorok 62,3 66,5 54,8 51,1
politikai vitam{isorok 25,5 28,2 19,0 19,7
betelefondlds politikai mitisorok 15,3 16,9 13,0 10,5

»Mennyire kedveli On az alibbi magyar nyelvii televizié miisorokat?”

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltalin nem kedveli...100-nagyon kedveli)

Mindez ugyan a hétkdznapi tapasztalds alapjdn is nagy valészintséggel megjésolhaté lett
volna, 4m tdbldzatunk adatsorai immdron egzakt adatsorok alapjin engednek betekintést az
egyes értékrend-kategdridkba tartozé rétegek eltérd hirfogyasztdsi gyakorlata kozott meglévd
kiilonbségek és eltérések nagysdgrendjébe.

Ezek alapjin elmondhatd, hogy a kozéleti kérdések irdnt érdeklédékhoz képest magyar
nyelv(i hirmtsorokat a negativ és bizonytalan kozéleti orientdciéval rendelkezék 10, vagy azt
némiképpen meghaladé dtlagponttal kevesebben néznek.

Az elmondottak mdr 6nmagukban is kell6képpen szemléltetik, hogy a kozélettdl elfor-
duldknak relative csekélyebb a televizids politikai hirekbdl meritett anyanyelvi informdcié-
bdzisa, lényegi toréspontokat azonban a kozéleti/politikai hdctérmusorokkal kapcsolatban
regisztréltunk. Eszerint a magyar televizidk vita- és interaktiv véleménymdasorait az emli-
tett apolitikus rétegek tagjai csupdn kozel fele akkora intenzitdssal nézik, mint a kozéle-
ti kérdések irdnt érdekl6dék, ami az igen szdmottev szegregdcids tdvolsig megléte mellett
a vizsgdlt vonatkozdsban akdr krénikusnak is mondhaté informaciéhidnyrél tantskodik.
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b) Magyar nyelvii televizids kozéleti/politikai miisorpreferencidk a vilasztdsi aktivitds foka szerint

A vilasztdsi aktivitds foka szerint felerészt egyezd, felerészt eltérd tendencidt tapasztaltunk az

elébbiekhez képest.

27. tablazat

Magyar nyelvii televiziés kézéleti/politikai miisorpreferencidk a vélasztdsi aktivitds foka szerint*

hirmtisorok 71,3 72,8 66,6 68,3
politikai vitam{isorok 25,5 29,3 14,9 15,0
betelefondlés politikai misorok 13,5 16,0 6,3 7.2

hirmtsorok 63,3 64,1 58,1 61,8
politikai vitami{isorok 33,5 36,0 21,5 29,0
betelefondlds politikai miisorok 20,1 21,7 14,4 16,5

hirmtsorok 73,6 74,7 74,2 63,5
politikai vitamdsorok 31,9 35,5 21,3 28,0
betelefondlds politikai miisorok 17,0 18,9 11,1 15,6

hirm{sorok 62,3 64,2 59,6 48,2
politikai vitamdsorok 25,5 25,5 26,0 24,0
betelefondlds politikai miisorok 15,3 14,7 17,6 19,8

»Mennyire kedveli On az aldbbi magyar nyelvii televizié miisorokat?”

*100-as skdldra transzpondlr dtlagok (1-egydltaldn nem kedveli...100-nagyon kedveli)

Elérés féként a tekintetben mutatkozik, hogy az aktiv vélasztéi rétegekre sehol nem jel-
lemz8, hogy a kézéleti szempontbdl aktivakhoz hasonléan intenzivebben kévetnék a magyar
politikai mtsorokat: mindeniitt a regiondlis dtlagoknak megfelel§ ardnyban nézik ezeket.
Nem tgy a vdlasztani nem kivdndk, illetve bizonytalanok, akik egy két kivételtdl eltekintve
mind a hirmtsorokat, mind az egyéb kozéleti/politikai vita- és véleménymiisorokat mélyen
dtlag alatti mértékben kovetik csupan. Mindez Gjabb arra utalé jel, hogy az érintett két kate-
goridba tartoz6k médiahaszndlata nem csupdn apolitikusabb értékrendet titkréz, de emellett
szamottevd foku elforduldst is jelez az anyanyelven valé informécidszerzés és a politikai tar-
talma tdjékozddds szempontjabdl.
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o) Magyar nyelvii televizids kozéleti/politikai miisorpreferencidk a hazafogalomhoz és az au-
tondmiaformdkhoz vald viszony szerint

Az emlitett toréspontok meglepden kevésbé markdnsan tiikrozédnek az identitdstipusok, vi-
szont szamottevébben az autonémidhoz vald viszony szerint.

28. tabldzat

Magyar nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége
a hazafogalomhoz valé viszony szerint*

hirmdsorok 71,3 66,2 72,1
politikai vitam{sorok 25,5 24,8 25,3
betelefondlés politikai misorok 13,5 14,1 12,8

hirmtisorok 63,3 59,0 65,7
politikai vitam{isorok 33,5 29,2 36,1
20,1 17,2 20,7

betelefondlds politikai miisorok

hirmisorok 73,6 73,0 78,1
politikai vitamtsorok 31,9 29,0 43,6
betelefondlés politikai mtisorok 17,0 15,5 18,9

hirmdsorok 62,3 62,0 62,9
politikai vitam{sorok 25,5 21,5 25,1
betelefondlds politikai mtisorok 15,3 16,0 14,1

»Mennyire kedveli On az aldbbi magyar nyelvii televizid miisorokat?”

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltalin nem kedveli...100-nagyon kedveli)

Ami ez elébbiceket illeti, a sziiléfoldjitkhoz k6t8dd, 1ét-identitdst rétegek tagjai mindegyik
régiéban dtlagkozeli ardinyban néznek magyar nyelvii politikai miisorokat (Kdrpdtaljit kivé-
ve, ahol az anyanyelviikén sugdrzott hirmtsorokat és egyéb kozéleti/politikai vitamisorokat
a regiondlis dtlagndl joval intenzivebben kévetik). Meglepd médon, a magyar nyelvi hir-
misorokat a hazdjuknak az orszdgukat tekintd stdtus-identitdstak tobbsége is a regiondlis
dtlagoknak megfeleld intenzitdssal nézi, e tekintetben tehdt emlitésre érdemes elfordulds a
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magyar politikai miisoroktdl nem jellemzi 8ket.* Ez a relative pozitiv dsszkép azonban csak
ldtszélagos, amint azt a tobbségi nyelvii politikai misorok nézettségével kapesolatban hama-
rosan ldtni fogjuk.

Az egyes autondémiaformdk szerint ez esetben is a teriileti autonémidt tdmogatdk és az
onrendelkezés barmilyen formdjdt elutasitdk, illetve a bizonytalanok anyanyelven torténd
informécidszerzési szokdsai kozott hizédik a legmélyebb szakadék.

29. tabldzat

Magyar nyelvii kézéleti/politikai miisorpreferencidk az autonémiaformékhoz valé viszony szerint*

hirmtisorok 71,3 73,2 77,0 64,7 64,1
politikai vitamtsorok 25,5 27,7 33,3 22,2 14,6
betelefondlds politikai miisorok 13,5 13,5 19,8 14,4 7.8

hirmtsorok 63,3 68,6 70,8 64,0 56,9
politikai vitamdsorok 33,5 41,0 44,9 33,3 25,4
betelefondlds politikai miisorok 20,1 23,6 30,9 21,0 14,9
hirmtsorok 73,6 75,5 76,6 76,1 69,4
politikai vitamdsorok 31,9 34,4 41,3 23,7 28,3
betelefondlds politikai miisorok 17,0 17,8 19,8 8,1 17,6
hirmdsorok 62,3 64,6 57,9 51,3 53,2
politikai vitamdsorok 25,5 25,2 28,6 24,6 25,8
betelefondlds politikai miisorok 15,3 14,7 20,2 12,9 17,5

»Mennyire kedveli On az aldbbi magyar nyelvi; relevizid miisorokar?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltalin nem kedveli...100-nagyon kedvel;)

I-multietnikus-kulturdlis autonémia
2-teriileti autonémia
3-nincs sziikség autondmidra

4-bizonytalan

26 A felvidékiektdl eltekintve, ahol a Szlovdkidt hazdjuknak tekint8k (mint emléksziink, igen tekintélyes
nagysdgrendet alkotd, a vdlaszadék tobb mint egyharmaddt kitevd réteg tagjai) jelentdsen az ottani regiondlis
4tlag alatt mértékben néznek anyanyelven sugdrzott hireket, vagy egyéb kozéleti misorokat.
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Amint a tdbldzat adatsoraibdl kideriil, a kulturdlis autonémidt tdmogatdk a regionilis 4t
lagoknak megfelel$ (a Felvidéken némiképpen afolseti) mértékben nézik a targyalt magyar
hir- és politikai misorokat, a teriileti autonémidt kivindk azonban jelentSsen dtlag folotti
ardnyban tdjékozédnak anyanyelviikon sugdrzott kozéleti/politikai miisorokbdl.”

Hozzdjuk képest mind az autonémia lehetéségét elvetdk, mind a kérdéssel kapcsolatban
elhessenték/bizonytalanok mar nagysdgrendekkel kevésbé néznek anyanyelviikon kozéleti/
politikai mdsorokat.?®

Az autonémia érdekében valé személyes felelGsségvallalds szerint adataink azt mutatjdk, hogy a
vizsgalt tekintetben aktivak mindegyik régioban dtlag f6lotti ardnyban — 70, vagy azt meghaladé 4t
lagpontnyi intenzitdssal — tdjékozédnak a magyar nyelvii hir- és egyéb politikai televizié misorokbdl.

30. tdbldzat
Magyar nyelvii kozéleti/politikai miisorpreferencidk az autonémidért val6 személyes feleldsségvallalds szerint*

Erdély

reg. atlag véllalnd nem villalnd| bizonytalan
hirmtsorok 71,3 77,9 70,1 67,0
politikai vitam{isorok 25,5 30,2 16,3 20,9
betelefondlés politikai misorok 13,5 16,2 9,8 9,2

Felvidék

reg. dtlag vallalnd nem véllalnd| bizonytalan
hirmtsorok 63,3 69,0 63,2 59,1
politikai vitamtsorok 33,5 40,3 33,3 28,9
betelefondlds politikai misorok 20,1 24,0 21,2 16,8

Kérp4talja

reg. dtlag vallalnd nem véllalnd| bizonytalan
hirmtsorok 73,6 76,3 69,4 69,7
politikai vitam{isorok 31,9 33,7 24,9 32,0
betelefondlds politikai misorok 17,0 17,7 10,3 19,4

Vajdasig

reg. atlag vallalnd nem villalnd| bizonytalan
hirmtsorok 62,3 68,7 50,9 52,5
politikai vitam{isorok 25,5 25,9 24,4 25,4
betelefondlds politikai mtisorok 15,3 16,0 12,2 15,8

» Mennyire kedveli On az aldbbi magyar nyelvii televizié miisorokat?”

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltaldn nem kedveli...100-nagyon kedveli)

27  Kériikben csupdn a vajdasdgiak néznek dtlag alatti intenzitdssal magyar hirmisorokat. Ez az atipikus adat azonban
alighanem az ott a teriileti autonémidval egyetérték rendkiviil csekély elemszdma miatt nem tekinthetd szignifikdnsnak.
28  FErdekes médon e tekintetben az igen tekintélyes nagysigrendet képvisel§ felvidéki autonémia ellenz8k
(40%) szdmitanak relative a leginkdbb magyar politikai misor orientdlenak, akik a regiondlis dtlagnak meg-
felel§ ardnyban nézik az emlitett masorokat. A kérdéssel kapcsolatban bizonytalanok azonban az &sszes régiot
tekintve a legkevésbé kapcsolnak az anyanyelviikon sugdrzott hirekre és kdzéleti/politikai miisorszdmokra.
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Hozzdjuk képest a személyes felel8sséget nem viéllalok, kiilondsen pedig a bizonytalanok
mélyen a regiondlis dtlagszintek alatt kévetik csupdn anyanyelviikon a tdrgyalt misorokat,
ami mdr 6nmagdban is drulkodé jel kozosségiik kozéleti problémditdl valé elforduldsuk
szempontjib6l. Mindez azonban — amint azt ldtni fogjuk — a tdbbségi nyelvii politikai miiso-
rokhoz valé erds kotddésiikkel egyiitt valik problematikussd és vezethet hamarosan a hatdron
tali magyar kozéleti éreékrend krénikus mértékii erodéldsihoz.

d) Magyar nyelvii televizids kozéleti/politikai miisorpreferencidk a kettds dllampolgdrsdghoz valé
viszony szerint

A magyar nyelven sugdrzott kozéleti/politikai musorpreferencidk dctekintését a kettds dllam-
polgérsdghoz valé viszony szerinti tendencidk dttekintésével zdrjuk.

31. tabldzat

Magyar nyelvii televiziés kozéleti/politikai miisorpreferencidk a kettds dllampolgarsighoz valé viszony
szerint*

hirmdsorok 71,3 71,8 72,1 64,3
politikai vitamdsorok 25,5 26,0 25,3 22,1

betelefondlds politikai miisorok

hirmtisorok 63,3 72,3 63,8 55,9

politikai vitamtsorok 33,5 43,0 32,0 29,7
20,1 26,1 18,6 19,4

betelefondlds politikai miisorok

hirmdsorok 73,6 76,9 67,9 71,3
politikai vitamdsorok 31,9 38,0 20,2 30,0
betelefondlds politikai mitisorok 17,0 19,9 12,5 15,6

hirmdsorok 62,3 62,6 54,0 55,2
politikai vitam{isorok 25,5 27,8 16,2 20,4
betelefondlds politikai miisorok 15,3 16,7 10,7 10,3

»Mennyire kedveli On az aldbbi magyar nyelvii televizié miisorokat?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltalin nem kedveli...100-nagyon kedvel;)
¥, Mdr kérvényezték”, illetve , kérvényezni fogjdk” az dllampolgdrsdgot vdlaszok egyiitt.
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E téren az autondémiavdltozdk szerint tapasztalthoz képest ugyan relative kevésbé megosz-
tott magyar nyelvi televizié nézési gyakorlatot regisztrdltunk, 4m a kiilonb6z6 értékrendelemek
szerint eltéré eddig megismert tendencidk tovabbra is érvényesiilnek. Amig a kettds dllampol-
garsdgot igényelni kivindk vagy dtlag folotti (Felvidék és Kdrpdtalja), vagy a regiondlis dtlagot
elérd (Erdély és Vajdasdg) intenzitdssal nézik anyanyelviikén a politikai misorokat, addig a ma-
gyar dllampolgdrsdg irint nem érdeklédé erdélyiek és felvidékiek ugyancsak az ottani dtlagnak
megfeleld mértékben tdjékozédnak magyar nyelven sugirzott politikai miisorokbdl. A magyar
dllampolgarsdgot nem igényld kdrpdtaljai és vajdasigi réteghez tartozék azonban mdr igen je-
lentds mértékben elfordultak a magyar nyelvii hir- és egyéb politikai misoroktdl, hasonléan a
leginkabb apolitikus, bizonytalan, véleményt nem nyilvanit6 csoportok tagjainak gyakorlatdhoz.

3.1.6. Tobbségi nyelvii kizéletilpolitikai televizids miisorpreferencidk

Ugyan a magyar nyelv(i hir- és egyéb politikai tartalmd misorok nézettsége alapjdn mér
korvonalazédnak az eltérd értékrendiek rendkiviil polarizalt televizié nézési gyakorlatinak
kontdrjai, ezek valédi nagysdgrendjét azonban csupdn ugyanezen miisorok tobbségi nyelven
valé nézettségi adataival val6 dsszevetés révén ismerhetjitk meg,.

5. dbra
Tébbségi nyelvti kézéleti/politikai televiziés miisorpreferencidk*
70
¢ hirm{sorok
60 |
8,6
& m kdzéleti/politikai vitamiisorok
& 53,7
50 A kdzéleti/politikai betelefondlés —
miisorok
¢ 41,9
40 38,7
30 30,2
20 B-20,4 12051
18.9 T 17,1
10 8.8 599 N 9,2
0
Erdély Felvidék Kirpitalja Vajdasig

»On mennyire kedveli a felsorolt tobbségi nyelvii televizié miisorokat?”

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltaldn nem.....100-nagyon)

Az ezzel kapcsolatos regiondlis dtlagok azt mutatjik, hogy t6bbségi nyelv(i hirm{isorokat
legnagyobb ardnyban az erdélyiek ésa felvidékiek néznek, akik alig tiz dtlagponttal kovetik csu-
pan kevésbé intenziven a romdn és szlovak nyelven sugdrzott televizids hireket, minta magyart.
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A kérpéraljaiak és vajdasdgiak esetében mar lényegesen érdeklédést mértiink az ukrdn, illetve
szerb nyelvi hirek irdnt: a magyarndl elébbiek 30, utébbiak 25 4tlagponttal kevesebb t5bb-
ségi nyelvii televizids hireket néznek.

Az egyéb tobbségi nyelvii kozéleti/politikai televiziés miisorok nézettsége ugyantgy nagy-
sagrendekkel alatta marad a hirm{isorokénak, amint azt a magyar miisorok vonatkozdsiban
tapasztaltuk, 4m a hirm{sorok esetében ldtott nagyfoku regiondlis eltérésekhez képest a vi-
tamtsorok és betelefondlés véleménymiisorok nézettsége a nyelvi dimenzié szerint kevésbé
sz6rédik. Végeredményben tehdt a tdrgyalt politikai hdttérmisorokat a valaszadék csaknem
ugyanolyan (alacsony) ardnyban kovetik mind anyanyelviikon, mind a tobbségi nyelven.

A regionalis dtlagok tehdt arrdl tantiskodnak, hogy Erdélyben és a Felvidéken él6 magyarok
szdmottevé — az 50 dtlagpontot meghalad6 — ardnyban kévetik a tobbségi nyelvt hirmiiso-
rokat, dm a mdsik két régiéban is olyan gyakorisdggal jellemzé mindez, ami elegend6 infor-
micidforrdsul szolgal az érintettek kelld mértékii belpolitikai tdjékozottsiga szempontjabdl.?’

a) Tobbségi nyelvii televizids kozéleti/politikai miisorpreferencidk a kizéleti érdeklédés foka szerint

A regionilis alapmegoszldsok azonban sok tekintetben médosulnak, amennyiben a t6bbségi
hir- és egyéb kozéleti misorok nézettségét az értékrend-véltozok szerint vizsgaljuk.

29 Az e téren utolsé helyen 4ll6 vajdasdgiak szerb nyelven valé relative kisebb mértéki tdjékozdddsdnak okai
alighanem arra vezethetdk vissza, hogy az évtizedes polgdrhdbort iddszakdban a manipulativ dllami hirkozlés
alapvet8en diszkreditdlédott, hitelét vesztette az ott él6 magyarsdg korében, aminek a mai napig megvannak —
az adatsorainkban épp most l4thaté — kdvetkezményei.
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32. tablazat

Tobbségi nyelvii kozéleti/politikai miisorpreferencidk a kozéleti érdeklédés foka szerint*

hirmisorok 58,6 58,2 57,0 61,3
politikai vitamtsorok 20,4 23,1 15,4 16,4
betelefondlés politikai mtisorok 8,8 8,7 9,0 8,5

hirmdsorok 53,7 53,8 52,0 55,0
politikai vitamtsorok 30,2 33,5 23,6 24,2
betelefondlds politikai miisorok 18,9 20,1 10,3 11,6

hirmusorok 41,9 44,1 35,9 36,4
politikai vitamtsorok 20,0 21,6 10,5 21,3
betelefondlés politikai mtisorok 9,9 9,7 6,5 13,1

hirm{isorok 38,7 39,4 38,3 35,7
politikai vitam{sorok 17,1 17,9 16,9 13,5
betelefondlés politikai misorok 9,2 8,8 11,4 7.8

»Mennyire kedveli On az aldbbi tibbségi nyelvii televizié mijsorokat?”

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltalin nem kedveli...100-nagyon kedvel;)

A kozéleti érdeklédés foka szerint példdul azt tapasztaltuk, hogy a tobbségi nyelvi hir-
miisorok nézettsége a vartndl kevésbé bizonyult megosztottnak. A vizsgélt vonatkozdsban
mind a pozitiv, mind a negativ értékrenddel birék (érdekli-nem érdekli az erdélyi, vajda-
sdgi stb. magyarsdg helyzete) egyardnt a regiondlis dtlagokhoz igen kozeli intenzitdssal
kovetik a tobbségi nyelven sugdrzott politikai misorokat. A kiozéleti érdeklédés alakuldsa
szempontjébdl tehdt a tobbségi nyelvi hir- és egyéb politikai miisorok nézettsége nem bi-
zonyult markdns rétegképzd tényez8nek. Mindez néhdny kivételtdl eltekintve a bizonyta-
lanok esetében is érvényes, noha az a tény, hogy kéritkben az erdélyiek és felvidékiek dtlag
folotti ardnyban néznek tobbségi nyelven hirmisorokat azt mutatja, hogy a kozdsségiik
helyzete irdnti érdektelenségiik tobbek kozott alighanem a tobbségi nyelvli — s az adott
magyar kisebbség szempontjébdl dontéen negativ — politikai miisorok intenziv nézettsé-
gére is visszavezethetd.
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b) Tobbségi nyelvii televizids kozéleti/politikai miisorpreferencidk a vdlasztdsi aktivitds foka szerint

A vélasztdsi aktivitds szerint eltérd értékrendtipusokba tartozék tobbségi nyelvli televizids
hirfogyasztdsa visszaigazolja az anyanyelven valé tdjékozéddsi gyakorlattal kapcsolatban ta-
pasztaltakat. Eszerint amig az aktiv vélasztok — vélhetdleg nagyobb foku kozéleti érdeklédé-
siik miatt — a t6bbségi nyelv(i hirmisorokat is mindegyik régiéban dtlag koriili, vagy afolotti
(Kéarpdtalja) mértékben kovetik, a passziv és bizonytalan rétegek tagjait e téren is csaknem
ugyanolyan foku érdektelenség jellemzi, amint azt a magyar nyelvi politikai misorokkal kap-
csolatban ldttuk.

33. tabldzat
Tobbségi nyelvii televiziés kozéleti/politikai miisorpreferencidk a valasztdsi aktivitds foka szerint*

Erdély

reg. atlag aktiv passziv bizonytalan
hirm{sorok 58,6 59,9 57,6 47,9
politikai vitamtsorok 20,4 23,3 12,9 10,7
betelefonalés politikai misorok 8,8 9,4 6,5 8,3

Felvidék

reg. dtlag Aktiv passziv bizonytalan
hirm{sorok 53,7 54,5 54,4 50,2
politikai vitam{isorok 30,2 31,7 30,3 23,3
betelefondlds politikai misorok 18,9 17,7 18,3 13,0

Kérp4talja

reg. dtlag aktiv passziv bizonytalan
hirmdsorok 41,9 44,4 34,0 40,7
politikai vitam{isorok 20,0 23,2 10,5 17,6
betelefondlés politikai misorok 9,9 11,5 4,9 8,8

Vajdasig

reg. dtlag aktiv passziv bizonytalan
hirm{sorok 38,7 39,9 34,9 32,5
politikai vitamdsorok 17,1 17,0 16,6 18,7
betelefonalés politikai misorok 9,2 9,2 8,7 13,4

o Mennyire kedveli On az aldbbi tobbségi nyelvii televizié miisorokat?”

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltalan nem kedveli...100-nagyon kedveli)

Kiilénésen igaz mindez a mdr emlitett kdrpdtaljaiak mellett a vajdasdgiak esetében, hiszen a
valasztdsokon valé részvételt elutasiték mindkét régiéban nemcsak a magyar, hanem az ukrén,
illetve szerb nyelv(i hirm{sorokat is csupdn mélyen a regiondlis dtlag alatti ardnyban kévetik.

A most térgyalt értékrendtipusok szerint tehdt azt taldltuk, hogy az aktiv rétegek tagjai
a nyelvi dimenzidra valé tekintet nélkiil sokkal inkdbb tdjékozottabbak, mint a masik két
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kategéridba tartozék, akikre adataink szerint egyre inkdbb mindkét nyelven krénikusnak
mondhaté informdciéhidny a jellemz6 kozéleti/politikai tekintetben.

o) Tobbségi nyelvii televizids kozéleti/politikai miisorpreferencidk a hazafogalomhoz és az au-
tondmiaformdkhoz vald viszony szerint

A hazafogalomhoz kot6dé identitdsvaltozok szerint az eddig ldtottakhoz képest mdr erdtelje-
sebb polarizdcié mutatkozik a t6bbségi nyelvii politikai misorszimok nézettsége tekintetében.

34. tablazat
Tobbségi nyelvii televizié csatornatipusok nézettsége a hazafogalomhoz valé viszony szerint*

Erdély

reg. dtlag Stdtus-identitds Lét-identitds
hirmtisorok 58,6 60,7 58,8
politikai vitam{sorok 20,4 19,6 20,7
betelefondlés politikai miisorok 8,8 12,6 7,9

Felvidék

reg. dtlag Stétus-identitds Lét-identitds
hirmtsorok 53,7 58,1 52,2
politikai vitamtsorok 30,2 31,3 30,2
betelefondlds politikai misorok 18,9 15,4 18,3

Kérp4talja

reg. dtlag Stdtus-identitds Lét-identitds
hirmusorok 41,9 53,2 41,9
politikai vitamtsorok 20,0 23,9 19,2
betelefondlés politikai miisorok 9,9 10,7 9,6

Vajdasig

reg. dtlag Stdtus-identitds Lét-identitds
hirmiisorok 38,7 60,9 37,9
politikai vitam{isorok 17,1 37,8 15,4
betelefonalés politikai méisorok 9,2 19,3 8,5

»Mennyire kedveli On az alibbi tobbségi nyelvii televizié miisorokat?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltaldn nem kedveli...100-nagyon kedveli)

Ennek [ényege, hogy egyfeldl az orszdgukat egyben hazdjuknak is érzé stdtus-identitdsiak
(Erdélyt leszdmitva) nagysigrendekkel nagyobb intenzitdssal nézik a tobbségi nyelvi hirm-
sorokat, mint a hazdjuknak sziil8foldjitket tarték. Miutdn ez az igen magas nézettségi szint
hdrom régiéban is eléri a magyar nyelvl hirm(sorok esetében mért értékeket, elmondhato,
hogy a stdtus-identitdsi hatdron tdli magyarok korében a nem anyanyelven valé televizids
kozéleti/politikai informdciészerzés immdron ugyanolyan fontossiggal bir, mint a magyar.
Mindebbél az kdvetkezik, hogy az emlitett asszimildns rétegek korében beldthaté idén be-
lill nagy valdszinliség szerint bekdvetkezhet a tobbségi nyelven valé tdjékozédds dominan-
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cidja, ezzel egyiitt pedig a kozdsségi kohézid szempontjabdl kardindlisan fontos anyanyelvi
informdcidk visszafordithatatlan héttérbe szoruldsa. Ez a sajndlatos tendencia ugyan nem
mondhaté vératlannak, 4m egzakt adatok alapjén elészor nyerhettiink bepillantist ennek az
értékrenderdzié szempontjdbdl vészjosld folyamatnak valds dimenzidiba.

Nagy vonalakban az autonémiaformdkhoz valé viszony szerint is az elébbihez kozel
hasonlé tendencidkat regisztréltunk. Amig az autonémia bdrmelyik formdjt timogaté —
emellett intenzivebb kozéleti érdeklddéssel bird — rétegek a regiondlis dtlagoknak megfeleld
ardnyban informdldédnak a tobbségi nyelv(i hirm{sorok addsaibdl (a vajdasigiakat kivéve),
az 6nrendelkezést kategorikusan elutasiték — elsésorban Erdélyben és a Felvidéken — kozéleti
informdciéikat elsésorban mdr nem az anyanyelven sugdrzott hirekb8l meritik.

35. tabldzat

Toébbségi nyelvii kozéleti/politikai miisorpreferencidk az autonémiaformdkhoz valé viszony szerint*

hirmtsorok 58,6 60,5 59,0 62,4 50,8
politikai vitamtsorok 20,4 22,3 23,7 22,6 11,8
betelefondlés politikai misorok 8,8 7.8 12,0 14,3 6,4

hirm{sorok 53,7 50,8 55,5 63,9 50,1
politikai vitamiisorok 30,2 34,7 33,6 34,2 23,7
betelefondlds politikai miisorok 18,9 20,4 20,9 19,2 12,1

hirm{sorok 41,9 44,0 49,3 45,2 36,2
politikai vitamdsorok 20,0 20,1 26,5 18,7 18,4
betelefondlds politikai miisorok 9,9 8,9 10,8 10,9 10,5
hirmdsorok 38,7 41,0 26,2 40,1 30,5
politikai vitamdsorok 17,1 17,3 8,2 20,4 18,4
betelefondlds politikai miisorok 9,2 9,0 8,2 4,2 11,3

»Mennyire kedveli On az aldbbi t5bbségi nyelvii televizié miisorokat?”
*100-as skdldra transzpondlr dtlagok (1-egydltaldn nem kedveli...100-nagyon kedveli)

I-multietnikus-kulturdlis autonémia
2-teriileti autonémia
3-nincs sziikség autonomidra

4-bizonytalan
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A kozéleti érdeklédés szempontjdbdl ugyancsak erdteljesen negativ hozz4alldsa bizonytala-
nok esetében dontben az a tendencia érvényesiil, hogy mindkét nyelven egyardnt csupin mé-
lyen dtlag alatti ardnyban kovetik a hirmusorokat, ami igen stlyos informdciéhidnyra utal.
Miutdn a most bemutatott nézettségi mutatdk az autonémidért valé személyes felel6sségval-
lal4s esetében is hasonlé tendencidkat tiikréznek, ezek részletezésétdl ezuttal eltekintiink (36.

tabl4zat).

36. tabldzat

Tobbségi nyelvii kozéleti/politikai miisorpreferencidk az autonémidért valé személyes felel3sségvallalds

szerint*

hirmisorok 58,6 58,6 65,8 50,1
politikai vitam{isorok 20,4 23,1 16,7 16,1
betelefondlés politikai mtsorok 8,8 9,0 9,4 7,7

hirm{isorok 53,7 55,2 58,1 49,1
politikai vitamtsorok 30,2 34,4 32,3 25,6
betelefondlds politikai mitisorok 18,9 19,4 18,5 14,0

hirmtsorok 41,9 44,1 32,7 42,6
politikai vitamtsorok 20,0 21,1 19,1 18,2
betelefondlés politikai mtisorok 9,9 8,2 13,4 11,5

hirm{isorok 38,7 40,6 39,3 32,9
politikai vitam{isorok 17,1 16,5 20,7 16,9
betelefondlés politikai misorok 9,2 9,0 8,1 11,0

»Mennyire kedveli On az aldbbi tibbségi nyelvii televizié mijsorokat?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltalin nem kedveli...100-nagyon kedvel;)

d) Tobbségi nyelvii televizids kozéletilpolitikai miisorpreferencidk a kettds dllampolgdrsighoz vals
viszomny szerint

A kett6s dllampolgdrsighoz val eltérd viszony szerint ugyancsak az eddig megismert, erd-
sen polarizélt televizié nézési gyakorlatot bizonyité adatsorokat regisztréltunk a hatdron tdli
magyarsag korében.
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37. tabldzat

Tobbségi nyelvii televiziés kozéleti/politikai miisorpreferencidk a kett8s dllampolgirsighoz valé
viszony szerint*

Erdély

reg. dtlag igen** nem bizonytalan
hirmisorok 58,6 56,9 62,5 60,0
politikai vitam{isorok 20,4 20,0 21,5 20,1
betelefondlés politikai misorok 8,8 8,4 9,4 9,4

Felvidék

reg. dtlag igen** nem bizonytalan
hirmiisorok 53,7 52,0 57,1 48,4
politikai vitamisorok 30,2 33,0 32,2 24,0
betelefondlés politikai misorok 18,9 19,8 17,3 14,4

Kérpétalja

reg. dtlag igen** nem bizonytalan
hirmtsorok 41,9 42,1 67,9 71,3
politikai vitamtisorok 20,0 20,0 20,6 18,8
betelefondlds politikai miisorok 9,9 10,2 10,7 9,0

Vajdasig

reg. 4tlag igen** nem bizonytalan
hirmdsorok 38,7 37,1 46,8 37,6
politikai vitamdsorok 17,1 18,0 13,8 15,7
betelefondlés politikai misorok 9,2 10,1 7.7 3,7

o Mennyire kedveli On az aldbbi tobbségi nyelvii televizié miisorokat?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-egydltalin nem kedveli...100-nagyon kedveli)

¥, Mdr kérvényezték”, illetve ,, kérvényezni fogjdk” az dllampolgdrsdgot vdlaszok egyiitt.

Egyfeldl azt, hogy a magyar dllampolgdrsdgot igényl6k a magyar mellett kell§ méreéki
— a regiondlis dtlagoknak megfeleld — tobbségi nyelvii politikai informdci6val rendelkeznek,
ezért tdjékozottsiguk foka magasan meghaladja azokét, akik nem kivanjik azt kérelmezni.
Utébbiak tobbségi nyelven mindegyik régioban magasan dtlag folotti ardnyban nézik a hir-
misorokat (kiilonésen a kdrpdraljaiak), ami alighanem dontéen kihat az dllampolgarsiggal
kapcsolatos negativ hozzddlldsukra.

A t3bbségi nyelvli kozszolgalati és kereskedelmi televizié csatorndk, valamint az ezek 4l-
tal sugdrzott kiilonbozd kozéleti/politikai miisorszimok nézettségi mutatdinak detekintése
egyfeldl visszaigazolta az anyanyelvi informdcidszerzéssel kapcsolatban vézolt negativ ten-
dencidkat. Bizonyitdst nyert, hogy a hatdron tdli magyar kozosségi értékrend szempontjdbél
negativ-, illetve érdektelen/kozombos rétegek tagjainak televizié nézési gyakorlatdt mérhe-
téen egyre inkdbb az anyanyelvtdl valé erdteljes elfordulds jellemzi (leszdmitva a magyar
nyelvii kereskedelmi csatornikat), a kozéleti/politikai informécidk tekintetében pedig ez az
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elfordulds olyannyira markdnsnak bizonyult, hogy az érintettek értékrendjét és identitdsdt
egyre inkdbb a tobbségi nyelven szerzett informdacidk hatdrozzék meg. Noha jelenleg a teljes
mintasokasdgokat tekintve egyértelm dominancia még nem tapasztalhaté a tobbségi nyel-
ven valé tdjékozddds — esetiinkben a televizié nézés — javdra, a bemutatott tendencidk nem
sok kétséget hagynak afell, hogy mindez az egyre novekvd asszimildns rétegek informécié-
szerzési gyakorlatdban mdr beldthaté idén beliil végbe mehet.

A televizié nézés és a kozosségi értékrend kolcsonhatdsai tekintetében tehdt egyre
szegregéltabb, polarizéltabb tendencidkat regisztréltunk a vizsgalt értékrend-véltozok szerint,
melyeken beliil az anyanyelven valé tdjékozddds hatdrozottan gyengiild poziciéi nyertek bizo-
nyitdst. Mindez pedig arra utal6 egyértelmd jel, hogy mind a kereskedelmi televizidk térnye-
rése, mind az anyanyelvi tdjékozddds hdttérbe szoruldsa hatvinyozottan visszahat a kozosségi
értékrend erdzidjdra, melynek kovetkeztében — a mdr jelenleg is évtizedenként sok szdzezres
népességfogydst eredményezd — asszimildcids folyamatok tovabbi eszkaldcidja varhaté a hatd-
ron tuli magyarsdg korében tapasztalt informdcidszerzési gyakorlat folyomdnyaként.

A vézolt tendencidkat elemzésiink tovabbi fejezeteiben a rddidhallgatdssal és az internet-
haszndlattal kapcsolatban regisztralt adataink alapjdn kovetjiik figyelemmel.

3.2. Radiéallomdsok hallgatottsiga a kozosségi értékekhez valé viszony szerint
3.2.1. A rddiéhallgatdsra forditott napi idékeret

A naponta rddidzéssal eltoltott id6re vonatkozé adatsoraink (,naponta hdny percig szokott
radiét hallgatni?”) maximalisan visszaigazoljik a televizié nézéssel eltoltott id6vel kapcso-
latban kordbban elmondottakat.® Ennek lényege, hogy igen csekély tdimpontot nyutjtanak
a tekintetben: a rddidhallgatdsra forditott, regiondlisan és tdrsadalmi rétegenként eltérd idé-
mennyiség alatt befogadott informdcidk milyen el8jeld hatdssal birnak az érintettek (koz-
életi) értékrendjének alakuldsdra. Ennek ellenére nem minden tanulsdg nélkiil valé, ha a
radi6zdst érintd részletes tendencidk bemutatdsa elétt rogzitjiik az ezzel kapesolatos regionélis
megoszldsokat.

30 Kovetkezésképpen az ott részletesen kirvonalazott tendencidk a most tdrgyalt, rddié-hallgatdsra forditott
id8vel kapcsolatos adatsorok esetében éppugy érvényesek.
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6. dbra

A televizié nézésre és rédidhallgatdsra forditott napi 4tlagidé
(percben)
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televizié radié televizié radié televizié radié televizié radié

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig

»Naponta mennyi ideig (hdny percig) szokott televizidt nézni és rddidt hallgatni?”

A grafikonon egyfeldl az lithatd, hogy legkevesebbet az erdélyiek, legtobbet pedig a vaj-
dasdgiak rddiéznak (a kiilonbség tobb mint napi hiromnegyed 6ra az utébbiak javdra). Ezen
tal szembet(ing, hogy a rddidhallgatdshoz képest az erdélyick és a kdrpdtaljaiak mondhatdk
markdnsan televizi6 fliggéknek, mig a felvidékiek és a vajdasdgiak esetében csaknem percre
pontosan ugyanakkora érdeklédést regisztraltunk mindkée médiafeliilet haszndlatédval kap-
csolatban.®® Mindez arra utal, hogy a vizsgélt két médiafeliilet haszndlata pusztdn kvantitativ
szempontok szerint a felvidékiek és a vajdasdgiak esetében a leginkdbb, az erdélyiek és a kdr-
pataljaiak korében pedig a legkevésbé kiegyenstlyozott.

31 Az emlitett televizié-fiiggdség bizonyitéka, hogy amig egyik régioban sem haladja meg a 4%-ot azok rész-
ardnya, akik sohasem néznek televiziét, az egyédltalin nem rddiézdk esetében ez az ardny Erdélyben 39,7, Kér-
pataljdn 20,9, a Vajdasdgban 16,1, a Felvidéken pedig 12,5%-ot tesz ki.
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38. tabldzat

Naponta mennyi ideig (hdny percig) szokott rddiét hallgatni? (Szociodemogrifiai- és identitdsvaltozék
szerint)

Fiatal 92,6 101,5 101,6 139,1
Kozépkort 95,5 111,8 107,8 138,6
Idés 101,9 123,0 126,6 153,7

Altaldnos 88,2 99,3 113,1 157,8
Szakmunkds 113,0 118,4 104,5 157,7
Erectségi 95,4 114,9 117,8 111,5
Felséfoka 97,7 119,9 76,6 122,5

Falu 97,2 113,1 120,5 154,0
Kisvéros 101,0 110,5 108,0 140,6
Nagyviros 92,7 98,6 98,6 151,0

Szegény 100,6 97,0 106,0 182,6
Alsé-kdzép 94,2 94,4 106,4 159,6
Fels8-kozép 96,5 121,0 118,0 128,1

Gazdag 95,7 118,8 91,6 110,8

Stabil munkapiaci helyzet 114,4 131,3 109,7 141,4
Enyhe munkanélkiili érintettség 90,2 86,6 102,6 145,4
Vilsigos munkanélkiili érintettség 92,9 94,6 96,4 185,4
Témb-szérvany szerint

Tombben él6k 116,1 112,1 117,6 163,5
Szérvanyban él8k 81,4 106,9 87,8 108,8

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jératjak 108,2 105,6 113,4 144,9
Gyermekiiket tobbségi nyelvii dltaldnos iskoldba jaratjak | 69,4 123,3 87,2 134,9

Homogén magyar hdzassig 107,0 107,5 110,6 145,7
Vegyes hdzassdg 45,9 114,0 121,0 105,9

Szociodemogrifiai- és identitdsvdltozSk szerint a televizié nézéssel kapcsolatban mdr ldtott
tendencidk azonban meglepden kis részben kdszénnek csupdn vissza. A radiéhallgatdsra for-
ditott id6 ugyan ez esetben is egyenes ardnyban novekszik az életkorral, emellett pedig a tehe-
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t6sebb, valamint az iskoldzottabb rétegek tagjai lényegesen kevesebbet ridiéznak a tdrsadalmi
ranglétra alsébb szintgjein elhelyezkeddkhoz képest. Szamottevd kiilonbséget regisztrdltunk
viszont munkapiaci helyzet szerint: amig a munkanélkiilieck mindegyik régiéban kimagaslé
ardnyban néznek televizidt, — a Vajdasdgot kivéve — mindeniitt csupdn mélyen dtlag alatti
intenzitdssal kovetik a rddidadék miisorait, s ugyanez mondhaté el a gyermekeik szdmdra
tobbségi nyelvii iskoldt vdlasztd sziil6krél, valamint a magyar-romdn és magyar-szerb vegyes
hdzassigban él6krdl is. Az emlitett rétegek esetében a radidhallgatdstdl valé elfordulds okdt
alighanem dtlag folotti televizié figgdségiikben kell keresniink. Miutdn ezzel kapesolatban
kordbban ldthattuk, hogy az érintettek korében a tobbségi nyelven torténd televiziézds domi-
nancidja egyre meghatdrozébb, az ehhez tdrsul6 rddidzds irdnti érdektelenséget egyértelmiien
asszimildcids tényezdként tarthatjuk szdimon.

39. tabldzat

Naponta mennyi ideig (hdny percig) szokott radiét hallgatni?

(Ertékrendviltozék szerint)

Erdély Felvidék Kirpdtalja | Vajdasig
Regionilis dtlagok 97,1 110,7 109,2 144,5
Kozéleti érdeklddés szerint
pozitiv 100,4 105,3 104,0 153,3
negativ 90,3 115,1 107,0 134,2
bizonytalan 96,9 127,2 133,0 112,1
Kozéleti aktivitds (vdlasztéi hajlandésdg) szerint
aktfv 97,1 117,4 105,6 150,0
passziv 108,9 94,6 130,2 139,8
bizonytalan 65,3 91,2 100,9 77,2
A hazafogalomhoz valé viszony szerint
stdtus-identitds 81,8 123,9 93,8 202,6
lét-identitds 102,3 102,9 110,4 144,6
Az autonémiaformédkhoz valé viszony szerint
multietnikus/kulturalis 102,1 111,5 106,5 155,4
teriileti 101,5 119,7 118,8 106,3
nincs sziikség autondmidra 75,2 138,8 109,7 79,5
bizonytalan 89,9 92,6 108,9 106,3
Az autonémidért valé személyes felel8sségvallalds szerint
pozitiv 104,3 116,6 108,9 163,2
negativ 89,2 136,2 127,8 114,7
bizonytalan 80,5 85,0 103,0 114,7
A kett8s dllampolgédrsdghoz valé viszony szerint
pozitiv 100,8 100,9 109,8 138,6
negativ 90,5 123,6 120,4 183,4
bizonytalan 88,5 94,1 98,1 130,1
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Ertékrendvéltozdk szerint ez esetben is regiondlisan erteljesen sz6rédé megoszlésokat ta-
pasztaltunk. A kiegyensilyozott, tobb forrdsra timaszkodé informdcidszerzés szempontjabdl
alegkedvezdtlenebb a bizonytalanok (az adott kozéleti kérdésekkel kapesolatban élldst foglalni
nem tuddk, vagy nem akardk) helyzete, akik — egy-két kivételtd] eltekintve — mindegyik vizs-
galt vdltoz6 esetében mélyen a regiondlis dtlagok alatti mértékben hallgatnak csupdn rddidt.

Emlitésre érdemes tovabbd, hogy a kozélet irdnti nyitottsdg, valamint az dtlag folotti koz-
életi aktivitds nem mindegyik régidban jir egytitt a rddiéaddsokbdl valé fokozott informd-
cidszerzéssel, s ugyanez vonatkozik a stdtus- és lét-identitds szerinti kategéridkba tartozok
radidézési gyakorlatdra is. Amig példdul a hazdjuknak Romdnidt és Ukrajndrt tekint6k mélyen
a regiondlis dtlagok alatti mértékben hallgatnak csupdn rddidt, a hozzdjuk hasonlé felvidéki
és vajdasdgi stdtus-identitdstiak nagysdgrendekkel tobb idét (124 és 202 percet) forditanak
naponta — mint azt hamarosan ldtni fogjuk, elsésorban tobbségi nyelv(i — radidhallgatdsra.*”

Létvan az el6z8 két tdbldzat szertedgazé adatsorait, csupdn megismételni tudjuk a televizié
nézéssel kapcsolatban kordbban leirtakat: a rddidhallgatdsra forditott idé 6nmagaban igen
keveset drul el a kiilonbozd rddidaddk identitds- és értékrend formaléd szerepérdl a hatdron
tali magyarsdg korében. Ez indokolja, hogy az elemzésbe immdron bevonva a rddiézdshoz
val6 viszony nyelvi-, valamint egyéb tartalmi dimenzidit is, az ismert értékrendvaltozék sze-
rint tovabb pontositsuk a vizsgdlt kozosségek tagjainak rddidhallgatdsi szokdsait, illetve an-
nak kélcsonhatdsait a befogaddk kozosségi értékrendjére.

32 Erdélyen kiviil ugyanez jellemzi a magyar dllampolgdrsdg felvételét elutasité tdbbi régidban él8k radidhall-
gatdsi gyakorlatdt is.
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3.2.2. Magyar nyelvii rddidaddk hallgatottsiga

A magyar nyelvii rddidaddk hallgatottsdgdval kapcsolatban régidk szerint szimottevéen na-
gyobb foku eltéréseket regisztrdltunk, mint azt a televizi6 nézéssel kapcsolatban tapasztaltuk.

7. dbra
Magyar nyelvi rididadék hallgatottsiga*
70 [
& magyarorszdgi kozszolgilati
60 W magyarorszagi kereskedelmi
W93 A tobbségi rddidk magyar addsai
557 X magyar nyelvii regiondlis
50
§ 41 T 44,6
40
35,9 36,4
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26,8 27,7
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Erdély Felvidék Kirpitalja Vajdaség

. On milyen gyakran tdjékozddik az aldbbi radick miisoraibdl?”

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba.....100-gyakran)

Az emlitett regiondlis kiilonboz8ségek részben technikai (vételi) okokra vezethetSk vissza.
Els8sorban az erdélyi hallgatottsdgi értékekre van szimottevé kihatdssal, hogy az URH sugar-
z4si magyarorszdgi kereskedelmi ridiéaddk a tévoli Székelyfoldon nem foghatdk, szemben
az eléfizetéses miiholdas- és kdbelcsomagok részeként mindeniitt hozzéférhetd anyaorszdgi
televizi6 csatorndkkal. Ez az oka tehdt annak, hogy Erdélyben a magyar nyelven sugdrzé ré-
didadék erésorrendjét magasan a helyi (regiondlis) kereskedelmi rddidk vezetik, amit a roman
rddié magyar addsa kovet, noha csupdn jelent8sen alacsonyabb fokt hallgatottsiggal.

A vizsgilt régidkban élék szertedgazé rddidzdsi gyakorlata terén figyelemre mélt6 tovabbd,
hogy a vajdasdgiak korében is a helyi ridiéadék, valamint az Ujvidéki R4dié magyar addsai bi-
zonyultak a legnépszer(ibbnek, annak ellenére, hogy esetiikkben nem beszélhetiink a Magyar-
orszdgrdl sugdrzott radiémiisorok vételének az erdélyihez (székelyfoldihez) hasonlé korldtairdl.

33 A magyar nyelven sugdrzé rddidadok hallgatottsignak szdzalékos regiondlis megoszldsait 1. Melléklet

302. oldal.
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Az emlitett két régiéban tapasztaltakhoz képest a Felvidéken és Karpdtaljin a magyar
nyelvli regiondlis rddidadék hallgatottsdga az utolsé helyet foglalja el, ami a hatdron tdli
magyarsdg rddichallgatdsi szokdsainak egy Gjabb meghatdrozé aspektusdra hivja fel a figyel-
met. Ez alatt els6sorban a magyar nyelven sugdrzé regiondlis kereskedelmi rddiéaddk terén
meglévd kindlat régidk szerint alapvetSen kiilonboz8 nagysigrendjét értjiik. E téren kétség
kiviil a felvidéki és a kdrpdtaljai helyzet (kindlat) a legkevésbé kielégitd, hiszen ebben a két
régiéban a magyar nyelv(i regiondlis ridiéhdlézat — mind 6nmagdban, mind az erdélyihez,
illetve a vajdasdgihoz viszonyitva — egyelére elenyészd fontossdggal bir. Ennek okait csupdn
részben magyardzza, hogy mindkét régié magyarok dltal lakott teriiletein csaknem korlde-
lanul biztositott a magyarorszdgi rddidaddk elérhetdsége (beleéreve az URH szérdstakat is),
hiszen a Vajdasdg nagy részében ugyanez a helyzet, 4m ott a helyi magyar rddiédllomdsok
vezetd szerepe mégis vitathatatlannak bizonyult.?

Visszatérve a regiondlis hallgatottsdgi megoszldsokra, végeredményben elmondhatd, hogy
amig az erdélyi és a vajdasdgi magyarok magyar nyelv(i rddidhaszndlatdt dontden a regio-
nalis addk, a felvidékiekét a magyarorszdgi kereskedelmi, a kdrpdtaljaiakét pedig az anya-
orszdgi kereskedelmi és kozszolgdlati rddidaddk hallgatottsiga jellemzi. A tovabbiakban ezt
a szertedgazd sszképet igyeksziink pontositani a televizié nézéssel kapcsolatban megismert
éreékrendvéltozdk szerint, melynek sordn a kereskedelmi radidk dtlag folotti hallgatottsdgde
az éreékrend és identitds szempontjdbol nagyrészt negativ, a tobbi ridiéét pedig inkdbb pozi-
tiv tényezdként értelmezziik.

34 A kisebb hatdron tuli alrégidkat elérd sugdrzdsi korzetekre kiterjedd magyar nyelvl kereskedelmi, vagy
egyéb rddidk kérdésfelvetésiink — a kozosségi értékrend és a médiahaszndlat viszonydnak, kélesonhatdsdnak
— szempontjibdl kardindlis fontossdggal birnak. A lokdlis szinti anyanyelvi informdcidkhoz valé hozzaférés
ugyanis kétség kiviil az egyik legfontosabb dimenziéjit képezi a vizsgdlt magyar kozosségek fennmaraddsihoz
sziikséges kohézi6 fenntartdsinak és megerdsitésének. Epp ezért igen sajndlatos, hogy a helyzet e téren mondha-
t6 a leginkdbb dttekinthetetlennek, s nem csupdn amiatt, mert régiok szerint erésen eltérd a tdrgyalt rddidadok
stirlisége. Az eziittal egyetlen kategéridba sorolt regiondlis rddiok ugyanis tartalmilag egymdstdl akdr alapjaiban
eltéré misorpolitikdt folytathatnak aszerint, hogy énkormdnyzati, egyhdzi stb. fenntartdsak, avagy tisztdn
kereskedelmi alapon miikédnek. Noha ilyen szempontbdl a vizsgdlt népesség ércékrendjére valdé hatdsuk lehet
mind pozitiv, mind negativ, jelen elemzéstinkben az emlitett rddidaddk hallgatottsdgdt fként pozitiv faktorként
tartjuk szdmon, feltételezve, hogy az dltaluk kézvetitett helyi, lokdlis informdciok inkdbb erésitik, semmint
gyengitik a kozdsségi kohézidt. Az elmondottak nem sok kétséget hagynak afeldl, hogy a hatdron tdli magyar-
sdg médiahaszndlata szempontjdbdl a magyar nyelvi regiondlis rddiézds messze tulmutat jelenlegi fontossdgdn.
Olyannyira, hogy egy, a hatdron tdli magyarsdg korében tervezett kovetkez8 médiacélkutatds keretei kozott az
e téren tapasztalhaté informdciés homilyt terjedelmes kérdéssorok segitségével igyeksziink majd minél részlete-
sebben eloszlatni.
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a) Magyar nyelvii rddidaddk hallgatottsdga a kozéleti érdeklédés foka szerint

A kozéleti érdeklédés és valasztdi aktivitds szerint kialakult kiilonb6z8 értékrendtipusokba
tartozok anyanyelven t6rténd radidhallgatdsi gyakorlata terén meglehetdsen egyértelmii ten-
dencidkat regisztraltunk. (40—41. tdbldzar)

40. tabldzat

Magyar nyelvii radiéadék hallgatottsdga a kozéleti érdekl3dés foka szerint*

magyarorszagi kozszolgdlati 26,8 30,7 24,0 21,6
magyarorszdgi kereskedelmi 20,1 17,7 21,1 22,3
romdn 4llami rddié magyar addsa 33,8 35,7 22,3 37,0

magyar nyelvii regiondlis kereskedelmi rddié

55,7

59,5

45,9

53,0

magyarorszdgi kozszolgdlati 31,1 34,6 21,4 28,6
magyarorszdgi kereskedelmi 59,3 61,0 53,4 61,0
szlovdk dllami rddi6 magyar addsa 35,9 39,0 30,5 30,4
magyar nyelv{i regiondlis kereskedelmi rddié 20,2 21,5 15,0 22,1

magyarorszdgi kozszolgalati 46,2 52,5 29,3 36,2
magyarorszagi kereskedelmi 47,5 46,0 53,5 43,2
ukrdn dllami rddié magyar addsa 14,8 16,3 9,3 13,6

magyar nyelvii regiondlis kereskedelmi rddié

magyarorszagi kdzszolgdlati 27,7 28,7 24,8 25,2
magyarorszdgi kereskedelmi 29,2 32,0 16,5 31,1
szerb 4llami rddi6 magyar addsa 36,4 40,1 24,8 31,8
magyar nyelv(i regiondlis kereskedelmi rddié 44,6 44,6 30,5 35,2

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)

Ennek Iényege, hogy amig a kdzéleti szempontbdl pozitiv/aktiv rétegek tagjai esetében
egyetlen magyar nyelven sugdrzé rddiéadé hallgatottsiga sem marad el a regiondlis dtlagok-
t0l, vagy jelentSsen a folotti értékeket mutat, addig a negativ/passziv, valamint a bizonytalan
értékrendiek dontd tobbsége csupdn nagysdgrendekkel kevésbé jut informdciékhoz anya-

nyelvén a rddiék masoraibdl.
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b) Magyar nyelvii radidaddék hallgatottsdga a vdlasztisi aktivitds foka szerint

41. tablazat

Magyar nyelvii radiéad6k hallgatottsdga a vdlasztdsi aktivitds foka szerint*

magyarorszdgi kozszolgdlati 26,8 29,0 26,3 15,9
magyarorszdgi kereskedelmi 20,1 18,2 21,2 19,1
romdn allami rddié magyar addsa 33,8 34,5 32,5 28,1
magyar nyelvi regiondlis kereskedelmi rddié 55,7 56,1 49,5 69,6

magyarorszagi kozszolgdlati 31,1 32,4 24,7 28,3
magyarorszdgi kereskedelmi 59,3 59,8 50,4 62,1
szlovék dllami rddié magyar addsa 35,9 38,8 31,3 25,6

magyar nyelvi regionélis kereskedelmi rédié

20,2

20,5

20,7

18,8

magyarorszdgi kdzszolgdlati 46,2 49,0 41,3 34,4
magyarorszdgi kereskedelmi 47,5 47,1 47,8 49,4
ukrdn dllami rddié magyar addsa 14,8 15,3 12,4 16,7
magyar nyelv{i regiondlis kereskedelmi rédié 12,3 13,0 7,4 15,8

magyarorszdgi kdzszolgdlati 27,7 27,1 28,7 33,3
magyarorszagi kereskedelmi 29,2 28,2 25,3 38,4
szerb dllami rddié magyar addsa 36,4 37,9 29,8 33,1
magyar nyelvii regionélis kereskedelmi rédi6 44,6 46,2 38,9 46,8

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha...100-gyakran)

Kiilonosen érvényes mindez a magyarorszdgi kozszolgélati, kiilonosen pedig az dllami rd-
didk magyar addsai, illetve a magyar nyelvii regiondlis (lokalis) rddiéaddok esetében. Amint
azt tébldzataink adatsorai mutatjdk, ezeket, a kozosségi értékrend és kollektiv identitds szem-
pontjdbdl fontos informdciés tartalmakat hordozé rddidkat az érintett magyar kozosségek
kozélete irant nem érdeklédék, valamint a valasztisokon valé részvétel tekintetében — mind-
egyik régidban sajndlatosan egyre névekvd szdmu —passzivak és bizonytalanok szinte kivétel
nélkiil mélyen a regiondlis dtlagok alatti ardnyban hallgatjdk.

Az elmondottakat a kdrpdtaljaiak gyakorlata szemlélteti a leginkdbb, ahol a kozosségi ér-
tékrendhez negativan viszonyul6k nem csupdn az egyébként is alacsony hallgatottsigu regi-
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ondlis magyar rddidadékat kovetik mélyen dtlag alatti ardnyban (minddssze 9,3 dtlagpont),
de a régiéban vezetd szerepet betdlté magyarorszdgi kozszolgélati addkat is (csupdn 29 dtlag-
pont a 46-hoz képest). Amennyiben ehhez hozzdvessziik, hogy az anyaorszdgi kereskedelmi
radidkat viszont kiugré intenzitdssal kovetik (53 dtlagpont), ldthatjuk, hogy a tdrgyalt réteg
rddiéaddsokbdl meritett anyanyelvi informdcids bdzisa csaknem kizdrélag a kereskedelmi
addsok misoraira épiil, annak minden, az értékrendet lazité és eroddlé kovetkezményével
egyetemben.

Miutdn a fentiek minimdlis eltérésekkel mindegyik vizsgilt régiéval kapcsolatban el-
mondhatdk, lichat6, hogy mennyire egyértelmten érvényesiil a kolesonhatds a megkérdezet-
tek éreékrendje és a valasztott radi6s informdcis forrdsok kozote.

Ennek az egymidst erdsité kélcsonhatdsnak tovébbi példdit lthatjuk a kovetkez8kben a ha-
zafogalomhoz, valamint az 6nrendelkezéshez val6 viszony szerinti hatdron tali magyar radié-

hallgatdsi gyakorlattal kapcsolatban is. (42—44. tdblézat)

¢) Magyar nyelvii rddidaddék hallgatottsiga a hazafogalomhoz és az autondmiaformdkhoz vald
viszony szerint

A kétféle identitdstipusba tartozék anyanyelvi rddiézdshoz valé viszonydt nagyrészt ugyan-
csak az eddig ldtott metszéspontok jellemzik: a hazdjuknak sziiléfoldjiiket tartok csupdn a
magyarorszagi kereskedelmi radidk hallgatdsa tekintetében maradnak el a regiondlis dltagok-
0], emellett azonban dtlag f6lotti, vagy annak megfelel§ ardnyban kovetik az egyéb magya-
rul sugdrzé6 ridiéadék misorait.
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42, tabldzat

Magyar nyelvii radiéad6k hallgatottsiga a hazafogalomhoz valé viszony szerint*

magyarorszdgi kdzszolgalati 26,8 28,4 27,6
magyarorszdgi kereskedelmi 20,1 22,5 18,2
romén 4llami rddi6 magyar addsa 33,8 35,1 33,8
magyar nyelvii regiondlis kereskedelmi rédi6 55,7 41,6 59,8

magyarorszdgi kdzszolgdlati 31,1 29,0 34,6
magyarorszdgi kereskedelmi 59,3 63,7 58,1
szlovak dllami ridié magyar addsa 35,9 36,7 38,2
magyar nyelv{i regiondlis kereskedelmi rddié 20,2 17,2 23,1

magyarorszdgi kozszolgdlati 46,2 37,9 45,2
magyarorszdgi kereskedelmi 47,5 50,4 45,6
ukrdn dllami rddié magyar addsa 14,8 25,6 14,2
magyar nyelvi regionélis kereskedelmi rédié 12,3 26,6 11,1

magyarorszdgi kozszolgdlati 27,7 19,6 26,4
magyarorszdgi kereskedelmi 29,2 26,5 30,2
szerb 4llami rddié magyar addsa 36,4 40,1 36,1
magyar nyelvi regiondlis kereskedelmi rddié 44,6 46,9 45,5

»On mit érez leginkdbb hazdjdnak?”

I-stdtus-identitds: Romdnidk, Szlovikidt, Ukrajndt, Szerbidt
2-lér-identitds: Erdélyt, a Felvidéket, Kirpdtaljit, a Vajdasdgot, valamint a sziikebb sziildfoldjér
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha...100-gyakran)
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A hazdjuknak orszdgukat tekintd stdtus-identitdssal birdk ezzel szemben — a vajdasdgiak
kivételével — hdrom régiéban is dtlag folocti méreékben hallgatjdk a magyarorszdgi kereske-
delmi rddiéaddkat, emellett a Felvidéken, kiilonosen pedig Erdélyben nagysigrendekkel ke-
vésbé kovetik a regiondlis/lokdlis magyar addsokat a lét-identitdstiakhoz képest (a kiilonbség
csaknem 20 dtlagpont az utébbiak javdra). Ugyancsak emlitést érdemel még ezzel kapcsolat-
ban, hogy az adott orszdg dllami rddidinak magyar addsait viszont mind Erdélyben és a Vaj-
dasdgban, mind Kérpdraljdn dtlag folotti ardnyban hallgatjak. Mindez arra utalé jel, hogy a
stdtus identitdssal rendelkez8k (orszdg=haza) még a magyar nyelvii radidhallgatdsi szokdsaik
terén is inkdbb a ,hivatalos” forrdsbél szdrmazé informdacidkat preferdljak a magyarorszigi,
valamint a fiiggetlen regiondlis/lokdlis magyar rddiéadék miisoraival szemben.”

Az autonémiaformédkhoz valé viszony szerinti értékrendtipusokba tartozék radishallgatdsi
gyakorlata a teriileti autonémia-pdrti, valamint az autonémidt ellenzék esetében 4ll a legtd-
volabb egymdstdl. (43. tdbldzat) Az e téren meghgyelhetd tendencidk kozott az elsé helyen
emlitendd, hogy az ,egyéltalin nincs sziikség autonémidra” opciét vdlasztékat mindegyik ré-
giéban krénikus szint(i anyanyelvi informdciéhidny jellemzi a rddidhallgatds szempontjabdl.
Ezt bizonyitja, hogy az dsszes magyar nyelv(i rddiéadé musorait mélyen a regiondlis dtlagok
alatti ardnyban kovetik csupdn figyelemmel. Ez aldl az egyediili kivételt a magyarorszdgi
kereskedelmi rddidk hallgatdsa jelenti, melyek koriikben mindegyik régiéban dtlag folotti
népszeriségnek drvendenek.

A most emlitett rddidhallgatdsi gyakorlat is azt igazolja tehdt, hogy a kozosségi értékrend-
jikedl kiilonbozd fokon elszakadt hatdron tdli magyarok anyanyelvi informdciés bézisa egyre
inkdbb beszikiil, s a magyar nyelvli médiahaszndlatuk mér beldchat6 idén beliil csaknem ki-
zérdlag a tdmegkulturdlis tartalmakat hordozé kereskedelmi addk kindlatdra korldtozédhat.

Veliik szemben az autonémia barmelyik formdjit timogaték sokkal inkdbb a magyaror-
szdgi kozszolgdlati rddidk addsaibdl tdjékozédnak, emellett pedig a regiondlis dtlagoknak
megfeleld, vagy azt meghaladé ardnyban kévetik az egyéb magyar nyelven sugdrzé radidaddk
misorait. E téren tehdt elmondhatd, hogy a kozosségi éreékek és érdekvédelem irdnt fogé-
kony hatdron tdli magyar rétegek tagjainak anyanyelven valé rddidhallgatdsi gyakorlatdt egy
relativ kiegyenstlyozottsdg jellemzi.

Fébb vonalaiban ugyanez mondhaté el az autonémidval kapcsolatos személyes felel3sség-
véllaldst tartalmazé valtozék szerint is. (44. tdbldzat) A vizsgilt vonatkozdsban aktiv rétegek
legfébb anyanyelvi informdcids bdzisa a magyarorszdgi kozszolgalati rddid, valamint a regio-
nalis kereskedelmi és kozszolgdlati magyar addsok hallgatottsdgara épiil, mindegyik régidban
igen szdmottevéen meghaladva az autonémia érdekében személyes felel6sséget véllalni nem
kivindk rddidhallgatdsi szokdsait. Utébbiak példdul a Felvidéken 13 dtlagponttal kevésbé
hallgatjdk a magyarorszdgi kozszolgélati radidk addsait, a Vajdasdgban pedig 20 dtlagponttal
kisebb intenzitdssal kovetik a régiéban magasan vezet§ magyar nyelvi lokdlis kereskedelmi
radidk mdsorait.

35 Rdaddsul — amint azt hamarosan ldtni fogjuk — mindez igen intenziv tobbségi nyelv(i rddidhallgatdsi gya-
korlattal parosul.
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43, tabldzat

Magyar nyelvi radiéadék hallgatottsdga az autonémiaformdkhoz valé viszony szerint*

radié

magyarorszdgi kdzszolgdlati 26,8 33,5 23,2 9,8 22,0
magyarorszagi kereskedelmi 20,1 18,1 17,6 25,1 20,2
romén 4llami rddi6 magyar addsa 33,8 32,6 43,6 19,0 31,5
magyar nyelv(i regiondlis kereskedelmi | 55,7 58,1 58,7 39,9 50,7
radié

magyarorszdgi kdzszolgdlati 31,1 38,9 34,8 22,5 28,6
magyarorszagi kereskedelmi 59,3 60,7 56,1 63,9 56,3
szlovdk dllami rddié magyar addsa 35,9 46,6 36,7 30,3 30,0
magyar nyelv{i regiondlis kereskedelmi | 20,2 22,4 16,4 15,4 22,2

radié

magyarorszdgi kdzszolgilati 46,2 50,8 57,6 31,5 41,6
magyarorszdgi kereskedelmi 47,5 48,1 48,1 50,3 45,3
ukrdn dllami rddié magyar addsa 14,8 15,5 18,3 9,5 15,5
magyar nyelv{i regiondlis kereskedelmi | 12,3 14,5 10,3 8,0 11,9
radié

magyarorszagi kozszolgdlati 27,7 26,2 35,7 23,3 34,0
magyarorszdgi kereskedelmi 29,2 27,9 35,7 27,9 34,1
szerb 4llami rddié magyar addsa 36,4 37,9 26,4 37,0 31,4
magyar nyelvi regiondlis kereskedelmi | 44,6 44,6 37,5 36,9 37,9

I-multietnikus-kulturdlis autonémia
2-teriileti autondmia
3-nincs sziikség autondmidra

4-bizonytalan

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha...100-gyakran)
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44, tablazat

Magyar nyelvii radiéadék hallgatottsdga az autonémidért valé személyes felel3sségvillalds szerint*

magyarorszdgi kdzszolgdlati 26,8 28,5 24,8 27,5
magyarorszagi kereskedelmi 20,1 17,7 21,3 20,8
romdn 4llami rddié magyar addsa 33,8 38,5 24,7 25,8
magyar nyelv{i regiondlis kereskedelmi rddié 55,7 59,3 47,0 52,6

magyarorszdgi kozszolgdlati 31,1 37,4 25,0 31,2
magyarorszagi kereskedelmi 59,3 56,4 62,0 58,7
szlovdk dllami rédi6 magyar addsa 359 43,1 34,3 31,8
magyar nyelv{i regiondlis kereskedelmi rédié 20,2 22,2 19,1 13,8

magyarorszagi kozszolgdlati 46,2 50,0 41,3 40,7
magyarorszdgi kereskedelmi 47,5 50,0 445 43,9
ukrdn dllami rddié magyar addsa 14,8 14,8 12,4 16,1
magyar nyelvii regiondlis kereskedelmi rddié 12,3 12,3 10,5 12,9

magyarorszagi kdzszolgdlati 27,7 29,3 22,6 26,4
magyarorszdgi kereskedelmi 29,2 30,2 19,4 33,1
szerb 4llami rddié magyar addsa 36,4 39,0 31,3 33,5
magyar nyelv(i regiondlis kereskedelmi rddié 44,6 49,4 30,1 41,4

. Egyet értene-e azzal, hogy az autondmidval kapcsolatos esetleges népszavazds érdekében felvegyék Ont (regisztrdljik)
a magyar nemzetiségi szerb, ukrdn stb. dllampolgdrok e célbsl késziilt listdjara?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha. ..100-gyakran)

d) Magyar nyelvii rididadék hallgatottsdga a kettds dllampolgdrsdghoz vald viszony szerint

A hatdron tali magyarok anyanyelven valé rddiézdsi gyakorlata sok tekintetben a kettds dl-
lampolgarsighoz valé eltérd viszonyuk szerint is az eddig megismert téréspontok mentén

alakul.
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45. tdbldzat
Magyar nyelvii radiéadék hallgatottsdga a kettds dllampolgdrsighoz valé viszony szerint*
Erdély
reg. dtlag igen** nem bizonytalan
magyarorszdgi kdzszolgdlati 26,8 27,2 31,1 23,3
magyarorszagi kereskedelmi 20,1 22,9 10,0 11,9
romdn 4llami rddié magyar addsa 33,8 35,4 30,2 29,0
magyar nyelv{i regiondlis kereskedelmi rédié 55,7 57,0 55,0 46,1
Felvidék
reg. dtlag igen** nem bizonytalan
magyarorszégi kézszolgalati 31,1 42,4 26,2 37,3
magyarorszdgi kereskedelmi 59,3 64,3 61,1 52,4
szlovék dllami rddié magyar addsa 35,9 46,2 33,5 33,1
magyar nyelvii regionalis kereskedelmi radié 20,2 21,1 214 17,5
Kérpétalja
reg. dtlag igen** nem bizonytalan
magyarorszdgi kozszolgdlati 46,2 50,7 36,6 45,0
magyarorszdgi kereskedelmi 47,5 48,9 38,9 51,3
ukrdn dllami rddié magyar addsa 14,8 18,1 11,1 9,9
magyar nyelvii regionilis kereskedelmi rddi6 12,3 14,7 8,8 8,6
Vajdasig
reg. atlag igen** nem bizonytalan
magyarorszdgi kdzszolgdlati 27,7 27,6 29,2 25,6
magyarorszdgi kereskedelmi 29,2 31,9 13,7 31,0
szerb 4llami rddié magyar addsa 36,4 35,3 38,1 41,7
magyar nyelvi regiondlis kereskedelmi rddié 44,6 44,3 46,9 40,6

,On és csalddtagjai kérvényezni kivinjdk-e a magyar dllampolgdrsigor?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)
**, Mar kérvényezték”, illetve , kérvényezni fogjdk” vilaszok egyiitt.

Az eddig bemutatott tendencidk koziil ez esetben is érvényes, hogy az dllampolgdrsdgra
igényt tarték mindegyik magyar nyelven sugdrzé rddiéadét vagy a regionilis dtlagnak megfe-
lel8 (Vajdasdg), vagy azt szimottevéen meghaladé ardnyban hallgatjak (Felvidék és Kdrpatal-
ja). Hozzdjuk képest az dllampolgdrsdg irdnt nem érdekl8ddk, illetve a kérdéssel kapcsolatban
bizonytalanok lényegesen kevesebb anyanyelvi informdciéhoz jutnak a rddiémisorokbél.
Olyannyira, hogy koritkben még az egyéb vonatkozdsban dtlag f6lotti népszertiségnek or-
vend$ magyarorszdgi kereskedelmi rddidk hallgatottsdga is elenyész8 mértékiinek mondhaté
(kiilonosen Erdélyben, a Vajdasigban és Kdrpdtaljan).

Az anyanyelven t6rténd rddidhallgatdssal — mint fontos informéciéforrdssal —kapcsolatos
adataink mdr 6nmagukban is er8sen nyugtalanité dllapotrdl tantiskodnak a kozosségi érté-
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kekhez valé viszony, valamint a koz8sségi érdekek melletti kidllds szempontjabdl. A hatdron
tali magyarsdg korében zajlé értékrend erézié valdés mértékének azonban mindez csupdn
az egyik aspektusdt illusztrélja. Az anyanyelvi informdciés bdzis megrendiilésének méreékée
ugyanis a rddidhallgatdsi gyakorlat terén is a tobbségi nyelven torténd informdlédds névekvd
nagysdgrendje szemlélteti*®, amellyel kapcsolatban az aldbbi tendencidkat regisztréltuk.

3.2.3. Tobbségi nyelvii rddidaddk hallgatottsdga

Elsljaréban Gjra hangstlyozzuk, hogy a tobbségi nyelven sugdrzé kozszolgdlati radidaddk
hallgatdsdt a hatdron tdli magyarsdg esetében 6nmagdban nem tekintjiik értékrend erodild
és identitdsrombold tényezének, csupdn abban az esetben, ha ennek novekedése egytitt jar
a magyar nyelv(i rddiémisorok hallgatottsiginak csokkenésével. Miutdn azonban az anya-
nyelven valé rddiézds — mint ldttuk — az asszimildns, kozosségi értékeked] elfordulé rétegek
korében igen szdmottevéen hdttérbe szorult, az ukrdn, szerb stb. kozszolgélati rddiok hall-
gatdsa egyértelmien pozitiv fejleménynek sem mondhaté. Kovetkezésképpen a romdn, szlo-
vék stb., kozszolgdlati rddidk miisoraibdl valé kiilonboz8 fokd tdjékozdddst a tovabbiakban
semleges faktorként kezeljiik, amely ugyantgy szolgdlhatja mind az adott orszdg kozéletében
és kulturdlis kozegében val eligazoddst, mind pedig a t6bbségi tarsadalomhoz valé kotdés
megszildrduldsdt és az asszimildcié fokozdddsit.

A fentiekkel szemben a tobbségi nyelvii kereskedelmi rddiéadék miisorainak hallgatdsdt
egyértelmien a hatdron tdli magyar kozosségi éreékrendet erodalé tényezdként tartjuk szé-
mon, amely egyfeldl akkulturalizdcids és er6s6dé nyelvvéltdsi kovetkezménnyel jar, emellett
pedig a benniik megjelend tomegkulturlis tartalmak ugyancsak negativ hatdst gyakorolnak
az organikus kozosségi értékrendre.”’

36 Az anyanyelvi és tdbbségi nyelv(i rddidadék hallgatottsdganak 2001 és 2011 kozoeti vdltozdsdt bemutatd
iddsoros adatait . Dobos i. m. (1.1j.) 121-124.
37 A t8bbségi nyelveken sugdrzé rddidaddk hallgatottsiganak szdzalékos regiondlis megoszldsait 1. Melléklet

303. oldal.
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8. dbra

Tébbségi nyelvii réidiéadék hallgatottsiga*

45

M 42,5
40 & 16bbségi kézszolgilati

m t&bbségi kereskedelmi
35 T 35,1
30 i ® 289

25,9 W 26,1 W 262

25

20

¢ 172
15

10

Erdély Felvidék Kirpitalja Vajdasig

»On milyen gyakran tdjékozidik az aldbbi radick miisoraibol?”
* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha.....100-gyakran)

A t6bbségi nyelvii kereskedelmi rddidaddék negativ hatdsai annal is inkdbb fokozott figyel-
met érdemelnek, mert — amint azt a 8. grafikon adatsorai is bizonyitjdk — hallgatottsiguk
mindegyik régiéban nagysdgrendekkel meghaladja a szlovék, ukrdn stb. nyelven sugdrzé
kozszolgalati radidk népszertiségét.

Kiilonésen igaz mindez a felvidékiek esetében, ahol a szlovik kereskedelmi rddiék hallga-
tottsdga a regiondlis dtlag szintjén mdr meghaladja a 40 dtlagpontot, emellett pedig — amint
azt hamarosan ldtni fogjuk — tobb asszimildns és meggyengiilt kozosségi értékrenddel ren-
delkezd réteg korében is nagyobb népszertiségnek orvendenek, mint az éppugy elérhetd ma-
gyarorszdgi kereskedelmi rddidk.

A helyzet ennél csupdn alig valamivel mondhaté jobbnak Erdélyben, ahol ugyan a romdn
kereskedelmi rddiok népszeriisége egyelére nem 1épi dt a 40 dtlagpontot, 4m ez igy is csak-
nem kétszerese a hasonlé magyarorszdgi ridiéaddk hallgatottsiginak. Ami még abban az
esetben is figyelmet érdemld negativ fejlemény, ha tekintetbe vessziik, hogy utébbiak csupan
a hatdrmenti régidkban ¢élék szdmdra elérhetdk.

Kérpétaljin és a Vajdasdgban a tobbségi nyelvii kereskedelmi rddidk hallgatottsdga ugyan az
el6bbieknél némiképpen kisebb ardnyt, dm ahhoz nem férhet kétség, hogy az ott él6 magyarok
ukrdn és szerb nyelven valé rddiézdsi gyakorlata terén is a kereskedelmi rddidk hallgatottsiga a
domindns.
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a) Tobbségi nyelvii rddidaddok hallgatottsiga a kizéleti érdeklidés foka szerint

A regiondlis megoszldsok megismerése utdn értékrendvaltozok szerint tekintjiik dt roviden a tobb-
ségi nyelven sugdrzé rddidadok hallgatottsdga terén tapasztalhat6 tendencidkat, melyek erdteljesen
visszaigazoljak és megerdsitik a kérdéssel kapcsolatban eddig bemutatott negativ tendencidkat.

46. tabldzat
Tobbségi nyelvii radiéaddék hallgatottsiga a kozéleti érdeklddés foka szerint*

Erdély
reg. dtlag pozitiv negativ bizonytalan
romén kdzszolgdlati 25,9 22,4 24,3 31,4
roman kereskedelmi 35,1 28,9 40,0 41,5
Felvidék
reg. dtlag pozitiv negativ bizonytalan
szlovdk kdzszolgdlati 28,9 24,4 33,9 39,2
szlovdk kereskedelmi 42,5 37,8 45,4 55,8
Kérpétalja
reg. dtlag pozitiv negativ bizonytalan
ukrdn kdzszolgdlati 17,2 16,6 15,1 22,8
ukrin kereskedelmi 26,1 26,0 26,1 26,3
Vajdasig
reg. dtlag pozitiv negativ bizonytalan
szerb kozszolgdlati 19,9 18,1 23,5 24,2
szerb kereskedelmi 28,2 26,0 26,6 27,0

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)

A kozéleti érdeklédés foka szerint egyértelm(i tendenciaként jelentkezik, hogy az érintett
hatdron tdli magyar kozosségek kozéletében zajl folyamatok irdnt érdekléddk egyik régis-
ban sem hallgatnak dtlag f6lotti ardnyban sem kozszolgilati, sem kereskedelmi szlovdk, szerb
stb., nyelvii rddiéadékat. Mindez az erdélyiekrdl és a felvidékiekrél mondhaté el leginkdbb,
dm a kdrpdtaljai és vajdasdgi hasonléan pozitiv értékrendtiek is csupdn a regiondlis dtlagok-
nak megfelel6 mértékben hallgatjdk a tdrgyalt tobbségi nyelvii radiék musorait.

Veliik szemben a negativ kozéleti értékrendtiek, valamint a bizonytalanok rddiés informi-
ciés bdzisit mdr igen erdteljesen meghatdrozzdk a tobbségi rddidk dltal sugdrzott miisorok.
Kiilongsen a felvidéki és erdélyi bizonytalanokés, akik koziil az el8bbi régiéban él6k mintegy
20 4tlagponttal intenzivebben hallgatjék a szlovdk kereskedelmi riadidaddkat (55,8 dtlagpont),
ami azt jelenti, hogy az emlitett réteg tagjai immdron gyakrabban hallgatnak szlovak nyelvi
kereskedelmi adékat, mint magyart. Az erdélyi negativ és passziv értékrendiiek esetében a
kiilonbség négyszeres a roman kereskedelmi rddik javdra, ami annak ellenére megdébbentd
fejlemény, hogy a magyarorszdgi kereskedelmi adék Erdély nagy részén nem foghatok.
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Ez utébbi példdk szemléletesen mutatjik, hogy bizonyos tdrsadalmi rétegek korében az
asszimildcié folyamatdban megjelend nyelvvaltds a médiahaszndlat most vizsgalt vonatkozd-
sdban mar alighanem visszafordithatatlannd vélt.

b) Tobbségi nyelvii rddidaddk hallgatottsdga a vdlasztdsi aktivitds foka szerint
A hatdron tdli magyarsdg korében zajlé értékrend erodilédds szempontjdbdl ugyanezek a
dontéen negativ tobbségi nyelven torténd radidhallgatdsi tendencidk érvényesiilnek a kozéleti

aktivitds (a vdlasztdsokon vald részvételi szandék) szerint is.

47. tablazat

Tobbségi nyelvii rdidiéadék hallgatottsiga a vdlasztdsi aktivitds foka szerint®

Erdély
reg. atlag aktiv passziv bizonytalan
romdn kozszolgélati 25,9 24,8 27,4 19,3
romdn kereskedelmi 35,1 32,5 38,2 34,0
Felvidék
reg. atlag aktiv passziv bizonytalan
szlovik kézszolgdlati 28,9 27,9 34,6 29,6
szlovék kereskedelmi 42,5 42,6 40,4 43,2
Kirpatalja
reg. atlag aktiv passziv bizonytalan
ukrdn kozszolgélati 17,2 17,2 14,4 22,3
krén kereskedelmi 26,1 27,5 18,4 31,7
Vajdasig
reg. atlag aktiv passziv bizonytalan
szerb kozszolgélati 19,9 18,9 19,6 30,8
szerb kereskedelmi 28,2 23,8 31,0 41,5

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha...100-gyakran)

Az e tekintetben aktivak tobbségi nyelvii rddidkat a regiondlis dtlagoknak megfelel$ in-
tenzitdssal hallgatnak, Erdélyben és a Vajdasigban pedig ennél valamivel ritkdbban kovetik
a romdn és szerb kereskedelmi rddiok miisorait. Esetitkben tehdt djra beigazolédott, hogy a
kozéletileg aktivabb rétegek tagjai kelld ardnyban szerzik informdcidikat a tobbségi — don-
t8en kozszolgdlati — rddidadok misoraibdl, mikozben rddidhallgatdsi szokdsaikat tovdbbra
is a magyar nyelvii miisorok dominancidja jellemzi. Kovetkezésképpen a radiébdl szerzett
mindkét nyelv(i informdcids bazisuk ujra relative kiegyenstlyozottnak mondhaté.

A vizsglt tekintetben passzivak és bizonytalanok rétegeinek radichallgatdsi szokdsaira azon-
ban mar kdzel sem az emlitett kiegyensilyozottsdg jellemzd. Ugyanis mind a vélasztdsokon
val6 részvételt elutasiték, mind a kérdéssel kapcsolatban dlldst foglalni nem kivindk kérében
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a regiondlis dtlagokndl lényegesen intenzivebbnek bizonyult a tobbségi nyelvii rddiéaddk hall-
gatdsa. Olyannyira, hogy egyes rétegek esetében djra azt tapasztaltuk: immdron nagyobb mér-
tékben kovetik a tobbségi nyelven sugdrzé rédiémiisorokat, mint a magyar nyelviieket. Ezek
kozé tartoznak példdul a felvidéki és erdélyi nem szavazok, valamint a vajdasdgi bizonytalanok.

A bemutatott tendencidk tehdt az asszimildcié fokozéddsdn tul egyértelmiien arra utalnak:
amig az anyanyelvi informdciéforrdsok hasznédlata aktivabb kozéleti szerepvéllaldst generdl,
az 4tlagot meghaladé tobbségi nyelvi rddidhallgatds erdteljes passzivitdst eredményez a vizs-
gélt kozosségek kozéletéhez valé viszony terén.

o) Tobbségi nyelvii rddidaddk hallgarottsdga a hazafogalomboz és az autondmiaformdkhoz vals
viszony szerint

Az eddig elmondottakat még szemléletesebben példdzza mind a hazafogalomhoz valé ké-
t8dés szerint eltérd identitds-kategéridkba tartozd, mind az dnrendelkezéshez valé viszony
megitélése terén kiilonboz vilaszadéi tipusok radidhallgatdsi gyakorlata.

48. tablazat

Tobbségi nyelvii radiéaddk hallgatottsdga a hazafogalomhoz valé viszony szerint *

romdn kozszolgélati 25,9 32,8 23,4
roman kereskedelmi 35,1 39,9 32,7

szlovdk kézszolgdlati 28,9 38,0 24,8
szlovak kereskedelmi 42,5 54,7 37,5

ukrdn kézszolgdlati 17,2 45,4 15,6
ukran kereskedelmi 26,1 50,4 25,3
szerb kozszolgdlati 19,9 31,5 18,9
szerb kereskedelmi 28,2 50,3 25,2

. On mit érez leginkdbb hazdjanak?”

1-stdtus-identitds: Romdnidk, Szlovikidt, Ukrajndt, Szerbidt

2-lét-identitds: Erdélyt, a Felvidéket, Kdrpdtaljdt, a Vajdasdgot, valamint a sziikebb sziildfoldjér
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha...100-gyakran)
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A grafikon adatsorai tehdt a mdr ismert megoszldsok szerint dbrazoljdk az érintettek rddi6-
hallgatdsi gyakorlatdt, melynek lényege a kovetkezd: a hazdjuknak a sziiléfoldjiiket, illetve
a makro-régi6jukat (Erdélyt, a Felvidéket stb.) tart6 lét-identitdssal rendelkezdk a tobbségi
nyelven sugdrzé radiéadék misorait mindeniitt csupdn a regiondlis dtlagok alatti ardnyban
hallgatjék, mikézben a rddiéaddsokbdl szerzett informdciéik domindns részét a magyar nyel-
vii réddiémiisorokbdl meritik. Velitk szemben az orszdgukra hazdjukként tekintd stdtus-iden-
titdstak mindegyik régiéban kiugréan magas ardnyban informdlédnak a t8bbségi rddidk
addsaibdl. Utébbiak rddidhallgatdsi gyakorlata kéziil példaként emlithetjiik a kdrpdtaljaiakat
és a vajdasdgiakat: az elébbiek a regionilis dtlaghoz képest haromszor tobbet hallgatjik az
ukrdn kozszolgilati radié masorait és kétszer a kereskedelmit, s az utébbiak esetében is ha-
sonlé tendencidkat regisztraltunk. Ezek a megdébbentének méltdn nevezhetd részarinyok
természetesen egyben azt is jelentik, hogy az emlitett rétegek korében az anyanyelven vald
rddiézés alighanem visszafordithatatlanul héttérbe szorult.

49. tabldzat

Tobbségi nyelvii radiéadék hallgatottsdga az autonémiaformakhoz valé viszony szerint

romdn kozszolgalati 25,9 25,2 22,5 33,0 24,0
roman kereskedelmi 35,1 33,6 28,6 45,4 34,8

szlovik kézszolgdlati 28,9 28,2 14,5 37,1 27,7

szlovak kereskedelmi 42,5 40,4 36,7 52,4 40,1

ukrdn kozszolgalati 17,2 18.6 15.6 15.9 16.6

ukradn kereskedelmi 26,1 28.3 22.7 26.8 24.8

szerb kozszolgélati 19,9 20,3 11,9 20,6 20,4

szerb kereskedelmi 28,2 27,2 6,4 20,7 28,8

I-multietnikus-kulturdlis autonémia

2-teriileti autondmia

3-nincs sziikség autondmidra

4-bizonytalan

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha...100-gyakran)
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50. tabldzat

Tobbségi nyelvii radiéadék hallgatottsiga az autonémidért valé személyes felel@sségvillalds szerint*

Erdély
reg. dtlag vallalna nem véllalnd| bizonytalan
romén kdzszolgdlati 25,9 25,0 24,5 24,8
romdn kereskedelmi 35,1 34,7 39,0 24,2
Felvidék
reg. dtlag vallalna nem véllalnd| bizonytalan
szlovdk kdzszolgdlati 28,9 20,6 33,3 31,3
szlovdk kereskedelmi 42,5 38,5 50,8 38,5
Kérpétalja
reg. dtlag vallalna nem véllalnd| bizonytalan
ukrin kozszolgalati 17,2 14,9 24,0 19,1
ukrin kereskedelmi 26,1 25,5 27,9 26,6
Vajdasig
reg. dtlag vallalna nem véllalnd| bizonytalan
szerb kézszolgdlati 19,9 18,0 19,5 25,6
szerb kereskedelmi 28,2 22,8 29,2 34,9

 Egyet értene-e azzal, hogy az autondmidval kapcsolatos esetleges népszavazds érdekében felvegyék Ont (regisztrdljik)
a magyar nemzetiségi szerb, ukrdn stb. dllampolgdrok e célbol késziilt listdjara?”

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)

Ami az autondmiaformédkhoz valé viszony szerint elkiiloniil értékrendliek tobbségi nyel-
vii rddidhallgatdsi szokdsait illeti, regiondlisan meglep8en egyezd tendencidkat mértiink az
autonémia enyhébb, kulturélis vdltozatdt tdimogatdk, valamint a problematikdval kapcsolat-
ban alldst foglalni nem kivindk esetében. (49. tdblizat) Az emlitettek ugyanis mindegyik
régidban kivétel nélkiil az dtlagoknak megfeleld intenzitdssal kovetik a tobbségi nyelvi radié-
addsokat, méghozzd a kozszolgalatiakat és a kereskedelmicket egyardnt.

A rédidhallgatdsi szokdsok terén a legszdmottevébb szegregédcios tédvolsdg ezirtal is a te-
riileti autonémidt tdmogatdk és azok kozote huzddik, akik szerint egydltaldn nincs sziikség
autonémidra. Elébbiek mindegyik régiéban mélyen a regiondlis dtlagok alatti mértékben
hallgatnak csupdn szlovdk, romdn stb., ridiéaddkat, kovetkezésképpen a ridiémisorokbdl
szerzett informdciés bdzisuk erdteljesen anyanyelvi irdnyultsdgiinak mondhat6. Mindez
szoges ellentétben 4ll az autonémidt ellenzd rétegeket alkotdk gyakorlatdval, akik az elébbi
kategéridba tartozokhoz képest nagysdgrendekkel nagyobb ardnyban hallgatjdk a tdbbségi
radiok musorait. Kiilonosen érvényes mindez az erdélyi és a felvidéki autondémidt elutasi-
tokra. El6bbiek példdul hdromszor, utébbiak pedig kétszer nagyobb intenzitdssal hallgatjak
a romdn, illetve szlovdk nyelv(i kézszolgdlati rddidkat, mint a szdmukra éppugy elérhetd
magyarorszdgit, ami ugyancsak elképesztd ardnyu elforduldst jelez az anyanyelven valé td-
jékozbddstol.
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Az autonémia érdekében valé személyes feleldsségvillalds szerinti megoszldsok kozel ha-
sonl6 tendencidkat titkroznek. (50. tdbldzat) Azzal a kiilonbséggel, hogy az e téren aktivak
— a felvidékieket kivéve — a regiondlis dtlagoknak megfeleld ardnyban kovetik a tobbségi
nyelven sugdrzé rddiéadék misorait, emellett azonban radiéhallgatasi szokdsaikat tovibbra
is a magyar nyelv(i rddiék dominancidja jellemzi. Kordbban mdr utaltunk rd, hogy a hatdron
tali magyar éreékrend és identitds megérzése szempontjdbél ez a médiahaszndlati gyakorlat
mondhaté a leginkabb kiegyenstlyozottnak, valamint a mindennapi informdcidszerzés terén
kivdnatosnak.

Az elutasitk és bizonytalanok rddidhallgatdsi szokdsai ettdl — az eddigi ismereteink fé-
nyében nem meglepden — lényegesen eltérnek, hiszen kéritkben mind a kereskedelmi, mind
a kozszolgalati tobbségi nyelvi rddidk hallgatottsiga mindegyik régiéban dtlag folottinek
bizonyult. Példaként emlithetjiik a felvidéki elutasitokat, akik immdron t6bbszor kapcesolnak
a szlovik kozszolgilati rddidk misoraira, mint a magyarorszdgira, emellett pedig kiugré mér-
tékben hallgatjdk a szlovédk nyelvii kereskedelmi addkat is (50,8 4tlagpont).

d) Tobbségi nyelvii radidaddk hallgatottsdga a kettds dllampolgdrsighoz vals viszony szerint
A hatédron tdli magyarsigot jelentés mértékben megoszté kettds dllampolgdrsighoz valé vi-
szony szerint adataink az eddigiekben bemutatott tendencidkhoz képest szimottevé megle-

petést nem tartogatnak.

51. tabldzat

Tobbségi nyelvii radiéaddék hallgatottsiga a kettds dllampolgdrsighoz valé viszony szerint*

Erdély
reg. dtlag igen** nem bizonytalan
romdn kézszolgalati 25,9 24,2 26,4 27,3
romén kereskedelmi 35,1 26,4 33,1 25,4
Felvidék
reg. dtlag igen** nem bizonytalan
szlovdk kozszolgdlati 28,9 25,1 32,5 24,5
szlovdk kereskedelmi 42,5 36,7 49,0 33,9
Kérpétalja
reg. dtlag igen** nem bizonytalan
ukrdn kézszolgdlati 17,2 18,2 15,0 16,6
ukran kereskedelmi 26,1 27,3 25,6 23,9
Vajdasig
reg. dtlag igen** nem bizonytalan
szerb kozszolgélati 19,9 19,3 23,5 18,4
szerb kereskedelmi 28,2 25,7 28,2 28,3

»On és csalddtagiai kérvényezni kivdnjik-e a magyar dllampolgirsigor?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)
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¥, Mdr kérvényezték”, illetve , kérvényezni fogjdk” vilaszok egyiitt.

A magyar 4llampolgirsdgot felvenni szdndékozdk, valamint a kérelmiiket mdr benyuj-
tok tobbségi nyelven dtlagkozeli ardnyban kovetik a tobbségi kozszolgdlati rddick misorait,
szerb, szlovék stb., kereskedelmi adékat azonban lényegesen kisebb intenzitdssal hallgatnak,
mint az dllampolgdrsdg irdnt nem érdeklédék. Utdbbiakra kiilonosen a Felvidéken jellem-
28 a tobbségi nyelvi radidk dtlag folotti mértékd hallgatdsa, mig a bizonytalanok radiézdsi
gyakorlatdt inkdbb az informdcidhidny jellemzi, hiszen sem a magyar, sem a tdbbségi nyelvi
radiékat nem hallgatjak a regionilis dtlagok f6lotti intenzitdssal.

3.3. Internethaszndlat a k6zosségi értékekhez valé viszony szerint
3.3.1. Az internethaszndlat intenzitdsa

Az internethaszndlattal kapcsolatban még inkdbb jellemzd az, a hagyomdnyos elektronikus
médiafeliiletek bemutatdsa sordn kordbban mar emlitett megallapitds, hogy pusztdn a vildg-
halén elwoledtt idémennyiség alapjdn kozel sem tudhaté, hogy az ott szerzett informdcidk
milyen hatdssal birnak az internetezék (kozéleti) értékrendjének alakuldsdra. Amig ugyanis
a televizié- és rddidmiisoroknak a funkcidja kimeriil az egyirdnyd — visszacsatolds nélkiili —
tdjékoztatdsban, illetve szérakoztatdsban, az internet ezeknél nagysigrendekkel komplexebb
és szertedgazdbb funkcidkat képes elldtni. Kutatdsunkban ezek koziil tizenhdrom funkciot
vizsgaltunk részletesen az interneten toreénd munkavégzéstdl és szérakozdstdl, az informi-
cidszerzésen- és cserén, valamint az interperszondlis kapcsolattartdson 4t a kiilonb6zé online
szolgéltatdsok igénybe-vételéig.’®

Noha nem kétséges, hogy az internetezésre forditott idé 6nmagdban alig nyujt némi isme-
retet a vildghdlon szerzett és/vagy tovdbbitott/kicserélt informdacidk tartalmi vonatkozdsairdl,
illetve azok hatdsdrdl az érintettek értékrendjére, az internet-haszndlat intenzitdsa terén tapasz-
talt regiondlis megoszldsok mégsem hagyhatok teljesen figyelmen kiviil, melyek a kovetkezdk.

38 Dobos i. m. (1.1j.) 183-191.
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9. dbra

Az internethaszndlat intenzitisa*
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»Milyen gyakran szokott internetezni?”

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (I-soba.....100-naponta t5bbszor)

A 9. grafikon adatsorai azt mutatjik, hogy az internetezésre forditott idé dtlaga a felvi-
dékiek korében a legmagasabb (56,4 dtlagpont), akiket mintegy tiz dtlagponttal lemaradva
kovetnek a vajdasdgiak, hasszal pedig az erdélyiek és a kdrpdtaljaiak. Ez a megoszlds logi-
kusan kévetkezik abbdl, hogy az internet-hozziférés terén is kozel hasonlé kiilonbségeket
regisztréltunk az egyes régidk kozott. E tekintetben is a felvidéki (79,8%) és a vajdasdgi
(71,1%) magyarsdg korében a legjobb a helyzet — ami alighanem eléri, esetleg meg is haladja
a magyarorszagi lefedettségi ardnyokat — mig az erdélyiek és kdrpdtaljaiak tobb mint 50%-a
rendelkezik jelenleg internet-hozzaféréssel. Mindez egy, a hatdron tuli magyarsig korében
bekovetkezett elképeszté mértékii informécids robbands eredménye, hiszen tiz évvel ezel6tt
az internet hozzaférés arinya egyetlen régiétdl eltekintve még nem érte el a 10%-ot. 2001-ben
ez a régi6 a Vajdasdg volt (10,1%), a Felvidéken 8,4, Erdélyben és Kdrpdtaljan pedig csupan
elenyész6 mértékd, 2,3, illetve 0,6%-os internet-lefedettséget regisztréltunk.”

Léthatjuk tehdt, hogy azéta az internethaszndlat a hatdron tdli magyarsdg informdcids
terében egyre meghatdrozébb szerepre tor. Akiknek korében regionalis kiilonbségre valé te-
kintet nélkiil elsésorban — a jelentés mértéki hatdron tdli magyar migraciénak és kiilfsldi
vendégmunka-villaldsnak készonhet8en — a rokonokkal és ismerésokkel valé kapcsolattartds
(MSN, Skype stb.), valamint a kizel ehhez hasonlé a funkciét betolt§ kozosségi hdlozatok-
ban (IWIW, Facebook, Twitter) valé részvétel dominal.*°

39  Uo., 152.
40 Uo., 186.



96 Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

Miutdn jelen elemzésiink tdrgydt a médiahasznélat és az értékrend kolesonhatdsdnak 6sz-
szefliggései képezik, els6ként azt vizsgdljuk, hogy az ismert értékrendvaltozék szerint hogyan
alakult az internethaszndlat intenzitdsa a vizsgdlt hatdron tili magyar régidkban.*!

Az52. tdbldzatadatsoraiazt mutatjdk, hogy a vizsgélt régickban az egyes értékrendtipusokba
tartozok akdr egymdsnak homlokegyenest eltérd intenzitdssal is haszndljdk az internetet.
Mindez egyben annak az iménti feltételezésnek a bizonyitéka, hogy a vildghdlét annak mul-
ti-funkcionalitdsabdl adédéan a kiilonboz6 értékrenddel biré felhasznildk kiilonbozé infor-
miciés tartalmakhoz valé hozzéférés céljabol haszniljak. Mi egyéb indokolnd példdul, hogy
amig a vdlaszt6i hajlandésdg szempontjabdl bizonytalan erdélyi és vajdasdgi rétegek tagjai
magasan a regiondlis dtlagok folotti ardnyban interneteznek, a felvidéki és kdrpdtaljai ugyan-
ezen tipusba sorolhatdk internethaszndlati gyakorisdga jéval az ottani dtlagok alatt marad, s
ugyanez még szdmtalan tovibbi értékrendviltozé vonatkozdsban is elmondhaté. Igy példaul
az autondémiaformdkhoz valé viszony szerint, mellyel kapcsolatban azt tapasztaltuk, hogy
a teriileti autonémidt tdmogatdkra a Felvidéken és Kdrpdtaljan kiugréan jellemzd az inter-
nethaszndlat, 4m az erdélyick és a vajdasdgiak esetében mindez inkdbb az autonémia Stletée
elvetSkre — akik szerint egydltaldn nincs szitkség autonémidra — igaz.

Az internethaszndlat intenzitdsa szempontjdbdl regiondlisan relative megegyezd tendenci-
dk kozul emlitést érdemel, hogy a stdtus-identitdstiakra egyik régiéban sem jellemzé az dtlag
folotti internethaszndlat — szemben a sziiléfoldjiiket hazdjuknak tekintékkel —, s a kettds 4l-
lampolgdrsig irdnt érdekléddk is mindeniitt nagysdg-rendekkel (Erdélyben és a Vajdasdgban
kétszer) tobb id6t toltenek az internet eltt, mint a magyar dllampolgdrsdg kérvényezésének
lehetdségér elutasitok.

41 Az internethasznilat most elemzett vonatkozdsainak szdzalékos regiondlis megoszldsait 1. Melléklet

303. oldal.
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52. tabldzat

Az internethasznilat intenzitdsa*

(Ertékrendvéltozék szerint)

pozitiv 35,0 59,5 37,5 45,7
negativ 32,2 46,3 35,8 40,3
bizonytalan 33,4 58,1 20,3 40,0

aktiv 32,6 58,7 36,5 42,5
passziv 34,9 49,5 32,3 46,4
bizonytalan 45,5 50,9 30,7 49,5

status-identitds 32,0 46,9 28,8 44,5
lét-identitds 33,5 58,1 33,5 425

multietnikus/kulturélis 35,3 57,7 41,2 43,0
teriileti 32,8 71,7 36,0 42,5
nincs sziikség autonémidra 39,0 60,4 31,4 57,6
bizonytalan 29,1 50,8 27,9 48,1

pozitiv 33,3 62,4 39,2 41,0
negativ 38,4 52,0 32,8 48,0
bizonytalan 30,9 56,4 27,4 50,2

pozitiv 40,2 59,8 39,2 48,0
negativ 21,4 55,2 26,2 22,5
bizonytalan 23,2 56,9 33,0 47,1

»Milyen gyakran szokott internetezni?”
100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha.....100-naponta tobbszor)

Végeredményben azonban az internethasznélat értékrend- és identitdsformalé hatdsinak
megismeréséhez a most bemutatott vonatkozdsokon (az internetezéssel eltsltott idén) tal el-
sésorban az sziikséges, hogy az eltérd értékrendi valaszaddk vilighalohoz valé viszonyidt az
ott szerzett informdcidk tartalmi jegyei szerint is megvizsgéljuk. A tovdbbiakban ezért el8-
sz6r a nyelvi dimenzié mentén tekintjiik 4t a hatdron tdli magyarok internethasznélati gya-
korlatdt, majd ezt kovetden az emlitett tizenhdrom funkci6 koziil az értékrend szempontjabél
olyan kiemelten fontos tartalmi kérdések elemzésére keriil sor, mind az internetes Gjsigok,
valamint az online rddi6k és televiziok hasznalatdnak intenzitdsa.
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3.3.2. Az internethaszndlat intenzitdsa a honlapok nyelve szerint

A vildghdlé haszndlatdnak nyelvi dimenzi6ival kapcsolatban elséként az érdemel emlitést,
hogy azt erételjes anyanyelvi dominancia jellemzi. Kiilonésen Kdrpdtaljdn és a Vajdasig-
ban, ahol ukrdn és szerb nyelv(i honlapokat csupdn fele akkora ardnyban ldtogatnak, mint
magyart. Az erdélyi magyarok korében kozel ugyanez a helyzet, akik magyar nyelven 35
dtlagponttal gyakrabban interneteznek, mint romdnul. Ezek az ardnyok lényegesen csupdn a
felvidékiek korében médosulnak, ahol mar csaknem eléri a 70 dtlagpontot a szlovék nyelvi
internetes tartalmakat kovetSk részardnya, ami csupdn 12 dtlagponttal kevesebb, mint a ma-
gyar nyelvd honlapok ldtogatottsdga.

10. 4bra

Internethaszndlat a honlapok nyelve szerint*
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Erdély Felvidék Kiérpétalja Vajdasig

»Milyen nyelven hasznilja az internetet?”
1-magyarul
2-16bbségi nyelven
3-egyéb idegen nyelven
100-as skdldra transzpondlt dtlagok (I-soha.....100-gyakran)

Ami az egyéb idegen nyelven val internetezési szokdsokat illeti, e téren — 50 dtlagpontot
meghaladé részardnnyal — az erdélyické a vezet szerep, 4m nagysdgrendileg a felvidékiek
és vajdasdgiak korében is csaknem ugyanilyen intenzivnek bizonyult — egyardnt 44 dtlag-
ponttal — az idegen nyelveken torténé internethaszndlat mértéke. A sorbdl egyediil a kar-
pataljaiak 16gnak ki, akik csupdn kevesebb, mint 25 dtlagpontnyi intenzitdssal ldtogatnak
egyéb idegen nyelvli honlapokat. Az elmondottakon til figyelmet érdemel még, hogy amig
az erdélyiek és a vajdasidgiak kozel ugyanolyan ardnyban haszndljik az internetet tobbségi,
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illetve idegen nyelveken, a felvidékiek és kdrpdrtaljaiak anyanyelviikon kiviil f8ként a t5bb-
ségi nyelven interneteznek.*?

Az internethaszndlat terén meglévé anyanyelvi dominancia ugyan — mint littuk — mind-
egyik régiét egyardnt jellemzi, 4m az értékrendviltozok szerint természetesen mdr kozel sem
azonos ardnyban, melynek példdit a kovetkez tdbldzatok adatsoraiban figyelhetjitk meg.

53/1. tablazat

Internethaszndlat a honlapok nyelve szerint*

pozitiv 93,3 52,0 94,5 65,7

negativ 80,7 55,6 84,7 75,9
bizonytalan 83,5 54,1 91,2 80,6

akeiv 88,7 54,5 93,4 68,0
passziv 86,1 52,0 82,6 77,9
bizonytalan 91,1 45,3 92,6 75,0

status-identitds 85,0 72,5 90,4 79,0
lét-identitds 90,1 50,0 93,8 66,0

multietnikus/kulturalis 89,3 52,3 95,5 65,7
teriileti 90,2 51,5 95,5 68,2
nincs sziikség autondmidra 777 65,9 91,4 78,2
bizonytalan 89,7 50,4 89,6 69,2

pozitiv 89,1 50,5 94,5 67,8
negativ 87,2 60,2 92,6 75,4
bizonytalan 87,4 54,1 90,5 68,2

pozitiv 89,0 51,6 99,4 60,7
negativ 86,7 54,1 89,2 74,2
bizonytalan 84,3 67,8 93,5 68,4

»On milyen gyakran nézi a magyar, illetve t6bbségi nyelvi honlapokat?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha....100-gyakran)

42 Az egyéb idegen nyelven val6 internethasznlatot terjedelmi korldtok miatt a tovdbbiakban nem részletez-
ziik, s figyelmiinket a magyar, illetve tobbségi nyelvii gyakorlatra forditjuk.
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A kozéleti problémék irdnti dltaldnos érdekl8dés szerint egyardnt mindegyik régiéra jel-
lemzd, hogy a kozosségiik kozélete irdnt nem érdeklddék — nagyrészt pedig a kzombo-
sek, bizonytalanok is — szimottevéen kevesebbet interneteznek magyar nyelven, mikézben a
tobbségi nyelvii honlapokat dtlag folotti gyakorisiggal haszndljék. A szerb, romdn stb. nyelvi(i
internetfeliiletek dtlagosndl jéval intenzivebb haszndlata gyakorlatilag mindegyik, a kozossé-
gi értékrend szempontjabdl negativ tartalmat hordozé véltozé esetében jellemzd.

53/2. tablazat

Internethaszndlat a honlapok nyelve szerint*

pozitiv 95,8 43,7 95,9 43,7

negativ 94,4 48,1 81,7 45,1
bizonytalan 87,5 54,4 86,1 43,3

akeiv 95,4 47,2 91,3 43,0
passziv 94,0 36,4 95,0 46,1
bizonytalan 89,5 55,2 97,3 50,3

status-identitds 100,0 69,0 82,6 73,9
lét-identitds 94,0 44,4 93,6 41,9

multietnikus/kulturdlis 93,5 47,7 92,4 45,5
teriileti 100,0 34,2 91,6 25,5
nincs szitkség autonémidra 100,0 44,6 88,8 22,8
bizonytalan 92,3 48,3 93,4 46,5

pozitiv 94,6 44,2 92,3 40,6
negativ 97,5 40,6 93,6 49,4
bizonytalan 93,4 52,6 91,9 50,9

pozitiv 96,9 42,8 92,4 43,3
negativ 91,5 46,0 95,6 51,7
bizonytalan 93,2 50,2 88,4 42,0

,On milyen gyakran nézi a magyar, illetve t6bbségi nyelvii honlapokar?”
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soha. ...100-gyakran)
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Az emlitett k6zombos (nem tudja/nem vidlaszolt) kategéridba tartozé felvidékiek eseté-
ben példdul immdron aligha beszélhetiink az anyanyelven valé internetezés dominancidjarél,
hiszen kériikben a 80 dtlagpontot meghaladé mértékben ldtogatnak szlovdk nyelvi honla-
pokat. Ugyanez mondhaté el tovdbbd az orszdgukat hazdjuknak tekintd stdtus-identitdssal
rendelkez8krdl is, akik mindeniitc 20-25 4tlagponttal nagyobb gyakorisdggal interneteznek
tobbségi nyelveken a regiondlis dtlagokhoz, és még anndl is inkdbb a hazdjuknak sziiléfoldji-
ket tartd lét-identitdstiakhoz képest.

Ugyanez a tendencia érvényesiil a kettds dllampolgarsdghoz valé viszony szerint is, ahol
azt ldtjuk, hogy a tobbségi nyelven torténd internethaszndlat mértéke egyenes ardnyban né
az dllampolgarsdg irdnt érdeklédétdl az azt elutasitokon 4t a kérdéssel kapcsolatban bizony-
talanokig.

Ezek a kiragadott példdk — a tdbldzatokban megjelend szimos egyéb ezt igazol6, 4m kiilon
nem emlitett adatsorral egyiitt — egyértelmien arra utalnak, hogy a kozosségi értékekedl és
érdekvédelemtd] kiilonbozd fokon elforduld rétegekhez tartozdk internethaszndlata a nyelvi
dimenzié mentén is kell6képpen tiikrozi a hatdron tdli magyarsdg korében megfigyelhetd
értékrend-er6zié egyre inkdbb eszkaldlédé folyamatit.

Az emlitett figyelmeztetd jelek ellenére mégis elmondhaté azonban, hogy a nyelvhasznélat
szempontjdbdl az internetezés terén egyelére relative kevésbé szorult hdttérbe az anyanyelv
ahhoz képest, amint azt a televizié nézés, illetve a rddidhallgatds esetében tapasztaltuk. Mind-
ez olyan pozitiv fejleményként értékelhetd, ami a hatdron tdli magyar értékrend és identitds
megdrzésének szempontjdbdl szémottevd tartalékok meglétére utal, ennek kiakndzdsihoz
azonban a jelenleginél lényegesen dtgondoltabb nemzetpolitikai kommunikdciés stratégidra
lenne sziikség. Noha az internet eredendden decentralizélt felépitést halézatok rendszereként
miikddik, mindez azonban nem zdrja ki egy olyan, tudatosan felépitett nemzetstratégiai célo-
kat szolgdlé magyar nyelvi internetes hélézat felépitését és miikodtetését, amely képes eljutni
a hatdron tuli magyarsdg legkiilonboz8bb rétegeihez, beleértve az asszimildcié szempontjdbdl
leginkdbb érintett rétegeket is.®

A térgyalt szempontbdl a vildghdlén megjelend anyanyelvi szoveges tartalmak (4jsdgok,
blogok stb.) mellett még hatékonyabb értékrend- és identitdsérz8 tartalékot jelenthetne 4j
online rddi6k és televizidk létrehozdsa. Elemzésiinket ezért a jelenleg mar meglévé ilyen jelle-
gl internetfeliiletek haszndlatdval kapcsolatos tendencidk bemutatdsdval zarjuk.

43 Az emlitett célok minél el8bbi elérése anndl is inkdbb indokolt, mert a vizsgdlt régidkban a jelenlegi hely-
zetre kozel sem az emlitett nemzetstratégiai céllal miikddé magyar nyelvi honlapok dominancidja a jellemz8.
A magyar nyelven m(ikddd internetfeliiletek szdmardnya kozott ugyan régiénként igen jelentds kiilonbségek
tapasztalhatok (az erdélyi t6bb szdz honlaptél a kdrpdtaljai alig egy tucatnyiig), az identitdsmegdrzés szempont-
jdbol azonban egyeldre erdsen hidnyos kindlatrél beszélhetiink. Példaként emlithetd, hogy Erdélyben az egyik
vezetd portdl egy magyarorszdgi liberdlis internet-vallalkozds fidkintézményeként miikédik, az asszimildcié 4leal
leginkdbb suajtott Felvidéken pedig — mellesleg alighanem ennck is készénhetéen — az Ggyszintén az organikus-
nemzeti értékekkel szemben 4116 anyaorszdgi posztkommunista és militdns liberdlis kapcsolatokkal rendelkezd
honlapok erételjes talstlya érvényesiil, minimdlis szimd nemzeti elkdtelezettségi, emellett pedig gyér ldtoga-
tottsdgt ellensullyal.
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3.3.3. Az internethasznilat intenzitdsa az internetes sijsdgok, valamint az online
rddidk és televizidk haszndlata szerint

Az internetrdl torténd informdcidszerzés terén a hatdron tili magyarsdg korében az interne-
tes Gjsdgok (illetve a nyomtatott sajtétermékek vildghalén is megjelend kiilonbozd feliiletei)
jelent8sen népszertlibbek az ugyanott elérhetd online rddidk és televizidk haszndlatdndl.

11. 4bra
Internetes tijsdgok, valamint online rddidk és televizidk haszndlatdnak intenzitdsa*
70
60 T 58,7 T 58
50 49,3
T 46,3
40
B 29,0
88 b 37,1
30
20 @ Ujsdgok
m radié, televizié
10
0
Erdély Felvidék Kirpitalja Vajdasig

»Milyen gyakran szokott internetes tijsdgokat olvasni, illetve online rddidkat hallgatni és televizidkar nézni?”

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba.....100-gyakran)

Kiilonosen igaz mindez a felvidékiek és a vajdasdgiak esetében, akik mintegy 20 dtlagpont-
tal intenzivebben kovetik az internetes tjsdgokat, mig az erdélyiek és kdrpdtaljaiak korében
ehhez képest csupdn alig 10 dtlagpontnyival marad el — az elébbi régiékban tapasztalthoz
képest egyébként nagysigrendileg ugyanakkora intenzitdst — online radiék és televiziék hall-
gatottsdga, illetve nézettsége az irott internetes tartalmak haszndlata mogott.

Ezek a részardnyok tehdt mindegyik régiéban azt mutatjdk, hogy az internet dltal bizto-
sitott szdmos funkcié koziil éppen az informdcidszerzés tekintetében tapasztalhaté relativ
lemaradds (példdul a kapcsolattartdshoz, vagy a kozdsségi hdlézatokban vald részvételhez
képest). A tovabbiakban ezért réviden azt vizsgaljuk, hogy a kiilonbozd értékrendtipusokba
tartozdk koziil melyekre igaz leginkdbb, illetve legkevésbé a fenti megéllapitds.

44 Azinternethaszndlat most elemzett vonatkozdsainak szdzalékos regiondlis megoszldsait 1. Melléklet 304. oldal.
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Ezzel kapcsolatban a tdbldzat adatsorai azt mutatjak, hogy internetes tjségokbdl néhdny
kivételtdl eltekintve mindegyik régidban dtlag fol6tti ardnyban a kozéleti irdnt érdekléddk, a
kulturélis, kiilondsen pedig a teriileti autonémidt tdamogatdk, valamint a magyar dllampol-
girsdgot kérelmezdk tdjékozddnak.

54. tablazat

Internetes tjsdgok haszndlatinak intenzitdsa*

(Ertékrendvéltozék szerint)

pozitiv 52,6 62,6 46,4 59,9
negativ 45,1 44,5 52,4 53,0
bizonytalan 44,0 58,4 34,4 52,8

akeiv 48,9 59,4 47,7 55,7
passziv 49,6 49,1 37,8 63,3
bizonytalan 51,9 60,4 58,6 55,5

stdtus-identitds 47,1 56,1 25,5 60,3
lét-identitds 48,3 62,5 45,0 55,9

multietnikus/kulturélis 49,4 59,5 50,2 56,7
teriileti 52,8 83,0 50,3 62,6
nincs sziikség autondmidra 52,2 60,3 31,9 44,1
bizonytalan 48,0 51,6 43,9 64,6

pozitiv 51,0 65,6 47,6 53,8
negatfv 47,2 59,4 36,9 65,3
bizonytalan 46,9 53,1 49,4 63,4

pozitiv 51,9 61,2 49,0 57,9
negativ 39,1 56,2 37,6 44,8
bizonytalan 42,9 60,7 45,5 70,5

»Milyen gyakran szokott internetes tijsdgokat olvasni?”
* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (I-soha.....100-gyakran)
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Veliik szemben az internetes Gjsagokbdl csupdn dtlag alatti ardnyban informalddok kozoee
emlithetdk a kozéleti kérdések tekintetében bizonytalanok, a stitus-identitdstuak, a kdrpdtal-
jai és a vajdasdgi autonémia-ellenz8k, valamint az dllampolgdrsdg felvételét elutasitok.

Ez a felsorolds elemzésiink sordn mdr sokad izben azt jelzi, hogy a kozosségi értékek és
érdekvédelem irdnt nyitottabb rétegek informdcids bdzisa jéval szélesebb a jelzett értékektdl
elfordulékhoz, illetve az azok irdnt érdektelenekhez képest, dm mindez az online rddids és
tévés tdjékozbdds tekintetében csupdn részben érvényes.

55. tabldzat
Internetes online riadidk és televiziék hasznalatinak intenzitdsa*
(Ertékrendvaltozék szerint)

pozitiv 40,8 40,5 35,1 37,5
negativ 39,3 33,0 47,0 44,0
bizonytalan 38,7 38,7 34,5 44,1

aktiv 38,9 38,4 36,2 34,9
passziv 44,3 45,5 40,8 46,9
bizonytalan 37,1 37,5 37,3 58,1

status-identitds 36,9 38,1 50,3 60,3
lét-identitds 39,7 40,8 35,2 37,4

multietnikus/kulturélis 39,8 37,3 39,9 36,1
teriileti 40,5 45,6 30,3 53,4
nincs szitkség autonémidra 44,5 43,8 27,0 38,0
bizonytalan 41,7 35,6 39,0 50,3

pozitiv 43,1 38,6 34,8 34,6
negativ 36,1 44,0 38,2 44,7
bizonytalan 34,0 35,4 43,7 47,6

pozitiv 41,5 34,6 377 39,0
negativ 35,2 39,4 40,8 41,2
bizonytalan 32,8 41,1 31,6 39,2

»Milyen gyakran szokott internetes online rddidkat hallgatni és televizidkar nézni?”

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba.....100-gyakran)
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Az emlitett tendencidt elsésorban az jelzi, hogy internetes online radidkat és televiziokat
példdul — ismét néhdny kivételtdl eltekintve — mind a vdlasztdsokon val6 részvétel szempont-
jabol és a kozélet irdnt passzivak, mind az autondémidt elutasiték a regiondlis dtlagokat meg-
haladé méreékben hallgatnak/néznek. Mindez azonban aligha jér informdcids teriik szdmot-
tevd béviilésével, aminek okdt abban kell ldtnunk, hogy amig az internetes tjsigok déntéen
kozéleti/politikai/kulturdlis/ismeretterjesztdé tartalmakat hordoznak, addig az audiovizudlis
internetfeliiletek (youtube, zenei és filmes honlapok stb.) donten tomegkulturilis tartalma,
szérakoztatd jellegtiek.

Tekintet nélkiil azonban a fenti megfontoldsokra, végeredményben elmondhaté, hogy a
hatdron tdli magyarsigot értékrendtipusok szerint a vizsgélt vonatkozdsban is meglehetdsen
megosztott internethaszndlati gyakorlat jellemzi, amely egyardnt utal mind pozitiv, mind
negativ tendencidkra a kdzosséghez valé kotédés szempontjabdl.

4. Osszegze’s

Elemzésiinkben az elektronikus médiafeliiletek, mint domindns tudatformdlé tényez8k ha-
tdsmechanizmusainak azon aspektusait vizsgiltuk a hatdron tali magyarsig korében, melyek
részletes bemutatdsdra kutatdsunk osszefoglalé tanulmanykotetében terjedelmi okokbdl nem
keriilt sor. Ott elsésorban a nemzeti identitds és az asszimildciés folyamatok szemszgébél
kisértitk figyelemmel az érintettek médiahaszndlati szokdsait, eztttal pedig az el6bbiekkel
szoros egységet alkotd kozéleti értékrend szerinti rétegzddés alapjan kovettitk nyomon a ku-
tatds tapasztalatait.

Az elemzés sordn annak bemutatdsdra torekedtiink, hogy a kivélasztott értékrendvéltozok
szerint mekkora szegregicids tavolsigok jellemzik a kiilonb6z6 értékrendtipusokba tartozd
hatdron tdli magyar tdrsadalmi rétegek tagjainak médiafogyasztdsit. Hipotézisiink az volt,
hogy a kozosségi értékek irdnt nyitott/aktiv, illetve a kozosségi értékektdl elforduld/passziv
rétegek médiahasznalata kiilonbézik egymdstdl, ami — a tartalmi- formai szempontbdl eltérd
informdcidforrdsok vélasztdsa és befogaddsa — erdteljesen visszahat mind az egyének éreék-
rendjére, mind az érintett hatdron tuli magyar kozosségek kohézidjanak megszilarduldsira/
erézidjara.

Mindez a bemutatott tendencidk ismeretében — elenyészd szdmu szabdlyt erdsbitd kivéte-
lektdl eltekintve — beigazolédott, aminek f6bb tanulsdgai a kovetkezok.

4.1. Televizi6 nézés és értékrend

A televizié nézés intenzitdsa (a naponta tévézésre forditott id) mindegyik régidban jelents-
sen nd az életkor emelkedésével, emellett pedig inkdbb a tdrsadalmi ranglétra alsébb fokain
lévSket jellemzi, hogy éltag folotti mértékben televizidznak.

Ertékrendvaltozok szerint szertedgazé megoszldsokat tapasztaltunk, melyek egyfeldl utal-
hatnak arra, hogy a kevesebb tévénézésre forditott id§ informécié-hidnyhoz vezethet, dm
egyben arra is, hogy a leginkdbb nézettnek bizonyult kereskedelmi televizidok uniformizdle
programkindlata ugyanigy az informdciék tartalmi besz(ikiilésével jrhat. Ez a feltételezés
forditva is éppugy igaz lehet: elképzelhetd ugyanis, hogy a regionilis dtlagokndl csekélyebb



106 Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

ardnyd, 4m vélasztékosabb televizié nézési gyakorlat sokkalta hatékonyabb informaciétobb-
letet eredményezhet a befogadék szdmdra, mint a kereskedelmi televizidk altal kozvetitett,
dontden a fogyasztdsra 6sztonzd tdmegkulturdlis uniformizale mésorkindlat.

Mint emlitettiik, az anyanyelven vald televizidzds tekintetében a magyarorszdgi kereske-
delmi televiziok nézettsége mindegyik vizsgdlt régidban vezetd helyet foglal el, s regionilis
eltérések csupdn abban mutatkoznak, hogy ezeket a t6bbi csatornatipus népszertisége milyen
tavolsdgbdl koveti.

A kozosségi éreékek irdnt nyitott rétegek mindeniitt a regiondlis dtlagokat magasan meg-
haladé ardnyban kovetik magyar nyelvi kozszolgélati televiziok misorait, emellett azonban
a kereskedelmi tévék addsait sem nézik a regiondlis dtlagokndl kevésbé intenziven. Veliik
szemben a kozéleti kérdésektdl elfordulék csupdn mélyen dtlag alatti mértékben szerzik in-
formdcidikat a magyar kozszolgilati televiziok misoraibél, kovetkezésképpen anyanyelvi in-
formaciébazisuk drasztikus mértékben a kereskedelmi televizidk mtsoraira szikiil, annak
minden, az értékrendet lazit6 és eroddlé kovetkezményével egyiitt.A bizonytalan kozosségi
éreékrenddel rendelkezék korében olyannyira a magyarorszdgi kereskedelmi televiziok 4l-
tal kozvetitett — dontden a szenzdcié-hajhdszdst elétérbe helyezd — informdcids tartalmak
dominancidja érvényesiil, aminek akdr egyenes kdvetkezménye is lehet az érintett rétegek
kozugyek irdnti érdektelenségének tovdbbi fokozbéd4sa.

A t6bbségi nyelvii televizié csatornatipusok nézettségével kapcsolatos regiondlis mutaték
még inkabb a kereskedelmi tévék dominancidjdt jelzik, ami igen szdmottevd értékrend-erd-
zibra utal az érintett magyar kozosségek koztigyei irdnti kotddés meglazuldsa szempontjabdl.
Végeredményben adataink alapjin nem kétséges: a hatdron tuli magyarsdg bizonyos rétegei
minél nagyobb mértékben szerzik informdcidikat a tobbségi nyelvii — els6sorban kereske-
delmi — televizi6 csatorndk miisoraibdl, anndl inkdbb gyengiil a kozosségiik érdekei, illetve
érdekvédelme irdnti elkotelezettségiik.

A kozosségilkozéleti értékrend alakuldsa szempontjdbdl tehde egyértelmd jelek utalnak
arra: a tobbségi nyelven valé informdcidszerzés ugyan a hatdron tdli magyar kozosségek tag-
jai szdmdra hasznos gyakorlat lehet, dm csupdn abban az esetben, ha mindez nem okoz egy-
ben ardnytalan mértékii elszakaddst az anyanyelvi tdjékozoddsi forrdsokedl.

A magyar nyelvi kozéleti/politikai televiziés misorpreferencidk (hirmisorok, kozéleti/
politikai vitamtsorok és interaktiv/betelefondlés véleménymiisorok) alapjin a hirmisorok
mindegyik régiéban vezetd helyet foglalnak el, amihez képest mind a politikai vita- és elem-
26, mind a kozéleti/politikai témdkkal foglalkozé interaktiv betelefondlés miisorok minden-
titt egyardnt nagysagrendekkel csekélyebb ardnyd népszertiségnek orvendenek.

Ezzel kapcsolatban érdemelnek emlitést a magyar nyelv(i kozéleti/politikai kereskedelmi
televiziok népszertiségi indexei, melyek a kovetkez8k: a relative alacsony foka nézettségen
beliil a hatdron tuli magyarok korében elsésorban a nemzeti-konzervativ misorpolitikdval
rendelkezd kozéleti/politikai televiziok (Hir TV és Echo TV) 6ssznézettsége domindl (23
és 32 dtlagpont kozott), a baloldali-liberdlis ATV pedig csupan Erdélyben és a Vajdasdgban
mondhaté relative népszertinek (15-17 4tlagpont).

A tobbségi nyelvi televiziés hirfogyasztds mértékére vonatkozé adataink visszaigazoljék
az anyanyelven valé tdjékozdéddsi gyakorlattal kapcesolatban tapasztaltakat. Eszerint nagyobb
foku kozéleti érdeklédést tandsitok a tobbségi nyelvii hirmiisorokat is mindegyik régiéban
dtlag koriili, vagy afolotti mértékben kovetik, a passziv és bizonytalan rétegek tagjait azon-
ban e téren is csaknem ugyanolyan foku érdektelenség jellemzi, amint azt a magyar nyelvi
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politikai musorokkal kapcsolatban jeleztiik. Az orszdgukat sziiléfoldjitknek tekintd stdtus-
identitdst hatdron tdli magyarok kdrében példdul a nem anyanyelven valé televiziés kozéleti/
politikai informdcidszerzés immdron ugyanolyan fontossdggal bir, mint a magyar. Mindeb-
bdl az kovetkezik, hogy az emlitett asszimildns rétegek esetében beldthat6 id6n beliil nagy
valdszintiség szerint bekdvetkezhet a tobbségi nyelven valé tdjékozédds dominancidja, ezzel
egylitt pedig a kozosségi kohézié szempontjibdl kardindlisan fontos anyanyelvi informdciok
visszafordithatatlan hdttérbe szoruldsa.

A televizié nézés és a kozosségi értékrend kolesonhatdsai tekintetében tehdt végeredmény-
ben egyre szegregéltabb, polarizaltabb tendencidkat regisztralcunk a vizsgale értékrendvéltozok
szerint, melyeken beliil az anyanyelven val6 tdjékozddds hatdrozottan gyengiil8 poziciéi nyer-
tek bizonyitdst. Mindez pedig arra utalé egyértelmii jel, hogy mind a kereskedelmi televiziok
térnyerése, mind az anyanyelvi informdciészerzés hattérbe szoruldsa hatvdnyozottan vissza-
hat a hatdron tdli magyarsdg korében tapasztalt koz6sségi értékrend erézidjra.

4.2. Radidhallgatds és értékrend

Ezzel kapcsolatban azt tapasztaltuk, hogy a legkevesebbet az erdélyiek, legtbbet pedig a vaj-
dasdgiak rddiéznak. Ezen tal szembet(ing, hogy a rddidhallgatdshoz képest az erdélyiek és a
karpdataljaiak mondhaték markdnsan televizié figgéknek, mig a felvidékiek és a vajdasdgiak
esetében csaknem percre pontosan ugyanakkora érdeklédést regiszerdltunk mindkée média-
feliilet haszndlatdval kapcsolatban.

Végeredményben elmondhaté, hogy amig az erdélyi és a vajdasdgi magyarok magyar nyel-
vii rddidhaszndlatdt dontSen a regiondlis adok, a felvidékiekét a magyarorszagi kereskedelmi,
a kdrpdraljaiakét pedig az anyaorszdgi kereskedelmi és kozszolgélati radiéaddk hallgatottsiga
jellemzi.

Ertékrendviltozék szerint a kordbban megismert tendencia érvényesiil: amig a kézéleti
szempontbdl pozitiv/aktiv rétegek tagjai esetében egyetlen magyar nyelven sugdrzé rididadé
hallgatottsdga sem marad el a regiondlis dtlagoktdl, vagy jelentdsen a folotti éreékeket mutat,
addig a negativ/passziv, valamint a bizonytalan értékrenddel birék doénté tobbsége csupan
nagysdgrendekkel kevésbé jut informdciékhoz anyanyelvén a radiék misoraibdl. Kiilonésen
érvényes mindez a magyarorszdgi kozszolgalati rididk, emellett pedig az dllami rddiék ma-
gyar addsai, illetve a magyar nyelvi regiondlis (lokdlis) rddi¢addk esetében.

A rédidhallgatdsi gyakorlattal kapcsolatos adataink azt igazoljik, hogy a kozdsségi érték-
rendjiiktdl kiilonboz6 fokon elszakadt hatdron tdli magyarok anyanyelvi informécids bdzisa
egyre inkdbb besziikiil, s a magyar nyelvli médiahaszndlatuk mdr beldthaté idén beliil csak-
nem kizdrélag a tomegkulturilis tartalmakat hordozé kereskedelmi televizié csatorndk és
radidadok kindlatdra korldtozddhat.

A t6bbségi nyelven sugdrzé rddidaddk hallgatottsiga terén tapasztalhaté tendencidk erd-
teljesen visszaigazoljdk és megerdsitik a kérdéssel kapcsolatban eddig bemutatott negativ
tendencidkat. Egyértelmi tendenciaként jelentkezik példdul, hogy a hatdron tdli magyar ké-
z6sségek kozéletében zajlé folyamatok irdnt érdeklédék egyik régidban sem hallgatnak dtlag
folotti ardnyban sem kozszolgélati, sem kereskedelmi szlovak, szerb stb., nyelvi rddiéaddkat,
a negativ kozéleti értékrendtiek, valamint a bizonytalanok rddi6s informdciés bdzisit azon-
ban mdr igen erdteljesen meghatdrozzik a tobbségi radidk dltal sugdrzott misorok. A bemu-
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tatott tendencidk végeredményben tehdt egyértelmden arra utalnak: amig az anyanyelvi in-
formdcidforrasok hasznélata aktivabb kozéleti szerepvallaldst generdl (és forditva), az dtlagot
meghaladé t6bbségi nyelvi rddidhallgatds azonban mdr egyértelmien erdteljes passzivitdst
eredményez a vizsgilt kozosségek kozéletéhez valé viszony terén.

4.3. Internethasznalat és értékrend

Az internethaszndlattal kapcsolatban els6ként az érdemel figyelmet, hogy miutdn a vildgha-
16t annak multi-funkcionalitdsibdl adéddan az eltérd értékrenddel bird hatdron tdli magyar
felhaszndldk is kiilonbozd informdcids tartalmakhoz valé hozzdférés céljdbdl hasznéljik, az
internetezésre forditott id6 6nmagdban alig nydjt némi ismeretet a vilighdlén szerzett infor-
mdcidk tartalmi vonatkozdsairdl, illetve azok hatdsardl az érintettek értékrendjére.

Az internethaszndlat intenzitdsa szempontjibdl regiondlisan relative megegyezd tendenci-
dk koziil emlitésre méltd, hogy a stdtus-identitdstiakra egyik régiéban sem jellemzd az dtlag
folotti internethaszndlat — szemben a sziiléfoldjiiket hazdjuknak tekintSkkel —, s a kettds 4l-
lampolgarsdg irdnt érdekl6d8k is mindeniitt nagysdg-rendekkel (Erdélyben és a Vajdasdgban
példdul kétszer) tobb idét toltenek az internet elétt, mint a magyar dllampolgdrsdg kérvénye-
zésének lehetSségét elutasitdk.

A vildghal6 haszndlatinak nyelvi dimenziéi tekintetében egyeldre erdteljes anyanyelvi do-
minancia jellemz8, 4m az értékrendvéltozdk szerint természetesen mdr kozel sem azonos
ardnyban. Ennek lényege: a kozéleti problémék irdnt nem, vagy kevésbé érdeklédd rétegek
tagjai mindegyik régiéban egyardnt szimottevéen kevesebbet interneteznek magyar nyelven,
mikozben a tobbségi nyelvi honlapokat dtlag folotti gyakorisdggal haszndljak. Az emlitett
példék egyértelmiien arra utalnak, hogy a kozosségi értékektdl és érdekvédelemtdl kiilonbozé
fokon elfordulé rétegekhez tartozék internethaszndlata a nyelvi dimenzié mentén is kell6kép-
pen tiikrozi a hatdron tili magyarsdg korében megfigyelhetd értékrend-erézié egyre inkdbb
eszkaldlédé folyamatie.

Az emlitett figyelmeztetd jelek ellenére elmondhaté azonban, hogy a nyelvhasznélat szem-
pontjibdl az internetezés terén egyelére relative kevésbé szorult hdttérbe az anyanyelv, ami
a hatdron tdli magyar értékrend és identitds meg6rzésének szempontjibdl szimottevé in-
formdcids tartalékok meglétére utal. Az internet adta lehetdségek kiakndzdsihoz azonban a
jelenleginél Iényegesen dtgondoltabb, strukturdltabb és miel8bb megvaldsitandé nemzetpoli-
tikai kommunikdcids stratégidra lenne sziikség.



A fiatalok médiafogyasztisa

MEGYERI KLARA

1. Bevezetd

A tanulmdny a hatdron tuli fiatalok médiafogyasztdsinak sajitossdgait igyekszik feltdrni
mind az id8sebb korosztdlyokhoz képest, mind a magyarorszdgi adatokkal és egyes esetekben
a nemzetkozi trendekkel dsszehasonlitva. Az elemzés elsésorban arra a kérdésre keresi a vé-
laszt, hogy a hatdron tdli fiatalokra jellemz8-e a kdzélettdl valé elfordulds, hogyan nyilvanul
meg ez a médiafogyasztdson keresztiil, mennyire fordul a tdjékozédds és a médiafogyasztds
dltaldban az internet felé és ennek milyen jelentésége, kovetkezményei tarhatdk fel; hogyan
alakul 4t a média szerepe, illetve hogyan alakul a minket érdekld csoportban a tdjékozédds
és a szérakozds dimenzibiban ez a szerep. Mindezeken til, illetve ezekkel 6sszefiiggésben
megprobélunk megéllapitdsokat tenni az értékrend és a nemzeti identitds alakuldsdrdl, a ki-
sebbségi nemzeti 1ét megélése és a médiafogyasztds viszonydrdl.

A hatdron tuli magyarokkal kapcsolatos adatok forrdsa a B-Fékusz Intézet (BFI) 2011-ben
négy régiéban (Erdély, Felvidék, Kdrpdtalja, Vajdasdg) lefolytatott, a felndtt magyar népessé-
get régiénként reprezentdlé kutatdsa.

A hatdron tali magyar fiatalok médiafogyasztdsanak jelen vizsgédlata kiemelt kérdésként keze-
li, hogy a fiatalok id6sebbektdl eltérd szokdsai megfelelnek-e a magyarorszdgi trendeknek. Ma-
gyarorszdg oly médon lehet a vonatkozdsi pontja ezen 6sszehasonlitdsnak, hogy a kisebbségi lét
kérdéseitdl mentes 6sszehasonlitdst ad, és szimos esetben az azonos nyely, illetve a hatdron tdli
magyarok médiafogyasztdsdban jelentds szerepet jétsz6 magyarorszdgi médiumok miatt ugyan-
azon tévécsatorndk, rddidadok nézettségét és hallgatottsdgdt hasonlithatjuk ssze a két mintdban.

A magyarorszdgi népesség adatainak forrdsa a Publicus Kft. 2009-ben, 3500 {8 személyes
megkérdezésével végzett kutatdsa, amely nem, kor, iskolai végzettség és NUTS II. régios
besorolds szerint reprezentélja a magyarorszigi felnétt népességet. Az adatfelvétel idépontja
2009. janius 1. — jalius 1. A mintavétel médja tgynevezett véletlen sétds mintavétel. A méd-
szer lényege, hogy a kérdezd egy kiindulépontot és egy bejirandé dtvonalat kap a mintdba
bekeriilt telepiilésen, és az Gitvonalon meghatdrozott algoritmus szerint keresi fel a lakdsokat.
A kutatds részét képezd médiakuratdsi blokk elsdsorban a politikai tdjékozéddsra koncentrdl,
de dltaldnos adatokat is tartalmaz a televiziézds, rddidzds és internetezés témdjdban. Az elem-
zéshez ezen kutatds vdlasztdsa mellett sz616 érv a nagy elemszdmon és a lehetdségekhez képest
osszehasonlithaté médiafogyasztdsi adatok meglétén kiviil az, hogy a kutatds értékkutatds
modult is tartalmaz, igy a médiafogyasztds—érték—nemzeti identitds hdrmassiginak vizs-
gdlata sordn a hatdron tuli mintdban tovdbbi 6sszehasonlitdsi lehetSségeket, magyarorszdgi
referenciapontokat taldlunk. A kivalasztott magyarorszdgi minta hdtrinya az, hogy hdrom
évvel kordbban késziilt az adatfelvétel, mint a hatdron tdli magyarsigot reprezentdlé minta,
igy nehézségekkel taldljuk szembe magunkat 4ltaldban a médiafogyasztdsi eredmények 6sz-
szehasonlitdsa, de kiilondsen az internetezési szokdsok vizsgdlata sordn.

Mivel a kiindulépontként szolgalé kutatdsok csak részben lettek a figyelmiink kdzéppont-
jiban 4ll6 kérdések megvalaszoldsdra tervezve, a BFI hatdron tdli kutatdsin és a Publicus
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magyarorszagi felmérésén kiviil az adatok értelmezésének olykor hdtteret, értelmezési keretet
adnak mds kutatdsi eredmények. Ezek kozott a legfontosabb a European Social Survey kuta-
tdssorozat, amely t6bb id8pontban, vdltozé orszdgokban, de nagy dtfedéssel betekintést ad a
politikai kulttra és a tdjékozédds eurdpai folyamataiba.

2. Az elemzés tartalma, elméleti keretek

A médiafogyasztds kérdése onmagdn tilmutatdan jelen vizsgdlatban a politikai, kozéleti érdek-
18déssel, az értékrenddel, és nem utolsé sorban a hatdron tdli magyarsig nemzeti identitdsinak
(megdrzés vs. asszimildcid) kérdésével 8sszefonddva jelenik meg. A nemzeti identitds és a mé-
diafogyasztds viszonydnak elméleti keretét szamunkra tobbek kozott a kozszolgalatisdg mint a
nemzeti identitds Gjratermelésének féruma hatdrozza meg (Price, 1988)'. Monroe E. Price: A
televizié, a nyilvdnos szféra és a nemzeti identitds cim@ miive a kdzszolgdlatisdg helyét, illetve
a térsadalmak életében betoltott szerepét igyekszik meghatdrozni. Nézete szerint a tdmegkom-
munikdcié kordban az dllamok 4ltal fenntartott televizi6 és radié szerepe igen erés a nemzeti
identitds, a tdrsadalom kozds értékrendjének és szimbdélumainak termelése, megjelenitése és
megerdsitése szempontjabdl. Nagyon egyszerlien megragadva, mindaddig, amig van egy-két
csatorna, amelynek a miisordt egy kozosség lényegében minden tagja koveti, és az ott kozveti-
tett tartalom kialakitdsa mogott meghtizédik az a cél, hogy a kozosséget érintd tigyeket, és a
kozosséget Osszetarto, azt kozosségként értelmezni lehetévé tévd szimbdlumokat megjelenitse,
lehetdség van kozosségi identitdsrol, a kozosséget osszetarté kuledrdrdl beszélni. Figyelmen ki-
viil hagyva jelenleg, hogy ennek milyen konzekvencidi vannak az dllam 4ltal kézben tartott
frekvencidk elosztdsdra és a kozszolgdlati miisorszolgaltaték dllami kézben tartdsdra, arra a kér-
désre fékuszalunk, hogy a kozszolgdlati médiumok, szemben a kereskedelmi médiumokkal
valamilyen mértékben képesek a kozdsséghez tartozds megteremtésére, annak vjraalakitdsdra.
Természetesen ez erds leegyszer(isités, amely figyelmen kiviil hagyja, hogy a kereskedelmi mé-
diumok altal szerkesztett tartalmak sem kizdrélag globélisak, és dthatja 8ket a terepiil szolgdld
kultdra és ugyancsak nem tud szdmot adni arrél, hogy mennyiben felelnek meg az 4ltalunk
vizsgalt kozszolgdlati csatorndk, illetve miisorok az idedlis kozszolgalatisdg kovetelményének.
A leegyszer(isit$ volta ellenére, ennél jobb megoldds hidnydban, a kozszolgilati, illetve keres-
kedelmi tartalmak hangsilydt a médiafogyasztdsban a nemzeti identitdshoz, az édllam, illetve
a kozosség tigyeihez vald viszony osszefliggésében kezeljitk. Vizsgalatunkat olyan helyzetben
folytatjuk, amelyben szinte korldtlanul elérhetSk a televizidcsatorndk, a rédidk addsai is fogha-
tok széles korben a hatdrokon tdl és szdmos tartalom elérhetd az interneten. A jelen médiavild-
gdnak ezen kivill jellegzetessége, hogy szdimos kiilonféle tartalom 4ll a fogyaszté rendelkezésére,
ezért is meriil fel a valasztds kérdése, ezért valasztottuk a vizsgalat egyik legfontosabb terepének
a csatorna-, illetve misorvélasztast.

A hatdron tali magyarsdg esetében a kisebbségi nemzeti identitds aspektusdbél vizsgdlédva
kiindulépontunk szerint a magyarorszdgi kdzszolgélati tartalmakhoz és a hatdron tali ma-
gyar nyelvii tartalmakhoz (akdr orszdgosak, akdr helyiek) valé viszony a legmeghatdrozdbb,
ennek a helyi, tobbségi nyelvii kozszolgdlati tartalmak fogyasztdsa pedig értelmezési hdtteret
kindl. A kisebbségi nemzeti identitds szempontjibél valdszintileg kiilonésen nagy jelentd-

1 Azirodalomjegyzék a kotet végén taldlhaté 1. Melléklet 309. oldal
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ségiik van a magyar nyelv(i helyi tartalmaknak, amelyek a kisebbségi nemzetiségi lét kozos
értelmezési kereteit, problémdit képesek megjeleniteni.

Ezen kérdések vizsgdlatdt nem lehet statikusan elképzelni, szigortian ragaszkodva ahhoz
az értelmezési kerethez, hogy a hatdron tdli magyarsdggal foglalkozé tartalmak irdnt meg-
nyilvanulé esetleges érdektelenség a fiatalok kozott egyértelmien a sajét kisebbségi létiiked]
valé elforduldst jelzi. Minden ilyen jelleg(i eredmény egyben felveti azt a kérdést is, hogy az
adott tartalom mennyiben képes adekvit médon megszélitani a kozonségée, jelen esetben a
fiatalokat, és mennyiben képes kovetni a nemzeti identitds megélésének esetleges természete-
sen bekovetkezd véltozdsait.

A nemzeti identitds, az éreékrend és a médiafogyasztds Osszefliggéseinek célul kitlizoee
vizsgdlata megkaveteli az dlldsfoglaldst a média hatdsdval kapcsolatos kiterjedt vita teriiletén.
Kiindulépontunk szerint a média az tgynevezett kultiviciés elmélet értelmében (Gerbner,
2000) fejt ki hatdst, vagyis hosszt tdvon alakitja a befogaddk valésigrdl alkotott képét, nem
a kozvetlen tizenetek azonnali hatdsdnak formdjiban. Viszont a szimos médium, csatorna,
ad¢ kozotti szabad vilasztds eredményeképpen nézetiink szerint ez a kultivdcids hatds is csak
a szelektiv észlelés elméletének (Klapper, 1960; Festinger, 2000) értelmében érvényesiilhet,
vagyis a befogadé a sajdt véleményével, viligképével egyezd tartalmakart vélasztja ki és azok
megerdsitésére ,haszndlja” a médiafogyasztast. A két megkozelitésméd annyiban el is kiilo-
nithetd, hogy feltételezhetjiik, a kdzéleti vagy barmilyen kérdésben kozvetleniil véleményfor-
mélé tartalmak, illetve a vélemények befolydsoldsdra képes informdacidk koziil a befogaddk
szelektiven vélasztanak; a szérakoztaté tartalmak viszont, amelyek nem hordoznak ilyen
informdcidkat hosszt tdvon a vildgrol alkotott kép, az értékrend befolydsoldsdra lehetnek
alkalmasak.

Ennek megfeleléen nem feltételezziik a média kozvetlen hatdsdt a nemzeti identitds ala-
kuldsara, viszont elképzelhetének tartjuk, hogy az egyén értékrendjének kozvetitd kozegén
keresztiil a nemzeti identitds és a médiafogyasztds kapcsolatban van egymdssal.

A kozszolgalati és kereskedelmi tartalmak kozotti vdlasztds mellett, melyet a televiziéval és
a radi6val kapcsolatos nézettségi, hallgatottsdgi és kedveltségi adatok alapjdn ragadunk meg,
magdnak a médiumnak a kivélasztdsa, a médiafogyasztds szerkezete is kiemelt tdrgya a vizs-
gdlatunknak. Az internet elterjedésével a tapasztalatok szerint jelentésen dtstrukturdlédott
a médiafogyasztds. Virakozdsunk szerint a fiatal korosztdly életében az internet kiemelkedd
szerepet tolt be, és nem csak a kapcsolattartds és a szérakozds, de a tdjékozédds terén is. Az
internet a nemzeti identitds szempontjibdl olyan kozeg, amelyen az egységes tartalom meg-
valdsitdsdra kevés lehetdség van, 4m a rétegigények kiszolgaldsinak soha kordbban nem ldtott
képessége miatt mégis Gj lehetdséget rejt arra, hogy a fogyaszté megtaldlja a sajdt érdeklédésé-
nek leginkdbb megfeleld tartalmakat és értelmezési kereteket a kozélet és a nemzeti identitds
témadjdhoz kapcsoléddan is.

Az internet és dltaldban az informdcids, kommunikdcids technolégidk emellett a tédrsadal-
mi egyenldtlenség G terepévé viltak, és a kutatdsi tapasztalatok arra vildgitanak rd, hogy az
egyenlétlen hozzdférés (digitdlis szakadék) még a nagyméreékii elterjedés utdn is jellemzé.
Kiilsndsen annak figyelembevételével egyiitt, hogy a digitélis szakadék nem csak a hozzafé-
rés, haszndlat/nem haszndlat kettdsségében értelmezhetd, a digitélis irdstudds, az internet vi-
lagdban valé eligazodds képessége az internetezdk csoportjan beliil is torésvonalakat eredmé-
nyez, amelyek a tdrsadalmi torésvonalakhoz alkalmazkodnak (Di Maggio, Hargiati, 2002;
Hargittai, 2010).
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A tdrsadalom gazdasdgi fejlettsége egy mdsik aspektusbél, az értékrend dralakuldsa-
nak értelmezési kereteként jelent kiindulépontot az elemzésiink szdmdra. A hagyomdnyos
(premodern) és a modern tdrsadalmak megkiilonboztetése (Tomka, 2001) fontos tényezdnek
tekinti a tomegkommunikdciét. A hagyomdnyos tdrsadalmakra ebben a megkozelitésben
a kis kozosségek jelentSsége, a kis kozosségek dltal hordozott kultdra egyeduralma jellem-
26, mig a modern tdrsadalmakban a vérosi lét, a munka viliginak a magdnszfértél valé
elkiiléniilése és nem utolsé sorban a témegkommunikacié az egyértelmi kulturdlis keretek
feloldéddsdt, a valasztds lehetdségének kiszélesedését eredményezi. Az, hogy az dtmenetben
egy adott tdrsadalom hol foglal helyet, osszefiigg a gazdasdgi fejlettséggel, az iskoldzottsdg
és a vérosiassdg szintjével. A mi szempontunkbdl ez a gondolkoddsi keret egyrészt annyiban
bir jelentdséggel, hogy a vizsgdlt teriiletek nem egyforma fejlettségi szinten dllnak (gazdasdgi
fejlettség, varosiassdg), és ez bizonyos helyzetekben befolydsolja a médiafogyasztds mintdza-
tait. Mdsrészt jelentSsége van a fiatalok és az idésebbek kozotti értékrendbeli kiilonbségek
értelmezése sordn, és Gjabb jelentésréteget alkot a kozszolgélati és a kereskedelmi tartalmak
megkiilonboztetésében, amennyiben a kozosségi ériékek és a hagyomédnyok megjelenitésével
szemben inkdbb a globdlis, vdrosias kulttra értékeinek kozvetitdit litjuk az utébbiakban.

Mindezen kiindulépontok alapjdn az elemzés a kovetkezd tényezékre helyez hangsulyt:

1) Az elemzés megtervezése sordn abbdl indultunk ki, hogy a fiatalok médiafogyasztdsi-
nak sajdtossdgai az ezen a téren bekdvetkezd véltozdsokat szemléltetik és a jové vdrhatd
tendencidit vetitik el6re. Ez természetesen nem feltétleniil teljes mértékben helytdlls fel-
tételezés: a média (és dltaldban az életforma) véltozdsai tetten érhetk valamilyen mér-
tékben a fiatalok magatartdsdn, a médiumokhoz valé viszonydn, de bizonyos jelenségek
lehetnek életkori sajdtossdgok, olyan viselkedésmintdk, amelyek megvéltoznak az életkor
elérehaladtéval. Eppen ezért, a kiindulépontunk ellenére, amennyire lehetséges, az egyes
jelenségeket igyeksziink abban a perspektivdban is megvizsgdlni, hogy azok mennyire élet-
szakasz-jellemzdk, illetve mennyire dllandék.

2) Az egyes médiumok tdjékozdddsban betdltote szerepének szubjektiv megitélése és a
tényleges haszndlat mutatéinak vizsgilata révén arra a kérdésre keressiik a vilaszt, hogy
hogyan befolydsolja az interneten valé jelenlét a tobbi médium jelent8ségét a mindennapi
id6toltés tekintetében és a tdjékozddds teriiletén.

3) A kozszolgélati és kereskedelmi tartalmak fogyasztdsinak vizsgdlata ad tdmpontot a
kozélet kérdéseivel kapcsolatos fogékonysdg, a kisebbségi nemzetiségi lét megélésének kér-
dései felé vald nyitottsdg, illetve a politikai érdeklédés megragaddsdra. Tdgabb perspeketi-
vdban pedig azoknak a vizsgélatoknak az elvégzéséhez, amelyek a nemzeti identitds és a
médiafogyasztds kapcsolatdhoz tesznek kisérletet kozelebb keriilni.

4) Az internet-hozzaférés és az internethaszndlat jellemz6in keresztiil a digitalis irdstudds, a
hozzéférés egyenlésége és a médiafogyasztds strukedrdjanak dtalakuldsa 4ll a figyelmiink ko-
zéppontjdban. Ugyancsak az internethaszndlatra vonatkoz6 adatok alapjan elindulva kerestink
valaszt arra a kérdésre, hogy a fiatalok kozélettdl valé elforduldsit, amely a televiziézdsban, radi-
dzdsban megnyilvdnul, mennyiben kompenzélja az interneten valé aktiv és gyakori jelenlétiik.
5) A fiatalok médiafogyasztdsinak mért jellegzetességeit magyarorszdgi és (ahol van rd
lehet8ség) nemzetkozi eredményekkel igyeksziink dsszehasonlitani. Arra a kérdésre keres-
sitk a valaszt, hogy a hatdron tuli magyar fiatalok jellegzetességei sajitosak-e, a specidlis
helyzetiikre adott Gj vdlaszokat tiikrozik, vagy a fiatalok médiafogyasztdsdnak 4ltalinos
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tendencidiba illeszkednek, és nem sziikségképpen kell azt feltételezniink, hogy ezek a vi-
selkedésformdk hatdst gyakorolnak a nemzeti identitds megtartdsra, illetve feladdsdra.

6) Az éreékrend és a médiafogyasztds, illetve a médiafogyasztds, értékrend, nemzeti
identitds hdrmas osszefiiggéseinek vizsgdlata révén prébédlunk kovetkeztetéseket levonni
azzal kapcsolatban, hogy mennyiben ragadhaték meg a médiafogyasztds keretei kozott
az identitdssal kapcsolatos kérdések, mennyiben van lehetéség a megvéltozott médiafo-
gyasztds koriilményei kozott a nemzeti identitds tovabbélésének, vagyis mindenképpen
meghatdrozza-e a fiatalok életmédja és a médiafogyasztdsa a kisebbségi nemzeti identitds
jovébeli alakuldsdt. Mds oldalrdl megkozelitve a kérdést: mennyire értelmezhetjitk a
médiafogyasztds terén regisztrilt véltozdsokat a kisebbségi nemzeti identitds osszefiig-
gésében, mennyire kovetkeztethetiink példdul abbdl, ha a Hatdrok nélkiil hallgatéinak
ardnydban csokkenést tapasztalunk az asszimildciés folyamatok felgyorsuldsdra.

3. Kutatdsi eredmények a fiatalok
médiafogyasztisinak szakirodalmabél

A fatalok médiafogyasztdsdrdl szol6, az utdbbi évekre jellemzd kutatdsok kdzéppontjdban
els6sorban a mobil eszkdzok és a kozosségi oldalak haszndlata — és ezek hatdsa a tdjékoz6-
ddsra, kommunikdciéra — 4ll. Bir az elemzésiink alapjdt képezd kutatdsok nem alkalmasak
ennck a problémdnak a vizsgilatdra, a fiatalok médiafogyasztdsinak témdja nem engedi meg,
hogy teljes mértékben figyelmen kiviil hagyjuk ezeket a kérdéseket, azokat kiemelve a kuta-
tasi eredmények koziil, amelyek a médiafogyasztds szerkezetének dralakuldsdval kapcsolatban
tartalmaznak relevdns informdcidkat.

A Kaiser Family Foundation 2010-es kutatdsa® az amerikai tizenévesek fogyasztdsi min-
tdzatai alapjdn arra a kovetkeztetésre jut, hogy a mobil eszkozok nem feltétleniil alakitjik ac
a médiafogyasztds ismert struktdrdit, viszont jellegiikbdl fakadéan (folyamatosan elérhetd
médiatartalmak) a megszokottndl aktivabb, fokozott médiahaszndlathoz vezetnek. A fiatalok
televiziokésziilék eldtt toltote ideje lecsokkent a mobil eszkdzok haszndlata révén, de sszessé-
gében a tévénézéssel toltott idé nem.

A fokozott médiahaszndlattél nem fiiggetlen megallapitdsa ennek a kutatdsnak, hogy a
szamtalan eszkoz szimultdn médiahaszndlatot generdl, vagyis a hagyomdnyos tévé elétt tol-
tott id6 alate is haszndljék az internetet és kommunikdlnak a tartalmakkal kapcsolatban
az ismerdseikkel az Gj generdci6 tagjai. A minden élethelyzetben rendelkezésre 4116 média-
tartalmak és a szimultdn haszndlat egyiitt kiilondsen nagy médiaaktivitdst generdl a mobil
eszkozoket is haszndlé fiatalsdg korében.

A Nielsen 2009-ben kozolt riportja szintén azt dllapitja meg, hogy a fiatalok fogyasztdsa
nem terelédik teljesen mds csatorndkra, az 4j médiumok nem levaltjik, hanem kiegészitik
a hagyomdnyos médiumokat, ily médon ugyanigy a fokozott médiahaszndlat mellett tdr
fel bizonyitékokat. Részleteiben ez azt jelenti, hogy a fiatal korosztaly is épptigy néz hagyo-
mdnyos televizidt, olvas nyomtatott sajtét, hallgat rddiét, akdrcsak az id8sebbek, viszont
intenzivebben haszndlnak tjabb médiumokat és Gjabb eszkozoket a médiafogyasztdsra®.

2 Generation M2: Media in the Lives of 8- to 18-Year-Olds. Kaiser Family Foundation, January 2010.
3 “How Teens Use Media”. The Nielsen Company, June 2009.
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Ezek a kutatdsi eredmények cdfoljék az internet és a mobil eszk6z6k rohamos terjedésével
jellemezhetd vildg megviltozott médiafogyasztdsi szokdsaival kapcsolatos szélséséges vira-
kozdsokat, de mindezek ellenére nem tekinthetjiikk véltozatlannak a fogyasztdsi szerkezetet.
A magyarorszigi Nielsen az internetezdk televizidénézési szokdsairdl késziilt jelentése példdul
azt dllapitja meg, hogy ha nem is nagy mértékben, de csokkenti a televizidnézéssel toltott idSt
mar az is, ha internettel rendelkezik valaki: az otthoni internet-hozzaféréssel rendelkez fiata-
lok (18-29 évesek) dtlagosan napi hdrom 6rét toltenek tévénézéssel, szemben a korcsoportra
jellemzd dtlagos 3,5 6rdval’.

A benniinket érdekld kozép-eurdpai régidban ezek a hatdsok jelenleg korldtozottabban
vannak jelen, mint az Egyesiilc Allamokban és Nyugat-Eurépaban. Utébbit jelzi, hogy a
Eurostat 2012-es riportjdban® rendelkezésre 4116 adatok szerint a mobilinternet-haszndlat
mértéke Szlovakidban meghaladja az EU 27 orszdgdnak 4tlagdt, Magyarorszdgon és Romd-
nidban viszont jelentésen elmarad attdl (Szerbidra és Ukrajndra vonatkozé adatok nem all-
nak rendelkezésiinkre). A mobil eszkozok fogyasztdst befolydsold, fokozott médiafogyasztdst
generdld szerepe viszont az dltalunk vizsgdlt teriileteken is a kozeljové nagyobb dralakuldsai
kozé tartozik, és nem meglepd médon a fiatalok korében terjednek el gyorsan ezek az eszko-
zok. A Eurostat adatfelvétele szerint a hordozhaté eszkozok a 16-24 éves korosztdly csaknem
felének biztositjdk az internetezés lehetdségét folyamatosan, mikozben a teljes népességben ez
csak 24 szdzalékra jellemzd.

A mobil eszkdzok hasznilatdbdl fakadé fokozott médiafogyasztds problémadjdra a hatdron
tali magyarok korében az elemzésiink az erre vonatkozé adatok hidnya miatt nem terjedhet
ki, de amennyire az adatok engedik, igyeksziink az internet (figgetleniil actdl, hogy milyen
eszkodzzel érik el) fokozott médiafogyasztdst generdl$ hatdsinak utdnajdrni.

A médiafogyasztds szerkezeti dtalakuldsindl szimunkra még fontosabb kérdéseket fesze-
getnek azok a kutatdsok, amelyek az internetnek, illetve a kozosségi oldalakon valé aktiv
jelenlétnek a hatdsdt vizsgdljdk a tdjékozdddsra, a kozéleti, politikai aktivitdsra.

Shelly Boulianne 2009-es cikkében azokat a kutatdsokat dsszegzi, amelyek pro és kontra
érveket sorakoztatnak fel azzal kapcsolatban, hogy az internet negativ vagy éppen kedvez ha-
tassal van az dllampolgdri és politikai aktivitdsra. A témdban késziile 38 kutatds adatai alapjdn
arra a kovetkeztetésre jut, hogy azoknak van igazuk, akik az internet kedvez hatdsit feltétele-
zik, azonban ez a hatds nem jelentds. Megéllapitdsa szerint a 2000 utdn (az internet szélesebb
korben vald elterjedése utdn) késziilt kutatdsok valamivel erésebb hatdst mutatnak ki, mint az
azt megel6z8ek. Az internet dllampolgéri aktivitdst (alapvetéen a tdjékozéddsrdl van sz6) pozi-
tivan befolydsolé hatdsa a hozzdférés alacsony koltségébdl kovetkezik (id6 és erdfeszités tekin-
tetében). Ez a pozitiv hatds azonban nem képes kiegyenliteni a tdrsadalmi egyenlétlenségeket,
hiszen az internethaszndlatot befolydsolé tarsadalmi tényezdk azonosak a politikai aktivitdst
meghatdrozé tényez8kkel (iskolai végzettség, anyagi helyzet) (Hargittai, 2010).

Rendelkezésiinkre dllnak olyan nemzetkozi kutatdsi eredmények, amelyek lehet6vé teszik
a politikai érdeklédés kozvetlen vizsgélatdt, és betekintést engednek a politikai érdeklédés és
a médiafogyasztds sszefliggésének néhdny aspektusdba. A Eruopean Social Survey két éven-

4 htep://www.agbnielsen.com/Uploads/Hungary/res_nielsen_ PPT_2011_09_26.pdf
hetp://www.agbnielsen.net/whereweare/dynPage.asp?father=106&lang=local&id=1078&country=Hungary

5  Internet use in households and by individuals in 2012 — One third of Europeans used the internet on mo-
bile devices away from home or work.
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te megismételt, 2010-ben 23 orszdg® lakossdgdt vizsgdlé kutatdssorozatbdl kideriil, hogy dlta-
lédban igaz Eurépdban, hogy a fiatal korosztdly kevésbé érdeklddik a politikai irdnt, mint az
idésebbek. Ahogy az 1. dbrdn ldthaté mind 2002-ben, mind 2006-ban és 2010-ben vildgosan
kimutathatd, hogy a 30 éves vagy fiatalabb korosztdlyhoz tartozék kozott alacsonyabb ardny-
ban vannak azok, akiket nagyon, illetve akiket valamennyire érdekel a politika, és magasabb
ardnyban azok, akiket inkdbb nem vagy egyéltaldin nem érdekel, mint az id8sebbek kozott.

1. dbra

A politikai érdekl8dés trendjei Eurépaban a 18-30 éves korosztilyban és az id8sebbek kozott, %
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Jorrds: ESS (European Social Survey), 2002, 2006, 2010

6 2010-ben a kutatdsban részt vevé orszdgok: Ausztria, Belgium, Bulgdria, Svdjc, Ciprus, Németorszdg, D4-
nia, Esztorszdg, Spanyolorszdg, Finnorszdg, Franciaorszdg, Egyesiilt Kirdlysig, Magyarorszdg, Trorszdg, Hollan-
dia, Norvégia, Lengyelorszdg, Portugélia, Oroszorszdg, Svédorszdg, Szlovénia, Szlovékia, Ukrajna.

2006-ban a kutatdsban részt vevé orszdgok: Belgium, Bulgdria, Svéjc, Ciprus, Csehorszdg, Németorszdg, Ddnia,
Esztorszég, Spanyolorszdg, Finnorszdg, Franciaorszdg, Egyesiilt Kirdlysig, Gorogorszdg, Horvétorszdg, Ma-
gyarorszag, frorszég, Izrael, Litvdnia, Hollandia, Norvégia, Lengyelorszdg, Portugdlia, Oroszorszdg, Svédor-
szdg, Szlovénia, Szlovakia, Ukrajna.

2002-ben a kutatdsban részt vevd orszdgok: Ausztria, Belgium, Svdjc, Csehorszdg, Németorszdg, Ddnia, Spa-
nyolorszdg, Finnorszdg, Franciaorszdg, Egyesiilt Kirdlysdg, Gorogorszdg, Magyarorszdg, frorsz:ig, Izrael, Olasz-
orszdg, Luxemburg, Hollandia, Norvégia, Lengyelorszdg, Portugilia, Svédorszdg, Szlovénia.
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Az életkort részletesebb csoportositisban vizsgélva azt dllapithatjuk meg, hogy a jelenség
nem csak az 4ltalunk definidlt fiatal korosztdly és az idésebbek kozotti kiilonbség, hanem
linedrisan névekszik a politikai érdeklédés az életkor elérehaladtdval. A 2010-es adatok sze-
rint a mintdban szerepld orszdgokban megkérdezett 18—30 éveseknek dtlagosan hat szdzaléka
érdekl8dik nagyon a politika irdnt, a 31-45 éves korosztdlyban a nagyon érdekléddk ardnya
kilenc szdzalék, a még idésebb 46—59 éves csoportban 12 szdzalék, a 60 éven feliiliek kozote
pedig 14 szdzalék.

A minket kozelebb érdekld orszdgok koziil Magyarorszdg a fiatalok politikai érdeklédését
tekintve az European Social Survey dtlagdtdl kicsit lemaradva szerepel, Szlovdkia lemaraddsa
még nagyobb, Ukrajndban a lakossdg politikai érdeklédése pedig dtlagosnak mondhaté. A
fiatalok (18-30) évesek koziil a politika irdnt érdekl8d8k ardnya Magyarorszdgon kériilbeliil
ugyanannyival alacsonyabb az dtlagndl, mint a teljes felnétt népességnél lathaté, Ukrajndban
és Szlovakidban a fiatalok kozott valamivel nagyobb az érdeklédés elmaraddsa az dtlagostdl.

1. tabldzat

Magyarorszdg, Szlovikia és Ukrajna lakossdgdnak politikai érdeklédése az ESS 2010-es mintdjanak
atlagdhoz képest, %

inkd4bb érdekli a politika - 8sszes ink4bb érdekli a politika — 18-30
megkérdezett, 18+ évesek

ESS 2010 atlag 48 37

Ukrajna 48 35

Magyarorszdg 42 32

Szlovikia 38 26

Jorrds: ESS (European Social Survey), 2010

A twbb idépontban rendelkezésre dll6 adatok lehetévé teszik annak megfigyelését, hogy a
politikai irdnti érdeklédés hidnya, pusztdn életkori jellemzé (a fiatalokat kevésbé érdekli, de
amikor id8sebbek lesznek Sket is ugyanolyan ardnyban fogja érdekelni) vagy a viltozdsok
trendjét elérevetitd jelenség. A 2002-ben 18-30 éves korosztdlynak a hét szdzaléka nagyon,
34 szdzaléka valamennyire érdeklédott a politika irdnt’. 2010-ben ez a csoport 2638 éves
volt, és dtlagosan a kordbbi méréshez képest valamivel nagyobb mértékben érdeklédtek tagjai
a politika irdnt: nagyon érdekelte a nyolc, érdekelte a 35 szdzalékukat. A 31-45 éves korcso-
portndl is ldthatd ez az enyhe novekedés, mikdzben az iddsebbek politikai érdeklédése mar
lithatéan nem vidltozik. Bdr az egyes kategéridkndl csak néhdny szdzalékpontnyi eltérést ta-
pasztalhatunk, a nagy mintdnak készonhetSen dsszességében az érdeklédés novekedése a kor
névekedése mentén szignifikinsnak tekinthetd, tehdt megallapithatjuk, hogy a fiatalok koré-
ben tapasztalhaté alacsony szintli érdeklddés a politika irdnt idSvel, nagyon enyhén valtozik.

7 A mindkét (2002, 2010) adatfelvételben részt vevd orszdgokbdl szdrmazé minta alapjén.
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2. tabldzat

A politikai irdnti érdekl8dés trendjei az életkorokat figyelembe véve eurépai dtlagban, %

2002: 18-30 évesek 2010: 26-38 évesek

nagyon érdekli (very interested) 7 9

inkdbb érdekli (quite interested) 34 35
inkdbb nem érdekli (hardly interested) 41 39
egydltaldn nem érdekli (not at all interested) 17 16

2002: 31-45 évesek 2010: 39-53 évesek

nagyon érdekli (very interested) 10 12
inkdbb érdekli (quite interested) 41 40
inkdbb nem érdekli (hardly interested) 36 34
egydltaldn nem érdekli (not at all interested) 13 14

2002: 4659 évesek 2010: 54—67 évesek

nagyon érdekli (very interested) 13 14
inkébb érdekli (quite interested) 44 4
inkdbb nem érdekli (hardly interested) 31 29
egydltaldn nem érdekli (not at all interested) 12 15

Sorrds: ESS (European Social Survey), 2002, 2010

A politika irdnti érdeklédés fenti médon mért mutatdjdnak jelent8ségét visszajelzi, hogy a
vélaszad¢ sajdt szubjektiv megitélése alapjan mért attitid erds hatdst gyakorol a vélasztdsokon
valé részvételre. A 2010-es European Social Survey adatai alapjdn az érdemben vilaszold, a
legutébbi vélasztdskor mér szavazdkora politikai irdnt érdekl8dd népesség 88 szdzaléka dllit-
ja, hogy elment szavazni orszdgdnak legurtols6 valasztdsdn, mig a politika irdnt nem érdekls-
d§ része ennek a részmintdnak csak 67 szdzalékban ad ilyen vilaszt.

Avizsgélatunk szempontjdbdl legfontosabb megdllapitdsa a t6bb orszdg adatait felhaszndld
elemzésnek a politikai érdeklédéssel kapcsolatban, hogy a fent bemutatott és a valasztdso-
kon valé részvétellel hitelesitett politikai érdeklédés dsszefiiggést mutat a politikai tartalmua
médiafogyasztdssal, vagyis a hatdron tuli és a magyarorszdgi mintdban lehetdségiink van a
politikai érdeklédést (kdzvetlen kérdés hidnydban) a tdjékozdddsi céli médiafogyasztdson
keresztiil megragadni, amennyire a rendelkezésiinkre 4116 adatok ezt lehetévé teszik.

A minta politika irdnt inkdbb nem érdeklédd részének 12 szdzaléka egydltalin nem néz
a televizidban politikai, illetve hirmisorokat, mikozben a politika irdnt érdekl6d6k korében
ilyen viselkedés csak két szdzalékra jellemzd. Ugyancsak magasabb ardnyban vannak a nem
érdekl3d6 csoportban azok, akik fél 6randl kevesebbet néznek, mikozben az ennél hosszabb
iddt politikai és hirmisorok nézésével tltdk a politika irdnt érdekldddk kozote tesznek ki
magasabb ardnyt.
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3. tabldzat

Atlagos hétkéznapon a hir és politikai miisorok nézésével (televizio) toltott id8 az ESS-ben részt vevé

23 orszdgban dtlagosan a politikai érdekl3dés dsszefiiggésében, %

ink4bb érdekli a politika

inkdbb nem érdekli a politika

egyaltaldn nem néz ilyen musort 2 12
fél 6randl kevesebbet 25 39
0,5-1 érdt 43 34
1-1,5 érit 16 9
1,5-2 érét 7 3
2-2,5 érat 3 1
2,5-3 6rat 2 1
tobb, mint 3 érit 2 1

Sorrds: ESS (European Social Survey), 2010

Ugyanezt tapasztaljuk, ha a rddiémisorokban megjelend politikai és hirtartalmak hallgats-
sdval toltote id8t vizsgdljuk, illetve, ha a politikai témdju djsdgolvasds kérdésére vetiink egy
pillantdst: a politika irdnt nem érdeklddé népességben magasabb ardnyban vannak azok,
akik teljes mértékben elkeriilik ezeket a tartalmakat, illetve akik fél 6réndl kevesebbet szdn-
nak naponta a rddiébdl, Gjsdgbdl t6rténd tdjékozdddsra, mint a politika irdnt inkdbb érdek-

16d8k kozott.

4. tabldzat

Atlagos hétkéznapon a hir és politikai miisorok hallgatésival (rddi6) t6ltott id8 az ESS-ben részt vevé

23 orszdgban dtlagosan a politikai érdekl3dés dsszefiiggésében, %

ink4bb érdekli a politika

inkdbb nem érdekli a politika

egyéltaldn nem hallgat ilyen mdsort 11 23
fél 6randl kevesebbet 42 44
0,5-1 érdt 26 20
1-1,5 érét 9 6
1,5-2 érit 5 3
2-2,5 é6rit 2 1
2,5-3 érat 2 1
tobb, mint 3 érat 4 2

Sorrds: ESS (European Social Survey), 2010
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5. tabldzat

Atlagos hétkéznapon a hir és politikai miisorok olvasdsaval (ijsig) toltott id8 az ESS-ben részt vevé
23 orszdgban dtlagosan a politikai érdekl3dés 6sszefiiggésében, %

inkdbb érdekli a politika inkdbb nem érdekli a politika
egyaltaldn nem olvas ilyen tartalmat 6 26
fél 6randl kevesebbet 59 61
0,5—1 érdt 26 12
1-1,5 érdt 5 2
1,5-2 érdc 2 0
2-2,5 é6rat 1 0
2,5-3 orét 0 0
tobb, mint 3 érit 0 0

Sforrds: ESS (European Social Survey), 2010

4. A vizsgilt csoportok tirsadalmi-demograifiai jellemzdi

A fiatalok médiafogyasztasi szokdsainak vizsgdlata sordn a fiatalok csoportjinak kivélasztdsa
jelenti az els6 problémdt. A médiafogyasztdsi szakirodalom jellemzden a tinédzser korosz-
talytdl, 14-16 éves kortdl vizsgélja a fiatalok viselkedését, nekiink ezzel szemben a hatd-
ron tdli magyar feln8tt népességet reprezentdlé minta 4ll rendelkezésiinkre. A fiatalsigot
kiindulépontunk szerint két tényezd, maga az életkor és az életstilus figyelembevételével
hatdrozhatjuk meg.

A kutatds tervezése sordn a fiatalok csoportjdnak megalkotdsira hdrom forgatokonyvet
vettiink alapul:

1) Kiindulépontunk szerint a 18-30 éveseket tekintjiik fiataloknak abbdl kiindulva,
hogy a jelenlegi tirsadalomban jellemzden kitolédik 30 éves korig a csalddalapitds,
tehdt életstilusuk tekintetében az ezen korosztdlyhoz tartozék meg tudjik jeleniteni
a fiatalokra jellemzd fogyasztdsi szokdsokat. Ennél szlikebb kategéridban az alacsony
elemszdmok miatt nem meriilt fel a vizsgalat lefolytatdsa.

2) A 18-35 éves korosztdly vizsgdlatdnak gondolata is felmeriilt az alacsony elemszdmok
problémdja miatt.

3) Az életkor és az életstilus metszéspontjdn keresve a fiatalokat, a 35 éven aluli
gyermektelenek kdzéppontba helyezése is a lehetséges forgatékonyvek kozott szerepelt.

Az életstilus vizsgdlatdra a kutatdsban igen sziikos lehetéségeink vannak. Mivel az elemzés
fékuszdban a médiafogyasztds 4ll, keriilve a korben jdr6 érvelést, nem kivdntuk a médiafo-
gyasztdssal kapcsolatos viselkedés alapjin eldonteni, hogy mely csoportot allitjuk a vizsgd-
16dds kozéppontjdba. Egyetlen kapaszkodénk a csalddi dllapot és a gyerekek szima, amely
alapjdn a kérdezettre jellemz6 életstilust nagy vonalakban becsiilni tudjuk, mikézben termé-
szetesen nem tehetiink magabiztos dllitdst arrdl, hogy a csalddban él6k a médiafogyasztds
szempontjdbdl fiatalos életstilusukat elveszitik.
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A teljes, mind a négy régiét magdba foglalé mintdban a 18—30 éves korosztily 67 szdzaléka
egyediilallo, ha 35 évig bévitjiik ki a kort, akkor ez az ardny mdr 50 szdzalékra esik vissza. A
30 évesek vagy fiatalabbak 70 szdzaléka gyermektelen, 36 év alatt ez mdr csak a megkérdezet-
tek 51 szdzalékdra jellemz8. A gyermektelenek szdmdnak csokkenése a vizsgdlt csoportokban
a kovetkez8képpen alakul az életkor el6rehaladtdval: a 18-24 évesek kimagaslé tobbsége, 91
szdzaléka gyermektelen; a 25-30 évesek kozott mdr csak 51 szdzaléknak nincs gyermeke, 31
és 35 kozott pedig radikélisan lecsokken az ardny 23 szdzalékra.

Az dtlagos képtdl a mi szempontunkbdl vizsgélva a négy régié koziil lényegesen csak Kdr-
patalja tér el, az Ukrajndban €18 magyarok az adataink szerint a négy régié dtlagdndl korab-
ban villalnak gyereket: kériikben a 18—24 évesek kevesebb, mint hiromnegyede, 74 szdzalé-
ka gyermektelen, a 25-30 évesek kozott pedig mar kevesebb, mint a harmaduk (29 szdzalék),
31 és 35 éves kor kozott pedig mdr csak tiz szdzalék.

A gyermektelen 35 év alattiak a teljes hatdron tili minta 15 szdzalékdt teszik ki, ezzel az elem-
szdmot tekintve nagyobb lenne a veszteségiink, mint ha a legfeljebb 30 évesekbdl indulunk ki.

A fenti megfontoldsok alapjin, mind az 4ltalunk a csalddi 4llapottal és a gyermektelen-
séggel megkozelitett életstilust, mind az elemszdmmal kapcsolatos minimélis elvdrdsainkat
figyelembe véve a fiatalok csoportjit a 18—30 éves korosztély vizsgdlatdval operacionalizéljuk.
Az elemzés sordn tekintettel kell lenniink viszont arra, hogy a kdrpdtaljai minta az emlitett
megfontoldsainkhoz kevésbé illeszkedik, a kivdlasztott népesség feltehetSen kevésbé jellem-
z8en viselkedik fiatalosan.

Az igy kialakitott csoportok alapjan az elemzést az erdélyi minta esetén 221 6, a Felvi-
déken 150 {8, Kdrpdtaljdn 145 £6 és a Vajdasdgban 74 6 adatainak a vizsgdlata alapjdn kell

elvégezniink.

6. tabldzat

Csalddi dllapot a 18-30 éves mintdban régiénként, %

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 iddsebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb

egyediildllo 75 7 78 9 45 4 67 7
hézassigban ¢l 23 69 19 75 49 77 28 76
elvalt, 6zvegy 2 24 3 16 6 19 6 17

7. tabldzat

Gyermektelenek ardnya a 18—-30 éves mintdban régiénként, %

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 idGsebb

gyermektelen 76 13 81 10 47 6 67 10

Az elemzés sordn vizsgélt korosztily az életkoron és a csalddi dllapoton kiviil més jellemz8k-
ben is eltérhet az dtlagtdl, olyan jellemzékben, amelyek szintén befolydsolhatjik a viselke-
désiiket a médiafogyasztds terén. Ilyen példdul az anyagi helyzet és az iskolai végzettség. Az
elemzés sordn, amennyire az elemszdmok engedik, igyeksziink szem elétt tartani ezeket az
életkoron kiviili, esetleg befolydsolé tényezdket, amelyeket ebben a fejezetben bemutatunk.
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A 18-30 éves korosztily lakéhely szerinti dsszetétele nem kiilonbozik lényegesen az dtlag-
tol: Osszességben, a négy régidt egyiitt kezelve kdzségekben azonos ardnyban élnek, mint az
id8sebbek, viszont valamivel nagyobb hdnyaduk él nagyvirosban, mint kisebb vérosokban.
Régionként megvizsgdlva azonban, ez az dsszefiggés csak Kdrpdtaljin igaz, vagyis itt kon-
centrdlédnak inkdbb a nagyobb virosokban a fiatalok.

8. tabldzat

A vizsgélt célcsoport dsszetétele a lakdhely telepiiléstipusa szerint, %

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb

kozség 60 58 41 41 26 31 7 14
kisvaros 18 22 49 53 39 48 70 63
nagyvéros 22 20 10 6 34 22 23 22

Mind a négy régidra jellemzd, hogy a fiatalok dtlagosan magasabb iskolai végzettséggel ren-
delkeznek, mint az id8sebbek. A 18 és 30 év kozotti korosztdlyban Erdélyben és a Felvidéken
jelentésen magasabb a diplomdsok ardnya, mint a 30 évesnél id8sebbeknél; annak ellenére,
hogy a fiatal korosztdly azokat is tartalmazza, akik még nem fejezhették be felsdoktatdsi
tanulmdnyaikat. Ugyanezt nem mondhatjuk el Kdrpataljardl és a Vajdasdgrdl, de ezekben a
régidkban is magasan meghaladja a fiatalok kozott az érettségizettek ardnya az idésebbekre
jellemzdt, a diplomdval rendelkezdk ardnydban pedig nincs szignifikdns kiilonbség a két kor-
osztély kozott.

9. tabldzat

A vizsgélt célcsoport dsszetétele iskolai végzettség szerint, %

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 idgsebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 id8sebb
legfeljebb 8 dltalinos | 16 35 38 35 28 39 50 49
szakmunkds 16 23 15 23 6 14 8 22
érettségi 47 31 26 28 51 34 31 15
diploma 21 11 21 14 15 14 11 14

A tdrsadalmi stdtuszt az iskolai végzettség mellett az anyagi helyzet vizsgalatdval is megkdze-
litettiik. A jovedelemre vonatkozé adatok ismert megbizhatatlansiga és a hidnyos adatkozlés
miatt a vagyontdrgyakkal valé elldtottsdgbdl kiindulva alkottuk meg a hdztartdsok vagyoni
helyzetére vonatkozé mutatét. A mutatd a kovetkezd vagyontdrgyakat veszi figyelembe:

— hifi-torony

— vezetékes telefon
— mobiltelefon

— CD-lejatszé

— szamitogép

— automata mosogép
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— videomagné

— értékes mivészeti tdrgy

— mikrohulldm siit8

— modemes (betdrcsdzés) internetcsatlakozds
— szélessavu internetcsatlakozds
— fagyaszt6ldda

— nyugati személygépkocsi

— keleti személygépkocsi

— foldtulajdon

— sajdt kertes hédz

— sajdt lakds

— DVD-lejétszé

— hdzimozi-rendszer

— mp3 vagy mp#4 lejdtszé

— video-kamera

Az itt felsorolt vagyontdrgyak birtokldsdval kapcsolatos informdcidk standardizilt forma-
ban keriilnek bele az 6sszetett mutatdba, tehit egy-egy jellemzd anndl nagyobb jelentéséggel
szerepel az anyagi helyzet meghatdrozdsiban, minél kevésbé jellemz8 a megléte a lakossdg
egészére. Az dsszetett mutatdbol kvartilis-osztdssal készitettiink négy értékdi mutatdt a teljes
hatdron tdli minta alapjdn. Ily médon az egyes régidkban a vagyoni helyzetet leiré kategéridk
kozott tapasztalhaté eltérés, de a régidkban az egyes csoportok ardnydnak eltérése az egyne-
gyedtdl nem haladja meg a htsz szdzalékot (az 6t szézalékpontot).

A vagyoni helyzet alapjdn a 18-30 évesek jomédubbak ldtszanak az idésebbeknél, a teljes
mintdban az id6sebbek 28 szdzaléka tartozik az alsé és 22 szdzaléka a felsd kvartilisbe, mig a
fiatalok kozote 13, illetve 34 szdzalék a legrosszabb és legjobb anyagi helyzeti haztartdsokban
élék ardnya. A vizsgalt régidk koziil az osszefliggés a Vajdasdg kivételével mindenhol szignifi-
kdns, tehdt az Erdélyben, Felvidéken és Kdrpdtaljdn él6 fiatalok elvileg jobb koriilmények ko-
zott élnek, mint dtlagosan az idésebbek. Mivel a vagyoni helyzet vizsgilatinak alapjdul szolgd-
16 javak jelent6s része olyan elektronikai cikk, amelyek irdnt az id8sebbek feltehetéen kevésbé
érdeklédnek, nem lehet messzemend kovetkeztetést levonni az anyagi helyzettel kapcsolatban
az igy kialalakult képbdl. Annal is inkdbb, mert ha csak a szérakoztat elektronikai cikkeken
és szamitégépen kiviili vagyontdrgyak alapjdn vizsgaljuk a kiilonbséget, akkor Erdély kivételé-
vel sehol nincsenek jobb anyagi helyzetben a legfeljebb 30 évesek, mint az id8sebbek.

A valldsossig, felekezethez tartozds kérdésében is csak nagyon enyhe, és nem minden ré-
gi6t érintd kiilonbséget talilunk a fiatalok és az idésebbek kozott. Osszességében elmondha-
t6, hogy a kutatds kérdezési médszertana alapjdn a hatdron tdli magyar népesség elenyészd
hdnyada, minddssze négy szdzaléka nem valldsos. A kutatds médszertandt itt azért érdemes
kiemelni, mert a kérdés (a hdztartdsi alapd mintavétel logikdja alapjan) a valldsi (felekezeti)
hovatartozdsra vonatkozott, ennek csak egyik vélaszkategéridja tette lehetdvé annak kifejezé-
sét, ha valaki nem valldsos; nem vizsgdlta mélyebben a megkérdezettek hithez valé viszonydt.

A fiatalok és az idésebbek kozote szignifikdns kiilonbséget a valldsossdg tekintetében a
felekezetre vonatkozé kérdés alapjn kizdrélag a Vajdasdgban taldlunk. Itt virakozdsainknak
megfelelden a fiatal megkérdezettek kozott jellemzd az dtlagosndl nagyobb mértékben az,
hogy nem tartjak magukat valldsosnak.
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10. tabldzat

A vizsgélt célcsoport dsszetétele felekezeti hovatartozds szerint, valldsossig, %

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 idésebb | 18-30 iddsebb | 18-30 idgsebb | 18-30 iddsebb
rémai katolikus 51 44 59 62 15 18 82 89
reformdtus 39 44 19 19 72 70 7 8
gbrog katolikus 2 2 2 2 6 9 0 0
ortodox 0 2 0 0 1 0 0 0
egyéb 7 8 1 3 3 1 0 0
nem valldsos 1 1 17 11 3 2 9 2
nem vilaszol 0 0 3 3 1 1 1 1

A vizsgalt korosztdlyok helyzete a valldsossdg szempontjabdél nem annyira homogén, mint
ahogy a fenti kép ezt titkkrozi. A vélaszaddk a kutatds sordn egytdl otig terjedd skéla segitsé-
gével vdlaszoltak arra a kérdésre is, hogy a vallds (szdmos mds érték kozotr) mennyire fontos
az életiikben. Ennek tanulsdgai alapjan a négy régiébdl Erdélyben és Kdrpdtaljdn tolt be
leginkdbb fontos szerepet a vallds az emberek életében, dtlagosan 4,2-es, illetve 4,1-es értéket
kapott t8litk a vallds az 6tos skdldn. A legkevésbé pedig a Felvidéken fontos ez a megkérde-
zetteknek, bdr a kozepesnél dtlagosan a szlovdkiai magyar megkérdezettek is jelentésebbnek
értékelték a vallds helyét az életiikben (3,4).

A legfeljebb 30 évesek mindegyik régidban alacsonyabb értéket adtak a valldsossdg fontos-
sdgdra, mint az idésebbek, tehdt a felekezeti hovatartozds megdrzése mellett is jellemzd a sze-
kularizdcié meginduldsa vagy legaldbbis a fiatalok nagyobb foku tdvolsdgtartdsa a valldstol.

11. tabldzat
A vallds fontossdga az egyén életében, dtlagok egytél 6tig terjedd skdldn

Erdély Felvidék Kérpdtalja Vajdasdg
18-30 id8sebb 18-30 id8sebb 18-30 iddsebb 18-30 iddsebb
3,8 4,3 3,1 3,5 3,8 4,2 3,1 3,7

A gazdasdgi aktivitds néhdny mutatéja tekintetében nincs értelme a fiatalokat az id8sebb
népességgel dsszehasonlitani, de az egyes régidkban a csoport helyzetét érdemes ezen az ala-
pon is megvizsgalni. Erdélyben a legfeljebb 30 évesek 28 szdzaléka, Felvidéken 30 szdzalék,
Karpdtaljdn 12 szdzaléka, a Vajdasigban pedig 21 szdzaléka még tanul. A munkanélkiiliség
jobban érinti valamivel az dtlagosndl a csoportot a Felvidék kivételével (ahol ugyanolyan
ardnyban) és ennek megfeleléen viszonylag magasnak is mondhat6 a 18-30 évesek kozott.
Erdélyben munkanélkiili a fiatalok 17 szdzaléka, a Felvidéken nyolc szdzaléka, Kdrpdtaljan
14 szdzaléka, a Vajdasdgban pedig 21 szdzaléka.

Mivel az elemzésben a magyarorszdgi fiatalok médiafogyasztdsinak jellegzetességei refe-
renciapontként szolgilnak, elkeriilhetetlen, hogy a vizsgilt korosztdly tdrsadalmi helyzetének
sajdtossigaira a magyarorszdgi mintdn is vessiink egy pillantdst.

Magyarorszdgon ugyancsak nincs kiilonbség a lakéhely telepiiléstipusa tekintetében a fi-
atalok és az id8sebbek kozott. Az életkor és a telepiiléstipus kozote csak annyi Osszefiiggés



124 Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

ldthatd, hogy a 60 évesek, illetve idésebbek nagyobb valészintséggel élnek kozségben, minta
tobbi csoport, de a fiatalok a 31-59 évesektdl nem kiilonboznek ebben a tekintetben.

A fiatalok iskolai végzettsége Magyarorszdgon is magasabb dtlagosan az idésebbekénél,
akdrcesak a vizsgdlt hatdron tdli régiéban: a diplomdsok ardnya ugyan megegyezik (ne felejt-
siik el, hogy a 30 alattiak jelentSs hdnyada tanul még), de az érettségizettek ardnya koriikben
joval meghaladja az id6sebbek korében tapasztalhaté ardnyrt.

Annak ellenére, hogy néhdny szérakoztaté-elektronikai cikk a magyarorszdgi kutatdsban
is szerepel a vagyoni helyzet vizsgdlatra szolgdlé mutatdk kozote, a hatdron tili mintéval el-
lentétben egyértelmiien azt lithatjuk, hogy az id8sebbek Magyarorszdgon jobb kértilmények
kozott élnek, mint a 18—30 évesek.

A kutatdsban, amelybdl a magyarorszdgi adataink szdrmaznak a valldsossig kérdését a
hatdron tuli kutatdsban alkalmazottdl jelentésen eltéré médon, a valldsossdg fokozatainak
skdldztatdsdval kérdezték (hat foku skdlan). Az eredményeket annyiban egybecsengének te-
kinthetjiik a hatdron tdli népességre vonatkozé adatokkal, hogy itt is megdllapithatjuk, a
fiatalok kotédése a valldshoz gyengébb, mint az id8sebbeké, viszont a kérdezés ennyire eltérd
médja miatt nem llithatunk semmit azzal kapcsolatban, hogy Magyarorszdgon a hatdron
tali magyarokkal sszehasonlitva kevésbé valldsosak-e a tdrsadalom tagjai, illetve, hogy na-
gyobb-e a szakadék a fiatalok és az idésebbek kozott.

Tomka Miklés (Tomka, 2001.) egy 2000-b6l szdrmazé adatfelvétel alapjan megallapitja,
hogy Erdélyben erdsebb az egyhdzi kotédés, mint Magyarorszdgon:

,Erdély egyhdziasabb, mint Magyarorszdg. Ez abban is megmutatkozik, hogy az emberek
milyen szoros kapcsolatot éreznek dnmaguk és egyhdzuk kozote. Az egyhdzedl tdvol 4llék ardnya
Magyarorszdgon a tdrsadalom fiatalabb részében magasabb, mint az id8sek kozott. Az életkori
kiilonbségek Erdélyben az egyhdziassdg némi csokkenését, Magyarorszagon az egyhdztdl tavol
4ll6k ardnydnak tovdbbi novekedését valészindsitik. (...) Egyhdzhoz fiz6dé szoros kapesolatrdl
beszél az erdélyi romdnok 65, az erdélyi magyarok 44 és a magyarorszdgi magyarok 24%-a.”

Szintén 8 vildgit rd arra a valldsossdggal kapcsolatban, hogy életkor meghatdrozé szerepe
Erdélyben kisebb, mint Magyarorszdgon:

»Az életkor eltérd szerepe a két orszdgban [Magyarorszdg és Romdnia (Erdély)] oda vezet,
hogy a generdcidk kozotti vildgnézeti kiilonbségek Erdélyben kénnyebben kezelheték, mint
Magyarorszdgon. Erdélyben semmi nyoma annak, hogy a kiil6nb6z6 nemzedékek vilignéze-
ti téren elszakadndnak egymdstdl.” (Tomka, 2001)

Az idézett kiilonbségek, ha érvényesek is jelenleg, csak Erdély és Magyarorszdg vonat-
kozédsdban keriiltek feltdrdsra, nincs okunk példdul feltételezni, hogy a felvidéki magyarok
kevésbé szekularizalt viligképpel rendelkeznek, mint a magyarorszagi lakossdg, igy tehdt 6sz-
szességében a valldsossdgban enyhe kiilonbséget feltételezhetiink.

A fatalok gazdasigi aktivitdsa a hatdron tdli mintdban tapasztalthoz hasonléan alakul
Magyarorszdgon: a legfeljebb 30 évesek 20 szdzaléka tanul még nappali tagozaton, a mun-
kanélkiiliség a hatdron tili magyarokndl tapasztalthoz hasonléan a teljes népesség dtlagdndl
jobban érinti a csoportot.

A tdrsadalmi, demogrifiai jellemz8k tekintetében tehdt ugyanolyan kiilonbségeket tald-
lunk, olykor pedig nem taldlunk, a magyarorszdgi 18—30 évesek és iddsebbek kozott, mint
amilyeneket a hatdron tali magyarok kozott. Egyetlen kivétel, hogy Magyarorszdgon egy-
értelmtien az idésebbek élnek jobb koériilmények kozott a vagyontdrgyakkal valé elldtottsdg
alapjdn, mig a hatdron tali magyarokndl nem taléltunk jelentés kiilonbséget, ahol igen, ott
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pedig inkdbb a fiatalok javdra. Erdélyben, ahol a legmagasabb a valldsosak ardnya, a fiatalok
és az idésebbek kozott valdszintileg kisebb a kiilonbség a két korcsoport kozott ebben a te-
kintetben. A rendelkezésiinkre 4116 adatokbdl a Felvidékkel, Kdrpdtaljdval és a Vajdasdggal
kapcsolatban nincs lehetdségiink kovetkeztetéseket levonni.

4.1. Médszertani megjegyzések

A hatdron tuali fiatalokra jellemzd sajdtossigokat a 18—30 évesek és az id6sebbek osszehason-
litdsa alapjdn ragadjuk meg. Ez a megkozelitésmdd azzal jir, hogy a négy vizsgdlt teriileten
egyenként a csoportok elemszdmai viszonylag alacsonyak. Erdélyben 221,Felvidéken 150,
Kérpdtaljdn 145, Vajdasdgban pedig 74 megkérdezett vdlaszai alapjdn kell a kovetkeztetése-
ket levonnunk. Két szdzalékos érték dsszehasonlitdsa esetén Erdélyben azokat a kiilonbsége-
ket tekinthetjiik szignifikdnsnak (95 szdzalékos valdszintiséggel a teljes népességre jellemz6-
nek), amelyek meghaladjik a 14 szdzalékpontot. Ez az érték Felvidéken és Kdrpdtaljin 16,
Vajdasdgban pedig 22 szdzalékpont.

Amennyiben az dsszefliggéseket tobb dimenzidban keressiik, igy a korcsoportba tarto-
z6knal kisebb csoportokat vizsgdlunk (példdul a diplomds fiatalokat) az alacsony elemszi-
mok kiiléndsen jelentds problémdt okoznak, ezért a bonyolultabb 6sszefiiggések tisztdzdsat
néhdny esetben a teljes mintdt 6sszevonva végezziik, tekintet nélkiil arra, hogy a valaszaddk
mely hatdron tuli teriileten élnek.

A szignifikdns 6sszefiiggéseket a tdbldzatokban vastag kék kerettel jelezziik, az dbrdkon a
nem szignifikins osszefiiggéseket halvanyabb diagram jelzi.

5. A TV-csatorndk hozziférhetdsége a négy régiéban

A médiafogyasztds jellegzetességeit vizsgdlé elemzésiink tobb ponton kiemelt figyelmet szen-
tel a magyarorszdgi televiziécsatorndk nézésének a célesoportban. Bar a fiatalok és az id8seb-
bek kozote nincs kiilonbség abban, hogy milyen ardnyban tudjdk elérni ezeket a csatorndkat
(a hdztartdsi alapt mintavételbdl ez részben kovetkezik is), a vizsgalédds hdttereként érdemes
egy pillantdst vetni a csatorndk elérhetdségére a vizsgdlt népességben.

A Duna TV-t Kérpdtaljan kiviil mindenhol 90 szdzalék feletti ardnyban tudjik fogni a
vilaszaddk, a Duna Autonémia ennél kevesebbekhez jut el, Erdélyben és Kdrpdtaljan csak a
szlik tobbség nézheti. Az m1 a Vajdasdgban csak a vélaszadék kétharmada szdmdra elérhets,
az m2 viszont Kdrpdtaljdn foghaté csak a vélaszaddk 63 szdzalékdnak a hdztartdsiban. A
magyarorszigi kereskedelmi csatorndkat a Vajdasigban csak a kisebbség tudja nézni. A Hir
TV-n kiviil a politikai csatorndk a kozszolgilati és a kereskedelmi csatorndkndl kevésbé érik
el a hatdron tili magyarsigot.

Az elemzés sordn egy-egy kivételt leszdmitva a kdzszolgdlati és a kereskedelmi csatorndkat
osszevonva, a konkrét csatorndedl fiiggetleniil vizsgdljuk. A kozszolgélati csatorndk esetében
ez azt jelenti, hogy nem jelent problémdt egy-egy csatorna vételi lehetdségének nem teljes
kori volta, hiszen nincs olyan régi6, ahol mindegyik egyformdn kis lefedettséggel rendel-
kezne. Amennyiben egy-egy konkrét televizié nézettségérdl kozliink adatokat, az minden
esetben az adott csatorndt fogni képes valaszaddkon beliili ardnyokat jelenti.



126

Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

12. tabldzat

Magyarorszdgi televiziécsatorndk elérhet8sége a hdztartdsokban, %

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig
Duna TV 94 92 68 91
Duna Autonémia 53 76 57 70
ml 88 98 100 66
m2 89 95 63 91
RTL Klub 89 99 100 41
TV2 85 99 100 40
Echo TV 40 70 47 63
ATV 69 76 46 76
Hir TV 71 100 92 91

6. A fiatalok médiafogyasztdsinak sajitossigai az

iddsebb lakossighoz képest

6.1. A médiafogyasztis szerkezete
6.1.1. A médiumok szerepe a tdjékozdddsban

Az egyes vizsgalt médiumoknak a tdjékozéddsban betoltott szerepét annak a kérdésnek a vizsgalatival
ragadjuk meg, hogy "Ha kér héten keresztiil az aldbbiak koziil csak egyetlen hirforvist haszndlhatma, me-
lyiket vilasztand”. A kérdés nem ad ugyan szdmot arrdl, hogy milyen méreékben hasznaljdk a valaszadk
az egyes médiumokat, viszont a szubjektiven megglt fontossagukkal kapcsolatban eligazit benniinket.

13. tabldzat

Az egyes médiumok szerepe a tdjékozéddsban, a legfontosabbnak itélék ardnya, %

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 id8sebb
televizi6 30 71 26 50 41 64 33 55
radié 5 10 3 13 9 16 8 13
nyomtatott sajté 2 5 1 6 4 7 0 5
internet 63 14 70 31 46 13 59 27

Az internet szerepe a médiafogyasztdsban 6sszefiigg az internetezék ardnydval az adott régi-
oban. Internethozzaféréssel a legmagasabb ardnyban a Felvidéken rendelkeznek a megkérde-
zett hdztartdsok (akdr otthon, akdr a munkahelyen): 94 szdzalékuknak van lehetésége netez-
ni. Legalacsonyabb internetelldtottsigot pedig Kdrpdtaljdn tapasztalhatunk, itt a lakossdg 77
szdzaléka rendelkezik hozzaféréssel.
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Az eredményekbdl ldthatd, hogy a fiatalok médiafogyasztdsa mar 6nmagiban a médium-
vélasztdsban jelentésen eltér az id8sebb korosztdlyokétdl. Mind a négy vizsgélt hatdron tdli
régidban vildgosan ldtszik, hogyan 1ép a televizié helyére az internet a tdjékozéddsban betdl-
tott szerepét tekintve: Kdrpdtalja kivételével mindenhol az internetet vdlasztotta legfontosabb
informdcidforrdsnak a fiatalok tobbsége. A kiilonbség a fiatalabb és az idésebb korcsoport
kozott az internet vdlasztdsdban Erdélyben a legnagyobb, itt az idsebbek az internethasznd-
lat szempontjabdl legkevésbé aktiv kdrpdtaljai mintdhoz hasonlé ardnyban tartjék kiemelke-
dden fontosnak ezt a médiumot, mikdzben a harminc éven aluliak csaknem a legfejlettebb
felvidéki régi6 fiataljaihoz hasonléan vélekednek.

A 30 évesnél id6sebbek csoportjdban a tdbbség (Felvidéken éppen 50 szdzalék) a televizidt
tartja a legfontosabb informdciéforrdsnak. A televiziot és az internetet legfontosabb médium-
ként valaszték kozotti kiilonbség az idsebb korosztdlyban a Felvidéken a legkisebb.

Vildgos kiilonbség lithat6 a rddi6 szerepében is a fiatalok és az iddsek kozott, bir ez egyet-
len korcsoportban sem olyan jelentds, mint az interneté, illetve a televiziéé. A harminc alatti-
aknal egyik régidban sem éri el a tiz szdzalékot a tdjékozdddsban a rddiénak kiemelt szerepet
ad6k ardnya, az id8sebbeknél pedig 1016 szdzalék kozott alakul. Kiilonbséget a nyomtatott
sajté esetében is megfigyelhetiink, de ennek a jelentésége mindkét csoportban elenyészé az
osszes vizsgélt régidban.

6.1.2. Televizionézéssel toltott idd

Az egyes médiumok fontossdgdndl megfigyelt vildgos kiilonbség ellenére, nem 4ltaldnosan
jellemzd, hogy a fiatalok kevesebb id8t toltenének televizidonézéssel, mint az idésebbek, ez
kizdrélag Erdélyben alakul igy. Ez egyrészt magyardzhaté azzal, hogy a tévé szérakoztatd
funkciéjaban nagyobb szerepet tolthet be, hiszen a médiumok fontossigat a tdjékozéddsban
betoltott szerep mentén vizsgdltuk, mdsrészt utal a fiatalok szimultdn vagy kiilénosen aktiv
fogyasztdsdra, amelyrdl a nemzetkozi kutatdsi tapasztalatok bemutatdsa sordn szé esett.

14. tablazat

Televiziénézéssel toltott dtlagos id8; hétkéznap, hétvége (dtlag, éra)

Erdély Felvidék Kérpiétalja Vajdasig

18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 idGsebb

4tlagos hétkdznapon 1,8 2,5 2,0 2,1 2,3 2,3 2,2 2,6
dtlagos hétvégi napon 2,5 3,4 2,8 3,2 3,4 3,2 3,1 3,5

A televizidzdssal toltott idSre az anyagi helyzet, életkor, iskolai végzettség, telepiilésméret
és a nemek koziil legerésebb 6ndllé hatdsa® az életkornak van, tehdt minél iddsebb vala-
ki, anndl tbb idSt tolt a tévé eldtr. Ahogy ldthattuk, ez elsésorban nem a legfeljebb 30
évesek és id8sebbek kozotti kiilonbségbdl ered; a jelenséget az id8sek (60 éven feliiliek)
fogyasztdsi szokdsai magyardzzdk: 8k az dtlagosndl 40 perccel tobbet tévéznek naponta,
mikozben a 18-30 évesek és a 31-45 évesek kozott nines kiilonbség a televizidzdssal tol-
tott idS tekintetében.

8 A televizidnézéssel toledtt id6t meghatdrozé tényezdket linedris regressziéval vizsgdleuk.
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A televizidnézéssel toltott id6t a felsorolt tdrsadalmi, demografiai jellemzdkon kiviil ecsak
az iskolai végzettség befolydsolja: a magasabb iskolai végzettséglick dtlagosan kevesebb idét
toltenek a televizié eldtt.

15. tabldzat

A hétkéznapokon televiziézassal toltott id6t befolydsolé tényezdk

Erdély
kiigazitote R2 ! 0,25

B2 szig?
életkor (folytonos) 0,184 0,000
vagyon (folytonos) -0,031 0,156
iskolai végzettség (4 kategérids) -0,095 0,000
a vilaszadé neme (0: né; 1: férfi) 0,008 0,682
telepiilésnagysdg (folytonos, lélekszdm) 0,034 0,084

A 18-30 évesek kozott is magyardzderbvel bir az életkor a (hétkdznap) televizié elStet toltoee
iddre, de a fiatalok csoportjdn beliil az iskolai végzettség szerepe megnd, ez mutatkozik a leg-
fontosabb magyardzé tényezdnek (a magasabb végzettségiick kevesebbet tévéznek), jelezve,
hogy a fiatalok és az idésebbek médiafogyasztdsi szokdsainak kiilonbozéségét nem elegendd
az életkor alapjdn megragadnunk, hiszen a csoport nem homogén.

6.1.3. Rididhallgatissal toltitt idd

Ré4diét a legtobbet dsszességében, korcsoporttdl fiiggetleniil a Vajdasdgban hallgatnak: na-
ponta dtlagosan 2,4 6rdt. A fiatalok és az iddsek kozott egyik régidban sincs szignifikdns
kiilonbség a rddiézdssal toltote id8ben. A rddidhallgatdssal toltott idét mds tdrsadalmi, de-
mogréfiai tényez8k sem befolydsoljdk, vagyis a kiilonb6z8 tdrsadalmi rétegekhez tartozdk,
illetve a férfiak és a nék rddidhallgatdsi szokdsai kozott, amennyiben csak az igy toltdte idSt
vizsgaljuk, nem tudunk kiilonbséget kimutatni.

16. tabldzat

Radibhallgatdssal toltott dtlagos id8 (dtlag, 6ra)

Erdély Felvidék Kérpiétalja Vajdasig

18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 id8sebb

naponta 1,7 1,6 1,8 1,9 1,8 1,8 2,3 2,4

Annak ellenére, hogy ugyanannyit hallgatnak rddiét a fiatalok, kiilonbozik az a méd, aho-
gyan hallgatjdk, legaldbbis a hely, ahol hallgatjék. Az otthoni rddiéhallgatdst nem meglepd
moédon legerdsebben az befolydsolja, hogy dolgozik-e a valaszadé, de annak, hogy a 18—30-as
korosztélyba tartozik-e valaki emellett is van 6ndlld, szignifikdns hatdsa: a fiatalokra kevésbé
jellemz§ az otthoni radiézds. Az id6sebbeknél jellemzSbben hallgatnak radiét autdban, vagy
a munkahelyiikon. A rédidhallgatds helye feltételezéseink szerint befolydsolja a rddidhallgatds
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intenzitdsdt (otthon nagyobb figyelemmel kovethetd, mint a munkahelyen példdul), és valé-
szintileg éppen emiatt még a vélasztott tartalmat is, igy a rddichallgatds helye alapjn feleé-
telezhetjiik, hogy kiilonbség van a fiatalok és az id6sebbek szokdsai kozott a tartalom terén.

6.1.4. Nyomtatott sajtd

A fiatalok csoportja nem mutat kovetkezetes kiilonbséget a leghagyomdnyosabb médium, a
nyomtatott sajtétermékek fogyasztdsa tekintetében az idésebbektdl. Erdélyben romdn nyelvi
orszdgos, regiondlis lapokat és magyarorszdgi lapokat is nagyobb ardnyban olvasnak a fia-
talok, mint az id8sebbek. A Felvidéken valamivel alacsonyabb ardnyban olvasnak a fiatalok
magyar nyelvii orszdgos, Szlovékidban kiadott djsdgot, viszont ez a tevékenység mindkét
csoportban a vélaszaddk jelentds tobbségére jellemzd. Kdrpdtaljan kevésbé érdeklédnek a fia-
talok a tdbbségi nyelvii orszdgos lapok és a magyar nyelvii regiondlis lapok irdnt; a Vajdasdg-
ban pedig azt figyelhetjiik meg, hogy a fiatalok nagyobb ardnyban olvasnak magyarorszagi
lapokat, mint az id8sebbek.

17. tablazat

Ujsagolvasési szokdsok, az adott sajtéterméket olvasék ardnya, %

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig
18-30 id8sebb | 18-30 id8sebb | 18-30 id8sebb | 18-30 id8sebb
tobbségi nyelvii orszdgos 31 23 63 62 19 27 38 43
lapok
tdbbségi nyelvii regiondlis | 37 28 48 53 30 36 39 34
lapok
magyar nyelv{i helyi 50 45 83 90 88 93 93 93
orszdgos lapok
magyar nyelvi helyi 66 64 55 60 46 56 45 42
regiondlis lapok
magyarorszagi lapok 36 22 69 66 48 54 49 37
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6.1.5. Internetezés

Internettel Erdélyben és a Felvidéken rendelkeznek az id8sebbeknél valamivel nagyobb ardny-
ban a fiatalok, a mésik két régidban nincs szignifikins kiilonbség a két korcsoport kozott a
hozzéférés tekintetében. A fogyasztdsi szokdsokban kiilonbséget nem a hozzédférés lehetdsége
okoz alapvetden (legaldbbis nem a hozzdférés technikai, hanem tuddsbeli lehetSsége).

2. dbra

Internet-hozziférés, %
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A hasznélat gyakorisdgdban a hozzaférés lehetdségénél tapasztalt kiegyenlitettséggel szem-
ben jelentés kiilonbség tapasztalhaté a két vizsgélt csoport kézott mind a négy régiéban.
A 18-30 éves korosztilyban legfeljebb 13 szdzalék (Kdrpdtalja) azok ardnya, akik bdr van
lehetdségiik internetezni, soha nem haszndljdk a vildghdldt; az idésebbek joval nagyobb
ardnyban tartoznak ebbe a csoportba: nagysdgrendi kiildnbségeket ldthatunk a négy régié
osszehasonlitdsiban, a legmagasabb valdszintisége Erdélyben van az ilyen viselkedésnek: a
harminc évesnél idésebbek 57 szdzaléka soha nem internetezik, bér volna rd lehetdsége.

18. tabldzat

Internethaszndlat, % az interneteléréssel rendelkezék kozott

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig

18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 id8sebb
soha 11 57 2 25 13 43 7 39
hetente néhdnyszor 17 16 12 23 21 24 12 17
naponta legaldbb egyszer | 17 13 18 23 21 16 19 21

naponta t&bbszér 55 14 68 30 45 18 62 24
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Azinternetezésta vdlaszaddk életkora mellett a tirsadalmi stdtuszuk: az iskolai végzettségiik
és avagyoni helyzetiik is meghatdrozza. Az életkor hatdsat kisz(irve is jelentésmagyardzéerével
rendelkez tényez6k hatdsa azt jelenti, hogy a fiataloknal is fiigg az internethaszndlat mind az
iskolai végzettségtdl, mind az anyagi helyzettdl. Figyelemreméltd, hogy a térsadalmi, demo-
grafiai jellemzdk a vizsgdlt médiumok koziil legerdsebben az internethaszndlatot magyardz-
zdk: az internetfogyasztds variancidjinak a nem, az életkor, a vagyoni helyzet, a telepiilésmé-
ret és az iskolai végzettség dltal megmagyardzott hdnyada 63 szdzalék. A fiatalok csoportjin
beliil vizsgdlva a tdrsadalmi, demogréfiai hatdsokat, a megmagyardzott hdnyad alacsonyabb
(42 szdzalék), de a tdrsadalmi egyenldtlenségek a 18-30 évesek kozote is meghatdrozzak az
internetezés lehetdségét. Az alacsonyabb megmagyardzott hinyad azt jelenti, hogy a fiatalok
kozote valamivel kisebb szerepe van a térsadalmi egyenlétlenségnek, mint az id8sebbeknél,
tehdt a nagyobb foku nyitottsdg és tobb lehetdség bizonyos mértékig akaddlyozza a hdtrinyok
érvényesiilését, de kordntsem tiinteti el azokat.

Az internethaszndlatot meghatdrozé tényezdk a digitdlis szakadék meglétét mutatjdk, a fi-
atalok kozott is az elénydsebb helyzetliek élvezhetik elsdsorban az internet el8nyeit, a kevésbé
elényos helyzetlieket fenyegeti a lemaradds ezen a téren, ami a munkaerd-piaci helyzetiikre
is hatdssal van.

19. tabldzat

Az internetezést befolydsol6 tényezdk

Erdély
kiigazitott R? 0,63
szignifikanciaszint

életkor (folytonos) -0,339 0,000
vagyon (folytonos) 0,298 0,000
iskolai végzettség (4 kategérids) 0,198 0,000
a vilaszadé neme (0: né; 1: férfi) 0,004 0,774
telepiilésnagysdg (folytonos, lélekszdm) 0,015 0,310
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6.2. A médiafogyasztds tartalmi kérdései
6.2.1. Kereskedelmi és kozszolgdlati televizidk

Az elemzés céljai kozé tartozik a tartalomfogyasztds vizsgdlatdn beliil annak tisztdzdsa, hogy
a flatalok fogyasztdsdban az dtlagosndl nagyobb szerepet toltenck-e be a kereskedelmi médi-
umok. Ez egyrészt a politikdhoz, kozélethez valé viszony, mdsrészt a hagyomanyérz6, a kul-
turdlis identitdssal direkt kapcsolatban 1évd tartalmak fogyasztdsénak operacionalizdldsaként
fontos szdmunkra. A kdzszolgdlati és kereskedelmi televizik irdnti érdekldést dltaldnossdg-
ban (nem a tdjékozdddsi céli nézettséget vizsgdlva) a magyarorszdgi médiumok tanulmanyo-
zéséval kezdjiik. A kutatds ilyen dltaldnos megkozelitésben nem tartalmaz adatokat a tobb-
ségi nyelvt, illetve az adott orszdgban sugdrzott magyar nyelvi csatorndkkal kapcsolatban.

Egyes magyarorszdgi tévécsatorndkat a kimagaslé t6bbség nézi. A Duna TV-t legaldbb
néha a teljes minta 82 szdzaléka nézi, az RTL Klubot és a TV2-t pedig 93, illetve 90 szdzalék.
Ilyen koriilmények kozott nem meglepd, hogy nem taldlunk jellemzd kiilonbséget a fiatalok
és az id8sebbek kozott, bar a Duna TV nézettségét tekintve még igy is kimutathaté kiilénb-
ség a két csoport érdeklédésében.

A kereskedelmi és kozszolgdlati csatorndk kozotti vélasztdst az ilyen addkat gyakran nézék
vizsgdlatdval ragadjuk meg annak érdekében, hogy a teljesen dltaldnos fogyasztds ne fedje el
az esetleges kiilonbségeket a minket érdekld csoportok kozott. A vizsgilatban a kovetkezd
csatorndk kapnak szerepet: Duna TV, Duna Autonémia, m1, m2 mint kozszolgélati csa-
torndk, és az RTL Klub és a TV2 mint kereskedelmi adék. Az adatok dsszegzése révén (a
bérmelyiket gyakran néz8k ardnya) egy olyan alapadatbél indulunk ki, mely szerint az dsszes
megkérdezett 54 szdzaléka néz gyakran kozszolgalati és 67 szdzaléka néz gyakran valamilyen
kereskedelmi televiziét a magyarorszdgi csatorndk koziil valasztva.

20. tablazat

Magyarorszagi kereskedelmi és kozszolgalati televizidk nézettsége, % (a barmely kereskedelmi, illetve
kézszolgilati csatorndt sajit bevalldsuk szerint gyakran néz8k ardnya)

Erdély Felvidék Kérpdtalja Vajdasig

18-30 idésebb | 18-30 id8sebb | 18-30 idsebb | 18-30 idGsebb

kozszolgélati 28 69 31 50 39 61 22 53
kereskedelmi 69 60 74 74 71 68 69 65

Csak kozszolgdlati csatorndt régiétdl fiiggben a hatdron tdli magyarok hét—tizennyolc szd-
zaléka néz gyakran (vagyis sajit bevalldsa szerint gyakran néz kozszolgdlati csatorndt, mi-
kozben kereskedelmit csak ritkdn vagy egydltaldin nem néz). Erdélyben a leginkdbb jellemzd
ez a magatartds és a Felvidéken a legkevésbé. A csak kozszolgidlati csatorndk nézése erésen
osszefiigg azzal, hogy a magyarorszdgi kereskedelmi csatorndkat tudjik-e fogni a vélaszaddk,
tehdt ez a magatartds nem feltétleniil értékalapt valasztdsra vezethetd vissza.

Nem meglepd a kozszolgélati csatorndk nézettségével kapcsolatos tapasztalatok utdn, hogy
a fiatalok kozott joval alacsonyabb mértékben jellemzd az a nézéi viselkedés, hogy elsésorban
kozszolgilati csatorndkat ,valasztanak”, mint az idésebbekre. Erdélyben a fiatalok ot, az idé-
sebbek 22 szdzalékdra ez jellemzd; a Felvidéken nincs szignifikdns kiilonbség a két korcsoport
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kozote; Kérpdtaljdn nyolc, illetve 15 szdzalék, a Vajdasdgban pedig hdrom és 15 szdzalék a
fiatalokon, illetve az id8sebbeken beliili ardnya az elsésorban vagy csak kozszolgdlati csator-
nakat nézéknek.

A fiatalok és az idésebbek csatornavélasztdsdt (ami a magyarorszdgi tévécsatorndkat ille-
ti) ilyen megkozelitésben tgy jellemezhetjiik, hogy kovetkezetesen, mind a négy régiéban
hatdrozottan alacsonyabb ardnyban érdeklédnek a fiatalok a magyarorszdgi kozszolgdlati
csatorndk irdnt, mint az idésebbek, viszont a kereskedelmi csatorndk nézettségében nincs
szignifikdns kiilonbség a két korcsoport kozott. Mind a fiatalok, mind az idések egyardnt
kovetik tehdt a magyarorszdgi kereskedelmi csatorndk misorait, viszont az idések fogyasztsa
osszetettebb, ndluk (régiétdl fliggden) szinte ugyanolyan szerepet toltenek be a televizidzds-
ban a kozszolgalati csatorndk is, mikdzben a fiatalok érdeklédése egyoldalubb, kisebbségben
vannak (a Vajdasdgban példdul a csoport negyedét sem éri el az ardnyuk) azok, akik gyakran
nézik valamelyik kozszolgdlati adét.

A legegyszertibben bemutatni ezt a jellegzetességet a vegyes fogyasztds dbrdzoldsdval tud-
juk: azoknak az ardnydt vizsgdljuk, akik gyakran néznek mind kereskedelmi, mind kozszol-
gélati csatorndkat, osszehasonlitva azokkal, akik egyoldaltian csak valamelyiket kovetik a kée
tipus koziil. Jol lithatd, hogy mind a négy régiéban jelentdsen nagyobb ardnyban taldlunk
vegyes tévénézési szokdsokkal rendelkezdket az idésebbek kozott, mint a fiatalok kozore.
A vegyes fogyasztdst alaposabban, a tdrsadalmi stdtuszt és az életkoron kiviili demogrifiai
jellemzdket is figyelembe véve megallapithatjuk, hogy elsésorban az életkor az, ami megha-
tdrozza: a tobbi tényezd hatdsdt kiszlirve is az életkornak van a legerésebb magyardzéereje.
A televizidonézéssel kapcsolatban tehdt beszélhetiink a kereskedelmi tartalmak felé fordulé
fogyasztdsrol a fiatalok esetében.

21. tabldzat

A vegyesen (kozszolgalati, kereskedelmi egyardnt) és az egyoldaliian tévéz8k ardnyai, %

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 idésebb 18-30 idésebb 18-30 idésebb 18-30 idésebb

vegyes 23 47 27 42 31 46 19 38
egyoldala 77 53 73 58 69 54 81 62

Hasonlé eredményekkel taldlkozhatunk, ha az egyes csatorndk, csatornatipusok tdjékozo-
ddsban betoltdtt szerepét vizsgdljuk azzal kiegészitve, hogy a helyi, tobbségi nyelvii csatorndk
esetében is ldthaté mind a fiatalok tdvolsdgtartdsa (régiénként véltozé mértékben)kozszolgd-
lati tartalmakkal kapcsolatban, mind az, hogy a kereskedelmi televizidk irdnt megnyilvanulé
érdeklédésben nincs kiilonbség a fiatalok és az iddsebbek csoportja kozott. Meghgyelhetd,
hogy az adott orszdgbeli kdzszolgdlati televiziék magyar nyelvii addsait is jéval kevésbé kove-
tik a fiatalok, mint az idésebbek (akdrcsak a Duna TV miisordt).
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22. tablazat

Az egyes csatorniakat/csatornatipusokat tdjékozédasi célbél (legalabb ritkin) nézdk ardnya, %
gy p ) 8 ya,

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
18-30 iddsebb | 18-30 iddsebb | 18-30 iddsebb | 18-30 iddsebb
tobbségi nyelvii 42 52 61 76 26 43 48 55
kozszolgalati csatorndk
tobbségi nyelvii 74 78 82 88 47 52 53 53
kereskedelmi csatorndk
helyi kézszolgélati tévé | 28 44 36 49 22 38 65 76
magyar addsa
magyarorszdgi 60 74 78 85 77 87 74 83
kozszolgdlati tévé
Duna TV 60 83 59 65 33 50 63 74
magyarorszdgi 83 77 93 95 91 91 89 86
kereskedelmi tévé

Ahogy a kiilonb6zé misortipusok kedvelésénél latni fogjuk, a kozszolgélati csatorndk irdnti
kisebb érdeklédés mogott a politikdtdl valé elfordulds is szerepet kaphat. A televiziéesatorndk
nézettségén keresztill csak a magyarorszdgi politika irdnti érdekl8dést tudjuk megragadni a
kutatds 4ltal kindlt adatokat haszndlva. A kérdSivben szerepelt az a kérdés, hogy tdjékozdddsi
céllal milyen gyakran nézik a megkérdezettek a Hir TV, az ATV és az Echo TV addsait. A
magyarorszagi politikdval kapcsolatos preferencidkat figyelmen kiviil hagyva a harom csator-
na téjékozdddsban betsltott szerepébdl egyetlen mutatdt készitettiink, amelynek egyik éreéke
az, hogy a vilaszadé egyik fenti csatorndt sem nézi, mdsik éreéke pedig, hogy a harom koziil
valamelyiket (sajdt dllitdsa szerint legaldbb) ritkdn nézi.

Léthaté a 25. tdbldzat adatain, hogy a fiatalok minden régiéban kisebb valdszintiséggel
kovetik nyomon a magyarorszdgi politikai életet ezen hdrom csatorna nézettsége alapjdn,
mint az id8sek. Osszességében tehdt nem csak a kozszolgilati médiumok, de dltaldban a helyi
kozélet és a magyarorszagi politika irdnt is alacsonyabb érdekldést regisztralunk a legfeljebb
30 évesek korosztlydban, mint az id6sebb generdcidkban.

23. tablazat

A magyarorszagi politikai csatorndk valamelyikét néz8k ardnya, %

Erdély Felvidék Kérpitalja Vajdasig
18-30 id8sebb 18-30 iddsebb 18-30 id8sebb 18-30 id8sebb
29 40 26 38 17 26 32 44

Egy sszegzé mutatén’ vizsgdlva a kozszolgdlati csatorndk irdnti érdeklédést, megallapithat-
juk, hogy a tirsadalmi, demografiai tényezdk koziil az életkor hatdrozza meg, hogy mennyire
kovetdje valaki ezen televiziok tdjékoztatdst szolgdlé misorainak, nincs 6ndllé, a kortdl fiig-

9 Kécéreékd mutatéd: gyakran tdjékozddik akdr a tobbségi nyelvii, akdr a helyi magyar nyelvii, akdr a magyar-
orszégi kozszolgalati csatorndk misoraibdl, illetve egyikbél sem tdjékozddik gyakran.
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getlen szignifikdns hatdsa sem az iskolai végzettségnek, sem a tdrsadalmi helyzetet leiré tbbi
jellemzének. Vagyis nem jellemz8, hogy a magasabb iskolai végzettségiick lennének elkote-
lezettebbek a kozszolgalati tartalmak irdnt, hiszen a fiataloknak magasabb az dtlagos iskolai
végzettségiik, és mégis 8k nézik kevésbé ezeket. Kiindulva abbdl, hogy a politikai érdeklddés
az iskolai végzettség mentén folfelé haladva hagyomdnyosan nd, a tdrsadalmi torésvonalak
hidnya ebben a kérdésben jelzése lehet annak, hogy a kdzszolgdlati csatorndk (jelen esetben
akdr Magyarorszagrol sz616, akdr helyi tartalmakat kézvetitenek) nem tudjik megszdlitani a
fiatalokat; és akdr még arra is utalhat, hogy a kisebbségi léttel, vagy dltaldban az dllampolgdri
léttel kapcesolatos problémdkat nem abban a formédban ragadjik meg, ahogy a fiatalok szdmd-
ra sokatmondé lenne.

Azt, hogy a kozszolgalati csatorndk sajitossiga, hogy a fiatalok nem érdekldnek irdntuk,
jelzi, hogy a magyarorszdgi politikai csatorndk irdnti érdeklédés (amellyel leegyszertsitve a
politikai érdeklédést igyeksziink megragadni) eltérd torésvonalak mentén alakul. A politikai
csatorndk valamelyikének kovetésével kapcsolatban is van 6ndllé magyardzéereje az életkor-
nak, de ebben az esetben a tdrsadalmi stdtusz hatdsa is jelentds: a magasabb végzettséglickre,
aktivakra, vagyonosabbakra jellemzd inkdbb, hogy érdekl8déssel fordulnak a magyarorszagi
politikai élet felé.

6.2.2. A fiatalok dltal vdlasztott miisortipusok

Mivel a kutatds szdimos misortipust vizsgdl, és ezek jelentds része érdekes informdciokkal
szolgdlhat szimunkra azzal kapcsolatban, hogy a fiatalok milyen tartalmakat részesitenck
elényben, az egyszerliség kedvéért a miisortipusok kedvelése és az életkor kapcsolatdnak 6sz-
szefliggését nem régionként, hanem a teljes hatdron tdli mintan vizsgdljuk.

Az egyes musortipusok esetében a kutatds lehetévé teszi, hogy a magyar és a tobbségi
nyelven sugdrzott miisorok kedvelését egyardnt vizsgdljuk'®, de mivel jelenleg elsésorban a fo-
gyasztés szerkezete ll az érdekl8désiink kdzéppontjdban, ezért ettdl eltekintiink, és a miisor-
tipusok kedvelését dtlagolva a magyar és a tobbségi nyelvli misorok esetén mutatott érdekls-
dést mutatjuk be. Egyesével vizsgilva a misortipusokat megallapithatjuk, hogy a tartalmak
koziil ugyanannyi koti dssze a fiatalokat és az id8sebbeket, mint amennyi szétvalasztja ket.
Hasonld, egymdstdl szignifikinsan nem eltéré mértékben kedvelik a vetélkeddket, a soroza-
tokat, az ismeretterjesztd filmeket és a sportkozvetitéseket, és ugyancsak hasonlé ardnyban
kedvelik, vagy inkdbb nem kedvelik a reklimokat, a kibeszélé miisorokat, a betelefonalés
joslds- és rejtvénymiisorokat, valamint a televizids vdsdrldsi miisorokat.

Kevésbé érdekl8dnek viszont a fiatalok a hagyomdnydrz8, az irodalmi, a valldsi, a hir- és
politikai misorok irdnt, mint az id8sek, és ndluk jobban vonzzik &ket a krimik, a kénnytize-
nei musorok, a valésdgshow-k és a zenei vetélkeddk.

10 A vélaszad6k négyes skdla segitségével valaszoltak arra a kérdésre, hogy mennyire kedvelik a felsorolt mi-
sortipusokat: nagyon, inkdbb igen, nem nagyon, egydltalin nem
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24. tablazat

Miisorvélasztds, 100-as skaldra vetitett dtlagok a teljes mintdn

18-30 id8sebb

vetélkeddk 44,5 44,6
sorozatfilmek 41,1 40,3
ismeretterjesztd filmek 48,5 49,7
reklamok 8,6 8,2

biiniigyi filmek 44,2 38,9
miivészfilmek 26,4 27,8
hagyomdnydrzé misorok 28,8 37,4
kibeszél6 misorok 19,8 20,0
kénnytizenei misorok 43,7 38,4
komolyzenei misorok 20,7 22,3
irodalmi musorok 20,9 23,5
valldsi mtisorok 18,6 28,0
hirm{sorok 48,8 62,0
politikai vitamtsorok (studiébeszélgetések) 17,8 27,6
politikai (néz&i) betelefondlés véleménymiisorok 10,1 14,6
sportkozvetitések 37,8 36,1
valésdgshow-k 31,3 22,7
zenei vetélked8k 66,9 58,0
kivdnsdgmiisorok 24,2 32,4
betelefondlds josldsmiisorok 4,8 4,7

betelefondlés rejevénymisorok 6,6 7.5

televizids vasarlds misorok 4,4 4,6

A politikai tartalmakat érdemes a misor nyelve szerint is megvizsgdlni, hiszen a magyar nyel-
v politikai miisorok vagy a magyarorszdgi, vagy a helyi, kisebbségi kozélettel kapcsolatosak,
mig a tdbbségi nyelviiek dltaldban az adott orszdg politikai kozéletével.

Mind a hirmtsorokat, mind a politikai vitamtsorokat kevésbé kedvelik a harminc év alat-
tiak az id8sebbeknél magyarul és az adott orszdg nyelvén egyardnt. A kiilonbség a két csoport
dtlaga kozott valamivel nagyobb a magyar nyelvi miisorok terén. Figyelemremélts, hogy
mindkét vizsgélt csoport jobban kedveli dtlagosan a magyar nyelvii, mint a t6bbségi nyelvi
politikai misorokat. Osszességében pedig az édllapithaté meg, hogy attdl fiiggetleniil, hogy a
helyi magyar, a magyarorszdgi, vagy az adott orszdgbeli politikdrél van szé, a fiatalok kevésbé
mutatnak érdeklédést, mint az id6sek.
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25. tabldzat

Hirmiisorok és politikai vitamiisorok kedvelése magyar, illetve tobbségi nyelven, dtlagok 1-t61 100-ig
terjedd skdldn

magyarul tobbségi nyelven

18-30 id8sebb 18-30 id8sebb
hirmtsorok 56,4 71,4 41,6 52,8
politikai vitam{isorok 20,2 31 15,3 23,9

6.2.3. Kereskedelmi és kizszolgdlati rddick

A fatalok fokozott érdeklédése az idSsebbekhez képest a kereskedelmi tartalmak irdnt a ra-
didtipusok hallgatdsdval kapcsolatban is kimutathat$, bdr nem annyira vildgos a kép, mint a
televiziéndl: a tobbségi nyelvii kozszolgdlati rddiét csak a Felvidéken hallgatjik szignifikdnsan
alacsonyabb ardnyban a fiatalok, mint az id8sek; a helyi kozszolgalati rddié magyar nyelvi addsdt
pedig csak Erdélyben és a Felvidéken kovetik kevésbé. A kozszolgdlati radidkndl a két korcso-
portot csaknem kovetkezetesen (a Vajdasdg kivétel) kiilonbozteti meg egymdstél a Kossuth rédié
irdnt megnyilvinulé érdeklédés: ez jelentdsen alacsonyabb mértéki a fiatalok, mint az idésebbek
kozote.

26. tabldzat
Az egyes radiétipusokat tdjékozéddsi célbdl (legaldbb ritkdn) hallgaték ardnya, %

Erdély Felvidék Kérpiétalja Vajdasig

18-30 idGsebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb | 18-30 idGsebb

tobbségi nyelvii 37 36 36 49 30 25 29 32
kozszolglati rddis (k)

tobbségi nyelvii 60 38 63 56 45 34 44 35

kereskedelmi radiok

tdbbségi nyelvii kozszol- | 35 50 36 55 21 26 42 51

gélati rddié magyar addsa

magyarorszdgi kozszol- 20 40 29 49 46 62 39 39
gélati rddié (Kossuth)

magyarorszdgi 42 20 78 72 75 54 47 36
kereskedelmi radick

A televiziéndl tapasztaltakkal ellentétben (ahol azt ldthattuk, hogy a kozszolgdlati kevésbé ér-
dekli a fiatalokat, de a kereskedelmi irdnt megnyilvdnul6 erds érdeklédésben nincs kiilonbség
a kiilonboz4 kortak kozott) a radiétipusoknal hatdrozottabb kiilonbségek rajzolédnak ki a
kereskedelmi rddidk hallgatottsdgdval kapcsolatban. A tobbségi nyelvii kereskedelmi rddio-
kat a Vajdasdg kivételével mindenhol nagyobb valészintséggel hallgatjak a fiatalok, mint az
idésebbek, a kiilonbség a két csoport szokdsai kozott Erdélyben kiilondsen nagy.

A magyarorszigi kereskedelmi rddiék a Felvidék kivételével mindenhol jobban vonzzdk a
fiatalokat, mint az idésebbeket.
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A kutatds kiilon figyelmet szentelt a Kossuth rddié Hatdrok nélkiil cimd mdsordnak, hi-
szen az kimondottan a hatdron tdli hallgatésdgnak késziil. A vizsgdlatunkban a jelent8ségét
az adja, hogy kiegészitd informdcidt nyujt a sajétos, kisebbségi léttel dsszefliggd tigyekrdl vald
tdjékozddds jelentdségérdl a fiatalok életében. Az eredmények megerdsitik, hogy a fiatalokat
az dtlagosndl kevésbé érdeklik ezek a tartalmak: a Vajdasdg kivételével mindenhol jelent8sen
alacsonyabb ardnyban tartoznak a mdsor hallgatéi kozé, mint az idésebbek.

3. dbra
A Hatérok nélkiil hallgatéinak ardnya; a misort legaldbb néha hallgaték, %
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6.2.4. Az internethaszndlat médja

Ahogy ldttuk, a kutatds a médiafogyasztds tartalmdt a televizié és ridi6 esetén a csatorndk
(egyes esetekben konkrét, maskor 4ltalinos) vdlasztdsval, a televizié esetében emellett ma-
sortipusok kedvelésével kozelitette meg. Az internet esetében a tartalommal kapcsolatban
abbdl szerezhetiink informdciét, hogy a vilaszadé mire haszndlja a vildghalét.

Az internethaszndlat médjai kozott a munka, szérakozds (jaeék), letsleés, Gjsdgolvasds, on-
line rddid, televizid, kapcsolattartds, férumok, blogok haszndlata, koz8sségi hdlézatokon valé
aktivitds, internetes vdsdrlds, szolgdltatdsok megrendelése (parkolds, repiildjegy, szinhdzjegy),
internetbankos tigyintézés, hirdetések feladdsa, bongészése és sajdt honlap irdsa szerepel a
kérdSivben. A kutatds a haszndlat gyakorisdgdt soha/ritkin/gyakran kategéridkkal ragadta
meg, elemzésiink sordn ebbdl csak a haszndlék ardnydt vizsgdljuk az egyszerliség és az egy-
értelmi értelmezhetdség kedvéére, tehdt a ritkdn és a gyakran haszndlékat egyiitt kezeljiik.

Az internetezd fiatalok és idsebbek kdzétt nincs, vagy nem jellemzd a kiilonbség az in-
ternethaszndlat médjdban amennyiben munkdrdl, Gjsdgolvasdsrol, internetbankos tigyinté-
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zésr6l, hirdetések feladdsarol, keresésérél, illetve sajét honlap irdsdrdl van szé. Jellemzébb
viszont az internetezd fiatalokra a szérakozas céld haszndlat, tartalmak letoltése, online radi-
6zds, televizidzds, a kapcsolattartds (chat, voip), a férumokon torténd véleménynyilvdnitds,
a kozosségi hdlézatok haszndlata, az online vdsarlds akdr termékekrél, akdr szolgalratdsokrdl
van szo. C)sszességében tehdt elmondhatd, hogy (erds regiondlis kiilonbségek mellett) a fiatal
korosztaly jéval kiterjedtebb médon, t6bb célbdl haszndlja az internetet, mint az id6sek. Kii-
16ndsen nagy az eltérés a két csoport kozott a kozosségi hdlézatok hasznilatdban, a férumozds
és a tartalmak letdltése terén.

27. tabldzat

Az internethaszndlat médja: az adott tevékenységet végzdk ardnya az internethaszndlékon beliil, %
haszndlék ardnya Erdély Felvidék Kérpiétalja Vajdasig

18-30 id8sebb | 18-30 id8sebb | 18-30 id8sebb | 18-30 id8sebb

munka 65 60 86 82 74 79 81 72
szérakozds (jaték) 79 60 87 70 80 59 89 66
letsltés 89 61 88 62 87 64 88 68
Ujsdgolvasds 66 64 83 73 72 63 73 73
online rddid, televizié 65 46 70 48 64 48 75 46
kapcsolattartds 93 83 88 75 86 79 92 71
aktiv férumozds, 44 23 50 30 47 22 47 26
hozz4szélds
kozdsségi hilézatok 92 65 91 72 87 47 97 62
online vdsdrlds 38 24 67 46 22 9 28 20
szolgdltatdsok megren- 28 18 61 41 12 3 14 12
delése
internetbankos tigyintézés | 24 18 54 60 17 9 11 19
hirdetések feladdsa, bon- 49 41 43 43 25 16 44 35
gészés
sajdt honlap {résa 18 13 11 12 na. na. 19 10

Amennyiben a két csoport kozotti kiillonbséget nem az internetez6kon beliil, hanem a tel-
jes népességben vizsgéljuk, egyes esetekben értelemszertien még karakteresebb eltéréseket
taldlunk, de az 6sszkép nem véltozik, példdul munka céljira ilyen médon megkézelitve
sem haszndljdk inkdbb az internetet a fiatalok, mint az idések. Emellett nem meglepd
moédon a gyakran haszndlék ardnydt kozéppontba helyezve is élesedik a kiilonbség a két
csoport kozott.

A tovdbbi vizsgdlatok érdekében az internethasznalat céljai alapjan klaszteranalizissel hd-
rom csoportot képeztiink az internetez8kon beliil (van internet-hozzéférésiik és haszndlnak
is internetet) a hatdron tdli magyar mintdbdl. Ennek eredményeként a teljes mintdn, régié-
10l fiiggetleniil megkiilonboztethetiink egy széleskort internethasznalé, a kiilonésen magas
internetes vésdrldsi és tigyintézési hajlanddsiga és alacsony szérakozds-céli haszndlat miatt
praktikusnak nevezett kisebb, 27 szdzalékos csoportot; egy nagyobb (41 szdzalékos) korldto-
zott haszndlattal jellemezhetd, elsésorban szérakozds- és kommunikdciékdzponti csoportot
és egy 32 szdzalékos passziv csoportot, amely kiilonb6z8, de minden vizsgéle tevékenység
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esetén negativ értékekkel jelenik meg. A széleskor(i, praktikus haszndlattal jellemezhetd cso-
port a védsarlds mellett a tobbi csoporténdl magasabb értéket mutat a munka, az Gjsdgolvasds,
a férumozds, kommentelés terén, mikozben a tartalomletdltési, kapesolattartasi és kozosségi
halézatokon valé aktivitdsa a korldtozott hasznilattal jellemezhetd csoportéval egyezik meg
nagysdgrendileg, attdl csak a szérakozdsi céli haszndlatban marad el. A korldtozott hasz-
ndlatot mutatd, szérakozds- és kommunikdciokdzpontt csoport alacsony aktivitdst mutat
a munka teriiletén, nem jellemzd rd az internetes vdsarlds, tigyintézés, de alacsony értéket
mutat az Ujsdgolvasis és a férumokra irds tekintetében is, vagyis kozélettdl tivol maradd,
tigyet ritkdn intéz8 csoportként tekinthetiink tagjaira. Ide tartozik az internetezék legna-
gyobb csoportja. A harmadik, passzivnak nevezett csoport amellett, hogy minden hasznalati
teriiletnél az dtlagndl alacsonyabb értéket produkadl, kevésbé marad el a tbbiektd]l a munka
és a vdsarlds, tigyintézés teriiletén, tehdt (ha valami, akkor) praktikus hasznilat jellemzi 8ket
is. Nem meglepd, hogy a harmadik, passziv csoport dtlagos életkora a legmagasabb: 46 év. A
midsik két csoport dtlagos életkora kdzott nincs lényeges kiilonbség: a nagyon aktiv csoport
tagjai dtlagosan 35, a kozepesen aktiv csoporté dtlagosan 36 évesek.

4. dbra

Az interneten végzett tevékenységek alapjin kialakult internethasznaléi csoportok (klaszterek)
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Mind a négy régiéban jellemz, hogy a széleskori és a szérakozdskozpontd fogyasztds is in-
kabb a fiatal korosztdly sajitja, mint az idésebbeké, viszont a széleskor(l fogyasztds esetében
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kisebb kiilonbséget lithatunk a két vizsgélt korcsoport kozott és a Felvidék kivételével min-
den régidban azt dllapithatjuk meg, hogy a harminc alatti korosztdly tobbségére a korldtozott,
szérakozds és kommunikdcidkdzpontd hasznilat jellemzd. A Felvidékre jellemzd fogyasztdsi
mintdzat eltérése a tobbi régi6tdl arra hivja fel a figyelmet, hogy a korldtozott haszndlat mé-
gott a hozzaférés nehézségei, a nem édllandé internetezési gyakorlat dllhat. Ezt az értelmezést
erdsiti a munka céljabdl torténd haszndlat alacsony volta is ebben a csoportban, hiszen azok,
akik dolgoznak az interneten, 4ltaliban lényegében korldtlanul hozzaférnek.

28. tabldzat

Az internethaszndldk csoportjai régiénként, %

Erdély Felvidék Kérpiétalja Vajdasig

18-30 | id6sebb | 18-30 | iddsebb | 18-30 | id8sebb | 18-30 | id8sebb

széleskord, praktikus 35 22 42 25 22 12 29 22
korldtozott, szérakozds- és kom- 51 36 48 34 60 44 62 40

munikdcidkdézponti

passziv 14 43 10 40 18 44 9 38

A széleskor(i hasznélatot az életkor mellett (attdl fiiggetleniil) a vagyon, az iskolai végzettség
és a vilaszad6 neme is meghatdrozza: a magasabb végzettségli, vagyonosabb, fiatal férfiak
tartoznak nagyobb valészintséggel ebbe a csoportba az internethaszndlékon beliil.

A korldrozott, szérakozds és kommunikdcié célt haszndlattal jellemezhetd csoporthoz tar-
tozést a tobbi csoporthoz képest a joméd nem befolydsolja, de az iskolai végzettség és a nem
itt is szerepet kap: az alacsonyabb végzettségli nék tartoznak inkdbb ide.

Mindez megerdsiti azt a képet, hogy a digitdlis szakadék megértéséhez nem elég az inter-
net-hozzéférés jellemzdit szemiigyre venniink, tdrsadalmi kiilonbségeket tapasztalhatunk az
internetez8k kozote is abban a tekintetben, hogy mennyire tudjik kihaszndlni az internet
kindlta elényoket az élet legkiilonbozbb teriiletein.

7. Megnovekedett médiafogyasztis az internetezés hatdsira

A fiatalok médiafogyasztdsinak szerkezetével kapcsolatos egyik legfontosabb éllitdsa a kor-
csoport fogyasztdsi jellegzetességeivel foglalkozd kutatdsoknak, hogy az internetezés, illetve
a mobil eszkdzok haszndlata nem a tobbi médium fogyasztdsdt csokkenti, hanem a médiafo-
gyasztdssal toltott idSt noveli.

A szimultdn fogyasztds gondolatkére abbdl indul ki, hogy a fiatalok, akik a szimos média-
fogyasztdsra alkalmas eszkdz dtlagosndl aktivabb haszndldi, a tévénézés mellett, kozben kom-
munikdlnak, utdnanéznek tartalmaknak, vagyis egyidejlileg tobb médiumon keresztiil zajlik
az informdcidszerzési/informdciddraddsi tevékenységiik. A rendelkezésiinkre 4116 adatok nem
alkalmasak arra, hogy az egyidejii fogyasztast vizsgéljuk, viszont a médiafogyasztdssal toltote
idé megnovekedését, illetve, hogy az aktiv internetes jelenlét csokkenti-e a televizidzdssal és a
radidhallgatdssal toltott idét, lehetdségiink van vizsgalni.

A szimultdn, illetve a megndvekedett fogyasztdst leiré kutatdsok abbdl a megfigyelésbdl
indulnak ki, hogy a fiatalok nem toltenek 6sszességében kevesebb idét televiziézdssal, mint
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a sziileik. Ezt a megfigyelést a hatdron tdli fiatalok és idésebbek televizié elétt toleoet dtlagos
idejének 6sszehasonlitdsa is megerdsiti: Erdély kivételével egyik vizsgdlt régiéban sem jellem-
26, hogy a vizsgilt 18-30 éves korosztély kevesebb idSt tolt tévénézéssel, mint az idésebbek,
mikozben az interneten jelentdsen aktivabbak.

Amennyiben megvizsgaljuk a televiziénézés és az internetezés kozotti osszefiiggéseket, azt
dllapithatjuk meg, hogy az internetez6k az dtlagosndl valamivel kevesebb id6t toltenek a tévé
elétt. Erdélyben az internetez8k hétkdznap dtlagosan napi 2 6rdt tévéznek, az internetet nem
haszndlék pedig 2,8-at. A Felvidéken az internethaszndldk 2 6rdt, a nem haszndlék 2,5 érde
toltenek a televizié eléte. Kdrpdtaljdn 2,1 és 2,5 6ra a hétkoznapi dtlagos tévézési idd a kée
csoportban, a Vajdasdgban pedig 2,2 és 3,1.

Az internetezék és nem internetez8k kozott a televizidnézéssel toltott idében éppugy
kiilonbség van a legfeljebb 30 évesek kozott, mint az idésebbeknél. A minden nap inter-
netez8ket pedig még nagyobb kiilonbség vélasztja el a kevésbé aktiv netez8ktdl ebben a
tekintetben. Vagyis az internetezés némileg csokkenti a televizidzdssal toltott id6t, vagyis a
rendelkezésre 4116 id8 nem korldtlan, nem tud birmeddig néni az egyes médiumok befoga-
ddsdra forditott idg.

A rédidhallgatdsra forditott id§ viszont nem csokken az internethaszndlat hatdsdra, még a
minden nap internetezk kozott sem. Kivételt jelent ebben a kérdésben a Vajdasdg, ahol az
internetezdk valamivel kevesebbet radiéznak.

Mindez nem feltétleniil jelenti azt, hogy a hatdron tuli fiatalokra nem jellemz6 a szimultdn
fogyasztds, és semmiképpen nem igazolja, hogy ne lennének az dtlagosndl aktivabb médiafo-
gyasztok annak hatdsdra, hogy sok idét toltenek az interneten és ezzel egyiitt nem hagyjék el
teljesen a tdbbi médiumot sem. Hiszen, ha az internetezés jelentésen csokkentené a televizié-
zéssal toltote idSt, akkor a lényegesen aktivabb internetezd fiatalok és az iddsebbek kozott ez
kimutathaté kiilonbséget okozna a televiziézds terén.

Kifejezetten aktiv fogyaszténak tekinthetjiik azokat, akik naponta interneteznek, naponta
legaldbb egy ordr televizié el6tt toltenek, hallgatnak rddiét és emellett a kutatdsban vizsgilt
nyomtatottsajtétermék-tipusok (tobbségi nyelvi orszdgos lapok, tobbségi nyelvii regiondlis
lapok, magyar nyelvii orszdgos lapok, magyar nyelvii regiondlis lapok, magyarorszdgi lapok)
kozil legaldbb az egyiket gyakran olvassdk sajdt bevalldsuk szerint. Ennyire intenziven és
sokoldaltian Erdélyben a vilaszaddk ot, a Felvidéken 20, Kdrpdtaljdn 13, a Vajdasigban 14
szdzaléka hasznélja a médiumokat. Ez a magatartdsforma jellemzébb a 18-30 éves korcso-
portra, mint az iddsebbekre, de ez a két csoport internethasznilatdban megnyilvanulé ki-
16nbségekre vezethetd vissza.

Osszességében tehdt azt dllapithatjuk meg a hatdron tdli magyarok médiafogyasztdsinak
osszetettségével kapesolatban, hogy az internetezés csokkenti valamennyire a televizi6 eldtt
wltdte id6t, mégis igaz, hogy az internet fokozottabb jelenlétet generdl a médiafogyasztds
terén, nem csak a tobbi médiumtdl, hanem az élet mds teriileteirdl véve el id6t.

8. A fiatalok médiafogyasztdsinak trendjei

Ahogy arrdl a bevezetdben sz6 esett, a fiatalok médiafogyasztdsdnak jellegzetességeit nem fel-
tétleniil értelmezhetjitk a médiafogyasztds jovéjének eldrejelz8jeként, hiszen életkori jellegze-
tességek is szerepet kaphatnak benne, olyan szokdsok, amelyek csak a fiatalokra jellemzdek és
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késébb, amikor idésebbé valnak, megvaltoznak. Annak a kérdésnek szenteliink pdr szét az itt
kovetkezd fejezetben, hogy a hatdron tili magyarok médiafogyasztdsdt vizsgalé kutatdssoro-
zat tanulsdgai alapjin az elemzésben megallapitott legfontosabb jellegzetességek idStdllonak
bizonyulnak, vagy csupdn a fiatalokra jellemz§ sajétossdgok.

A fiatalok médiafogyasztdsinak fontosabb jellemzdi koziil az internethaszndlat esetében
nem vérhatunk visszarendez8dést; az internethasznalat elterjedése, és egyre nagyobb szerepe
a munka és a magénélet vildgdban éppen a fokozédd, egyre szélesebb korre kiterjedé és egyre
gyakoribb hasznilatot vetiti elére fiiggetleniil attdl, hogy az egyén hol tart életpdlydjin.

Az internetezési szokdsok véltozhatnak az egyén életében, ahogy telnek az évek, a jacék és
kapcsolattartds dominancidja dtadhatja a helyét a munka talsilydnak, de ezt a jelenséget nem
tudjuk vizsgalni. Egyrészt mert nem dllnak rendelkezésiinkre korabbi adatok az internethasz-
nalat kordbbi médjarél, de azért sem, mert ebben a tekintetben olyan gyorsan valtozott a vi-
ldg az elmult években, hogy nem lenne értelme a 2001-ben 18—30 éves csoport magatartdsdt
a mostani fiatalokéval dsszevetni.

Vizsgélni tudjuk viszont a fiatalok politikdval és a kozszolgalati tartalmakkal kapcsolatos
visszafogott érdeklédésének kérdését néhdny adat dsszehasonlitdsa segitségével. Lachattuk,
hogy Eurépdban dsszességében az a jellemz8, hogy a politikai érdeklédés a kor elérehaladtéval
fokozddik; édltaldnos, hogy a fiatalok kevésbé érdeklddnek, de ahogy idésebbekké vélnak,
megsziiletik a nyitottsdguk a kozélet kérdései irdnt, igy a politikai érdekl8dés Gsszességében
nem, vagy csak nagyon enyhe mértékben csokken. Gdbor Kdlmdn utaldsa is azt sejteti, hogy
a flatalok kereskedelmi médiumok felé orientdléddsa dtmeneti jelenség: ,,... az a trend, hogy
a fiataloknak az informdcidkat, a mintdkat, az értékeket a kereskedelmi csatorndk (...) jelen-
tik” (Gdbor, 2008).

A hatdron tdli magyar fiatalok médiafogyasztdsival kapcsolatban néhdny kiragadott kér-
dés segitségével azt vizsgéljuk, hogy a kozszolgilati médiumok irdnti érdeklédés dllandé-
nak tekinthetd, vagyis a fiatalok alacsonyabb érdeklédési szintje nem valtozik id6vel, vagy
a politikai érdeklédéshez hasonlé médon csak életkori jellegzetesség az érdeklédés hidnya.
A rendelkezésiinkre 4116 2001-bél szdrmazé eredmények a fiatalokat a 18 és 35 év kozortiek
korcsoportjaként definidljdk, tehdt nekiink is ki kell Iépniink dtmenetileg a 18—30-as korcso-
port vizsgalatdbél.

Ha megnézziik a jelenleg 18-35 évesek, a 2001-ben 18-35 évesek és a jelenleg 28-35
évesek (2001-ben 18-35 évesek) kozott a kozszolgdlati csatorndkat gyakran néz8k ardnyit,
akkor arra a meglepé megillapitdsra jutunk, hogy a most 28—45 évesek szokdsai jobban
hasonlitanak a mostani fiatalokéra, mint a ,,sajdt” kordbbi gyakorlatukra. Ebbdl arra kdvet
keztethetiink, hogy nem, vagy nem kizdrélag az életkor jellemzdi nyilvinulnak meg a koz-
szolgdlati csatorndk irdnti alacsony érdeklédésben, hanem 2001 éta ilyen irdnyban mozdult
el dltaldban a médiafogyasztds, és ez nem kizdrélag a legfiatalabb korcsoport alacsony érdek-
16désébdl kovetkezik. Mindamellett ezeket az eredményeket érdemes fenntartdssal kezelni,
hiszen a 2001-ben 18-35 évesek nem azonosak a 2011-ben 28-35 évesekkel, és az alacsony
elemszdmok a csoportokban torzithatjék az osszképet.

Annyit azonban magabiztosan éllithatunk, hogy a jelenleg 18-35 évesek kozott alacso-
nyabb ardnyban vannak a kozszolgdlati televiziokbol gyakran tdjékoz6ddk, mint ugyanebben
a korcsoportban 2001-ben, igy kijelenthetjiik, hogy a kozszolgdlati csatorndk irdnti érdekls-
dés a hatdron tuli magyarok korében csokkend tendencidt mutat.
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29. tabldzat

Kézszolgdlati csatorndkrél gyakran tdjékozédék ardnya a 18-35 éves korcsoportban 2001-ben és 2011-
ben, illetve a 28-45 éves korcsoportban 2011-ben, %

Erdély Felvidék
2001: 18-35 | 2011: 18-35 | 2011: 28—45 | 2001: 18-35 | 2011: 18-35 | 2011: 28-45
évesek évesek évesek évesek évesek évesek
Tobbségi nyelvii 33 10 12 11 14 19
kozszolgdlati televizié
Kézszolgilati televizié 29 3 5 16 8 8
magyar addsa
Magyarorszégi 47 26 32 55 29 36
kézszolgalati televizio4
Duna TV 53 32 41 19 18 25
Kérp4talja Vajdasig
2001: 18-35 | 2011: 18-35 | 2011: 28—45 | 2001: 18-35 | 2011: 18-35 | 2011: 28-45
évesek évesek évesek évesek évesek évesek
Tobbségi nyelvii 16 7 6 16 7 6
kozszolglati televizié
Kézszolgilati televizié | 13 6 6 17 6 6
magyar addsa
Magyarorszdgi 69 41 55 39 41 55
kozszolgalati televizid
Duna TV 8 15 20 16 15 20

9. A hatdron tali fiatalok médiafogyasztdsdnak sajitossdgai a
magyarorszgi fiatalokhoz képest

A hatdron tuli fiatalok fogyasztdsi mintdzataiban kimutatott jellegzetességeket, ahogy igér-
titk, a magyarorszdgi fiatalok esetében is megvizsgdljuk annak a kérdésnek a tisztdzdsa ér-
dekében, hogy a kisebbségi 1ét okoz-e kiilonbségeket a médiafogyasztds teriiletén. A ma-
gyarorszdgi minta kérdései nem teljes mértékben osszehasonlithatk a hatdron tili kutatds
eredményeivel, viszont taldlunk néhdny olyan adatot, amelyek alapjdn az eddigi kovetkezte-
tések kiegészithetSk, drnyalhatok.

Azok a sajdtossdgok, amelyeknek ebben a fejezetben figyelmet szenteliink a kovetkezdk:

— A kozszolgalati televizidk irdnti korldtozott érdeklédés.

— A kereskedelmi rddidk hangstlya a rddidhallgatdsban.

— Nincs kiilonbség a televiziézdssal és a rddidzdssal toltott id6 terén a két korcsoport kozott

és nyomtatott sajtdtermékeket is azonos ardnyban olvasnak.

— Az internetnek a tdjékozéddsban betoleoet kiemelkedd szerepe.

A kozszolgalati, illetve kereskedelmi csatorndk nézettségével kapcsolatban Magyarorsza-
gon ugyanolyan a helyzet, mint a hatdron tali magyarok korében: a kdzszolgalati csatorndkat
alacsonyabb ardnyban nézik a fiatalok, mint az idésebbek, a kereskedelmi csatorndk esetében
nincs kiilonbség, és mindkét csoport igen intenziv fogyaszté [81, illetve 83 szdzalékuk leg-
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aldbb hetente t6bbszér nézi az RTL Klubot vagy a TV2-t (vagy mindkettdt)]. A kozvetlen
politikai tartalmd csatorndkat a kozszolgdlatihoz hasonléan alacsonyabb érdeklédés Gvezi a
fiatalok korében, mint az idésebbeknél.

5. abra

Kézszolgélati, kereskedelmi és politikai csatorndk nézettsége, %'

hecoodiaba Torl ool B TV hwablde s anribsl)

bomasboanddins (RTL Bous, T2 - hsadicl oo eebane

31

sl dod e b LUV, Hu TV, Sule TV adble: @ geabeil

Az egyes televizidcsatornak néz8inek ardnydt a magyarorszdgi és a hatdron tdli mintdban agy
hasonlitjuk 6ssze, hogy a hatdron tdli mintabdl a gyakran néz8k ardnyat vessziik figyelembe,
a magyarorszigibdl pedig azokat vizsgdljuk, akik legaldbb hetente t6bbszor nézik. Az eltérd
vélaszkategéridk miatt a két adat kozvetlen Gsszehasonlitdsira nincs lehetdség, de arra alkal-
masak az eredmények, hogy a fiatalok és az id8sek televizidzdsi szokdsai kozotti kiilonbséget
megragadjuk.

Egyesével megvizsgdlva a csatorndkat az deriil ki, hogy a TV2 kivételével minden csator-
ndndl szignifikinsan kiilonbozik a fiatalok és az iddsek érdeklédése: az RTL Klubot vala-
mivel jobban kedvelik a fiatalok, mint az id8sebbek, a kozszolgilati és politikai csatorndkat
pedig kovetkezetesen inkdbb nézik az idésebbek.

Csatorndnként 8sszehasonlitva a magyarorszdgi eredményeket a hatdron tali mintdval,
teljes mértékben azonos dsszefiiggésekhez jutunk: ami a fiatalok és az iddsebbek kozszolgéla-
ti, kereskedelmi és politikai tévécsatorndk irdnti preferencidit illeti, a hatdron tdli magyarok
éppen Ggy televiziéznak, mint a Magyarorszdgon él6k.

11 A felsoroltak koziil egyiket hetente legaldbb tobbszor néz8k ardnya. Kérdés: Kérem, a kdrtyalap segitségé-
vel mondja meg, milyen gyakran szokta nézni a kévetkezd csatorndkat? minden nap; hetente tobbszor; hetente
egyszer, kétszer; ritkdbban, mint hetente; soha; nincs ilyen adéjuk.
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30. tabldzat

A magyarorszdgi tévécsatorndkat néz8k ardnydnak ésszehasonlitdsa a magyarorszdgi és a hatdron tili
mintikban, %

magyarorszdgi minta (hetente hatdron tdli minta (gyakran)
tobbszor vagy minden nap)
18-30 iddsebb 18-30 id8sebb
RTL Klub 77 80 65 59
TV2 74 74 57 54
ml 32 54 22 40
m2 8 18 14 29
Duna TV 9 21 17 41
ATV 7 12 4 7
HirTV 15 24 6 11
Echo TV 7 11 1 3

A magyarorszdgi kutatdsban ugyancsak lehetdség van arra, hogy megvizsgiljuk, milyen
gyakran néznek a valaszaddk politikai, kozéleti témdji miisorokat az egyes csatorndkon.

A 18 és 30 év kozottiek és az iddsebbek csoportja ardnyosan alacsonyabb ardnyban nézi a
vizsgélt csatorndkat politikai, kozéleti kérdésekrdl val6 tdjékozddds céljdbdl, egyediil a TV2
nézettsége miikddik ettd] eltéréen: nincs kiilonbség a két csoport kozott a nézettségben, de
az id8sebbek szignifikdnsan nagyobb ardnyban kovetik a politikai, kozéleti miisorokat a csa-
tornan, mint a fiatalok.

A kozszolgalati csatorndk nézettségével és a politikai misorok kedvelésével kapcsolatban
az adatok kozvetlen 6sszehasonlitdsdnak lehetetlensége nem akadélyozza meg annak a kovet-
keztetésnek a levondsit, hogy a két korcsoport kozotti kiilonbségek nagyon hasonléan ala-
kulnak a magyarorszdgi magyar tdrsadalomban, mint a hatdron tdli magyar tirsadalmakban
a tdjékozddds mintdzatait tekintve is. Nehezebb a helyzetiink, ha a két csoport fogyasztisi
mintdzata kozott eltérés méreékée szeretnénk sszehasonlitani, de dvatos kozelitéssel ilyen
esetben is kijelenthetd, hogy nincs nagyobb tdvolsdg a csatornavilasztds alapjan kimutathaté
televizidzasi preferencidk terén a kozszolgdlati csatorndk tekintetében Magyarorszdgon, mint
a hatdron tuli magyarok kérében. A magyarorszigi kozszolgdlati csatorndk koziil az ml-et a
magyarorszdgi harminc évesnél id6sebbek 1,7-szer magasabb ardnyban nézik hetente tobb-
szOr vagy minden nap, mint a fiatalok, a hatdron tdli harminc éven feliiliek pedig 1,8-szor
magasabb ardnyban kévetik sajdt megitélésiik szerint gyakran, mint a harminc évesek, illetve
fiatalabbak. Az m2 esetében az ardnyszdm Magyarorszdgon 2,2, a hatdrokon tdl pedig 2,1;
a Duna TV-t pedig 2,3-szor, illetve 2,4-szer magasabb ardnyban nézik rendszeresen az id6-
sebbek, mint a fiatalok.
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31. tabldzat

A magyarorszdgi tévécsatornikrol tdjékoz6dék ardnydnak 6sszehasonlitdsa a magyarorszagi és a
hatdron tali mintakban, %

magyarorszdgi minta (heten- | hatdron tili minta (gyakran)
te tobbszér vagy minden nap)
18-30 id8sebb 18-30 id8sebb
RTL Klub 36 48 magyarorszagi| 69 63
V2 34 4 kereskedelmi
tévék
ml 18 37 magyarorszagi| 28 44
2 5 9 kozszolgilati
tévék
Duna TV 4 11 18 41
ATV 5 9 2 5
HirTV 12 21 4 11
Echo TV 5 10 1 1

A fogyasztidsban megmutatkozé hasonlésdgok mellett érdemes hangstlyozni azt is, hogy az
eredmények alapjan a magyarorszdgi fiatalok a hatdron tdli tdrsaikhoz hasonléan kevésbé
érdeklédnek a televizi6 dltal sugdrzott politikai, kozéleti tartalmak irdnt, mint az idésebb
korosztalyok.

A radié tdjékozdddsban betoltott szerepe Magyarorszdgon is kisebb a 18 és 30 év kozotti-
ek, mint az id8sebbek életében, és abban sem kiilonbozik a két népesség, hogy ennek ellenére
osszességében a rddidhallgatdssal toltott id8 terén nem mutat kiilénbséget a két korcsoport. A
radiét nem hallgaték ardnya mindkét csoportban 30 szdzalék; a fiatalok 29, az idésebbek 28
szdzaléka egy dtlagos hétkdznapon egy 6rdndl kevesebbet hallgat; 26, illetve 27 szdzalék napi
1-3 6rdr t6lt rddidzdssal, ennél tobbet pedig mindkét csoport 15 szdzaléka.

Abban is megegyezik a hardn tli és a magyarorszdgi népesség médiafogyasztdsi mintd-
zata, hogy a fiatalok alacsonyabb ardnyban hallgatnak kézszolgélati (Kossuth), és magasabb
ardnyban kereskedelmi rddiét, mint az id8sebbek. A kereskedelmi rddidk a kutatds adatfel-
vételének pillanatédban a Juventus, Danubius, Sliger és Klub rddié voltak; a kereskedelmi
radidk esetén azok ardnydt vizsgéltuk, akik barmilyen gyakorisdggal, de hallgatnak legalabb
egyet a felsoroltak koziil.
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6. dbra

Kézszolgdlati és kereskedelmi rddidkat hallgaték ardnya Magyarorszdgon, %
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Léthattuk, hogy a hatdron tali fiatalok jsdgolvasisi szokdsai nem térnek el kovetkezetesen
(minden régiéban és egy irdnyba mutatéan) az idésebb generdcidkra jellemz8t8l. Magyaror-
szdgon hasonlé helyzettel taldlkozunk ebben a tekintetben is. A fiatalok alig kiilonbéznek az
id8sebbektdl abban, hogy mennyire rendszeresen olvasnak tjsigot: 39 szdzalékuk nem olvas
soha, mig az idésebbeknél ez az ardny 36 szdzalék, az eltérés nem szignifikins. Amennyiben
az olvasds gyakorisdgdt is szem el6tt tartjuk, ldthatunk egy enyhe kiilonbséget a két csoport
fogyasztdsi szokdsai kozott: a naponta egy—hdrom 6rédt Gjsdgolvasissal t6lt6k a harminc év
feletti csoport 11 szdzalékdt, mig a fiatal csoport hét szdzalékdr teszik ki.

A magyarorszdgi fogyasztdsi szokdsokat feltdré kutatds lehet6vé teszi, hogy bemutassuk
a nyomtatott sajtétermékek kiilonboz8 kategéridinak olvasisdt a fiatalok és a harminc fe-
lettiek csoportjdban. Az orszdgos napilapokat a televiziékhoz és a ridikhoz hasonléan két
csoportra osztottuk: az elsésorban kozéleti tartalmakkal megjelené Magyar Hirlap, Magyar
Nemzet, Népszabadsig és Népszava keriilt az egyik csoportba, az elsésorban bulvér tartal-
makat k6z16 Blikk, Bors és Napi Asz a mésik csoportba. Mivel a televizi6 és a rddiémiisorok-
ndl is azt ldthattuk, hogy a fogyasztds intenzitdsa nem tér el a két vizsgdlt csoportban, de a
televizidesatorndk, illetve rddidaddk valasztdsdn keresztiil a fogyasztott tartalmat is mérlegre
téve taldlunk kiilonbségeket, érdemes megvizsgalni, hogy a nyomtatott sajté esetében is mds-
ként viselkednek-e a fiatalok, mint az idésebbek az adott termék kivalasztdsindl a politikai,
kozéleti és a bulvértartalom szerint kategorizélva az Gjsigokat. Ennek eredményeként meg-
dllapithatjuk, hogy nem csak abban nem mutathaté ki generdciés kiilonbség, hogy a vilasz-
addk olvasnak-e Gjsdgot, hanem az olvasott tartalomban sem: sem a politikai, sem a bulvar
(orszdgos) napilapok esetében nincs szignifikdns kiilonbség a fiatalok és az id8sebbek kozote
azok ardnydban, akik legaldbb néha olvasnak ilyen termékeket.
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7. dbra
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Az internethaszndlattal kapcsolatban jelenti valdszintileg a legnagyobb nehézséget, hogy a
magyarorszdgi adatok nem frissek. 2009-ben, az adatfelvétel id8pontjiban a kutatds tanul-
sdgai szerint a felnétt népesség 55 szdzaléka nem internetezett. A legfeljebb harminc éves
felndttek és a harminc évnél idésebbek kozott nagy kiilonbséget taldlunk mind abban, hogy
milyen ardnyban haszndlnak internetet, mind az internetezés gyakorisdgiban, amely kiilonb-
ség feltehetden a még viszonylag alacsony internethaszndlat miatt még nagyobb, mint a szé-
lesebb korben valé elterjedése utdn. Az eredmények ebben az idépontban a kévetkezéképpen
alakultak: a harminc évesnél idésebbek 62 szdzaléka nem haszndlta egyéltaldn az internetet,
a fiatalokndl ezzel szemben az egyharmadot sem éri el azok ardnya, akik nem interneteztek
(29 szézalék). A 18-30 évesek 49 szdzaléka éllitotta magdrdl, hogy minden nap fent van a
vildghdlén (az internetez8k 69 szdzaléka), az idésebbeknek pedig csak 20 szdzaléka bizonyult
ilyen gyakori felhaszndlénak (az internethaszndldk 54 szdzaléka).

Osszességében tehdt megallapithatjuk, hogy a hatdron tili fiatalokra jellemzé médiafo-
gyasztdsi sajdtossdgok teljes mértékben megegyeznek azokkal, amelyeket a nemzetkozi ku-
tatdsok alapjén vdrtunk és tokéletesen azonosan alakul a fiatalok és az id8sek szokdsai ko-
zotti eltérés, mint Magyarorszdgon. A kisebbségi 1éttel dsszefiiggésben feltételezett nagyobb
nyitottsdg a kozéleti tartalmakra, vagy az Erdélyben a korosztélyok kozott megdllapitott, a
magyarorszdgindl kisebb vildgnézeti tévolsig (Tomka, 2001) a médiafogyasztds alapjin nem
igazolédott.
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10. Az internet kompenzdlé szerepe a politikai tdjékozéddsban

Mivel az internet feltételezéseink szerint bizonyos mértékig megvéltoztathatja a médiafo-
gyasztds strukeirdjdt, fontosnak tartjuk megvizsgalni azt a kérdést, hogy a kozszolgdlati te-
leviziok és rddidk irdnti alacsonyabb érdeklédést a fiatalokndl mennyiben kompenzélja az
online jelenlét. Abbdl indulunk ki, hogy ha a fiatalok tobbsége szdmdra a legfontosabb hir-
forrds az internet, akkor elképzelhetd egy olyan médiafogyasztdsi mintdzat, hogy a televizid,
radié elsésorban a szérakoztaté tartalmak miatt marad a fiatalok életének a része, de ahogy
a legtobb 6ket érdekld informdcidt, a kozéleti kérdésekkel kapcsolatosakat is az internetrdl
szerzik be.

A kutatds nem teszi sajnos lehetévé az interneten ldtogatott oldalak tartalma alapjin tor-
%éné elemzést, ezért az egyes kérdéseket az internetes Gjsgok olvasdsdra vonatkozé adatok
felhaszndldsdval igyeksziink megkozeliteni.

Az elemzés sordn kimutattuk, hogy a magyarorszdgi politikai csatorndk nézettsége alapjin
a hatdron tdli fiatalokat jéval kevésbé érdekli az, hogy mi zajlik Magyarorszdgon, mint az
idésebbeket. Azt, hogy az itt lithaté kiilonbséget képes-e enyhiteni az internet gy prébaljuk
megragadni, hogy azok ardnydt vizsgdljuk, akik egyszerre internetestjsig-olvasok és gyakran
latogatnak magyarorszdgi honlapokat.

Ez a fogyasztasi tipus a Vajdasdg kivételével minden régiéban szignifikdnsan jellemz8bb a
fiatalok, mint az id8sebbek korében. A harminc év alattiak 21 szdzalékira jellemzd Erdély-
ben, hogy olyan internetestjdg-olvaso, aki ekdzben gyakran ldtogat magyarorszdgi honlapo-
kat, az idésebbek korében pedig csak nyolc szdzalék az ilyen fogyasztdsi mintdval rendelkez8k
ardnya. A Felvidéken még nagyobb a kiilonbség, bir magasabb is mindkét csoportban az
ilyen jellegti aktivitds: a fiatalok korében 39, az idésebbeknél 21 szdzalék az igy fogyasztdk
hdnyada. Kdrpdtaljan a fiatalok 17, az id8sebbek tiz szdzaléka ldtogat gyakran magyar nyelvi
oldalakat és egyben gyakori Gjsdgolvasé az interneten.

A helyi kozéleti témdk irdnt a televiziénézési adatok alapjdn feltételezett viszonylagos ér-
dektelenség esetleges korrigdléddsdt az interneten szintén az interneten Ujsigot olvasék ari-
nyéval prébdljuk megvizsgdlni, de most a helyi magyar nyelvii honlapok ldtogatdsdval valé
egylitt jardst tekintjiik mérvadénak. Itt azt tapasztaljuk, hogy nincs szignifikdns kiilonbség a
két korcsport kozott Kdrpdtalja kivételével, tehdt a fiatalok ugyanolyan valészintséggel tar-
toznak a helyi magyar nyelvi honlapokat és internetes Gjsigokat egyardnt litogatdk tédbordba.

Nem feledkezve meg arrdl, hogy a két jelenség egyiitt jérdsa nem feltétleniil jelenti azt,
hogy az ilyen fogyasztdsi mintdzattal rendelkezdk helyi kozéleti tartalmakkal kapcsolatban
tdjékozddnak rendszeresen, az eredmények alapjin fenntarthatjuk azt a feltételezést, hogy
a kozéleti tartalmak irdnti érdekl8dés hidnyabdl fakadé tdjékozatlansdg bizonyos mértékig
csokkenhet a fiatalok kozott az online jelenlét hatdsdra.

A magyarorszigi médiafogyasztdsi adatfelvétel eredményei tartalmaznak informacidkat
azzal kapcsolatban, hogy a megkérdezettek haszndljik-e az internetet politikai, kozéleti té-
mak olvasdsdra, illetve ilyen kérdésekhez t6rténd hozzdszéldsra. Ez lehetdvé teszi szdmunkra,
hogy ellendrizziik azt az elképzelést, hogy a fiatalok elforduldsa a kozszolgélati tartalmakedl
és a politikai misoroktdl a televizidban nem jelenti feltétlentil az ilyen témdknak valé teljes
hdtat forditdst. A kutatds a kovetkezd témdkban vizsgilta az internethaszndlatot: politikai,
kozéleti témak, hirek keresése, olvasdsa; tdjékozddds politikai partok programjirdl, dllasfog-
laldsairdl; tdjékozddds képvisel6k programjdrdl, dlldsfoglaldsairdl; tdjékozdédds torvényekrdl,
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rendeletekrdl, szabdlyokrdl; politikai témdji férumok, blogok olvasdsa; hozzdszolds politikai
témadju férumokhoz, blogokhoz.

Els8ként megéllapithatjuk, hogy a fiatalok, ahogy nagyobb ardnyban interneteznek, ugy
nagyobb ardnyban is olvasnak politikai tartalmakat a vildghalén: a csoport 33 szdzaléka teszi
ezt legaldbb egy formédban a felsoroltak koziil, mikdzben a harminc évesnél id8sebbeknél
csak 20 szdzalék ez az ardny. Mindez azonban nagymértékben abbdl ered, hogy az dtlagosnél
tobbet interneteznek, hiszen az internethaszndlok kozott az id6sebb népességben taldljuk
nagyobb ardnyban azokat, akik a politikai tartalmak irdnt érdeklédnek, a felsoroltak valame-
lyikét mivelik az interneten (55 szdzalék a fiatalok 47 szdzalékdval szemben).

Amennyiben vizsgilat tdrgydva tessziik a televiziébdl tdjékoz6dok, illetve nem tdjékozéddk
politikdval kapcsolatos internetezési szokdsait, azt ldthatjuk, hogy 1. nagyobb valészintséggel
tdjékozédik politikai kérdésekrdl az interneten az, aki a televiziéban is megnézi az ilyen ma-
sorokat; 2. a televiziébdl nem tdjékoz6dé fiatalok jéval nagyobb ardnyban keresnek politikai
tartalmakra az interneten, mint a televiziébdl nem tdjékozddé iddsek, igy Osszességében a
két csoport kozotti kiilonbség enyhén csokken a kozéleti kérdésekrdl valé informécidszerzést
tekintve. Utdbbi megdllapitds részletei a kovetkezdképpen alakulnak: A 18-30 évesek 53
szdzaléka nem tdjékozddik televiziobdl (legaldbbis soha nem nézi az RTL Klub, TV2, ml,
m2, Duna TV, ATV, Hir Tv és Echo TV politikai, kozéleti témdji miisorait), mikozben az
idésebbeknél 36 szdzalék az ilyen tartalmaktdl magukat tdvol tartdk ardnya. A televiziébdl
nem tdjékozédé fiatalok 15 szdzaléka szokott valamilyen politikai tartalmat olvasni az in-
terneten, az idésebbeknek pedig csak hat szdzaléka. Osszességében tehdt a sem televiziébol,
sem internetrdl (a két legfontosabb forrds) tdjékozdddk ardnya a két csoportban kozelebb 4ll
egymdshoz (38 szdzalék a fiatalokndl és 30 szdzalék az id8seknél), mint ahogy azt pusztdn a
televizidzas alapjdn feltételeznénk.

A televizié és az internet tdjékozdddsban betdltott szerepével kapesolatos konklizidnk te-
hdt az, hogy a fiatalok nagyobb internetes aktivitdsa csokkenti a kiilonbséget a politikai,
kozéleti tdjékozddds terén a két vizsgéle csoport kozott, de nem tiinteti el teljes mértékben.
Tehdt az internetezés valdban szerepet jdtszik a televiziétdl ilyen téren elforduld fiatalok tdjé-
kozéddsdban, de azok ezzel egyiitt is kevésbé (rendszeres) fogyasztdi az ilyen informdcidknak,
mint az idésebbek.

Az internethaszndlattal kapcsolatos tirsadalmi torésvonalakrél sem feledkezhetiink meg
azonban: mivel a kozszolgdlati misorok és a politika irdnti érdekl8dés iskolai végzettségtdl
fuggetleniil alacsonyabb mértéki a fiatalokndl, mint az idsebbeknél, az internet-hozzdférés
és ami még fontosabb, az interneten torténd tdjékozddds pedig a magasabb végzettséglickre
jellemzd, az internet legfeljebb csak a magas stdtusza fiatalok kéz6tt kompenzalhatja a televi-
zibs tdjékozddds lecsokkenését vagy kiesését.

Kiegésziti a fenti képet a Magyarorszdgon végzett felmérés azon adata, hogy a politikai
kozéleti témdkrdl torténd tdjékozéddsban az internetnek dtlagosan nagyobb szerepet adnak
a fiatalok, mint az id8sek, mikozben a televizidonak, rddiénak és nyomtatott sajténak kiseb-
bet. Emellett az ismeretségi korben, csalddban, munkahelyen torténd politikai eszmecsere
mindkét csoport tdjékozéddsdban egyforma szerepet tolt be, igy a médidn kiviili tdjékozdddsi
szokdsok sem viéltoztatjdk meg a politikai, kozéleti tdjékozédds mintdzatait.
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8. dbra

A politikai tdjékozédds forrdsai a magyarorszdgi mintdban, %
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11. A médiafogyasztis nyelvvilasztissal 6sszefiiggd kérdései

A hatdron tili magyarok médiafogyasztdsa sajdtos helyzetiikbdl kovetkezden két kiilonbozd
nyelven val6sul, valésulhat meg. A médiafogyasztds nyelvének megvélasztdsa feltételezéseink
szerint szoros Osszefliggésben van a kisebbségi nemzeti identitdssal. Egyrészt azért, mert a
nyelv az identitds kiemelkedden fontos hordozéja, mdsrészt, mivel a magyar, illetve tobbségi
nyelven végzett tdjékozddds valamilyen mértékben a magyar, illetve a tdbbségi térsadalom
kultardjihoz kapcsolja a felhaszndlét.

Az eredményeink alapjdn, legaldbbis, ami a televiziézds és a rddi6zds tanulsdgaibol kovet-
keztethetd, a fiatalabb korosztély kevésbé érdeklédik mind a magyarorszdgi, mind a helyi
kozélet kérdései irdnt, ennek ellenére az alapjin, hogy magyarul, vagy tobbségi nyelven te-
leviziéznak, nem mutathaté ki a nemzeti identitdshoz valé viszony kiilonbsége. Erdélyben a
fiatalokra valamivel nagyobb ardnyban jellemz8, hogy inkdbb romdn nyelven tévéznek, és a
Vajdasdgban éllapithaté meg némi kiilonbség a harminc alattiak és az idésebbek kozott: az
elébbiek kozott magasabb a vegyesen (magyarul és szerbiil azonos ardnyban) televiziét nézék
ardnya, az utdbbiakra pedig jellemz8bb, hogy csak magyar nyelvii tévét néznek.
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32. tablazat

A televiziézds nyelve, % (Milyen nyelvii televiziét néz On?
y y Y

Erdély Felvidék Kdérpétalja Vajdasig

18-30 | id8sebb| 18-30 | id8sebb| 18-30 | id8sebb| 18-30 | id8sebb
csak tdbbségi nyelvil 2 2 0 0 0 0 0 1
inkdbb tobbségi nyelvii 13 7 2 3 9 4 4 5
magyar és tobbségi nyelv(i azonos | 33 35 33 33 26 24 43 26
ardnyban
csak magyar nyelvii 53 56 66 65 64 71 54 68

Ugyanezt dllapithatjuk meg akkor is, ha azt a kérdést vizsgdljuk a két csoportban, hogy az
azonos idépontban sugdrzott azonos tartalmak esetén melyik nyelvet vélasztjdk, a magyart
vagy az adott orszdgbeli tobbségit. Erdélyben és a Vajdasigban lithatunk egy enyhe eltérést
a két csoport vilaszai kozote: Erdélyben valamivel alacsonyabb ardnyban (45 szdzalék) vé-
lasztjdk minden ilyen esetben a magyar nyelvii kozvetitést a fiatalok, mint az idésebbek, a
Vajdasdgban pedig alacsonyabb ardnyban vannak az idésebbek kozdtt azok, akik inkdbb a
tobbségi nyelvet vilasztjdk.

33. tabldzat

A televizi6zas nyelve, % [Milyen nyelven nézi On azokat a miisorokat, melyeket egyszerre (egyazon
idében) a magyar és a tobbségi nyelvii televizié is kozvetit?]

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 | id8sebb| 18-30 | id8sebb| 18-30 | id8sebb| 18-30 | id8sebb
kizérélag tobbségi nyelven 2 2 0 0 2 1 0 1
inkdbb tobbségi nyelvi 10 7 5 3 4 4 13 5
inkabb magyarul 43 37 49 55 24 28 42 41
kizdrélag magyarul 45 53 46 42 71 68 46 52

Erdemes észrevenni a kis eltérések mellett azt is, hogy mindkét csoportra egyarant jellemzd,
hogy kimagaslé tobbségiik magyar nyelven televiziézik inkdbb, nem azonos mtisorvélaszték
esetén, és akkor is, ha az 8ket érdekld miisor magyar és helyi csatorndn is licthat6. Az inkdbb
magyarul, illetve kizdrélag magyarul televiziézdok ardnya a teljes hatdron tdli mintdban 94
szdzalék, vagyis a megkérdezettek kimagaslé tobbsége elsésorban magyar nyelv(i addsokat
néz. Ez alapjin nem meglepd, hogy nem csak az életkor, de egyetlen mds vizsgdlt tdrsadalmi,
demogrifiai tényezd sem befolydsolja azt, hogy milyen nyelvi tartalmakat vélasztanak.

Az internetez8k kozott sem okoz kiilonbséget az életkor egyik vizsgilt régiéban sem abban
a tekintetben, hogy inkdbb magyar vagy tobbségi nyelv(i tartalmakat ldtogatnak.
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34. tabldzat

Az internethasznélat nyelve, % (Milyen nyelven hasznéljik az internetet? 1. magyarul; 2. tobbségi
nyelven; soha, ritkdn, gyakran vélaszkategéridkbdl aggregilt eredmény)

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 | iddsebb| 18-30 | idésebb| 18-30 | idésebb| 18-30 | id8sebb
inkdbb magyarul 59 56 46 49 74 78 69 73
azonos ardnyban 31 38 49 41 24 18 25 24
inkabb tibbségi nyelven 11 6 6 10 3 4 6 3

Ugyancsak nem kiilonboznek a két csoport internetezdi abban a tekintetben, hogy ldtogat-
nak-e magyarorszagi, helyi (erdélyi, felvidéki, stb.), magyar nyelvd, illetve helyi nyelvii honla-
pokat, ismét megerdsitve, hogy a fiatalok és az idésebbek médiafogyasztasa kozott legfeljebb
a fogyasztott tartalom terén mutathatd ki kiilonbség, a vilasztott nyelv alapjdn nem. Az
internetezés nyelvénél t6bb informdciot szolgéltat az, hogy magyarorszdgi honlapokat a fia-
talok ugyanolyan (kiemelkedden magas) mértékben ldtogatnak, mint az id8sebbek, és a helyi
magyar nyelv(i honlapok haszndlatdban is csak a Kdrpdtaljan maradnak el tliik.

35. tabldzat

Milyen honlapokat litogatnak, % (Melyik internetes honlapokat szoktik nézni/hasznélniz, a legalibb
ritkdn ldtogaték ardnya az internetez8k kozott)

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 | id8sebb | 18-30 | id8sebb | 18-30 | id8sebb | 18-30 | id8sebb
magyarorszdgi honlapokat | 95 93 97 95 97 94 95 94
helyi magyar nyelvi hon- | 84 86 85 82 71 86 87 82
lapokat
adott orszdgbeli honlapokat| 79 73 92 88 69 66 71 66
egyéb idegen nyelvti hon- | 84 58 90 57 54 41 89 57
lapokat

A televiziézds nyelve annyira homogén, hogy tirsadalmi kiilonbségeket sem tudunk megfi-
gyelni a magyar nyelv(i miisorokat preferdlék és a tobbségi nyelven televiziéz6k kozott.

A t0bbség az internetet is inkdbb magyarul haszndlja, de ebben a kérdésben megfigyelhe-
t6ek tdrsadalmi kiilonbségek: a vagyonosabbakra, aktivakra és nagyobb telepiilésen élékre
kevésbé jellemzd, hogy a ldtogatott honlapok nagyobb része magyar, mint t6bbségi nyelvii.
Ez, ahogy az aktivitds szerepe is rdmutat, jelentds mértékben meghatdrozott lehet aziltal,
hogy az internetet a munkavégzésiik sordn haszndlék a munkaidejitkben t6bbségi nyelvii ol-
dalakat ldtogatnak, de épp ennyire meghatdrozé lehet, hogy a nagyobb telepiiléseken a helyi
szolgéltatdsok oldalai nem magyar nyelviek.

Az interneten toreéné munkavégzés kiemelkedd szerepét igazolja vissza, hogy a nyelvvé-
lasztdsra (elsésorban magyar nyelvii oldalakat litogat) 6ndll6, a tobbi tényezétdl fiiggetlen
hatdsa van, és a gazdasdgi aktivitds szerepe meg is sziinik, ha a modellben szerepel.



12. Erték és nemzeti identitds a fiatalok korében 155

36. tabldzat

Az internetezés nyelvét befolydsolé tényez8k

Erdély
kiigazitott R? 0,17
B szignifikanciaszint
életkor (0: id8sebb; 1: 18—30 éves) 0,014 0,592
vagyon (folytonos) -0,060 0,023
iskolai végzettség (4 kategbrids) -0,013 0,619
a valaszadé neme (0: né; 1: férfi) -0,041 0,113
telepiilésnagysdg (folytonos, lélekszdm) -0,120 0,000
gazdasdgi aktivitds (0: inaktiv; 1: aktiv) -0,031 0,249
haszndlja-e munkavégzésre az internetet (0: nem; 1: igen) -0,068 0,011

Elmondhatjuk tehdt, hogy a magdnélethez tartozé televiziézds jelentds részben magyar nyel-
ven zajlik (a fiatalok kérében ugyanigy, mint az idésebbeknél), a médiafogyasztds tobbségi
nyelvre a munka és az internet praktikus haszndlata sordn vilt, tehdt olyan esetekben, ame-
lyekben ez elkeriilhetetlen. Igy elsésorban, legalabbis kézvetleniil nem a kisebbségi nemzeti
identitdssal fiigg Ossze. Ezt a jelenséget vildgitja meg az is, hogy a munka, vdsdrlds, szolgdl-
tatds megrendelése, banki tigyintézés és hirdetések feladdsa céljdbdl az internetet valamilyen
gyakorisdggal haszndlok kozott nagyobb ardnyban taldlunk elsésorban nem magyar nyelvii
oldalakat litogatékat, mint az ilyen célbél nem internetez8k kozott. Ekozben a internetes
jatékok haszndlata, illetve a kozosségi oldalak litogatdsa és chat-elés nincs 6sszefiiggésben
azzal, hogy melyik nyelv dominancidja érvényesiil a netezés sordn.

12. Erték és nemzeti identitas a fiatalok korében

12.1. Ertékek és médiafogyasztés

Az értékrend a fiatalok és az id6sek médiafogyasztdsinak dsszehasonlitdsa sordn a kulturalis
kiilonbségek megragaddsdra alkalmas mutat6ként fontos szimunkra. Azt feltételezziik, hogy
a fiatalokat az iddsebbektdl elvalaszté viselkedésmdédok mogote eltérd értékrend huzédhat
meg, vagy kaphat szerepet. Emellett az értékek vizsgélataval egy olyan Gjabb tényezdvel kap-
csolatban szeretnénk megértésre jutni, amelynek feltételezésiink szerint szerepe lehet a nem-
zeti identitds alakuldsiban, illetve a nemzeti identitds és a médiafogyasztds dsszefiiggésének
megértésében. A médiafogyasztdssal kapcsolatban az értékek kiindulépontunk szerint elsé-
sorban az ok szerepét téltik be, de a média hatdsdval kapcsolatos dlldsfoglaldsunknak megfe-
leléen gy gondoljuk, hogy a vdlasztott médiatartalmak alkalmasak az értékrend fokozatos
megszildrditdsdra, esetleg hossza tdvon 4talakitdsara.

Az egyes értékek fontossdgdt a teljes hatdron tdli mintdn, régiédl fiiggetleniil dbrazold
45. 4bran léthatd, hogy a legtobb vizsgdle éreék dtlagos fontossdgit tekintve eltér egymdstdl
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a fiatalabb és az id6sebb korcsoport. Nem kiilonboznek egymdstdl a munka, a megbecsiilés
(,hogy felnézzenek Onre azok, akiknek ad a véleményére”), az emberekkel valé jé viszony
(,hogy minél t6bb emberrel j6 viszonyban legyen”) és a pénz jelentdségében. A fiatalok jel-
lemz8bben osztjik viszont azokat a nézeteket, amelyek az egyéni érvényesiiléssel, a sikerrel
kapcsolatosak, tehdt individualistdbb, sikerorientdltabb bedllitddst taldlunk koritkben, mint
az idésebbeknél. Az idsebbek ennek megfelelden nagyobb dtlagos fontossdgot tulajdonita-
nak a hagyomdnyos és a kozosségi értékeknek.

9. dbra
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Annak érdekében, hogy a hatdron tdli magyar mintdn alaposabb vizsgdlat tdrgydvd tehessiik
ezeket az éreékeket és a médiafogyasztds sajitossigainak titkrében is megvizsgalhassuk, két
f6komponenst hoztunk létre az adatokbdl. Az elsd az individualista, sikerorientdlt értékrend
leirdsira alkalmas, azokat az értékeket tartalmazza, amelyek ennek felelnek meg inkdbb és
a fiatalok csoportjdban nagyobb az 4tlagos jelentdségiik, mint az id8sebbeknél. Ide tartozik
a siker (,hogy sikeres ember legyen”), a szabadsdg (,hogy kétetleniil éljen, azt tegye, amit
jonak l4t”), az érvényesiilés (,hogy a szakmdjéban, munkahelyén el6re jusson”) és az, hogy
»mindenkor megszerezhesse és megvehesse azt, amit akar”).

A misodik f6komponens a tradicionélis és kozosségi értékeket tartalmazza, amelyek egye-
sével fontosabbak az id8sebb korosztdlyoknak, mint a 18—-30 éveseknek. Ide tartozik a vallds
(,hogy a valldsa tanitdsa szerint éljen”), a csaldd, az erkéles (,hogy olyan erkélesi szabalyok
szerint éljen, ahogyan azt sziileitdl tanulta”), a mértékletesség (,hogy tetteiben a jézan kozép-
utat kdvesse”), az, hogy ,tiszteletben tartsa mdsok véleményét”, hogy ,segithessen mdsokon”,
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hogy ,hogy a kérnyezetében felmeriil3 olyan problémakat is felvallalja, amelyek Ont kézvet-
leniil nem érintik”. A magyar nemzethez tartozdssal kapcsolatos dllitds nem szerepel egyik
f6komponensiinkon sem, mivel az elemzés sordn az értékek és a nemzeti identitds kapcsolatdt
is vizsgdlni kivdnjuk, és szeretnénk elkeriilni a kdrben forgé érvelést.

37. tabldzat

A f8komponensek regionilis 4tlagai'?

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig
tradiciondlis, kozosségi 0,11 -0,25 0,05 0,04
sikerorientdlt, individualista| 0,07 0,07 -0,35 0,14

Mind a négy régiéban szignifikinsan kiilonboznek a fiatalok és az id6sebbek dtlagai mind a
tradiciondlis, kozdsségi, mind a sikerorientdlt, individualista attitidot méré f6komponensen;
és a kiilonbség mind a négy régiéban egy irdnyba mutat: a fiatalok az idésebbeknél alacso-
nyabb dtlaggal szerepelnek a tradiciondlis és magasabb az individualista értékek tekintetében.
Az éreéktipusok regiondlis dtlagait 6sszehasonlitva azt is lithatjuk, hogy az értékek fontossdga
eltér az egyes teriileteken: a Felvidéken a legalacsonyabb a tradiciondlis értékek fontossdgd-
nak dtlaga és Erdélyben a legmagasabb; az individudlis értékek pedig Kérpdraljdn érik el a
legalacsonyabb értéket.

38. tabldzat

Az értékrendet dsszegzd két fkomponens 4tlagai a fiatalok és az id8sebbek csoportjaban

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 idGésebb | 18-30 idGsebb | 18-30 idésebb | 18-30 idésebb

tradiciondlis, kozosségi -0,25 0,20 -0,54 -0,15 -0,14 0,11 -0,24 0,08
sikerorientalt, individualista| 0,53 -0,05 0,28 0,00 0,04 -0,50 0,52 0,08

A kovetkezdkben azt vizsgiljuk meg, hogy az értékek kapcsolatban dllnak-e a médiafogyasz-
tasi szokdsokkal, és amennyiben igen, ez a kapcsolat pusztdn abbdl ered, hogy a fiatalok
médiafogyasztdsa és értékrendje egyardnt eltér az id8sebbekétdl, vagy kimutathat6 kozvetlen
kapcsolat a média és az értékrend kozdtt. Ennek érdekében a médiafogyasztds néhdny, szd-
munkra kiemelt jelentéségli dsszetevdjét helyezziik a vizsgdlat f6kuszdba, azokat, amelyek
szerint eltérést mutat a 18—30 éves és az iddsebb korosztdly viselkedése.

A kereskedelmi televiziok nézése nincs dsszefiiggésben a tradiciondlis értékrenddel, azok,
akik gyakran néznek kereskedelmi csatorndt ugyanolyan dtlagot érnek el ezen az értékten-
gelyen, mint azok, akik nem (vagy nem gyakran) néznek. Ezzel szemben a kozszolgélati
csatorndk valasztdsa pozitiv osszefliggésben van a tradiciondlis, kozosségi értékekkel: mind a
négy régioban jéval magasabb dtlagot érnek el a hagyomdnyos éreékek tengelyén azok, akik
kozszolgalati csatorndkat néznek gyakran, mint azok, akik nem.

12 A f8komponens nagyobb értékei az adott értékdimenzié nagyobb fontossdgdt jelentik.



158 Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

39. tabldzat

A kézszolgélati, illetve kereskedelmi csatorndkat nézgk, illetve nem nézdk dtlagai a tradiciondlis
értékek dsszevont mutatéjin

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig

gyakran | nemnéz | gyakran | nemnéz | gyakran | nemnéz | gyak- | nem néz

néz gyakran | néz gyakran | néz gyakran | rannéz gyakran
kozszolgalati 0,20 -0,04 -0,02 -0,43 0,14 -0,06 0,21 -0,13
kereskedelmi 0,12 0,09 -0,30 -0,09 0,05 0,04 0,07 -0,03

A kimutatott kiilonbség szdrmazhat az életkor hatdsibél, hiszen a fiatalokra kevésbé jellemzd
a tradiciondlis, kozosségi értékrend és a kdzszolgdlati misorok kedvelése, 4m kimutathaté
enyhe Osszefiiggés az életkor hatdsdt kisztirve is a kozszolgalati televiziok nézése és a tradicio-
nalis értékrend kozott. Vagyis az életkornak és az értékrendnek egyardnt van 6ndllé hatdsa®:
a fiatalok csoportjdn beliil is nagyobb valészintséggel vélasztanak kozszolgilati csatorndkat
a hagyomdnyosabb értékrenddel rendelkezdk, viszont a hagyomdnyosabb értékrenddel ren-
delkez8k kozott is kevésbé vdlasztanak ilyen tartalmakat a fiatalok. A kettd koziil az életkor
hatdsa az er6sebb, tehdt az osszefiiggés masodik fele a jellemz8bb: az értékrendtdl fliggetleniil
kevésbé kedvelik a kdzszolgilati csatorndkat a fiatalok.

Az életkor 6nall6 hatdsa osszeftiggésben lehet a fiatalok politika irdnti érdeklédésének hidnydval.
Erre utal, hogy az inkdbb hagyomdnyos értékrenddel jellemezhetd fiatalok ugyanolyan mértékben
érdekl8dnek a hirmtsorok irdnt példdul, mint az ezen a tengelyen alacsonyabb értéket elérdk.

40. tabldzat
A kézszolgélati televiziok nézését meghatdrozé tényezdk az értékekkel kiegészitve
Erdély
kiigazitott R? 0,28
B szignifikanciaszint
életkor (0: idésebb; 1: 18—30 éves) -0,219 0,000
vagyon (folytonos) 0,010 0,629
iskolai végzettség (4 kategdrids) 0,028 0,192
a valaszadé neme (0: nd; 1: férfi) -0,013 0,486
telepiilésnagysdg (folytonos, lélekszdm) -0,26 0,169
gazdasdgi aktivitds (0: inakeiv; 1: aktiv) -0,107 0,000
hagyomdnyos, kozosségi értékek tengelye 0,120 0,000
(+: hagyomdnyosabb értékrend)

A sikerorientdlt, individualista értékrend és a televizidcsatorndk nézése ugyanolyan természe-
td Osszefliggést mutat, mint a tradiciondlis értékrend és a televiziévélasztds egyiitt jardsa: a
kozszolgdlati csatorndt gyakran nézék — Kdrpdtalja kivételével — mindenhol szignifikdnsan

13 Kordbban azt lithattuk, hogy a tdrsadalmi, demografiai tényezdk kéziil kizdrdlag az életkor befolydsolja a
kozszolgalati csatorndk vélasztdsdt. Az éreékrenddel kiegészitve a modellt ez a hatds csékkent, de nem szlint meg.
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alacsonyabb dtlagos értéket érnek el az individudlis értékek fontossiga tekintetében, a keres-
kedelmi televizidk addsdnak kovetése viszont nincs kapesolatban az értékrenddel.

41. tablazat

A kézszolgilati, illetve kereskedelmi csatorndkat néz8k, illetve nem néz8k 4tlagai az individudlis
értékek 6sszevont mutatéjin

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

gyakran | nemnéz | gyakran | nemnéz | gyakran | nemnéz | gyakran | nem néz

néz gyakran | néz gyakran | néz gyakran | néz gyakran
kozszolgalati -0,05 0,25 -0,01 0,14 -0,43 -0,27 0,04 0,23
kereskedelmi 0,10 0,02 0,10 -0,03 -0,31 -0,45 0,13 0,15

Az értékrend és a csatornavalasztds Gsszefliggése a hatdron tdli magyarok médiafogyasztdsa-
ban nem egyedi jelenség. Magyarorszdgon is kimutathat6, hogy a hagyomdnyos, kozdsségi
értékek melletti elkotelezettség pozitiv, dsszefiiggésben a kereskedelmi csatorndk kovetésé-
vel', mikozben nincs kapesolata a kereskedelmi csatorndk nézésével. Az individudlis éreékek
pedig a magyarorszdgi médiafogyasztdsban is csokkentik a kozszolgélati tartalmakra valé
nyitottsdgot', viszont nincsenek sszefiiggésben a kereskedelmi csatorndk kdvetésével.

A hagyominyos értékek egy-egy régioban (Erdély, Vajdasdg) az internethasznalék kozoee
is gyengébbek, mint az internetet nem haszndlok kozott, dm Erdélyben ezt az magyardzza,
hogy a fiatalok kevésbé kotddnek a hagyomdnyos értékekhez, és 8k azok, akik jellemz8bben
haszndlnak internetet: a 18-30 éves csoportban nincs szignifikdns kiilénbség az internethasz-
nalé és a nem internetezd fiatalok kozott az éreékrendjitkben. A Vajdasdgban az osszefliggés
a fiatalok csoportjdn beliil is fenndll: az internetezd fiatalok alacsonyabb dtlagos pontszimot
érnek el a hagyomdnyos értékek skildjan. Mindez természetesen nem jelenti, hogy az inter-
netezés onmagdban valamilyen befolydsold erével rendelkezne az értékrendre, mind az inter-
netezés, mind az éreékrend mogott ugyanaz a tényezd, a vdlaszadé kulturdlis kozege dllhat.
Erre utal az, hogy az iddsebb korcsoportokban nincs kiilonbség a vilighdlét haszndlok, illetve
nem haszndlék éreékrendje kozott.

42. tabldzat

Atlagériékek a hagyomdnyos értékek mutatéjin az internetez8k és nem internetez8k kozott a vizsgélt
korcsoportokban

Erdély Felvidék Kdérpétalja Vajdasig

18-30 idésebb 18-30 iddsebb 18-30 iddsebb 18-30 iddsebb

internetezik -0,30 0,17 -0,52 -0,11 -0,08 0,16 -0,34 0,03
nem internetezik | -0,04 0,22 -1,22 -0,26 -0,30 0,07 0,39 0,16

14  Kézszolgilati csatorndt gyakran (hetente tobbszér, naponta) nézdk 4tlaga a hagyomdnyos értékeket leird
f8komponensen: 0,057; a kdzszolgélati csatorndk egyikét sem kovetdké: -0,067.

15 Kézszolgdlati csatorndt gyakran (hetente t6bbszor, naponta) néz8k dtlaga az individudlis értékeket leird
fékomponensen: -0,12; a kdzszolgdlati csatorndk egyikét sem kévetdké: 1,14.
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A sikerorientdlt, individudlis értékek tekintetében nincs kiilonbség Karpataljdn kiviil a fiatalok
kozott az alapjdn, hogy haszndlnak internetet, vagy nem, 4m azt meg lehet figyelni, hogy azok
az id8sebbek, akik interneteznek nagyobb mértékben azonosulnak ezekkel az éreékekkel.

43, tabldzat

Atlagértékek az individudlis, sikerorientdlt értékek mutatdjin az internetez8k és nem internetez8k
kézott a vizsgalt korcsoportokban

Erdély Felvidék Kérpiétalja Vajdasig

18-30 id6sebb 18-30 id8sebb 18-30 id6sebb 18-30 id8sebb

internetezik 0,55 0,17 0,29 0,13 0,14 -0,26 0,51 0,16
nem internetezik| 0,44 -0,19 -0,04 -0,33 -0,18 -0,70 0,42 -0,03

A 2009-es magyarorszagi adatfelvétel a hatdron tuli mintdhoz hasonléan tartalmazott éreék-
vizsgélatot, a vdlaszaddknak 6sszesen 46 éreékrdl, kifejezésrdl kellett eldonteniiik négy éreéki
skdla segitségével vilaszolva (fontos, inkdbb fontos, inkdbb nem fontos, nem fontos), hogy
mennyire fontosak a sajdt életiikben. A felsorolt értékek, bér tartalmaznak 4tfedéseket, nem
azonosak a hatdron tdl végzett kutatds kérdéivében megfogalmazottakkal. A 46 felsorolt
tényez8bdl agy vdlogattunk dssze néhdnyat a jelentésiik alapjan, hogy a hazai mintdn is elé4l-
lithassuk a hagyomdnyos és az individualista értékek mutatéjit. A hagyomdnyos értékekhez
soroltuk a kovetkezdket: a csaldd biztonsdga, felel6sség, hagyomdnyok tisztelete, jdmborsag,
kotelesség, nemzet biztonsiga, segit6készség, szerénység, sziilék és az idésebbek tisztelete,
valahovd tartozds. A sikerorientdlt, individudlis értékek mutatéjit pedig az ambicid, hatalom,
jolét, sajét céljaim meghatdrozdsa, szabadsdg és siker fontossiga alapjin hatdroztuk meg.

Magyarorszdgon a fiatal és az iddsebb korcsoport kozotti kiilonbségek ugyanazt a képet
mutatjik, mint a hatdron tali régidkban: a tradiciondlis, kozosségi értékek kevésbé jellemz6-
ek a fiatalokra, mint az id8sebbekre, a sikerorientélt, individualista értékrend pedig a fiatalok
szdmdra nagyobb jelent8ségli. Ez az eredmény arra utal, hogy az értékek globdlis trendek
mentén alakulnak 4t, nincsenek a hatdron tuli magyarsdgra jellemz8 mozzanatai.

44, tablazat

A magyarorszdgi minta (2009) alapjdn a tradiciondlis, kozosségi és a sikerorientdlt, individualista
értékrend mutatéjinak dtlagai a 18-30 évesek és az idsebbek kozott

18-30 évesek id8sebbek
tradiciondlis, kozosségi -0,19 0,05
sikerorientdlt, individualista 0,29 -0,09

12.2. Nemzeti identitds

A kisebbségi nemzeti identitds kérdése a hatdron tali magyarokrdl sz6l6 kutatds legizgalma-
sabb kérdése. A téma kdzéppontjdban az 4ll, hogy milyen jelek utalnak a kisebbségi identitds,
a magyarsig megmaraddsdra, illetve az asszimildcié fokozdddsdra, melyek azok a tényezdk,
amelyek ennek kimenetét meghatdrozzdk. Az asszimildcié, illetve a kisebbségi identitds meg-
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maraddsdnak kérdése szempontjdbdl kiilondsen érdekes a fiatalok helyzetének, attit(idjeinek,
magatartdsformdjinak és értékrendjének megériése, hiszen az 6 jellemzéik elérevetitik azt,
hogy hogyan alakul a hatdron tili magyarsdg jovdje. Ebben a fejezetben a kisebbségi léttel
kapcsolatos attitidokkel, és ezzel dsszefliggésben a fiatalok médiafogyasztdsa sordn feltdre
jellegzetességek vizsgdlatdval foglalkozunk.

Az elemzés alapjdul szolgdlé kutatds a kisebbségi léttel kapcsolatos attittidoket a kovetkezd
dllitdsokkal valé egyetértés mértékével (egytdl 6tig terjedd skdldn) mérte:

* Biiszke vagyok arra, hogy magyar vagyok.

* Magyarnak lenni Romdnidban / Szlovdkidban / Ukrajndban / Szerbidban szimomra
természetes dolog, mert magyar az anyanyelvem és a magyar kultirdn néttem fel.

* Magyarnak lenni Romdnidban / Szlovdkiidban / Ukrajndban / Szerbidban szimomra
felel6sséget jelent, mert fontos, hogy megérizzitkk kultdriankat, hiszen ezen milik a
fennmaraddsunk.

* Magyarnak lenni Romdnidban / Szlovékidban / Ukrajndban / Szerbidban szimomra
politikai kihivds, mert fontos, hogy a magyarsig Romdnidban / Szlovdkidban /
Ukrajndban / Szerbidban szervezett kozosségként éljen.

* Magyarnak lenni Romdnidban / Szlovdkiiban / Ukrajndban / Szerbidban szimomra
inkdbb hatrdnyt jelent, mert kisebbségi magyarként nehezebben tudok érvényesiilni.

* Magyarnak lenni Romdnidban / Szlovdkidban / Ukrajndban / Szerbiidban szimomra
nem jelent semmi kiilonéset, olyan, mint romadnnak, vagy mds nemzetiségtinek lenni.

* Engem nem foglalkoztat a nemzetiségem, ez szimomra nem érdekes.

* Szerintem veszélyes dolog ilyen kérdésekkel foglalkozni, mert ebbdl semmi jé6 nem
szarmazik.

Nem feltételezhetjiik, hogy a kisebbségi lét kérdéseihez val6 viszony a kiilonb6z6 vizsgilt
régidkban egyformdn alakul, ezért a nemzeti identitds megélésének kérdéseit régiénként vizs-
géljuk még akkor is, ha bonyolultabb 8sszefiiggések megértésére toreksziink.

A felsorolt 4llitdsokbdl a nemzeti identitds megragaddsinak leegyszertisitése érdekében
klaszteranalizissel két csoportot képeztiink. Az egyik azokat a vdlaszaddkat tartalmazza, akik
negativabban'® viszonyulnak a nemzeti identitdsukhoz, dtlagosan viszonylag magas negativ
értékkel szerepel mind a magyarsdggal kapcsolatos biiszkeség, a feleldsség, a helyzet okozta ki-
hivds és a kulturdlis kotddés természetessége is, mikdzben a legmagasabb pozitiv érték alapjin
elsésorban az jellemzi a csoportot, hogy nem tulajdonitanak jelentdséget a magyarsiguknak.
A csoport a klaszteranalizisbe bekeriild valaszaddk 26, a teljes minta 24 szdzalékdr teszi ki.

A madsik klaszter a kisebbségi nemzeti identitdsukhoz er8sen pozitivan viszonyuldkat t6-
moriti: egyformdn jellemzé rdjuk a nemzeti biiszkeség, az ezzel kapcsolatos feleldsség villa-
ldsa, és a kulturdlis kot6dés természetessége. A csoport tagjai fontosnak tartjdk a magyarsd-
gukat, legkevésbé az jellemzd rdjuk, amely a mdsik csoport legfébb sajitossdga: hogy nem
tartjék fontos kérdésnek a nemzeti identitdst.

16 Nem lehet egyértelmtien negativnak tekinteni ennek a csoportnak az attittidjét sem a kisebbségi nemzeti
identitdshoz valé viszonyulds terén, hiszen szinte teljes mértéki az azonosulds a nemzeti identitdshoz kot6d4 po-
zitiv dllitdsokkal a mintdban: példdul azzal, hogy ,Biiszke vagyok arra, hogy magyar vagyok” csak a vélaszadék
hdrom szdzaléka nem ért egyet legaldbb kozepes mértékben.
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10. dbra

A nemzeti identitdshoz valé viszonyt leiré klaszterek

m Biiszke vagyok arra, hogy magyar vagyok

m Magyarnak lenni Romdnidban / Szlovdkidban / Ukrajndban
{ Szerbidban szimomra természetes dolog, mert magyar az
0.4 0.4 anyanyelvem és a magyar kuloirin nieem fel

0.4
0.3
m Magyarnak lenni Rominidban / Szlovikidban / Ukrajndban
! Szerbidban szdimomra felelsséget jelent, mert fontos,

0 hogy megdrizziik kultirinkar, hiszen ezen milik a

0,1 fennmaraddsunk

. m Magyarnak lenni Romdnidban / Szlovdkidban / Ukrajndban
0

- ! Szerbidban szimomra politikai kihivds, mert fontos, hogy
0,0 a magyarsig Romdnidban / Szlovikiiban / Ukrajndban /
Szerbidban szervezerr kiziisségként éljen
0 -0,2 02 m Magyarnak lenni Rominidban / Szlovikidban / Ukrajndban
"~ { Szerbidban szimomra inkdbb hirrinyt jelent, mere
0.3 kiscbbségi magyarként nchezebben tudok érvényesiilni
0
 Magyarnak lenni Romdnidban / Szlovdkidban / Ukrajndban
{ Szerbidban szimomra nem jelent semmi kiilonéser, olyan
-1 mint romdnnak, vagy mds nemzetiségiinek lenni
m Engem nem foglalkozat a nemzetiségem, ez szimomra
-1 0.8 nem érdekes
-0.9
-1
-1.0
-1l

W Szerintem veszélyes dolog ilyen kérdésckkel foglalkozni,

mert ebbdl semmi jo nem szirmazik

Ahogy a bevezetSben emlitettiik, a vizsgdlatunk tdrgyai kozé tartozik a fiatalok médiafo-
gyasztdsa mellett, illetve azzal sszefliggésben az a kérdés is, hogy a csoport kiilénbozik-e
az dtlagtdl a kisebbségi nemzeti léthez vald kotddés tekintetében, csokken-e generdciérdl
generdciéra (amennyire ezt egy egyideji adatfelvételbdl meg lehet dllapitani) a magyarsighoz
val6 kotédés.

Az eredmények szerint a fiatalok nem térnek el jelentSsen az id8sebbektdl a magyarsiguk-
hoz valé viszony tekintetében, legaldbbis nem ldthatunk régiérél-régiéra megvalésulé kovet-
kezetes eltérést. Erdélyben és Kdrpdtaljdn szignifikdns a kiilonbség a két korcsoport kozott, és
varakozdsainknak megfeleléen ez a kiildnbség azt jelenti, hogy a fiatalok nagyobb ardnyban
tartoznak a kisebbségi nemzeti identitds kérdéséhez negativabban viszonyuldk csoportjéba,
mint az iddsebbek. Mindkét teriileten igaz azonban, hogy erdsen pozitivan viszonyul a ma-
gyarsigihoz a fiatalok jelentds tobbsége is: Erdélyben a kétharmadukrdl mondhaté el ez, a
Vajdasigban pedig 60 szdzalék. Figyelemreméltd, hogy ott taldlunk kiilonbséget a fiatalok
és az id8sebbek kozott, ahol a legmagasabb (Erdély) és ahol a legalacsonyabb (Kdrpdtalja)

ardnyban vannak a magyarsdgukhoz pozitivan viszonyuldk.
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45, tabldzat

A fiatalok viszonya a kisebbségi nemzeti identitdshoz a jelenséget 6sszefoglalé klaszterek alapjin, %

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig

18-30 idésebb 18-30 iddsebb 18-30 idésebb 18-30 iddsebb

negativ 34 20 33 28 40 27 28 24

pozitiv 66 80 67 72 60 73 72 76

Részleteiben megvizsgélva a fiataloknak a nemzeti identitds kiilonbozd aspektusait leir6 4l-
litdsokhoz valé viszonydt, tovdbbra sem taldlunk mind a négy régiora jellemzd kovetkezetes
eleérést. Azt dllapithatjuk meg, hogy Erdélyben a fiatalok dtlagosan kevésbé értenek egyet az
idésebbeknél a nemzeti identitdssal kapcsolatos pozitiv dllitdsokkal, 4m a negativ dllitisok
megitélésében nincs koztitk kiilonbség. Erdélyben tehdt a leghatalabb generdciéban mintha
meggyengiilt volna a kisebbségi nemzeti identitds pozitiv tartalmahoz valé viszony, viszont
a tagadds nem sziiletett meg. Amennyiben ez egy folyamat, taldn kiiiresedésnek értékelhetd.
Fontos azonban hangstlyozni, hogy ez a gyengébb pozitiv viszony még mindig nagyon erds
kotédést takar. Példdul, azzal az 4llitdssal, hogy ,Biiszke vagyok arra, hogy magyar vagyok”
egytdl otig terjedd skédldn dtlagosan 4,5-6s egyetérést ér el a fiatalok csoportja, tehdt még ha
az érték el is marad az id8sebb generdciéknal tapasztalhaté dtlagos értékeléstdl, igen komoly
kotddést jelez a kisebbségi nemzeti identitdshoz.

A felvidéki mintdban egyetlen, a nemzeti identitdssal kapcsolatos allitdst sem itélnek meg
szignifikdnsan kiilonb6zé médon a fiatalok, mint az id8sebbek.

A kdrpdtaljai fiatalok az idésebbeknél valamivel kevésbé biiszkék magyarsdgukra, kevésbé
élik meg kihivdsként, feladatként a magyar kisebbség szervezett kozosségként valé fennma-
raddsét, és valamivel nagyobb mértékben osztjik azt a nézetet, hogy a magyarsdguk hétrdnyt
jelent szimukra, mert kisebbségben nehezebb érvényesiilni. A kdrpdtaljai fiatalokkal kapcso-
latban is elmondhaté viszont, hogy a kiilonbségek ellenére nagyon erés a magyarsdgukhoz
valé kotddésiik, ugyanaze a példdc kiemelve, mint az erdélyi fiatalokndl: 4,5-6s dtlagos éreék-
kel értenek egyet a magyarsdghoz biiszkeséget kapcsolé dllitdssal.

A vajdasdgi fiatalok annyiban térnek el az id8sebbektdl, hogy kevésbé élik meg a kultira
megdrzéséért érzett felel@sségként a magyarsdgukat.

Megallapithatjuk tehdt, hogy bédr a fiatalok értékrendje jobban kéveti a globdlis tendencis-
kat, és szakad el a hagyomdnyos értékektdl, nem tekinthetd dltaldnos tendencidnak az Gjabb
generdciok elforduldsa a kisebbségi nemzetiségi 1ét kérdéseitdl és nem dllapithaté meg egyér-
telmtien a nemzeti identitds feladdsa. Kiilonosen jél mutatja ennek a tendencidnak a hidnydt,
hogy a négy régié koziil a legfejlettebb Felvidék magyarsdgdnak nemzeti identitdsa a vizsgélt
attitlidkérdések alapjan nem 4ll gyengébb ideolégiai és érzelmi ldbakon, mint a tobbi régi6é,
és hogy ugyanitt a fiatalok nem mutatnak az idésebbektdl eltérd attittidoket.



164 Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

46. tablazat

A magyarsiggal kapcsolatos dllitdsokkal valé egyetértés dtlagai régiénként, dtlag

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

18-30 | iddsebb| 18-30 | idésebb| 18—-30 | iddsebb| 18-30 | id8sebb

Biiszke vagyok arra, hogy magyar | 4,5 4,7 4,5 4,5 4,5 4,6 4,5 4,6
vagyok.
Magyarnak lenni (...) szdmomra | 4,6 4,7 4,6 4,6 4,5 4,6 4,7 4,8

természetes dolog, mert magyar az
anyanyelvem és a magyar kultdrdn
nétrem fel.

Magyarnak lenni (...) szimomra | 4,2 4,5 4,2 4,3 4,2 4,3 4,3 4,5

felel8sséget jelent, mert fontos,

hogy megérizziik kulttrdnkat,
hiszen ezen mulik a fennmara-
ddsunk.

Magyarnak lenni (...) szimomra | 3,5 3,8 3,3 3,5 3,2 3,5 3,3 3,6
politikai kihivds, mert fontos,
hogy a magyarsdg (...) szervezett
kozdsségként éljen.

Magyarnak lenni (...) szimomra 2,6 2,6 2,0 2,1 3,0 2,7 2,6 2,8
inkdbb hdtrdnyt jelent, mert ki-
sebbségi magyarként nehezebben
tudok érvényesiilni.

Magyarnak lenni (...) szimomra 2,7 2,9 2,3 2,3 2,2 2,2 2,9 2,8
nem jelent semmi kiiléndset,

olyan, mint romdnnak, vagy mds
nemzetiséglinek lenni.

Engem nem foglalkoztat a nem- 2,2 2,0 1,8 1,8 1,9 1,8 2,4 2,1
zetiségem, ez szimomra nem

érdekes.

Szerintem veszélyes dolog ilyen 2,2 2,1 1,9 1,9 1,9 2,0 2,0 2,2

kérdésekkel foglalkozni, mert

ebbdl semmi jé nem szdrmazik.

A médiafogyasztds szimunkra legfontosabb kérdéseivel dsszevetve a nemzeti identitdst az
értékrend és a médiafogyasztds Gsszefliggésénél tapasztaltakhoz hasonlé eredményre jutunk.
A kozszolgalati televizidk gyakori nézése pozitiv dsszefliggésben van a nemzeti identitdssal,
mikozben a kereskedelmi televizidk miisorainak gyakori kovetése nincs dsszefiiggésben vele.
Az elébbi dllitds mind a négy régiéban igaz, az utébbi pedig Erdély kivételével minden-
hol. Erdélyben az erésen pozitiv nemzeti identitdssal rendelkez8k az dtlagosndl valamivel
nagyobb ardnyban tartoznak a kereskedelmi televiziok nézéi kozé.
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47. tabldzat

A nemzeti identitdshoz valé6 viszony (pozitiv, negativ) dsszefiiggése a kozszolgalati, illetve kereskedelmi
csatorndk nézésével, % (az adott csatornatipus miisoraibél gyakran tdjékoz6dék ardnya)

Erdély Felvidék Kirpatalja Vajdasig

pozitiv negativ pozitiv negativ pozitiv negativ pozitiv negativ
kozszolgalati 64 49 53 32 59 48 51 41
kereskedelmi 66 55 75 75 70 71 68 63

A fiatalok koz6tt nem taldljuk meg a kdzszolgélati televizidk nézése és a nemzeti identitds ko-
zotti Ssszefiiggést. Az a tény, hogy az életkor és a nemzeti identitds kozott csak néhdny régiée
érinté gyenge Osszefiiggés van, ezzel egyiitt arra utalhat, hogy van egy harmadik tényez8,
amely az életkorral, a nemzeti identitdssal és a kozszolgdlati csatorndk nézésével egyardnt
kapcsolatban van.

Annak érdekében, hogy a nemzeti identitds, az éreékek, az életkor és a kdzszolgdlati/ke-
reskedelmi csatorndk irdnti fogékonysdg tobb dimenzids terében eligazodjunk, és tovdbbi
tényezdket is figyelembe tudjunk venni egy linedris regressziés modellben vizsgéljuk meg a
nemzeti identitdsra hat6 tényezdket.

A modell létrehozdsa sordn arra keressiik a vélaszt, hogy tulajdonképpen mi hatdrozza meg
azt, hogy valaki pozitivan vagy negativan viszonyul a nemzeti identitdsihoz gy, hogy ekdz-
ben a magyardzé tényezdk egymds kozotti osszefiiggését statisztikai médszerrel kisziirjiik.
A magyardzé tényezdk kozott a hagyomdnyos és a sikerorientdle értékrend, a kozszolgdlati,
illetve a kereskedelmi televizidk gyakori nézését leiré mutatdk, az életkor (az eddig is kovetett
modon, két értékkel, amely a 18—30 éveseket kiilonbozteti meg az idésebbektdl) és a vagyoni
helyzet szerepel. Emellett a témdnk miatt még egy médiafogyasztdssal kapcsolatos mutatét
felvettiink a magyardzé tényez8k kozé, azt, hogy a vélaszadé hasznil-e internetet vagy nem.

Témdnk szempontjabdl fontos megdllapitani, hogy Erdélyben az életkor 6nmagdban (a t6b-
bi, vele dsszefiiggd tényezd hatdsdt kisziirve) enyhe, de szignifikins magyardzéerdvel bir a ki-
sebbségi nemzeti identitdshoz valé viszonyra. Az dsszefliggés pozitiv, vagyis az id8sebb korosz-
tdlyok pozitivabban viszonyulnak a nemzeti identitdsukhoz, mint a legfeljebb 30 éves fiatalok.

A leger6sebb, és minden régiéban jelen 1évé magyardzéereje a nemzeti identitdssal kap-
csolatban a tradiciondlis, kozosségi értékrendnek van. Nincs mdsik olyan tényezd, amely
minden régidban szignifikdns hatdst gyakorolna, és ahol taldlunk is mds 6sszefiiggést, ott is
ez a leger8sebb magyardzderdvel biré mutatd.

A kozszolgdlati televiziéesatorndk nézése a legtobb régidban elvesziti a hatdsdt, ha az ér-
tékrenddel valé dsszefiiggését a modell kisziiri, és tobbnyire az életkornak sincs hatdsa, igy
megéllapithatjuk, hogy mind a nemzeti identitdst, mind a kdzszolgdlati tartalmak valasztdsat
els6sorban az értékrend hatdrozza meg. Mivel a fiatalok az dtlagosndl kevésbé ragaszkodnak
a hagyomdnyos, kozosségi értékekhez, ez megmagyardzza (Erdélyt leszdmitva), hogy miért
marad el egy-egy teriileten a fiatalok pozitiv viszonyuldsa a kisebbségi léthez az id8sebbekétdl.
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48. tabldzat

A nemzeti identitds megélésének médjit magyardzé tényez8k

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig
kiigazitott R? 0,14 0,21 0,26 0,12

[3 szig.5 [3 szig. [3 szig. [’) szig.
életkor (0: 18-30; ,088 ,017 -,016 ,701 ,070 124 ,020 ,681
1: id8sebb)
hagyomdnyos értékek ,315 ,000 ,405 ,000 461 ,000 ,276 ,000
(f8komponens)
individudlis értékek (f6komponens) | ,091 ,011 -,024 ,570 -,008 ,855 ,074 ,139
kézszolgalati tévé (0: nem néz ,047 ,181 ,133 ,001 ,040 374 ,037 449
gyakran; 1: gyakran néz)
kereskedelmi tévé (0: nem néz ,071 ,034 -,001 ,983 -,021 ,620 ,053 ,246
gyakran; 1: gyakran néz)
internethaszndlat (0: nem ,090 ,041 ,061 ,194 ,024 ,640 -,065 ,220
internetezik; 1: internetezik)
iskolai végzettség (4 kategorids) -,064 112 ,025 ,551 141 ,002 ,134 ,007
vagyoni helyzet (index, folytonos) ,023 577 ,083 ,064 ,041 ,387 ,026 ,622

Azt dllapithattuk meg, hogy a kisebbségi nemzeti identitds megélése a hagyomdnyos értékrendtdl
wrténd elfordulds mentén lassan valtozik, vagyis, ha a fiatalok értékrendje tovdbbra is egyre indi-
vidualistibbd vélik, nShet az idésebbek és a fiatalok kozott kimutathaté kiilonbség a kisebbségi
léthez val6 viszonyban. A valtozdst azért véljiik lassiinak, mert még a két éreékrend-tipus koziil
egyértelmiien a sikerorientdlt, individualista viligkép mentén gondolkodé vélaszaddk tébbsége is
pozitivan viszonyul a nemzeti identitdséhoz, tehdt az értékrendbeli valtozdsok csak nagyon lassan
tudjak kikezdeni a magyarsighoz vald, a jelek szerint erds kulturlis bézissal rendelkezd viszonyt.
A médiafogyasztds elemzése sordn arra a megdllapitdsra jutottunk, hogy a kozélet és a
politika irdnt a fiatal korcsoport kevésbé érdeklédik, mint az id8sebbek, és legaldbbis ami a
kozszolgilati televiziok addsainak kovetését illeti, ez az attitd nem is véltozik jelentdsen az
idésebbé valdssal. Felmeriil a kérdés, hogy a kozéleti kérdésektdl valé elfordulds befolydsolja-e
a nemzeti identitds megélését, és hozzdjdrul-e a magyarsdghoz valé viszony erodiléddsahoz.
Az el6z8 magyardzé modellt kiegészitve a politikai érdekl8dést leirni hivatott, a hirmtso-
rok kedvelését leiré mutatéval azt ldthatjuk, hogy az értékrend elsddleges szerepe a nemzeti
identitdshoz val6 viszony alakuldsiéban minden régiéban fennmarad, és csak két régidban
(Felvidék, Vajdasdg) mutathaté ki enyhe szignifikdns hatdsa a kozélet irdnti érdeklédésnek:
a nagyobb érdeklédést mutaték valamivel nagyobb valdszintiséggel tartoznak a magyarsd-
gukhoz pozitivan viszonyul6k csoportjaba. A kozélet kérdései irdnti nyitottsdg tehdt nagyon
enyhe dsszefliggést mutat a nemzeti identitdssal (néhol nincs sszefiiggés), amibél arra kovet-
keztethetiink, hogy a magyarsdghoz val6 viszonyt a hatdron tdli magyarok elsésorban nem az
aktudlis kozéleti, politikai kérdésekhez val6 viszonyban élik meg, az sokkal inkdbb az egyéni
élet része. Ebbdl fakadéan pedig azt a megallapitdst tehetjiik, hogy a médiafogyasztds is csak
korldtozottan kezelhetd a kisebbségi nemzeti identitds dsszeftiggésében, hiszen, bdr a témeg-
kommunikdaci6 kordban a média szocializdcids szerepe jelentds lehet, de semmiképpen sem
kizarélagos, a csaldd, a személyes kornyezet és az iskola szocializdlé hatdsa mellett létezik.
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13. Osszegzés, konklaziék

13.1. A médiafogyasztds szerkezetével kapcsolatos jellemzdk

Virakozdsainknak megfelel8en az internet jelent6sen nagyobb hangsulydt tapasztaljuk a fia-
talok kozott a médiafogyasztds szerkezetében: a 18—30 évesek tobbsége szdmdra a vildghdlé
vélt a legfontosabb hirforrdssd, mig a ndluk idésebbek szdmdra tovébbra is televizié tolti be
ezt a szerepet. Az internet természetesen csak ott tud kiemelkedd helyet elfoglalni a médi-
umok palettdjdn, ahol széleskort az elérés, ezért a négy vizsgdle hatdron tuli régié kozoee
jelentds kiilonbségeket taldlunk. A Felvidéken, ahol a vélaszadék 94 szdzalékdnak van lehe-
t6sége netezni, a fiatalok 70 szdzaléka szdmdra ez a legfontosabb hirforrds, a legalacsonyabb
internetpenetriciéval jellemezheté Kdrpdtaljdn viszont csak 46 szdzalékuk életében tolt be
kiemelkedd szerepet a tdbbi médiumhoz képest. A fiataloknak az idésebbekhez képest ta-
pasztalhatd erésebb kotddésének méreéke is attdl fligg, hogy mennyire széleskorten elterjedt
az internethaszndlat, a Felvidéken a 30 évesnél id8sebbek szdmdra is nagyobb szerepet tolt
be, mint a tbbi régié ilyen kort lakéi szdmdra. A kiilonbség tehdt elsésorban abbdl fakad,
hogy a fiatalok gyorsabban magukéva teszik az 4j jelenségeket a média piacdn, de ahogy azok
elterjedtté vilnak, az id6sebb generacidk is felzarkéznak.

Az internetez8kon beliil a fiatalokra gyakoribb és szélesebb kort haszndlat jellemzd, mint
az id8sebbekre, tehdt nem csak nagyobb ardnyban, de tobbet és vdltozatosabb célokra is
hasznadljék a vilighdlét.

A fiatalokra sem dltalinosan jellemz6, hogy internetezéssel toltik az idejiiket, minden mds médi-
umndl erésebb médon kimutathaté még mindig az internet esetében a hozzaférés egyenlétlensége,
a digitalis szakadék. A tdrsadalmi t6résvonalak tagoljédk az internetezd fiatalokat (bar kevésbé, mint
az id8sebb korosztélyok tagjait): a vagyonosabbak és a magasabb végzettséglick nagyobb ardnyban
interneteznek. A digitalis szakadék nem csak a hozzdférés/hasznalat terén jelentkezik, hanem az in-
ternethaszndldk csoportjdn beliil is kimutathat6. Széleskort, praktikus haszndlatnak értékeltiik az
elemzés sordn azok internetezési szokdsait, akik minden vizsgélt teriileten (sz6rakozds, tigyintézés,
munka, tdjékozddds, kommunikdcié) haszndldi a netnek, vagyis az internet kindlta lehetéségeket
széles korben ki tudjik haszndlni. Ehhez a csoporthoz legnagyobb valészintséggel a magasabb
végzettségli, vagyonosabb fiatal férfiak tartoznak. Az elénytelenebb helyzet(i internetezdkre vagy a
szérakozds- és kommunikdciokdzpontd haszndlat vagy a nagyon gyenge haszndlat jellemzd.

A nemzetkozi kutatdsi tapasztalatokat részben megerdsitve az internet nem vette 4t teljesen
a fiatalok kozott a tobbi médium szerepét. A szubjektiv jelentSsége kimagasld, ami feltehe-
t6en abbdl fakad, hogy a netet haszndldk nélkiilozhetetlennek élik meg az életitkben a mé-
diumot, mégis csak enyhe mértékben csokkenti a televiziézdssal toltott idét és nincs hatdssal
a radidhallgatds mennyiségére. A televizié elStt toltdtt idét annyira kevéssé csokkenti, hogy
annak ellenére nincs a fiatalok és iddsebbek kozott kimutathaté kiilonbség ebben a tekin-
tetben, hogy a fiatalok jéval nagyobb ardnyban és gyakrabban is interneteznek, és a gyakori
internetez8k kozott az dtlagos tévénézési idé valamivel alacsonyabb, mint a tobbi csoportban.

A médiafogyasztds szerkezetében nincs kiilonbség a magyarorszdgi és a hatdron tdli fiatalok
kozott az idésebbekhez képest vizsgilt kiilonbségeket tekintve. Magyarorszdgon ugyancsak az
interneten valé nagyobb foku aktivitds jellemzd a fiatalokra, mikézben nem néznek kevesebbet
televiziét, nem hallgatnak kevésbé radidt és nem olvasnak kevésbé tjsdgot, mint az iddsebbek.
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13.2. A médiafogyasztds tartalmi kérdései

A televizidk és a radidk esetében a tartalmi kérdéseket els@sorban a kozszolgdlati és a keres-
kedelmi médiumok elkiilonitésével ragadtuk meg, ezen kiviil a televiziéndl a rendelkezésre
4ll6 msortipus-preferencidk alapjdn. Az internethaszndlattal kapcsolatban csak a hasznélat
céljara vonatkozé adatok dlltak rendelkezésiinkre, a nyomtatott sajté esetében pedig nem volt
lehetdségiink a hatdron tali mintdban tartalmi kérdések alapjan vizsgalni a fogyasztast, erre
vonatkozé informdciét csak a magyarorszdgi kutatdsbél nyerhettiink.

A televiziézdssal kapcsolatban mindenekeltt megéllapithatjuk, hogy a magyarorszdgi ke-
reskedelmi csatorndkat kimagaslé ardnyban nézik a hatdron tdli magyarok, a fiatalok és az
idések egyardnt.

A magyarorszagi kozszolgdlati csatorndk misoraira ldthatéan kevésbé fogékony a 18—30
éves korosztély, ahogy a tdjékozddds is kevésbé jellemzd rdjuk mind a magyarorszdgi, mind a
tobbségi nyelvd, illetve helyi magyar nyelvi kdzszolgdlati mtsorokbdl.

A fiatalok alacsonyabb érdekl8dése az idésebbekhez képest a kizszolgalati tartalmak irdnt
a rddiétipusok hallgatdsdval kapcsolatban is megfigyelhetd, bdr nem mutatkozik meg annyira
egyontetlien, mint a televiziéndl: a tobbségi nyelvli kozszolgdlati rddiét csak a Felvidéken
hallgatjak szignifikdnsan alacsonyabb ardnyban a fiatalok, mint az id8sek; a helyi kozszol-
gélati rddié magyar nyelvli addsdt pedig csak Erdélyben és a Felvidéken kovetik kevésbé.
A kozszolgdlati radidkndl a két korcsoportot csaknem kovetkezetesen (a Vajdasdg kivétel)
kiilonbozteti meg egymdstdl a Kossuth rddié irdnt megnyilvdnulé érdeklédés: ez jelentdsen
alacsonyabb mértékii a fiatalok, mint az idésebbek kozott.

A rédidhallgatdsi szokdsokkal kapcsolatban viszont megfigyelhetd, hogy a fiatalok az idé-
sebbeknél nagyobb ardnyban hallgatnak kereskedelmi rddidkat.

Az, hogy a kozszolgdlati és kereskedelmi ad6k vilasztdsa a televiziétdl eltéré mintdzatot
mutat a két korcsoport dsszehasonlitdsdban, valészintileg azzal magyardzhatd, hogy a keres-
kedelmi televiziék inkdbb tartalmaznak az id8sebb korosztdly érdeklédésére is szdmot tartd
miisorokat, mint a kereskedelmi radidk.

A magyarorszdgi adatok a kozszolgilati és a kereskedelmi tartalmak preferdldsa teriiletén
is azt igazoljék vissza, hogy a hatdron tdli fiatalokra jellemzd sajdtossdgok dltaldnosak: Ma-
gyarorszdgra is az jellemzd, hogy a fiatalok kevésbé néznek kozszolgélati csatorndkat, de az
idésebb korosztalyokkal azonos ardnyban nézik a kereskedelmi miisorokat; a kozszolgélati
radidk terén alacsonyabb, a kereskedelmi rddidk terén pedig magasabb érdeklédést mutatnak.

A magyarorszdgi adatok azt is lehet6vé tették, hogy a nyomtatott sajté termékeinek olvasa-
st a tartalom alapjdn t6rténd kategorizdlds segitségével megvizsgaljuk. A napilapok két cso-
portjat kiilonboztettitk meg: a kozéleti tartalmak és a bulvdrtartalmak tdlsalyédval jellemez-
hetbeket. Ily médon megallapithattuk, hogy az Gjsigok terén nincs kiilonbség a fiatalok és az
idések preferencidi kozott, a nyomtatott sajtéhoz valé viszony nem felel meg a televiziéndl és
a rddiénal tapasztalhaté mintdzatoknak.

A kozszolgdlati tartalmak irdnti érdeklédés hidnydt tobbé-kevésbé magyardzhatjuk a poli-
tikai érdeklédés hidnydval, amely a fiatalok kozote dltaldnosan elterjedten alacsonyabb, mint
a tarsadalom egészében, ennek az elképzelésnek az igazoldsira azonban csak kozvetett lehetd-
ségiink van. A hatdron tdli magyarsdg sajitos helyzetébél fakadéan a politika irdnti érdekls-
dés megnyilvdnulhat a magyarorszdgi politika, a tobbségi nemzet politikdja, illetve a tobbségi
nemzet kisebbségi politikdja, illetve alacsonyabb szinten a helyi magyar politikai élet irdnt
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mutatott figyelemben egyardnt, és nem sziikségképpen fordulnak az emberek egyforma ér-
deklddéssel mindegyik felé. Ezek mindegyikét megkiséreltiik megragadni azdltal, hogy meg-
dllapitottuk, a fiatalok a magyarorszdgi, a tdbbségi és a tobbségi magyar nyelvii kozszolgélati
tartalmak irdnt is alacsonyabb érdeklédést mutatnak. Ezzel azonban nem igazoltuk, hogy a
kozszolgalati tartalmak kivetése a politikai érdeklddés alapjan miikodik. Kozvetlen politikai
tartalmakat csak a magyarorszdgi politikai irdnti érdeklédés alapjdn vizsgdlhattunk: a kuta-
tds mérte az ATV, az Echo TV és a Hir TV nézettségét. A politikai csatorndk nézését meg-
hatdrozé tényezdk alapjan azt gyanithatjuk, hogy a kozszolglati tartalmak irdnti érdekldés
csak részben hozhaté 6sszefiiggésbe a politikai érdeklédéssel: a fiatalok ezen csatorndk esetén
is, ahogy a kozszolgilati televiziokndl, az id8seknél alacsonyabb ardnyban tartoznak a nézék
kozé, viszont mig a kozszolgélati televizidk esetében az életkor a fogyasztdst egyediiliként
meghatdrozé tényezd, a magyarorszdgi politika irdnti nyitottsdgra a tdrsadalmi t6résvonalak
is hatdst gyakorolnak.

A politikai érdeklddésen kiviil meghatdrozza a kozszolgélati tartalmak irdnti érdektelensé-
gét a vizsgdlt korcsoportnak az, hogy milyen misorokat kedvelnek: az id8sebbeknél kevésbé
érdeklédnek a hagyomanydrz6, az irodalmi és a valldsi misorok irdnt, és ndluk jobban vonz-
zdk 8ket a krimik, a konnytzenei miisorok, valésigshow-k, zenei vetélkedSk. Osszességében
tehdt a kozszolgélati tartalmak irdnt mutatott érdektelenség kimutathatéan a politikai érdek-
16dés hidnydbdl és a misortipusokkal kapcsolatos preferencidbél kovetkezik.

Ezzel egyiitt (nem feltétleniil ellentmonddsban a fentiekkel) értelmezhetjiik a fiatalok mé-
diafogyasztdsinak jellegzetességeit gy is, hogy a jelenleg 1étezd kdzszolgdlati tartalmak nem
azon a nyelven szélalnak meg, amelyen felkelthetnék a korosztdly érdeklédést a kozosség
tigyei irdnt. Erre utal tobbek kozdtt, hogy az id8sebbekhez hasonlé médon pozitivan megélt
kisebbségi nemzeti identitds, nemzeti biiszkeség ellenére a hatdron tdli magyarok szdmdra
szerkesztett tartalmak (Duna TV misorai, Hatdrok nélkiil, helyi magyar nyelvii médiumok)
nem kotik le a figyelmiiket. Ervként hozhatjuk fel emellett azt is, hogy az tijségolvasds terén
nem tapasztalhat$ kiilonbség a fiatalok és az idések kozott, és — legaldbbis ha elfogadjuk,
hogy ebben a tekintetben is egyformdn viselkednek a magyarorszdgi és a hatdron tdli fiatalok
— nem csak az Gjsdgolvasdék ardnydban, hanem a kozéleti, illetve bulvdrtartalmak valaszedsi-
ban sem kiilonbéznek egymdstdl.

Abbdl, hogy a kozszolgilati tartalmak kevésbé jutnak el a fiatalokhoz, a korcsoport alacso-
nyabb tdjékozottsigi szintjére kovetkeztethetiink a koziigyekkel kapcesolatban. Azonban ldttuk,
hogy a médiafogyasztds strukturdlis dralakuldson ment keresztiil az internet térnyerése Gtjdn,
igy felvetddik a kérdés, hogy a kozéleti tdjékozddds nem koltozott-e 4t erre a forumra, vagy mds-
hogy megkézelitve, az online jelenlét nem teremti-e meg az ilyen informdcidszerzés Gj formdjdt.
A kérdés nem csak a nagyon aktiv online jelenlét miatt keriilhet sz6ba, hanem azért is, mert
az internet idedlis esetben a kozéleti tdjékozdddsnak a hatdron tali magyarsdgot érinté minden
szintjén alkalmas terepet kindl a befogadé élldspontjahoz legkozelebb esé megkozelitésmbdok
megtaldldsdra, sokkal inkdbb, mint a televizid, a rddid, vagy a nyomtatott sajté.

A rendelkezésiinkre 4116 adatok alapjdn erre a kérdésre sajnos csak kdzvetett informdaciok
utjdn felelhetiink. Megallapithatjuk (magyarorszdgi adatok alapjdn), hogy az internetezd fia-
talok nem aktivabbak a politikai tartalmak felkeresése terén, mint az internetezd idsebbek,
de mivel jéval nagyobb ardnyban interneteznek, dsszességében jelentdsebb hinyaduk keres
fel ilyen tartalmakat, tehdt csokken a kozéleti tartalmakkal kapcsolatos tdjékozottsdgbeli kii-
16nbség. Azt is figyelembe kell venniink viszont, hogy a televiziéval és a rddiéval ellentétben,
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az internethez még jelenleg sem egyenld a hozzdférés esélye, igy ezt a kompenzalé hatdst ugy
értékelhetjiik, hogy a fiatalok el6nydsebb helyzet(i csoportjai szimara kindl elsésorban uj te-
repet a kozéleti tdjékozddds terén az internet, igy éppen azoknak nem csokkenti a hitrdnyait,
akik egyébként is a tdrsadalom kevésbé informdlt csoportjdt alkotjdk.

Az elemzés a médiafogyasztds dltaldnos dsszetevéi feldl fokozatosan kozelitette a médiafo-
gyasztds és a nemzeti identitds osszefiiggésének kérdését. Ennek a kozeledésnek a kovetkezd
dllomdsaként a hatdron tdli magyarok dltal a médiafogyasztds sordn preferdlt nyelvet vizsgdl-
tuk. A magyar vagy tobbségi nyelvii televizi6-, rddiémiisorok, internetes oldalak vélasztdsa
nézetiink szerint egyardnt titkkrozi és megerdsiti a magyarsdghoz valé kotédést.

Azt dllapitottuk meg, hogy sem a televizi6, sem a rddi6 esetében nem taldlunk kévetke-
zetes, a négy régidban egyardnt jellemz§ eltéréseket a fiatalok és az iddsebbek kozote abban
a tekintetben, hogy inkdbb magyar, vagy inkdbb t6bbségi nyelvli miisorokat vdlasztanak. A
néhdny kimutatott eltérés azt jelzi, hogy a fiatalok taldn inkdbb hajlanak a t6bbségi nyelven
torténé médiafogyasztisra. Az enyhe, nem dltalinosan jelen 1évé kiilonbségnél fontosabb,
hogy a fiatalok kimagaslé tobbsége is a magyar nyelvii televizidzast részesiti elényben.

Az internetez8k csoportjin beliil nincs kiilonbség a fiatalok és az idések kozote abban a
tekintetben, hogy elsésorban inkdbb magyar vagy tobbségi nyelvi honlapokat keresnek fel,
és — ami taldn ennél is sokatmondébb — abban sincs, hogy milyen ardnyban ldtogatnak ma-
gyarorszagi, illetve helyi magyar nyelvii honlapokat.

A szinte teljes kori magyarnyelv-dominancia a médiafogyasztdsban annyiban torik meg,
hogy a munkdhoz, az tigyintézéshez, a vdsdrlishoz kapcsol6dé hasznilat kovetkezeében a na-
gyobb telepiilésen él8k, az internetet munkdra haszndldk és a vagyonosabbak kozote (akikre
az ilyen haszndlat jellemzdbb) nagyobb valészintiséggel taldljuk meg az elsésorban tobbségi
nyelvii honlapok ldtogatéit. A tobbi médium esetében nem mutathaté ki ilyen kiilonbség,
igy arra kovetkeztethetiink, hogy a magdnszféraban nagy mértékben a magyar a médiafo-
gyasztds nyelve, még akkor is, ha praktikus szempontok alapjdn az interneten nagy arinyban
keresnek fel tobbségi nyelvi honlapokat a vélaszadék.

13.3. Ertékrend és nemzeti identitds

A fiatalok értékrendjére jellemzdbb az individudlis értékek dominancidja, a siker, az érvénye-
siilés, a szabadsdg fontossigdnak hangstlyozdsa, mig az iddsebbekre a hagyomanyosabb és a
kozosségi értékrend jellemzdbb. Természetesen ez nem jelenti azt, hogy a fiatalok teljes mér-
tékben 6nz8 médon az érvényesiilésnek elkotelezett életet élnek és a kozosségi értékek nem
toltenek be szerepet az életiikben, csak annyit jelent, hogy a fiatalok szdmdra fontosabbak
valamivel az individualis értékek, mint az idésebbek szdm4dra.

Az ériékrend az életkorhoz hasonléan elsésorban azt hatdrozza meg a médiafogyasztds
mikéntjén beliil, hogy mennyire érdeklddik valaki a kdzszolgdlati tartalmak irdnt, arra nincs
hatdssal, hogy néz-e valaki kereskedelmi televiziét. A magyarorszdgi kutatds adatai is meg-
erdsitik, hogy a hagyomdnyos értékeket fontosabbnak tarték jellemzdbben tdjékozédnak
kozszolgalati televiziébdl, az individudlis értékek dominancidjval jellemezhetd valaszadok
pedig kevésbé kapcsolnak ilyen csatorndkra.

A kozszolgélati miisorok irdnti érdeklddésre az életkornak és az értékrendnek van hatésa,
a kettd koziil pedig az elébbi hatds erdsebb, vagyis a tradiciondlisabb szemlélet(i fiatalok is
kevésbé nézik ezeket a csatorndkat, mint a hasonlé értékrenddel rendelkezd iddsebbek.
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A kisebbségi nemzeti identitdssal kapcsolatban mindenekel6tt fontos megallapitani, hogy
akutatds alapjdn a hatdron tili magyarsdg tagjaira igen er8s magyarsdgtudat jellemz8. Ebben
a tekintetben nem kiilonboznek lényegesen a fiatalok sem az iddsebbektdl, bar Erdélyben és
Karpdtaljan a kisebbségi 1éthez valé viszonyt leiré dllitdsokbdl képzett attitlidmutatd alapjin
a fiatalokra valamivel jellemz8bb a bizonytalan, az dtlagosndl negativabb viszonyulds a kér-
déshez. Egyesével megvizsgilva ezeken a teriileteken az attitdd 6sszetevdit leird allitdsokat,
annyit 4llapithatunk meg mindéssze, hogy a fiatalok korében jellemzdébb az identitdstudat
kitiresedése: a pozitiv dllitdsokkal kevésbé értenek egyet dtlagosan, mint az id8sebbek, de
nem is utasitjak el a magyarsigukat.

A médiafogyasztds és a nemzeti identitds kapcsolatdnak megéreésée célzé vizsgalataink
legfontosabb tanulsiga, hogy a kézélet irdnti érdeklédés nincs szoros dsszefliggésben a ki-
sebbségi 1ét megélésével. Ebbdl arra kovetkeztetiink, hogy a nemzeti identitds sokkal in-
kabb megkérddjelezhetetlen adottsdg az egyén szdmdra és a hétkoznapi élethez kithetd, mint
amennyire politikai kérdés. Mdsik fontos megallapitdsunk, hogy a nemzeti identitdshoz valé
viszonyt elsésorban az értékrend hatdrozza meg: a hagyomdnyos, kozosségi értékek fontos-
sdgaba vetett hit kedvezdbb terep a nemzeti biiszkeség szdmdra, mint az ilyen értékek domi-
nancidjival nem jellemezhetd vildgkép. Az osszefliggés viszont gyenge, a sikerorientdlt, indi-
vidualista értékeket fontosnak tarték tobbsége is erds pozitiv viszonyuldst mutat a nemzeti
identitds kérdéséhez, igy az értékrend véltozdsa (amennyiben ez folyamat) csak lassan tudja
azt kikezdeni.

Egytcttal azt a kovetkeztetést is levonhatjuk az eredményekbdl, hogy a médiafogyasztds jel-
legzetességei, trendjei csak korldtozott mértékben értelmezhetdk az asszimildciét elérevetitd
folyamatokként, hiszen a magyarsdghoz val6 viszony a hatdron tdli magyarok kérében ne-
hezebben viltozik, mint ahogy a vildgkép tobbi eleme, illetve a viselkedésmintdk valtoznak.



A férfiak és a n6k fogyasztdsi mintdzata
kozétti kiilonbségek

MEGYERI KLARA

1. Bevezeto

Jelen tanulmdny arra a kérdésre keresi a vilaszt, hogy a médiafogyasztds nyelvi, illetve a mé-
diumok tartalmdnak vonatkozdsaiban eltéréen viselkednek-e a férfiak és a nék; illetve, ezzel
osszefiiggésben, hogy a nemzeti identitds meg6rzésében, illetve feladdséban van-e kiilonbség
a nemek kozott.

Mivel a mintavétel hdztartds-alapt volt, és a kérdések egy részének megfogalmazdsa alap-
jdn az egész hdztartds jellemz8irdl nyilatkoztak a vdlaszadok, tobb esetben elemzésiink csak
azt tudja megvildgitani, hogy van-e kiilonbség a vélaszok mintdzatdban abban az esetben,
ha férfi, illetve ha né volt a vdlaszadé. Ennek a problémdnak a kikiiszobolése érdekében az
osszefiiggéseket kontrolldljuk az egyediildllé vagy gyermekiiket egyediil neveld férfiak és nék
vélaszaival, hogy megerdsitsiik vagy megcdfoljuk, hogy a vdlaszadé neme tényleges hatdssal
van az adott kérdés megitélésére, illetve meghatdrozé-e a vizsgilt népesség viselkedésében.

Az egyediilélléak meghatdrozdsa attdl fiiggetlen, hogy voltak-e kordbban hdzasok, és ne-
velnek-e gyermeket, vagyis a kozos benniik az, hogy nincs hdzastdrsuk; tehdt az elemzés so-
rdn azt feltételezziik, hogy a gyerekiiket vagy gyerekeiket egyediil neveld felnSttek a hdztartds
médiafogyasztdsi szokdsaira vonatkozé kérdésekre adott vélaszai ugyanigy értelmezheték
nemek szerint, mint a ténylegesen egyediil él6ké.

Szdmos kérdés a megfogalmazdsa alapjin nem a hdztartdsra, hanem magdra a megkérde-
zettre vonatkozik (példdul: ,Ha két héten keresztiil csupdn egyetlen hirforrdst hasznélhatna,
melyiket vélasztand?”), ilyen esetekben a vélaszok nemek szerinti dsszehasonlitdsdénak magd-
tol értetddd a jelentése, bar a médiafogyasztds egyes eseteiben az egyén viselkedése ugyancsak
nem feltétleniil fiiggetlen a hdztartdsétdl: példdul a televizidénézésnél, de még az Gjsigolvasis
esetében is felvetédhet, hogy a valaszaddk olyan sajtdterméket olvasnak, amelyet a hdztartds
valamely tagja megvdsdrol, ezért ezeknél a kérdéseknél is megvizsgaljuk az egyediildllok vi-
selkedését.

Az egyediilllé férfiak és ndk alacsony elemszdma és az a tény, hogy a mintavétel nem biz-
tositotta a minta csalddi dllapot szerinti reprezentativitdsat azt vdrja el, hogy ezeket a kiegészi-
t6 adatokat dvatosan kezeljiik, csak akkor vonjunk le belsliik kovetkeztetéseket, ha az egyéb
demogrifiai jellemzdkkel valé 6sszevetés aldtdmasztja az dsszeftiggéseket. Eléfordul, hogy az
elemzés mdr eleve részcsoportokat vizsgdl, példdul az internethasznalati szokdsok esetében,
ahol csak az otthon internettel rendelkez8ket tudjuk alapsokasdgnak tekinteni, ilyenkor az
egyediildllok ardnya olyan alacsony, hogy nincs lehetéség érdemben kovetkeztetéseket levon-
ni a viselkedésiikbél.
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1. tabldzat

A minta megoszldsa nemek szerint (a szdzalékos értékek utdn elemszdmok)

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig
Osszes megkérdezett N=1046 N=651 N=550 N=546
férfi 50%; N=524 48%; N=313 47%; N=255 48%; N=261
né 50%; N=521 52%; N=337 53%; N=290 52%; N=284
egyediildlls férfi 21%; N=212 17%; N=109 11%; N=62 15%; N=75
egyediildllé nd 20%; N=204 21%; N=135 19%; N=102 16%; N=83

A férfiak és a ndk médiafogyasztdsiban tapasztalhaté kiilonbségek vizsgdlata elvdrja, hogy a
két nem kozott a tdrsadalmi stdtusz terén tapasztalhaté kiilonbségeket figyelembe vegyiik.

Kormegoszlds és a lakéhely telepiiléstipusa szempontjabél mintdnkban nincs kiilonbség
a férfiak és a n6k kozote. A tdrsadalmi stdtuszt erésen meghatdrozé iskolai végzettség terén
taldlunk kiilonbségeket: Erdélyben a n8k a férfiakndl valamivel alacsonyabb iskolai végzett-
séggel rendelkeznek, nagyobb ardnyban taldlunk koztiik legfeljebb 8 dltaldnost végzetteket,
mint a férfiakndl. A Felvidéken a helyzet forditott, a n8k rendelkeznek valamivel magasabb
végzettséggel; Kdrpdtaljdn a két nem kozote nincs kiilonbség ebben a tekintetben; a Vajda-
sdgban szignifikinsan magasabb a n8k kozott a diplomdsok ardnya, tehdt sszességében itt is
valamivel magasabb végzettségli a n8k csoportja. Az anyagi helyzetben nem taldlunk kiilénb-
séget a ndi és a férf valaszadok kozott egyik régidban sem.

2. tabldzat

A ndk és a férfiak iskolai végzettsége, szdzalék

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

férfi nd férfi né férfi nd férfi nd
ltaldnos 26 36 40 31 34 36 46 52
szakmunkds 28 15 25 18 12 12 28 13
érettségizett 33 36 22 33 38 38 15 18
diplomads 14 13 13 18 16 14 11 17

Mivel a nemek szerinti kiilonbségeket az egyediildllé kiilonb6z8 nemiek vélaszaival ellen-
Grizziik a hdztartdsra vonatkozé kérdéseknél, fontos rogziteni, hogy a részcsoport — bar igen
heterogén, hiszen a fiatal egyediildllokat, az elvéltakat és az 6zvegyeket egyardnt tartalmazza
—, Osszességében fiatalabb dtlagosan a teljes mintdndl; Erdélyben vdrosiasabb csoport; Kar-
pataljin és a Vajdasdgban pedig alacsonyabb végzettségli és szegényebb, mint a teljes vizsgélt
népesség. A csoport heterogenitdsdt és az alappopuldciétdl vald eltéréseit az dsszefiiggések
értelmezésénél figyelembe kell venniink, szem el6tt kell tartanunk, hogy a vizsgéle kérdések
szempontjibdl adott esetben fontos dimenzidkban itt az 4tlagtdl két irdnyba eltérd csoportot
vizsgalunk egyben: fiatal egyediildllokat és idds egyediildllokat.

Az 3. tdbldzatban lthatd, hogy az egyediilallé ndk kozott a Vajdasdg kivételével minden-
hol nagyobb ardnyban taldlunk id8seket, mint az egyediilallé férfiak kozott. A Vajdasdgban
a két csoport kormegoszldsa kiegyenlitett, igy ebben a régidban az egyediildll6 férfiak és ndk
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kozote tapasztalhaté kiilonbségeket a médiafogyasztdsban nem magyardzza az eltéré demo-
grafiai helyzetiik.

3. tabldzat

Az egyediilallé férfiak és n6k kordsszetétele, szdzalék

Erdély Felvidék Kérpdtalja Vajdasig
egye- egyediil-| egye- egyediil-| egye- egyediil-| egye- egyediil-
diildllé | all6 ng | diildllé | 4ll6nd | diilallé | 4llénd | diilallé | 4116 né
férhi férfi férhi férfi
fiatal (18—34 éves) 47 37 62 54 74 36 35 37
kézépkort (35-54 éves) 24 17 28 22 11 28 29 26
id8s (55 éves vagy idésebb) | 29 46 10 24 15 35 36 38

A férfiak és a ndk médiafogyasztdsi mintdzatai kozote kiilonbséget mindezeknek megfele-
18en akkor regisztralunk, ha 1. a vélaszadéra, tehdt nem a hdztartdsra vonatkozé kérdésnél
kiilonbséget figyelhetiink meg; vagy 2. amennyiben a hdztartdsra vonatkoz6 kérdéseknél kii-
16nbség van az egyediildllé férfiak és ndk viselkedése kozott és ezek a kiilonbségek nem az
eltérd tdrsadalmi helyzetiikbél, kormegoszldsukbdl erednek. Mindemellett nem toreksziink
arra, hogy a nemek szerinti osszefiiggések vizsgalatdt dtforditsuk életkor szerinti dsszefiiggé-
sek elemzésére, tehdt ha nincs szignifikdns kiilonbség az adott jelenségben a férfiak és a nék
kozott, és ez igaz az egyediildlldkra is, nem vizsgdljuk, hogy a fiatal egyediildllék és az idds
egyediilallok egyformdn viselkednek-e.

Az elemzés sordn az adatok bemutatdsindl az olvasds és az Ssszeftiggések értelmezésének meg-
konnyitésére a téblizatokban a szignifikdns 6sszefuiggéseket félkovérrel szedve jeldltiik. A tabldza-
tokban kotdjel jelzi a celldban, ha nem volt olyan vélaszadé a mintdban, aki az adott vélaszt adta,
nulla érték pedig akkor szerepel, ha volt ilyen vélasz, de egész szamra kerekitve annak ardnya nulla.

2. Ertékrend és nemzeti identit4s

Mivel a kutatds fékuszdban a nemzeti identitds és a médiafogyasztds kozotti osszeftiggés 4ll,
és a médiafogyasztds mintdzataibdl a nemzeti identitdssal kapcsolatos konkluzidk levondsdra
toreksziink, szitkséges a kiilonboz8 nemiek értékrendjének és nemzeti identitdshoz valé vi-
szonydnak dttekintése.

A BFI dltal készitett, a felmérés legfontosabb tanulsdgait tartalmazé kutatdsi jelentésben
hasznilt, az értékrendet és a nemzeti identitdst leiré Gsszetett mutaték' alapjdn a nékre a fér-
fiakndl kevésbé jellemzd Erdélyben és a Felvidéken a fogyasztéi/egyéniérdek-orientdlt érték-
rend, jellemzdbben konzervativak az erdélyi, a felvidéki és a kdrpdraljai minta szering, illetve
Kérpdtaljdn inkdbb pénz, és munkaorientdltak. Mivel az értékrend alapvetSen az egyénhez
kotddik, inkdbb csak érdekesség, hogy a fenti képet a legtobb esetben megerdsiti az egye-
diildlls férfiak és ndk dsszehasonlitdsa is, bdr azt is észre lehet venni, hogy a csoport eltérd
demogrifiai jellemzdi, elsésorban valészintleg a fiatalabb életkora miatt a teljes népességtdl

1 A mutatok leirasa a fiiggelékben talalhato.
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nemtdl fiiggetleniil eltérd értékpreferencidkkal rendelkezik: valamivel jellemz6bb rdjuk a fo-
gyasztdi/egyéniérdek-orientdlt értékrend és kevésbé jellemzd a konzervativ, illetve a munka-
orientdlt berendezkedés. Az, hogy ez a megéllapitds nem minden esetben igaz, az elsé példdja
annak, hogy az egyediildll6 vilaszadék nem kovetkezetesen térnek el demogrifiailag a teljes
mintdt6l: példdul Erdélyben az egyediildllé ndkre a ndknél dltaldban még inkdbb jellemzd a
fogyaszté/egyéniérdek-orientdlt értékrend elutasitdsa, feltehetéen abbdl fakadéan, hogy — bar
az egyediilallé csoport dtlagosan fiatalabb a teljes mintdnal — az egyediildllé nék kozote dtla-
gon feliili ardnyban taldlunk id8s egyediildllokat.

4, tabldzat

Az egyes értékrendtipusok (faktorok) dtlagai (minél magasabb pozitiv érték, anndl fontosabb a
valaszadé szdmdra az adott érték)

Erdély Felvidék Kérpiétalja Vajdasig
fogyasztéi/egyéniérdek-orientdlt
férfi 0,09 0,11 0,04 0,03
né -0,10 -0,11 -0,05 -0,02
egyediilllé férfi 0,25 0,24 -0,01 0,23
egyediildllé né -0,15 0,08 0,06 -0,02
tolerdns/konzervativ
férfi -0,15 -0,18 0,21 -0,06
né 0,15 0,17 -0,17 0,05
egyediildllé férfi -0,32 -0,57 0,15 -0,06
egyediildllé nd -0,06 0,04 -0,26 0,03
munka/pénzorientalt
férfi -0,04 -0,06 -0,26 -0,09
né 0,04 0,05 0,22 0,08
egyediildlls férf 20,26 -0,05 -0,80 -0,30
egyediildllé nd -0,07 0,06 0,20 -0,13

A hatdron tali magyar férfiak és nék kozotee nines szignifikdns kiilonbség a nemzeti identi-
tdsukhoz vald szubjektiv, kiilonboz8, a témdval kapcsolatos dllitdsokkal mért viszonyban,
vagyis a két nem kisebbségi nemzeti identitdshoz valé viszonya megegyezik?®. Ezt fontos
hangsilyozni, hiszen a médiafogyasztds sordn taldlt esetleges kiilonbségek ennek fényében
értelmezendéek.

Az egyediildllé férfiak és ndk kozott sincs kiilonbség, bdr azt ismét észre lehet venni, hogy
a nem hdzastdrssal él6k az dtlagedl eleérd attitidokkel jellemezhetdk a legtobb régidban a
nemzeti identitds tekintetében: Erdélyben, Kdrpdtaljin és a Felvidéken kevésbé jellemzd ra-
juk a szildrd nemzeti identitds. A két faktor (szildrd nemzeti identitds és a megtagadd, defen-
ziv nemzeti identitds) nem miikddik mindenhol pdrhuzamosan, vagyis nem jelenti az egyik

2 A faktorok 4tlaga nulla, mivel a két nem nem kiilonbézik egymdstdl, a férfiak és a nék faktorpontszdm-
4tlaga is a nulldhoz nagyon kozeli értékeket mutat.
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a mdsik ellentétét, ezért csak Kdrpdtaljdn dll ezzel szemben az, hogy az egyediildllok csoport-
jéra az dtlagosndl jellemzdbb a megtagadd, defenziv nemzeti identitds. Az eltérések mogott
most is az all egyrészrdl, hogy a kiilonb6z8 korosztdlyok médshogy viszonyulnak a kérdéshez
(t6bb régidban megfigyelhetd, hogy az idésebbek erdsebb nemzeti kotddéssel rendelkeznek);
miésrészt, hogy az egyediildllék csoportja nem egy irdnyba tér el az dtlagtdl az életkor és
egyéb, ebbdl kévetkezd tdrsadalmi tényezdk tekintetében.

5. tabldzat

A nemzeti identitdst 6sszefoglalé faktorok dtlagai (minél magasabb pozitiv érték, anndl fontosabb a
[ L s g -
valaszadé szdmdra az adott érték)

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig
szildrd nemzeti identitds
férfi -0,01 -0,02 -0,02 0,00
ndé 0,00 0,02 0,00 0,00
egyediilllé férfi -0,17 0,00 -0,16 -0,31
egyediildllé nd -0,14 -0,03 -0,02 -0,24
megtagadd, defenziv nemzeti identitds
férfi 0,00 -0,01 0,05 0,01
né 0,00 0,01 -0,04 0,00
egyediildll férfi 0,00 -0,01 0,28 -0,07
egyediildllé n 0,00 0,04 0,11 0,01

A nemzeti identitds és a nemek Osszefiiggését egésziti ki annak megallapitdsa, hogy nem
jellemzdbb egyik nemre sem a mdsikndl, hogy magdt nem magyarnak tarté hdzastdrsa van,
és nem meghatdrozé a kérdezett neme abban a tekintetben sem, hogy gyermekeinek milyen
tannyelvi iskoldt valaszt (a gyermekeket egyediil neveld egyediilalléak esetében sem, bér ez
az eredmény az alacsony elemszdmok miatt fenntartdssal kezelendd).
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6. tabldzat

A homogén és vegyes hdzassdgok, valamint a gyermeknek vélasztott iskola tipusa a két nem esetében
(szdzalék)

Erdély Felvidék Kérpétalja | Vajdasdg
Osszes megkérdezett | homogén hdzassig 89 86 88 93
vegyes hdzassdg 11 14 12 7
férfi homogén hédzassdg 88 86 91 95
vegyes hdzassdg 12 14 9 5
nd homogén hédzassig 90 85 87 92
vegyes hdzassdg 10 15 13 8
Osszes megkérdezett | gyermekiiket magyar iskoldba jdratjik | 73 81 81 89
gyermekiiket tobbségi iskoldba jératjdk | 27 19 19 11
férfi gyermekiiket magyar iskoldba jaratjak | 73 82 81 90
gyermekiiket tobbségi iskoldba jératjdk | 27 18 19 10
nd gyermekiiket magyar iskoldba jératjdk | 73 80 80 89
gyermekiiket tobbségi iskoldba jaratjak | 27 20 20 11
egyediilllé férfi gyermekiiket magyar iskoldba jératjdk | 67 80 100 76
gyermekiiket tobbségi iskoldba jératjdk | 33 20 - 24
egyediildllé nd gyermekiiket magyar iskoldba jdratjdk | 65 69 85 92
gyermekiiket tobbségi iskoldba jératjdk | 35 31 15 8

3. Hozzaférés — a médiafogyasztis technikai keretei

A hatdron tdli magyar hdztartdsok 99 szdzalékdban van televizidkésziilék (kizdrélag Erdély-
ben haladja meg a két szdzalékot azon hdztartdsok ardny, ahol nincs), kozel feliikben egynél
tobb; a televizidzds lehetdsége tehdt sem tdrsadalmi helyzettdl, sem egyéb demogrifiai ténye-
z6t8l nem fiigg, igy a férfiak és a ndk kozott sem taldlunk kiilonbséget. A televizidval vald
elldtottsdg jellegzetesen hdztartds-kozpontt kérdés, igy az egyediil él6k kozott is megvizsgdl-
tuk, de mivel szinte teljes kor(i a tévével felszereltség, ndluk sem taldlunk kiilonbséget a két
nem kozott ezen a téren.

A vételi médok tekintetében Kdrpdtalja kivételével sehol nem domindns a hagyomdnyos
foldi vételi lehet8ség; Erdélyben a hdztartdsok 95, a Felvidéken 83, Kérpdtaljdn 69, a Vajda-
sdgban pedig 88 szdzalékuk éri el a televiziés miisorkindlatot valamilyen egyéb, nem hagyo-
madnyos f6ldi vétel révén’.

Ahogy a tévékésziilékkel val6 elldtottsdgban, tgy a vételi lehetdségek tekintetében sincs
kiilonbség azon haztartdsok kozott, ahol férfi, illetve ahol né volt a vélaszadd, és az egye-
dilallo férfiak és ndk hdztrartdsa is egyformdn felszerelt ebben a tekintetben, igy az esetleges
kiilonbségeket a médiafogyasztdsban nem okozhatja a miisorok elérésének kiilonbsége.

3 Mivel egy-egy hdztartdsban tdbbféle vételi méd is eléfordulhat egyidejiileg, a vételi médoknak ezen 8sszeg-
zése nem azonos az egyes vételi médokkal csatlakozé hdztartdsok ardnydnak sszegével.
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1. dbra

A vételi médok megoszlisa, szdzalék
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Az egyes, nézettség szempontjdbdl a kutatds sordn vizsgile csatorndkat, illetve csatornatipu-
sokat egy-egy kivételtdl eltekintve a kimagaslé tobbség tudja fogni a hdztartdsaban. Az egyes
csatorndk elérhet8ségében nincs kiilonbség a férfi és a nd valaszadok hdztartdsai kozote és

az egyediildllékndl sem kiilonbozik a két nem abban a tekintetben, hogy milyen ardnyban
tudjék nézni a vizsgélt csatorndk mdsorait.
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7. tabldzat

Az egyes tévécsatorndk elérhetdsége (szdzalék)

| Erdély | Felvidék | Kirpdtalja | Vajdasig

Magyarorszdgi csatorndk

Duna TV 94 92 67 91
Duna Autonémia 50 73 55 69
ml 88 98 95 94
m2 88 95 61 91
RTL Klub 89 99 96 94
TV2 85 99 95 96
Echo TV 36 67 45 62
ATV 68 74 45 75
Hir TV 70 72 47 73
Adott orszédgbeli csatorndk

wbbségi nyelvii kdzszolgdlati tévé 96 97 n.a 98
legaldbb az egyik tobbségi nyelvii kereskedelmi tévé 97 96 88 97
regiondlis magyar nyelvii tévé 45 73 - 95
regiondlis tobbségi nyelvii tévé 45 72 75 86

4. A kiil6nb628 médiumok jelentdsége a tdjékozéddsban

A médiafogyasztds gyakorlatdt nem feltétleniil hatdrozza meg, de fontos kiegészitd inform4-
ciéval szolgdl az egyes médiumok szubjektiv fontossdgdnak értékelése a valaszaddk dleal. A
problémadr a kutatds a ,,Ha két héten keresztiil az aldbbiak koziil csak egyetlen hirforrdst hasz-
nalhatna, melyiket vdlasztand?” kérdéssel mérte, tehdt a hirekhez valé hozzdjutds, a tdjékozd-
dds szempontjdbdl keriiltek megitélésre a médiumok. A televizid, a rddié, a nyomtatott sajté
és az internet koziil dtlagosan mindenhol a televizi6 a legfontosabb médium a hatéron tdli
magyarok szimdra, legnagyobb elénye Erdélyben, a legkisebb a Felvidéken van az internettel
szemben. Az internet szerepe a tdjékozéddsban a Felvidéken csaknem eléri a televiziéét. Felté-
telezhetjiik, hogy az internet jelentdsége a jov6ben tovdbb nd, a Felvidéken tehdt hamarosan
megelézheti a televizit. A rddié és a nyomtatott sajté jelentdsége a vélaszaddk szemében a
televizidval és az internettel sszehasonlitva elenyészé: a rddiét tiz, a nyomtatott sajtét ot
szdzalék koriili ardnyban vélasztottdk a megkérdezettek a szimukra leginkdbb nélkiilozhe-
tetlen hirforrdsnak. A férfiak és a nék kozott a médiumok fontossiganak megitélésében csak
Kérpétaljan van szignifikdns kiilonbség, a nék valamivel jobban kétddnek a televizidhoz, és
— jelezve, hogy a televizi6 az elsébbségért az internettel 4ll versenyben — mindez az internet
jelentdségének alacsonyabbra értékelésével jar egyiitt ndluk, a rddiét és a nyomtatott sajtét
valasztok ardnydban nincs kiilénbség a két nem kozott.
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2. dbra

A médiumok tdjékozéddsban betsltott szerepének szubjektiv értékelése: ,,Ha két héten keresztiil az
alabbiak kéziil csak egyetlen hirforrdst haszndlhatna, melyiket vdlasztan4?” (szdzalék)
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5. Televiziozas

5.1. A tévénézésre forditott idd

Osszességében (hétkoznap és hétvégén dtlagosan) Erdélyben és a Vajdasigban koriilbeliil
hdrom 6rét, a Felvidéken és Kdrpdtaljdn valamivel kevesebb, mint hdrom érdt toltenek a
vélaszaddk a tévé elétt. A hétkdznapokon ez az id8 2,1 és 2,6 6ra kozote alakul, héevégén
pedig 3,2 és 3,5 6ra. Lithaté tehdt, hogy a televizidzdssal toltott idében nincsenek jelentds
regiondlis kiilonbségek.

A tévénézésre forditott id6ben nincs kiilonbség a férfiak és a ndk kozott a vizsgalt hatdron
tali magyar kozosségekben. Az egyediildllé férfiak és nék kozote is minddssze a Felvidéken
taldlunk eltérést: hétvégén a ndk tobb idét toltenek a régidban tévénézéssel, mint a férfiak
(3,4 6rdt, mig a férfiak csak 2,9-e).
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8. tabldzat

A tévénézésre forditott idg (dtlag, 6ra)

Erdély Felvidék Kiérpdtalja | Vajdasig
Osszes megkérdezett hétkéznap 2,5 2,1 2,3 2,6
hétvégén 3.4 3,2 33 3,5
hétkdznap és hétvége dtlaga| 3,0 2,7 2,8 3,1
férfi hétkéznap 2,5 2,1 2,2 2,5
hétvégén 3,5 3,1 3,2 3,5
hétkdznap és hétvége dtlaga| 3,0 2,7 2,7 3,0
né hétkdznap 2,5 2,1 2,4 2,7
hétvégén 3,3 3,2 3,3 3,5
hétkdznap és hétvége dtlaga| 2,9 2,7 2,9 3,1
egyediilall férfi hétkoznap 2,6 2,2 2,4 2,7
hétvégén 3,5 2,9 3,6 3,6
hétkoznap és hétvége aclaga| 3,1 2,6 3,1 3,2
egyediildllé nd hétkdznap 2,8 2,4 2,5 3,0
hétvégén 3,5 3,4 3,4 3,8
hétkdznap és hérvége dtlaga| 3,2 2,9 3,0 3,5

5.2. A magyarorszigi televiziécsatornak nézettsége

A magyarorszdgi tévécsatorndk koziil a hatdron tdli magyarok kérében az RTL Klub és a
TV2 nézettsége* a legnagyobb: az elébbit 93 szdzalék, az utdbbit 90 szdzalék legaldbb néha
nézi. Ezt kdveti az m1 és a Duna TV a rangsorban 85 és 82 szdzalékos nézettséggel, az m2-t
a megkérdezettek 77 szdzaléka nézi, a Duna Autonémia, a Hir TV, az ATV és az Echo TV
pedig nem éri el a hatdron tdli magyarok felét. Régiénként természetesen vannak kiildnbsé-
gek, de a rangsor hasonléan alakul: az RTL Klub és a TV2 koziil az egyik minden régiéban
az elsd helyen van, Erdély kivételével az elsd két helyet elfoglaljidk a magyarorszdgi csatornak
koziil. A Duna az erdélyiek szdmdra a legfontosabb (88 szdzalékuk nézi és ezzel a mdsodik
legnézettebb magyarorszdgi csatorna), de itt is megel6zi az RTL Klub; a mésik hdrom régié-
ban csak a negyedik legnézettebb a két kereskedelmi csatorna és az m1 utdn.

4 A nézettséget a ,Tudja On lakdséban fogni az aldbbi tévéaddk addsait? Ha igen, milyen gyakran nézi
azokat?” ,soha”, ,ritkdn” és ,gyakran” vélaszlehetségekkel rendelkezd kérdéssel mértitk. Az elemzés sordn a
nézettség alatt a nem ,soha” vdlaszt addk ardnydc értjitk. A két nem televiziézdsi szokdsainak 8sszehasonlitdsa
sordn azonban azt is figyelembe vessziik, ha az igy definidlt nézettség nem kiilonbézik, ugyanolyan mértékben
nézik legaldbb néha, de az egyik nem esetében szignifikdnsan nagyobb az adott csatornét gyakran néz8k ardnya.
Erre a szdvegben a nézettség valdszinlsége és a nézettség gyakorisdga megkiilonboztetéssel utalunk.
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9. tabldzat

A fontosabb magyarorszdgi tévécsatornik nézettségének rangsora a négy régiéban

Erdély Felvidék Kdérpétalja Vajdasig

RTL Klub RTL Klub TV2 TV2

Duna TV2 RTL Klub RTL Klub

TV2 ml ml ml

m2 Duna Duna Duna

ml m2 m2 m2

Duna Autonémia Duna Autonémia Duna Autonémia Duna Autonémia

A Felvidéken az ml-et a n6k nagyobb ardnyban nézik gyakran, de 6sszességében nem nézik
inkdbb, mint a férfiak. Az egyediildllé n8k és férfiak tekintetében ugyanez a helyzet: a nék
kozote tobben vannak azok, akik gyakran nézik, de a nézdk ardnya 6sszességében nem tér el
a férfiakétdl. Az m2-nek viszont egyértelmien nagyobb a nézettsége az egyediildllé ndk ko-
z0tt, és ezt a kiildnbséget nem foghatjuk kizdrélag a kiilonb6z6 életkor hatdsira (a Felvidéken
nincs szignifikdns kiilonbség az egyediildllé férfiak és ndk életkora kozote).

A felvidéki egyediildllé nék az RTL Klubra is nagyobb gyakorisdggal kapcsolnak, bdr a
csatorna nézi Gsszességében (a ritkdn és a gyakran nézéket egyiitt kezelve) nincsenek szigni-
fikdnsan nagyobb ardnyban kériikben. A Hir Tv-t viszont a férfiak nézik nagyobb valészind-
séggel mind az 6sszmintdban, mind az egyediildllok kozote (8sszességében a férfiak 44, a ndk
34 szdzaléka; az egyediildllék kozote pedig 43 és 24 szdzalék a nézettsége a két csoportban).
Ez részben bizonydra a n8k politika irdnti alacsonyabb érdekl8désébél fakad, de ez az adatok-
bél szimos ponton kimutathaté dltaldnos jelenség nem magyardzza, hogy miért a Felvidéken
van kiilonbség a két nem kozott, mikozben ennyire kovetkezetesen mds régiékban nincs;
kizérélag Karpdtaljin lithatunk hasonlé eltérést (szintén a n6k nézik kevésbé, mint a férfiak),
de itt mér az egyediildllok viselkedése sem tdmasztja ald az osszefiiggést.

A Vajdasigban az RTL Klubot és a TV2-t nézik nagyobb intenzitdssal a nék, mint a férfi-
ak: mindkét csatorna esetében a férfiak 58, a n8k 68 szdzaléka szdmolt be arrél, hogy gyak-
ran nézi a misorait; viszont az egyediildllé ndk és férfiak kozott egyik esetben sem ldtunk
hasonl¢ kiilonbséget.

Osszességében tehdt elmondhatd, hogy a csatorndk nézettsége tekintetében nincsenek
kovetkezetes eltérések a két nem szokdsai kozott, néhdny régidban nagyobb érdeklédéssel
kovetik a n8k a magyarorszdgi kereskedelmi csatorndkat, de nem tekinthetjiik ezt dltaldnos
jelenségnek; és ugyancsak néhdny régiéban nagyobb a férfiak kérében a Hir Tv nézettsége.
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10. tabldzat

Magyarorszagi televiziécsatornik nézettsége 1., szdzalék (azok korében, akik fogni tudjik az adott
csatornait)

férfi soha 12 25 26 15
ritkdn 33 48 41 46
gyakran 55 27 33 39
né soha 11 21 36 15
ritkdn 31 45 37 52
gyakran 57 34 26 33
egyediildllé férfi soha 20 33 35 20
ritkdn 37 48 48 54
gyakran 43 19 18 25
egyediildllé nd soha 13 25 31 16
ritkdn 32 43 33 56
gyakran 54 3 35 27
T
férfi soha 46 63 48 61
ritkdn 31 28 36 26
gyakran 23 10 16 12
né soha 45 59 45 49
ritkdn 31 30 38 39
gyakran 25 11 17 13
egyediildllé férfi soha 55 76 65 65
ritkdn 21 12 26 27
gyakran 24 12 10 8
egyediildllé ndé soha 53 68 57 42
ritkdn 30 21 21 45
gyakran 16 11 21 13
[ —
férfi soha 22 9 13 12
ritkdn 39 55 38 52
gyakran 39 36 49 36
nd soha 21 13 10 14
ritkdn 41 44 43 50
gyakran 38 43 46 35
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egyediildllé férfi soha 25 15 18 13
ritkdn 41 66 42 59
gyakran 34 20 40 29
egyediildllé nd soha 23 17 10 19
ritkdn 40 40 43 51
gyakran 37 44 47 30
= ]
férfi soha 18 24 35 17
ritkdn 45 49 43 50
gyakran 37 27 22 33
né soha 19 25 44 20
ritkdn 42 44 38 48
gyakran 39 31 18 3
egyediildllé férfi soha 23 45 46 23
ritkdn 47 44 35 48
gyakran 31 1 19 28
egyediildllé nd soha 23 32 52 20
ritkdn 39 38 36 52
gyakran 37 29 12 28

11. tabldzat

Magyarorszdgi televiziécsatorndk nézettsége II., szdzalék (azok kérében, akik fogni tudjik az adott
csatornat)

férfi soha 8 4 7 8
ritkdn 23 27 35 34
gyakran 69 69 58 58
né soha 7 5 8 7
ritkdn 23 21 32 25
gyakran 70 73 60 68
egyediilllé férfi soha 8 8 5 10
ritkdn 24 29 34 27
gyakran 68 62 60 63
egyediildllé nd soha 10 2 8 8
ritkdn 25 19 33 28
gyakran 64 79 59 63
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férfi soha 17 7 5 6
ritkdn 32 31 31 37
gyakran 51 62 65 58
nd soha 17 5 6 6
ritkdn 31 23 29 26
gyakran 52 71 65 68
egyediildllé férfi soha 17 10 2 6
ritkdn 34 32 33 41
gyakran 49 57 66 53
egyediildllé né soha 20 2 3 7
ritkdn 31 22 21 28
gyakran 75 76 65

férfi soha 79 82 62 79
ritkdn 16 17 26 16
gyakran 5 1 13 6
né soha 80 84 73 76
ritkdn 14 13 20 20
gyakran 6 3 7 4
egyediildllé férfi soha 81 85 74 88
ritkdn 11 13 22 13
gyakran 8 2 4 -
egyediildllé nd soha 90 88 71 78
ritkdn 5 9 25 18
gyakran 5 3 4 4

férfi soha 49 70 61 54
ritkdn 32 26 32 39
gyakran 19 4 7 7
nd soha 52 67 75 62
ritkdn 31 25 20 34
gyakran 17 8 6 4
egyediilllé férfi soha 64 74 84 56
ritkdn 23 24 16 38
gyakran 13 3 6
egyediilallé nd soha 58 64 75 71
ritkdn 27 24 21 28
gyakran 15 12 4 2
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12. tabldzat

Magyarorszdgi televiziécsatorndk nézettsége I1L., szdzalék (azok kérében, akik fogni tudjik az adott

csatornit)
Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

Magyarorszégi csatornak

Hir TV

férfi soha 42 56 40 43
ritkdn 35 36 33 40
gyakran 23 8 27 16

nd soha 50 66 63 51
ritkdn 31 24 28 39
gyakran 19 9 9 10

egyediildllé férfi soha 50 57 56 52
ritkdn 35 32 26 39
gyakran 15 10 19 9

egyediildllé n soha 58 76 65 59
ritkdn 28 13 26 34
gyakran 14 11 10 7

A twbbségi nyelvii kozszolgélati csatorndkat gyakrabban nézik a férfiak, mint a nék Erdély-
ben és a Vajdasdgban. Erdélyben a férfiak 60, a ndék 53 szdzaléka szokta valamilyen gyako-
risdggal nézni a romdn kozszolgalati televizié miisordt. A Vajdasdgban a szerb kozszolgdlati
tévét a férfiak 65, a ndk 53 szdzaléka nézi. Az utdbbi régidban az egyediildllé férfiak és nék
viselkedése is megerdsiti a két nem kiilonbségét: a nem hdzassigban él6 férfiak 64, az ugyan-
ilyen helyzet(i ndk 50 szdzaléka néz kdzszolgdlati tévét tobbségi nyelven.

Tobbségi nyelvii kereskedelmi csatorndkat és regiondlis magyar nyelv(i csatorndkat egy-
ardnt gyakrabban néznek az egyediildllé nék, mint az egyediildllé férfiak a Felvidéken. A
szlovak kereskedelmi csatorndk esetében a nézettség Gsszességében nem kiilonbézik, de az
egyediildllé ndk nagyobb gyakorisdggal tartoznak a néz8k kozé: 50 szdzalék a 33-mal szem-
ben; a regiondlis magyar nyelvli csatorndkndl azonban a nék nagyobb valészintséggel is
tartoznak a néz8k kozé és nagyobb gyakorisiggal is kovetik az ilyen csatorndk misorait.

A tw0bbi régidban nincsenek kiilonbségek a két nem televizidzdsi szokdsaiban az adott or-
szdgbeli csatorndk nézettségée illetden. A kiilonbségeket dsszefoglalva azt lehet észrevenni,
hogy amennyiben taldlunk eltérést a két nem televizidcsatorna-vilasztdsi szokdsai kozott,
az a férfiak nagyobb mérteéki tdjékozddasi igényét sejteti az adott orszdgot érintd tigyekben.
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13. tabldzat

Az adott orszdgbeli magyar és tobbségi nyelvii televizicsatorndk nézettsége 1., szdzalék (azok kérében,
akik fogni tudjik az adott csatorndt)

férfi soha 40 16 n.a. 35
ritkdn 42 59 51
gyakran 18 25 14
né soha 47 22 47
ritkdn 40 55 43
gyakran 13 22 10
egyediildllé férfi soha 51 26 36
ritkdn 35 60 46
gyakran 13 14 18
egyediilllé né soha 60 24 50
ritkdn 31 50 44
gyakran 9 26 6
ritkdn 36 50 44 42
gyakran 50 42 25 17
né soha 19 10 36 46
ritkdn 36 44 47 36
gyakran 45 46 17 19
egyediildllé férfi soha 20 15 38 42
ritkdn 35 52 40 42
gyakran 45 33 23 16
egyediildllé nd soha 25 14 35 43
ritkdn 40 36 46 34
gyakran 35 50 20 23
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férfi soha 51 52 n.a. 18
ritkdn 31 37 48
gyakran 18 12 34
nd soha 46 54 23
ritkdn 35 30 48
gyakran 19 16 29
egyediildllé férfi soha 63 63 23
ritkdn 22 33 45
gyakran 15 3 31
egyediildllé nd soha 51 54 25
ritkdn 35 25 51
gyakran 14 20 24




190 Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

14. tabldzat

Az adott orszdgbeli magyar és tobbségi nyelviiteleviziécsatorndk nézettsége II., szdzalék (azok korében,
akik fogni tudjik az adott csatornét)

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig

Adott orszédgbeli csatorndk

Regionilis tobbségi nyelvii

férfi soha 70 66 44 55
ritkdn 27 27 40 31
gyakran 3 6 15 14

né soha 71 68 59 59
ritkdn 22 23 31 33
gyakran 7 9 10 8

egyediilllé férfi soha 78 71 72 56
ritkdn 21 24 23 36
gyakran 1 5 5 7

egyediildllé nd soha 71 68 62 62
ritkdn 25 23 27 31
gyakran 4 9 11 7

A csatorndk nézettségére vonatkozé dltaldnos kérdést kiegésziti a tdjékozéddsban betédltote
szerepiik vizsgdlata. Erre a kérdéiv az ,On melyik televizidcsatorna hireibdl tdjékozédik (leg-
inkdbb melyik forrdsbdl szerzi a mindennapi informdci6it?)” kérdéssel kérdez rd.

A kiilonb6z8 csatorndk tdjékozéddsban betoltdtt szerepét vizsgdld kérdésre adott vélaszok
alapjan megdllapithatjuk, hogy a tobbségi nyelvii kdzszolgdlati csatorndknak a szerepe valé-
ban nagyobb a férfiak, mint a nék szdmdra, és itt mind a négy régiéban jellemzdek a kiilénb-
ségek. Erdélyben és a Vajdasdgban ugyanezt figyelhetjiik meg a tobbségi nyelv(i kereskedelmi
csatorndkndl is. Ezt azzal érdemes kiegésziteni, hogy bdr a férfiak valamivel nagyobb gyako-
risdggal tdjékozédnak a tobbségi nyelvii televizidcsatorndk misoraibél, dm ez nem jir egyiitt
a magyar nyelvii misorok kisebb jelentéségével ndluk, tehdt nincs okunk a nemzeti identitds
szempontjdbol értékelni ezeket a kiilonbségeket, sét arra sem kovetkeztethetiink beléliik,
hogy jobban érdekelné ket az annak az orszdgnak az tigyeivel kapcsolatos hirek, amelyben
élnek, mint a kisebbségi 1ét kérdéseivel, vagy a magyarorszdgi kozélettel kapcsolatosak.
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15. tabldzat

On melyik televizié csatorna hireib§l tdjékozédik I. (leginkébb melyik forrdsbél szerzi a mindennapi
informaciéit)

férfi soha 47 26 54 41
ritkdn 36 51 39 44
gyakran 17 23 7 15
né soha 53 29 68 50
ritkdn 35 55 26 41
gyakran 12 16 7 9
egyediildllé férfi soha 56 39 70 45
ritkdn 28 45 26 38
gyakran 15 16 3 16
egyediildllé nd soha 61 36 74 52
ritkdn 27 50 21 40
gyakran 12 14 5 7
e e —
férfi soha 20 12 40 44
ritkdn 34 40 44 37
gyakran 46 47 15 19
né soha 26 14 57 50
ritkdn 29 36 28 34
gyakran 45 50 15 16
egyediilallé férfi soha 23 22 43 48
ritkdn 34 38 41 31
gyakran 42 40 16 21
egyediildllé nd soha 35 17 61 47
ritkdn 30 33 25 33

gyakran 35 50 14 20
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Tobbségi nyelvii kézszolgdlati csatorna magyar addsa

férfi soha 59 57 64 24
ritkdn 30 32 29 43
gyakran 10 11 6 33
né soha 60 51 68 26
ritkdn 30 37 27 39
gyakran 10 12 5 35
egyediildllé férfi soha 68 67 77 30
ritkdn 26 27 20 43
gyakran 6 6 3 27
egyediildllé nd soha 63 53 74 27
ritkdn 29 37 20 44
gyakran 8 10 7 29
Magyarorszagi kézszolgdlati tévé
férfi soha 29 16 14 18
ritkdn 34 47 31 42
gyakran 37 37 55 40
né soha 29 17 17 18
ritkdn 33 42 29 44
gyakran 37 41 53 38
egyediilillé férfi soha 32 24 21 28
ritkdn 34 55 35 44
gyakran 34 21 44 28
egyediildllé nd soha 28 21 20 21
ritkdn 32 46 27 44
gyakran 40 33 53 35
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16. tabldzat

On melyik televizié csatorna hireibél tdjékozédik I1. (leginkébb melyik forrdsbél szerzi a mindennapi
informdciéit)

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig
Duna TV
férfi soha 22 36 52 29
ritkdn 26 38 26 37
gyakran 52 26 23 34
né soha 23 37 57 26
ritkdn 23 36 24 39
gyakran 55 27 20 35
egyediildllé férfi soha 31 43 57 42
ritkdn 26 42 25 35
gyakran 43 16 18 23
egyediildllé nd soha 26 42 64 32
ritkdn 21 41 14 32
gyakran 53 17 22 37
Magyarorszdgi kereskedelmi tévé
férfi soha 22 5 11 15
ritkdn 19 20 20 30
gyakran 59 74 69 55
né soha 21 6 8 13
ritkdn 18 20 17 22
gyakran 61 74 75 66
egyediilllé férfi soha 24 10 10 22
ritkdn 18 23 23 26
gyakran 58 67 68 53
egyediildllé nd soha 24 6 11 20
ritkdn 21 22 15 20
gyakran 56 72 75 61

Abban, hogy édltaldnossdgban’ milyen nyelven televiziéznak a vélaszaddk sajét megitélésitk
szerint, a Felvidéken taldlunk kiilonbséget a két nem kozott: az egyediildllé nék sajat meglatd-
suk szerint jellemz8bben vélasztanak t6bbségi nyelvii televiziémiisorokat, mint az egyediilallé
férfiak; mds régidban nincs kiilonbség a nemek kozote abban a tekintetben, hogy megldtdsuk
szerint inkdbb tobbségi vagy inkdbb magyar nyelvii tévémiisort vélasztanak. Ha a Felvidéken
tapasztalhat6 Osszefiiggést megkiséreljiik egybevetni a kiilonb6z8 csatorndk nézettségének
gyakorisdgdrol sz6l6 informdciokkal, akkor arra a kdvetkeztetésre jutunk, hogy az egyediildllé
ndk miisorvélasztisinak eltérése a hasonlé helyzetti férfiakétdl valdszintileg a szlovdk nyelvi

5  Avilaszadé szubjektiv 8sszegzésére vonatkoz kérdés alapjdn: ,Milyen nyelvii televiziét néz On?”
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kereskedelmi tévék irdnt megnyilvanulé nagyobb érdeklédésiikbdl ered. Az életkor hatdsat is
figyelembe véve pedig azt lithatjuk, hogy a két egyediildllé csoport kozott kiilonbség a fiatal
korosztélyon beliil van csak: vagyis Felvidéken a fiatal egyediildllé nék a hasonlé helyzet(i fér-
fiaknal kevésbé vilasztanak magyar nyelvii csatorndkat sajdt bevalldsuk szerint: a 34 éves vagy
fiatalabb felvidéki ndk 49 szdzaléka vilaszt tobbnyire magyar nyelv(i miisorokat, az ugyanilyen
korcsoportba tartozé egyediildllé férfiakndl ez az ardny 79 szdzalék. Mivel itt a kérdés nem a
tdjékozddasi szokdsokra, hanem dltaldban a televiziézdsra vonatkozik, az, hogy a nék korében
litunk nagyobb mértékii tobbségi nyelvii televiziézdst, nem cdfolja azt a megallapitdst, hogy a
helyi tigyekben tobbségi nyelven t6rténd tdjékozédds inkdbb a férfiakra jellemz8 a mintdban.

3. dbra

Nyelvvilasztds a televizi6 esetében a felvidéki mintdban (Milyen nyelvii televiziét néz On?), szédzalék

wealdil: Bed

weraldils o

minedis izHeyy szl Wowgrarsedingy eakidasmeandan Wuoicdi: nigran

Egyik régidban sem kiilonboznek a nék a férfiaktdl jelentdsen abban a tekintetben, hogy
sportversenyeken vagy egyéb nemzetkdzi eseményeken a magyar, vagy az adott orszdgbeli
résztvevének szurkolnak. Erdélyben ldtunk egy kis eltérést a két nem kozott: a n8k kozott na-
gyobb ardnyban vannak azok, akik szimdra nem lehet kérdés, hogy egy jelentds nemzetkozi
eseményen a magyar versenyzdének szurkolnak (a vdlaszolni tudék nék 53 szdzaléka felelt igy,
a férfiaknak pedig csak 45 szdzaléka). Erdélyben az egyediildllé ndk és férfiak sszehasonli-
tdsa is megerdsiti azt a képet, hogy a régidban a nék nagyobb ardnyban szurkolnak biztosan
a magyar versenyzdnek, és — bdr az életkor és az identitds dsszefiigg — a kiilonbség a kiilon-
boz8 korcsoportokhoz tartozdék kozote is fenndll. Mivel az erdélyi mintdban sincs kiilonbség
a férfiak és a n6k kisebbségi nemzeti identitdsuk irdnydban valé elkotelezettsége kozote, a
sportversenyeken a magyar és a tdbbségi nemzet sportoléival kapcsolatos eltérd viszonyulds
valészinileg a ndk sport irdnti alacsonyabb érdeklédésébdl ered, nem firja feliil a nemzeti
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elkotelezettség alapjdn torténd vdlasztdst mds szempont.

Az, hogy a felvidéki mintdban nem taldltunk kiilonbséget a két nem (és a két nem egyediil-
dll6 tagjai) kozott abban a tekintetben, hogy kinek szurkolndnak, arra utal, hogy az egyediil-
4116 n8k kordbban, a televizidzds nyelvénél ldtott, férfiakétdl eleérd viselkedése nem a nemzeti
identitdshoz valé viszony kiilonbségére vezethetd vissza, hanem az eltéré érdeklédésre és en-
nek megfeleld misorvalasztdsra.

4, 4bra

Kinek szurkol On, ha egyéb kiemelkedd nemzetkézi eseményen (pl. euroviziés dalfesztival, kulturélis
vetélkeddk) a magyarok és a romdnok is jelen vannak? (Erdély, a vdlaszolni tudék ardnydban, szdzalék)

mksecbe cnacnchok Woncdiz onacn:hok minedz ciransechiah mkoeche airar echok

5.3. Miisortipusok

Az egyes csatorndk nézettsége terén és a csatorndk, csatornatipusok tdjékozéddsban betdl-
tott szerepében néhdny régiéban kiilonbségeket taldltunk a férfiak és a nék médiafogyasztdsi
szokdsai kozott. Egyes esetekben ezek a kiilonbségek (példdul az, hogy a férfiak nagyobb
intenzitdssal kovetik a tobbségi nyelvii kozszolgalati csatorndkat bizonyos régidkban), feltehe-
ten abbdl erednek, hogy a két nemet valamilyen mértékben eltérd tartalmak vonzzdk. Jelen
fejezetben a televizidzds tartalmi dsszefiiggéseire koncentrdlunk, azt vizsgdljuk meg, hogy
az egyes miisortipusokat mennyire kedvelik a megkérdezettek, és ennek révén igyeksziink
megérteni a férfiak és a nék médiafogyasztdsa kozotti kiilonbségeket, valamint kitériink a
tartalmak és a nemzeti identitds osszefiiggésére.

A kutatds a musortipusok kedveltségét kiilon vizsgdlta a magyar és kiilon a tobbségi nyelvi
adott tipusi misorok tekintetében. Magyar nyelven mind a négy régiéban az els¢ hirom
legkedveltebb misor kozé tartoznak a hirmisorok, és jellemzden eldl szerepelnek még a ve-
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télked8k, ismeretterjesztd filmek és a zenei vetélkedék. Abban sincs jelentds kiilonbség a
vizsgélt teriiletek kozott, hogy a rekldmok, betelefondlés rejtvény- és josldsmiisorok, valamint
a televizids vdsdrldsi mlisorok a népszertiségi lista végén szerepelnek (négyes skdldkbdl 100-as
skdldra dtszdmitott dtlagokon maximum 10 pont értékkel). Kiilonbségek vannak viszont a ré-
giok kozote tobb misortipus rangsorbeli helyében. Ilyen példdul a hagyomdnydrzé misorok
kedveltsége, amelyek a Vajdasdgban a negyedik legnépszeribb miisortipust jelentik, viszont
a Felvidéken a kilencedik helyre sorolédnak; vagy a valldsi mtsorok, amelyek Erdélyben és
Kdrpdtaljdn a 10. helyen szerepelnek, a Felvidéken viszont csak a 15. helyet érik el.

Mais megkozelitésben bemutatva a nemzeti identitds szempontjabdl valészintileg legfonto-
sabb, a politikai ldtdsmod és a hagyomdny6rzés szempontjibdl jelentdsnek vélt misortipuso-
kat: a hirm{isorok a kdrpdtaljaiakat és az erdélyieket érdeklik a leginkdbb; a politikai vitam-
sorok és a politikai tdrgyt betelefondlés miisorok viszont a felvidékieket. A hagyomdny6rzé
miisorok a Vajdasdgban él6k szimdra a legfontosabbak és a legkevésbé a Felvidéken éléknek;
a valldsi miisorokat pedig a kdrpdtaljaiak és az erdélyiek kedvelik leginkabb, legkevésbé szin-
tén a Felvidéken ¢él6k. A Felvidéken tehdt a t6bbi régidban jellemz6tdl elmarad a tradiciok
dpoldsdt kozéppontba 4llité misorok nézettsége, a politikai témdji miisorok irdnti érdekldés
viszont itt a legnagyobb.
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17. tabldzat

., , . " . . [, y ,
A miisortipusok népszertiségi sorrendje a négy régiéban: magyar nyelvii miisortipusok

Erdély Felvidék Kirpdtalja Vajdasig

1 hirmtsorok vetélked8k hirmtsorok ismeretterjeszt6 filmek

2 zenei vetélked8k hirm{sorok ismeretterjesztd filmek vetélkeddk

3 ismeretterjesztd filmek ismeretterjesztd filmek vetélked8k hirmsorok

4 vetélkeddk zenei vetélkeddk zenei vetélkeddk hagyomdny6rz6 misorok

5 hagyomdny6rz8 misorok | biniigyi filmek kénnytizenei mtsorok zenei vetélked8k

6 kivinsdgmusorok sorozatok bliniigyi filmek bliniigyi filmek

7 sorozatok kénnytizenei mlisorok sorozatok sorozatok

8 kénnytizenei miisorok sportkozvetitések hagyomdnydrzé misorok | kénnytzenei misorok

9 bliniigyi filmek hagyomdny6rz6 misorok | kivinsigmisorok kivinsigmtsorok

10 valldsi mtsorok kivdnsdgmusorok valldsi misorok sportkézvetitések

11 sportkozvetitések miivészfilmek miivészfilmek miivészfilmek

12 valésdgshow-k irodalmi mdsorok sportkozvetitések valdsdgshow-k

13 miivészfilmek valdsdgshow-k irodalmi miisorok valldsi masorok

14 komolyzenei misorok politikai vitam{isorok valdsdgshow-k irodalmi mtsorok

15 irodalmi musorok valldsi misorok politikai vitamdsorok kibeszéld misorok

16 kibeszéld miisorok kibeszéld miisorok komolyzenei misorok komolyzenei misorok

17 politikai vitamdsorok komolyzenei miisorok kibeszéld misorok politikai vitamdsorok

18 politikai betelefondlés politikai betelefondlés politikai betelefondlés politikai betelefondlés
miisorok miisorok miisorok miisorok

19 rekldmok betelefondlds rejevény- betelefondlds rejevény- betelefondlds rejevény-

miisorok miisorok miisorok

20 betelefondlds rejevény- rekldmok rekldmok rekldmok
misorok

21 televiziés vdsarldsi ma- betelefondlds jésldsmi- betelefondlds jésldsma- televizids vdsarldsi mi-
sorok sorok sorok sorok

22 betelefondlés josldsmi- televizids vdsdrldsi mii- televizids vdsarldsi mi- betelefondlés joslasmi-
sorok sorok sorok sorok

A férfiak és a n8k kozote az egyes musortipusok népszeriiségében jéval nagyobb kiilonbségeket
talalunk, mint a csatornavélasztds vagy a tévémisorok nyelve terén. Régiétdl fliggetleniil jobban
kedvelik a ndk a férfiakndl a magyar nyelvii vetélkedSket, sorozatokat, konnytizenei miisorokat,
irodalmi masorokat, valldsi musorokat, valésdgshow-kat, zenei vetélkedSket és kivinsdgmisoro-
kat. Emellett talilunk olyan régiét, ahol szivesebben nézik a miivészfilmeket, a hagyomdnyérzd, a
kibeszéld, a komolyzenei és betelefondlés jésldsmiisorokat, valamint a rekldmokat is (22. tdblézac).

A férfiak mindegyik régidban jobban kedvelik a néknél a bliniigyi filmeket, a hir-
misorokat, a politikai vitamisorokat és a sportkozvetitéseket. Néhdny régiéban még
kiilsnbséget taldlunk a javukra az ismeretterjeszté misorok és a betelefondlds politikai
miisorok terén: az ismeretterjeszt6 filmeket a n6knél jobban kedvelik a férfiak a Felvidé-
ken és Kdrpdtaljdn; a politikai betelefondlés misorokat pedig Erdélyben, Kdrpdtaljdn és
a Vajdasdgban.
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A két nem eltéré miisorpreferencidib6l a néknek a politikai miisorokkal szemben valé
nagyobb fokd tdvolsdgtartdsdt érdemes kiemelni, amely egy, a kordbban mar megfigyelt, de
a kutatdsban kozvetleniil nem vizsgéle jelenségre, a politika irdnti érdeklédés alacsonyabb
voltdra utal feltehetSen ebben a csoportban.

18. tabldzat

A férfiak, illetve a ndk éltal szignifikdnsan jobban kedvelt miisortipusok (+ jel6li, ha az adott
nemhez magasabb 4tlagérték tartozik; kérdés: On mennyire kedveli az alibb felsorolt magyar nyelvii
miisorokat?)

Erdély Felvidék Kérpiétalja Vajdasig
férfi né férfi né férfi né férfi né
vetélked6k + ¥ ¥ +
sorozatfilmek + + ¥ .
ismeretterjesztd filmek + +
rekldmok +
biiniigyi filmek + + + +
miivészfilmek ¥ +
hagyomdny68rz8 misorok + +
kibeszélé misorok ¥ ¥ +
kénnytizenei miasorok + + + +
komolyzenei misorok + ¥
irodalmi miisorok + ¥ ¥ +
valldsi mtsorok + N ¥ .
hirmdsorok + ¥ ¥ +
politikai vitam{isorok + + + +
politikai betelefondlés miisorok + + ¥
sportkdzvetitések + + + +
valésdgshow + N ¥ .
zenei vetélked8k + + + +
kivénsdgmiisorok + + + +
betelefonalés josldsmiisorok +
betelefondlds rejtvénymisorok
televizids vdsarldsi miisorok

A tobbségi nyelvli miisorok népszeriiségének mintdzata néhany ponton eltér a magyar nyelvii
miisorokétdl: hdtrébb sorolédnak példdul a vetélkeddk és elétérbe keriilnek a sportkozvetité-
sek. Népszerlibbek tobbségi nyelven a politikai vitamisorok és néhdny régidban a politikai
betelefondlés miisorok is. Kozos viszont, hogy a hirmiisorok itt is el6keld helyen szerepelnek,
s8t, a tobbségi nyelvli hirmisorok mind a négy régiéban az élen végeznek.

A magyar nyelv(i véltozatok jéval (100-as skdldn t6bb, mint 20 ponttal) népszertibbek
egyrészrdl a szorakoztaté misorok (kivinsigmisorok, vetélkeddk, konnytizenei misorok,
valdsdgshow-k és sorozatok) esetében, valamint a hagyomdnydrzd, ismeretterjesztd és valldsi
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miisorokndl. A nyelv szinte mindegynek szdmit (bar minden misortipusndl a magyar nyelvi
dtlagos népszerlisége a magasabb) a legnépszertitlenebb miisorokndl, amelyeket egyik nyel-
ven sem kedvelnek (rekldmok, betelefondlds rejevény- és jésldsmisorok, vésdrldsi misorok),
valamint a politikai témdji misorokndl (vitam{isorok, és politikai betelefondlés miisorok). A
hirmasorok esetében régiénként kiilonbozd képpel szembesiilhetiink: Erdélyben és a Felvi-
déken kicsi a magyar nyelvi elénye ebben a mifajban (10 pont kériil), mig Kdrpdtaljdn és a
Vajdasigban jelent6sen nagyobb, 20 pont feletti. Erdély esetében a magyardzat valészintleg
a nagyobb foka tdjékozéddsi igény a romdn politikai élet eseményei irdnt, hiszen kordbban is
ldthattuk, hogy itt a romdn nyelven torténd tdjékozéddsnak nagy szerepe van; a Felvidéken
viszont inkdbb az a magyardzat, hogy a legtobb misortipusndl kozelebb 4ll egymdshoz a ma-
gyar és szlovik musortipusok kedvelése, mint a tdbbi régidban, az itt él6k szdmdra a nyelvnek
nincs akkora jelent8sége abban, hogy kedvelik-e az adott tipust.

19. tablazat

17 z 7 ) . z s ez
A mllSOl‘tlpllSOk nepszeruscgi sorrendje anegy regloban:

tobbségi nyelvii misortipusok

Erdély Felvidék Kirpdtalja Vajdasig

1 hirmtsorok hirmtsorok hirmtsorok hirmtsorok

2 sportkdzvetitések ismeretterjesztd filmek kénnytizenei miasorok ismeretterjesztd filmek

3 ismeretterjesztd filmek sorozatok ismeretterjesztd filmek bliniigyi filmek

4 sorozatok sportkdzvetitések sportkdzvetitések sportkdzvetitések

5 bliniigyi filmek bliniigyi filmek bliniigyi filmek vetélkeddk

6 vetélked8k vetélked8k vetélked8k sorozatok

7 kénny(izenei miisorok konnyizenei misorok sorozatok kénnytizenei misorok

8 politikai vitamdsorok politikai vitamdsorok politikai vitamdsorok hagyomdnydrz8 misorok

9 miivészfilmek hagyomdnyd8rz8 midsorok | mivészfilmek politikai vitam{isorok

10 komolyzenei misorok mivészfilmek kivansdgmisorok mivészfilmek

11 hagyomdnydrzé misorok | kivdnsdgmisorok hagyomdnydrzd misorok | komolyzenei miisorok

12 val6sdgshow-k politikai betelefondlés valldsi masorok valdsdgshow-k

miisorok

13 kivinsdgmisorok valdsdgshow-k komolyzenei miisorok kivinsdgmisorok

14 kibeszéld misorok komolyzenei misorok irodalmi mtsorok irodalmi mtsorok

15 valldsi mtsorok irodalmi miisorok politikai betelefondlés politikai betelefondlés

miisorok miisorok

16 irodalmi misorok valldsi masorok kibeszéld misorok kibeszéld misorok

17 politikai betelefondlés kibeszéld miisorok valdsdgshow-k valldsi masorok
miisorok

18 rekldmok rekldmok rekldmok rekldmok

19 betelefondlds rejtvény- betelefondlds rejtvény- betelefondlds rejtvény- betelefondlds rejtvény-
misorok misorok misorok misorok

20 televiziés vdsdrldsi mi- betelefondlds josldsmi- betelefondlds josldsmi- televizids vdsdrldsi ma-
sorok sorok sorok sorok

21 betelefondlds jésldsmi- televiziés vdsdrldsi mii- televiziés vdsdrldsi mii- betelefondlds jésldsmi-
sorok sorok sorok sorok
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Abban, hogy az egyes misortipusokat a vélaszadék jobban kedvelik magyar vagy tbbségi
nyelven, tobb helyen taldlunk kiilonbséget a ndk és a férfiak kozoter, és néhdny felvidéki
kivételtdl eltekintve ez dltaldban azt jelenti, hogy a nék nagyobb ardnyban kedvelik jobban
ugyanazt a miisortipust magyar, mint idegen nyelven, mint a férfiak. Ez jellemz8 mind a sz6-
rakoztatd, mind a kulturdlis m{isorok esetében, viszont a férfiak preferdljik jobban a magyar
nyelviit a politikai m{isoroknal. Osszességében azt lehet elmondani, hogy a nék altal jobban
kedvelt miisorokndl a nék nagyobb ardnyban részesitik elényben a magyar nyelviit, mig a
férfiak dltal preferdlt miisoroknal a férfiak kedvelik jobban a magyart.

A férfiak és a ndk dltal kedvelt misortipusok tovabbi tanulmdnyozdsa érdekében a kii-
16nb6z6 magyar nyelvii miisortipusokbdl faktoranalizis segitségével csoportokat alkottunk®.
A jellemz6 egyiittjdrdsok (ha a vilaszaddk kedvelik az egyiket, valdsziniileg a mdsikat is
kedvelik) alapjan a kovetkezd csoportok alakultak ki: 1. kulturdlis-ismeretterjeszté (isme-
retterjesztd filmek, mivészfilmek, hagyomdny6rzd, komolyzenei és irodalmi misorok); 2.
konny( (sorozatok, kibeszéld misorok, valésdgshow-k és zenei vetélked8k); 3. politikai és
sportmisorok; 4. valldsi miisorok (egyetlen misorfajta faktorszkérja ugrik ki a tobbi koziil);
5. betelefondlds josldsmiisorok.

A valldsi és a betelefondlés jésldsmisorok ldthatéan kiilon mifajt alkotnak, az ezeket ked-
veld kozonség elkiiloniil a tobbitdl, ezért ezt a két kategéridt a tovabbiakban nem vizsgiljuk,
hiszen azt mdr ldchattuk, hogy a valldsi misorokat minden régiéban, a jésldsmiisorokat pedig
a Felvidéken jobban kedvelik a n8k, mint a férfiak.

A faktorstrukedrdban nem kaptak helyet a valldsi és josldsmiisorok mellett rossz illeszke-
dés miatt a vetélkeddk, a rekldmok, a biiniigyi filmek, a kénnytizenei misorok, a kivinsig-
miisorok és a rejtvénymiisorok. A rossz illeszkedés a faktorstruktdrdban azt jelenti, hogy az
adott misortipus kedvelésének mértéke tobb, kiilonb6zd, a faktorstruktdrdban elkiiloniils
misortipussal is egyiitt jir a vdlaszok alapjdn, példdul a vetélkeddk magas értéket értek el
a kulturélis-ismeretterjesztd és a szérakoztaté faktoron is, hiszen kiilonbozd tipusa vetélke-
dékre gondolhattak a vdlaszaddk, amikor arra vélaszoltak, hogy mennyire kedvelik az ilyen
tipust miisorokat.

6 Annak érdekében, hogy az osszefliggések részleteinek elemzésében elmélyedhessiink, a kiilonbozé régiok-
bél szdrmazé eredményeket dtmenetileg egyben kezeljiik. A kdvetkeztetések levondsdndl és a régidspecifikumok
bemutatdsdndl természetesen visszatériink a régiénkénti elemzésre.
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20. tablazat

A miisortipus-struktiirdt leiré faktorok faktorszkérjai a teljes, 6sszevont mintdn

kulturilis-ismeret- szérakoztaté politikai és sport

terjesztd
sorozatfilmek 0,068 0,464 0,006
ismeretterjesztd filmek 0,435 0,017 0,124
muvészfilmek 0,642 0,029 0,081
hagyomdnydrz misorok 0,600 0,089 0,107
kibeszélé miisorok 0,004 0,677 0,072
komolyzenei miisorok 0,643 0,052 0,098
irodalmi misorok 0,764 -0,006 0,156
hirm{isorokmagy 0,179 0,028 0,358
politikai vitamtsorok 0,148 -0,046 0,919
politikai betelefondlés misorok 0,162 0,057 0,659
sportkdzvetitések 0,022 0,046 0,351
valdsdgshow-k -0,090 0,831 0,027
zenei vetélkeddk 0,132 0,597 0,038

A faktorokat dsszevetve a nemekkel azt ldthatjuk, hogy minden régiéban jobban kedvelik a
ndk mind a kulturdlis és ismeretterjesztd, mind a szérakoztaté miisorokat; mikdzben — nem
vératlan médon — a politikai és sportmiisorok csoportjat egyértelmten a férfiak kedvelik job-
ban. Mivel joggal gondolhatjuk a misorpreferencidkrdl, hogy az egyénhez kotédnek, nem a
hdztartdshoz, ebben a kérdésben az egyediildllok véleményét nem vizsgaljuk, viszont érdemes
vetni egy pillantdst a miisortipusok kedvelése és a nemek 8sszefliggésére a kiilonbozd életko-
ri csoportokban, hiszen a két nem kézotti demogréfiai kiilonbségek hatdst gyakorolhatnak
ennél a kérdésnél is. Az eredmények azt mutatjdk, hogy a férfiak és ndk preferencidi kozotti
kiilonbség néhdny régidban csokken, hiszen a legfiatalabb korosztdlyban mér nincs szignifi-
kdns kiilonbség a két nem kozott a Felvidéken a kulturdlis, ismeretterjeszté és a politikai md-
sorok; Karpdtaljan a kulturdlis és ismeretterjesztd miisorok; és a Vajdasigban a szérakoztatd
misorok kedvelésében. Erdélyben viszont minden miisortipus esetében fenndll a kiilonbség a
18-35 évesck korében is a két nem kdzote, és egyes misortipusoknal a tobbi régidban is fenn-
maradtak a kiilonbségek a fiatalokndl is: csak a Felvidéken nem jellemzdbb a fiatal férfiakra
a politikai és sportmiisorok kedvelése, mint a fiatal nékre.
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21. tablazat

A miisortipusok dtlagos kedvelése (faktorszkérok, a nagyobb értékek nagyobb népszeriiséget
jelentenek)

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig

férfi nd férfi nd férfi nd férfi nd
kulturélis-ismeretterjesztd -0,124 | 0,083 | -0,209| 0,072 | -0,022| 0,187 | -0,152 | 0,173
szérakoztatd -0,034| 0,184 | -0,200| 0,055 | -0,219 | 0,187 | -0,198 | 0,090
politikai és sport 0,108 | -0,283| 0,268 | 0,028 | 0,409 | -0,193 | 0,170 | -0,351

Mivel a kutatds térgya a médiafogyasztds és a nemzeti identitds kozotti viszony, és mivel
az egyes misortipusok kedvelése nincs olyan vildgos 6sszeftiggésben a nemzeti identitdssal,
mint az a kérdés, hogy milyen nyelven televiziéznak els6sorban a vélaszaddk, érdemes meg-
vizsgalnunk a musorpreferencidk és a nemzeti identitds kozotti viszonyt.

A kiilénboz8 misortipusok kedvelése (magyar nyelven) és a nemzeti identitds kozotti dsz-
szefliggéseket linedris regresszié moédszerével vizsgilva, azt a megéllapitdst tehetjitk, hogy a
misortipusokhoz valé viszony a nemzeti identitds variancidjénak viszonylag kis hdnyaddt
magyardzza: 4,6 szdzalék 6sszességében a négy régiét egyiitt vizsgdlva; a legnagyobb a meg-
magyarazott hdnyad a Kdrpdtaljin (12 szdzalék), a legalacsonyabb a Vajdasdgban, itt nincs
is szignifikdns hatdsa a misorpreferencidnak. Ez azt jelenti, hogy az, hogy valaki milyen
misorokat kedvel valamennyire 6sszefligg a nemzeti identitdssal, de ez az sszefliggés nem
erds. A szilard nemzeti identitdssal a kulturdlis és ismeretterjesztd, valamint a politikai és
sportmusorok kedvelése pozitiv korreldcidban van, a szérakoztaté miisorokhoz valé viszony
pedig nincs szignifikdns hatdssal az igy mért nemzeti identitdsra, de régiénként kiilonbozd
osszefuiggések jonnek ki: Erdélyben és Kdrpdtaljan a politikai miisorok kedvelése nincs szig-
nifikins kapcsolatban a nemzeti identitdshoz valé viszonnyal, viszont ezeken a helyeken a
szérakoztatd miisorok irdnti érdeklddés 4ll vele dsszefiiggésben, Erdélyben pozitiv irdnyban
(minél inkdbb kedveli valaki a magyar nyelv(i szérakoztaté miisorokat, anndl nagyobb a va-
l6szintisége, hogy a nemzeti identitdsa szilird), Kdrpdtaljin pedig negativ irdinyban. Osszes-
ségében a férfiak esetében a magyar nyelv(i kulturilis és ismeretterjeszté miisorok népszertisé-
ge all pozitiv 8sszefliggésben a vizsgalt jelenséggel, a néknél pedig mind a kulturélis, mind a
politikai misorok irdnti érdeklédés. Régionként itt is taldlunk eltéréseket: a férfiaknal ugyan
azonos a helyzet minden régiéban, minél inkdbb kedvelik a megkérdezettek a magyar nyelvi
kulturdlis, ismeretterjeszté misorokat, anndl nagyobb valészintséggel viszonyulnak poziti-
van a magyarsigukhoz, illetve a kisebbségi létiikhoz; a ndknél viszont ez csak Erdélyben és
a Kérpdtaljan igaz, mikozben Kdrpdtaljdn a szérakoztaté misorok népszeriisége is negativ
kapcsolatban van néluk a nemzeti identitdssal; a tobbi régiéban, és a tobbi miisortipus esetén
pedig nincs szignifikdns dsszeftiggés.

A megmagyardzott hdnyad alapjan pedig megfigyelhetd, hogy a misorpreferencia és a
nemzeti identitds kozott Kdrpdtalja kivételével mindenhol a férfiakndl erdsebb az osszefiig-
gés, tehdt az § nemzeti identitdsuk jobban befolydsolja a miisorvélasztdsukat, vagy forditva,
mint a néké. A férfiak korében még a Vajdasdgban is szignifikdns a misortipusok kedve-
lésének kapcsolata a magyarsigtudattal, ahol pedig az Osszes megkérdezett korében nem
mutathaté ki szignifikdns dsszeftiggés.
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22. tabldzat

A kiil6nb6z8 magyar nyelvii miisortipusok népszertisége és a nemzeti identitds kozotti osszefiiggések

(regressziés modell, a modellben a miisortipusok egyszerre szerepeltek; megmagyardzott hinyadok és
standardizilt regresszids egyiitthaték)

kulturdlis isme-

szérakoztatéd

politikai és

retterjesztd sport
Erdély Osszes megmagyardzott 4,9 szdzalék
megkérdezett hdnyad
béta 0,196 0,065 0,044
férfi megmagyardzott 5,6 szdzalék
hdnyad
béta 0,182 0,084 0,073
né megmagyardzott 4,4 szazalék
hdnyad
béta 0,204 0,051 0,002
Felvidék Osszes megmagyardzott 6,7 szazalék
megkérdezett hdnyad
béta 0,205 -0,031 0,133
férfi megmagyardzott 11,4 szdzalék
hdnyad
béta 0,327 -0,052 0,016
nd megmagyardzott 7.4 szdzalék
hdnyad
béta 0,080 -0,026 0,248
Kdrpdtalja Osszes megmagyardzott 12 szdzalék
megkérdezett hdnyad
béta 0,277 -0,140 0,077
férfi megmagyardzott 11,7 szdzalék
hdnyad
béta 0,309 -0,046 0,082
né megmagyardzott 14,2 szdzalék
hdnyad
béta 0,201 -0,244 0,084
Vajdasdg Osszes megmagyardzott 0,9 szazalék
megkérdezett hdnyad
béta 0,091 0,006 -0,014
férfi megmagyardzott 4,4 szazalék
hdnyad
béta 0,210 -0,033 0,002
né megmagyardzott 0,5 szazalék
hdnyad
béta -0,004 0,023 -0,067




204 Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

A kiilonboz8 misortipusok kedvelése és a nemzeti identitds kozott nincs szitkségképpen
kozvetlen hatds, ezért néhdny olyan, a kutatds sordn mért dimenzi6t, amely kapocs lehet a
nemzeti identitds és a musortipus-vdlasztds kozott érdemes megvizsgdlnunk: ilyen lehet a
vilaszad6 értékrendje, életkora, iskolai végzettsége. Mivel ezek nem fiiggetlenek egymdstdl,
a tovdbbiakban a regressziés modell” bévitése utjdn igyeksziink tisztdzni az dsszefiiggéseket.

Amennyiben tehdt a nemzeti identitds és a miisorpreferencidk kozotti 6sszefuiggést vizsgal-
va a modellben a miisortipusok mellett az értékeket is figyelembe vessziik, a megmagyarazott
hdnyad 18 szdzalékra né, vagyis ez alapjdn az értékrend erésebb osszefiiggésben van a nemze-
ti identitdssal, mint a mdsorvdlasztds; ezt a standardizélt regresszids egytitthatok egymdshoz
viszonyitott értéke is megerdsiti, leger8sebben a munka és pénzorientdlt értékrend 4ll pozitiv
kapcsolatban a szildrd nemzeti identitdssal. Régiénként tovabbra is lithatunk kiilonbségeket:
a misorpreferencia és az értékek egyiitt, az egymds kozotti osszefiiggést kisztirve Erdélyben
24, a Felvidéken 10, Kdrpdtaljan 36, a Vajdasdgban pedig 20 szdzalékdt magyardzzik a szi-
lard nemzeti identitds variancidjdnak. Az iskolai végzettség és az életkor — mivel szoros kap-
csolatban van mind az értékekkel, mind a misorpreferencidval — nem tesz hozz4 sokat a meg-
magyarazott hinyadhoz: az dsszességében, a négy régidban egyiitt 19 szdzalékra nd. Amit
érdemes leszogezni, hogy bér az értékek szignifikdns 6sszefiiggésben vannak a szildrd nemzeti
identitdssal, akdrcsak az életkor, akkor is, ha a koztiik 1évé hatdst a regresszié médszerében
kisziirjiik, a mtsorpreferencia tovibbra is rendelkezik ezektél fiiggetlen magyardzé erével. Ez
arra utal, hogy a kutatds sordn nem sikeriilt azonositani azokat az értékeket, vagy attittidoket,
pszicholdgiai bedllitéddsokat, amelyeken keresztiil az 6sszefiiggés érvényesiil. Erre kiilonosen
az utal vildgosan, hogy egyes régiokban a szérakoztaté miisorok kedvelése negativ korreldciét
mutat a szildrd nemzeti identitdssal, mikozben a kutatdsban vizsgdlt minden éreék pozitivan
korreldl azzal, vagy semleges, nem mutat vele szignifikdns dsszefliggést. Tehdt hidba feltéte-
lezziik, hogy a kereskedelmi csatorndk musorkindlatdnak kévetése esetleg noveli a kozosségi
értékektdl vald elfordulds esélyét és egyéniérdek-orientdlt bedllitéddshoz vezet, hiszen maga
az egyéniérdek-orientélt bedllitédds is pozitiv viszonyban van a szildrd nemzeti identitdssal.

Jelen elemzés keretei kozdtt nincs lehetdség a nemzeti identitds és a misortipusok népsze-
rlisége kozotti kapcsolat ennél részletesebb vizsgélatdra, igy az eredményeket a kovetkezdkben
foglalhatjuk 6ssze: nincs kévetkezetes, minden régiéban megjelend kapcsolat a miisortipusok
kedvelése és a nemzeti identitds kozott, de néhdny helyen taldlunk ilyen természet(i ossze-
fiiggést. A férfiak esetében a legtobb helyen ezek az dsszefliggések erdsebbek, mint a n8knél,
bar ez aldl is taldlunk kivételt. A férfiakndl minden régiéban a magyar nyelv kulturdlis és
ismeretterjesztd musorok kedvelése van pozitiv osszefiiggésben a magyarsdgtudactal, a n8k-
nél nem rajzolédik ki ilyen egyértelmi(i kép. A misorvalasztds és a nemzeti identitds kozoeti
kapcsolatot megteremtd értékrendet sem sikeriilt tetten érni a kutatds értékekre vonatkozé
kérdései kozott. Mindezekbdl kiindulva nem jelenthetjiikk ki, hogy egyértelmii dsszefiiggés
van a kiilonb6z8 tipust misorok kedvelése és a nemzeti identitds kozott, de az dsszeftiggések
és az ezekkel kapcsolatban felvet6dd kérdések tovabbi elemzést igényelnek.

7 Aregressziés modell alkalmas arra, hogy a magyardzé valtozdék kozotti 8sszefiiggés kontroll alatt tartdsdval
(kiszlirésével) mutassa meg a magyardzé valtozo és a megmagyardzni kivant jelenség kozotti 8sszefiiggéseket.
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6. Radiézas

A radidhallgatdssal tltote id6 tekintetében egyik régidban sincs szignifikdns kiilonbség a
férfiak és a nék kozote. Erdélyben dtlagosan 1,6 6rdt rddidznak naponta sajit becslésiik alap-
jan mindkét nem tagjai; a Felvidéken a férfiak 1,7, a n8k 1,9 érdt; Kérpdraljdn a férfiak 1,9,
a n6k 1,8 é6rit. Ezekhez az értékekhez képest kiugré a vajdasdgi megkérdezettekre jellemzd
radiézdsra forditott id6: mind a férfiakndl, mind a néknél dtlagosan 2,4 éra.

Az egyediildllé ndk a Felvidéken valamivel t6bb idét toltenek rddidhallgatdssal, mint az
egyediildllé férfiak, de ha a két csoport kozotti életkorbeli kiilonbségeket is figyelembe vesz-
sziitk, nem taldlunk ilyen dsszefliggést, vagyis a fiatalabb és kdzépkoru egyediiléllé ndk nem
hallgatnak tobbet rddiét a hasonlé helyzet(i férfiakndl, a nemek kozotti kiilonbség minddssze
az idés egyedildllok eltérd viselkedésébdl szdrmazik.

23. tablazat

Naponta mennyi id8t szokott rddiét hallgatni? (6ra, dtlag)

Erdély Felvidék Kirpdtalja Vajdasdg
Osszesen 1,6 1,8 1,8 2,4
férfi 1,6 1,7 1,9 2,4
né 1,6 1,9 1,8 2,4
egyediilllé férfi 1,6 1,7 1,8 2,6
egyediildllé nd 1,5 24 1,9 2,0

A rddidhallgatdsi szokdsokrdl dltaldban még érdemes megillapitani, hogy mind a hdrom ré-
giéban az jellemzd, hogy a nék a férfiakndl nagyobb intenzitdssal hallgatnak rddiét otthon: a
Felvidéken példdul a nék 55, a férfiak 40 szdzaléka hallgat gyakran valamilyen rddidadét az
otthondban. Kozelebb keriiliink a rddiézdsi szokdsok megértéséhez, ha megvizsgéljuk, hogy a
munkahellyel rendelkez8k milyen gyakorisdggal hallgatnak otthon rddiét. Egyrészt azt lathat-
juk, hogy 6sszességében joval kevésbé jellemzd ez a magatartdsforma rdjuk; Erdélyben példdul
az Osszes megkérdezett kozott tapasztalhaté 18 szdzalékhoz képest 31 szdzalék a munkahe-
lyen dolgozok kozott azok ardnya, akik otthon sosem hallgatnak rddiét. Mdsrészt megdllapit-
hatjuk, hogy a nékre, legaldbbis Erdélyben és a Vajdasigban azért jellemz6 inkdbb az otthoni
radiézds, mint a férfiakra, mert kisebb ardnyban dolgoznak: a munkahellyel nem rendelkezd
férfiak és n8k kozote ebben a két régidban nincs kiilonbség az otthoni radiézds mértékében. A
Felvidéken nem jellemz8, hogy a férfiak inkdbb dolgoznak, mint a nék; nincs a két nem kozote
szignifikdns kiilonbség ezen téren, igy az otthoni rididzds kiilonbségét itt nem magyardzza ez
a tényezd. Ezzel szemben Kdrpdtaljan, bdr a nék kisebb ardnyban dolgoznak, mint a férfiak,
még ettd] fiiggetleniil is jellemz3bb a nékre az otthoni rddiézds: a munkahellyel nem rendel-
kez$ nék nagyobb gyakorisdggal hallgatnak otthon rddiét, mint a hasonlé helyzet( férfiak.

A Vajdasigban éléknél éppen a dolgozdk kozott van kiildnbség a két nem kozote otchoni
radihallgatdsban: a munkahellyel rendelkezé nék valamivel nagyobb gyakorisiggal hallgat-
nak rddiét otthon.

Az egyediildll6 férfiak és n6k kozott az otthoni radiézds terén csak a Felvidéken és Kdrpat-
aljdn van kiilénbség, mindkét helyen az jellemz8, hogy a nék hallgatnak gyakrabban otthon;
de a foglalkoztatottsdg ebben az esetben mindkét régidban teljes mértékben magyardzza a
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kiilonbségeket: a munkahellyel rendelkez egyediildllé férfiak és n6k ugyanolyan valészind-
séggel és gyakorisiggal radiéznak otthon.

A munkahelyi rddidhallgatdsban egyediil a Kdrpdtaljén van kiilonbség a két nem kozéte,
itt az jellemzd, hogy a munkahelyen (a munkahellyel rendelkez8k koziil) a férfiak gyakrab-
ban és nagyobb valdszintiséggel hallgatnak rédiét: a kdrpdtaljai férfiak 56 szdzaléka tesz ilyet
kisebb-nagyobb gyakorisdggal, mig a néknél ez csak 26 szdzalékra jellemzd.

24. tabldzat
Leginkdbb hol szokott rddiézni? (6ra, dtlag)

Erdély Felvidék Kérpdtalja | Vajdasig
otthon
Osszesen soha 18 18 13 13
ritkdn 17 34 30 25
gyakran 65 48 58 62
férfi soha 22 22 14 17
ritkdn 17 38 36 26
gyakran 61 40 51 57
nd soha 14 15 11 9
ritkdn 17 30 24 25
gyakran 69 55 65 66
egyediildllé férfi soha 25 11 9 20
ritkdn 13 43 43 27
gyakran 61 45 48 53
egyediildllé né soha 15 12 7 6
ritkdn 20 33 24 27
gyakran 65 55 69 67
munkahelyen (munkahellyel rendelkez8k)
Osszesen soha 66 51 61 58
ritkdn 18 19 17 23
gyakran 16 30 22 19
férfi soha 63 51 44 60
ritkdn 19 15 22 18
gyakran 19 33 35 22
né soha 69 51 74 57
ritkdn 18 22 14 27
gyakran 13 27 13 16
egyediildllé férfi soha 48 32 65 67
ritkdn 28 13 24 23
gyakran 24 55 12 10
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munkahelyen (munkahellyel rendelkezdk)

egyediilllé né soha 61 41 76 53
ritkdn 22 22 14 34
gyakran 17 37 10 13

otthon (munkahellyel rendelkezék)

Osszesen soha 8 10 8 8
ritkdn 13 23 19 19
gyakran 79 66 74 72

férfi soha 10 16 8 13
ritkdn 10 25 23 14
gyakran 80 59 70 72

né soha 6 6 8 4
ritkdn 15 22 16 23
gyakran 79 72 76 73

egyediildllé férfi soha 18 8 5 20
ritkdn 9 32 30 13
gyakran 73 61 65 67

egyediildllé nd soha 9 7 5 5
ritkdn 23 20 17 26
gyakran 69 73 79 69

Azon a téren, hogy a megkérdezettek milyen gyakran tdjékozddnak az egyes radidk (vagy
radiétipusok) misoraibél néhdny helyen litunk kiilonbséget a férfiak és a nék viselkedése
kozote. Jellemzéen Kérpétaljdn tdjékozédnak a férfiak a néknél nagyobb intenzitdssal rddidk
misoraibdl: a Kossuth rddiét, a magyarorszdgi kereskedelmi rddidkat, a helyi kozszolgélati
radi6 magyar addsdt, az ukrdn kozszolgdlati rddiét és kereskedelmi rddié(ka)t is gyakrabban
hallgatjak ilyen célbol.

Erdélyben a tobbségi nyelvi kozszolgilati és kereskedelmi rddidkat hallgatjék jellemz8b-
ben a férfiak, mint a nék tdjékozédds céljdbdl, a magyar nyelvli adékndl nincs kiilonbség a
két nem kozotet.

Léthattuk, hogy a rddidhallgatdssal tltott iddben nem kiilonbozik a két nem egymadstdl,
tehdt az, hogy az egyes rddiéaddk eltérd intenzitdsti hallgatdsiban mindig a férfiak javdra
tapasztalunk kiilonbséget, arra utal, hogy a kérdésfeltevés médja (milyen gyakran tdjékozé-
dik) befolydsolta a vdlaszokat, tehdt nem arrdl szereztiink informdciét, hogy milyen gyakran
hallgatjik a megkérdezettek az adott rddiddllomdst. A televiziémisorok irdnti érdeklédésnél
lathattuk, hogy a nék politikai misorok irdnti érdeklédése alacsonyabb, mint a férfiaké, va-
16szintileg ez koszon vissza a rddidk tdjékozdddsra valé hasznélatdban is. Megfigyelhetd az is,
hogy — az elsésorban Kdérpdtaljan tapasztalhaté — kiilonbség a két nem kozott nagyobb a tobb-
ségi nyelvii, mint a magyar nyelvi radidk esetében. Osszességében tehit Erdélyben és Kdrpat-
aljdn jellemzben inkdbb tdjékozédnak a tobbségi nyelvii ridiokbdl (is) a férfiak, mint a nék.

Mivel a ridiéhallgatds nem feltétleniil fiiggetlen a hdztartds egészének, a csaldd tobbi tag-
janak viselkedésétdl, a kérdést az egyediildlléak korében is megvizsgaltuk. Az egyediildlls
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térhak és n6k kozott jellemzéen egyik régioban sincs kiilonbség abban, hogy melyik rddié
vagy radi6tipus musoraibdl tdjékozédnak. A magyarorszigi kereskedelmi radiok ilyen céla
hallgatdsdndl a kdrpdtaljai kiilonbség az egyediildlléak kozote is megmutatkozik: a férfiak
ebben a csoportban is jellemzdbben tdjékozddnak ebbdl a forrdsbdl, mint a ndk. A férfiak és
a n8k dtlagdhoz képest az egyediilallok viselkedése dltaldban abban az irdnyban tér el, hogy
nemtd] fiiggetleniil egyardnt kevésbé tdjékozédnak rédidbél.

25. tabldzat

Az alibbi rddidk miisoraibél milyen gyakran tdjékozédik? — magyar nyelvii radiéaddk (szdzalék)

Erdély Felvidék Kirpdtalja Vajdasig
magyarorszagi kézszolgélati ridi6 (Kossuth)
férfi soha 62 53 36 61
ritkdn 19 28 24 24
gyakran 19 19 40 15
nd soha 67 58 47 61
ritkdn 15 27 24 23
gyakran 18 14 29 15
egyediilllé férfi soha 72 63 40 57
ritkdn 13 24 24 21
gyakran 16 13 35 21
egyediildllé nd soha 68 62 48 58
ritkdn 16 25 21 21
gyakran 16 13 32 21
magyarorszagi kereskedelmi radidk
férfi soha 75 24 35 65
ritkdn 14 29 28 18
gyakran 11 47 37 18
nd soha 76 29 46 61
ritkdn 13 28 21 17
gyakran 12 43 33 22
egyediildllé férfi soha 72 28 34 63
ritkdn 15 33 19 17
gyakran 13 39 47 20
egyediildllé né soha 70 28 53 60
ritkdn 16 24 18 15
gyakran 14 48 29 25
tobbségi nyelvii kereskedelmi rddié magyar addsa
férfi soha 54 50 69 49
ritkdn 27 32 25 29
gyakran 20 18 6 22
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né soha 54 49 81 52
ritkdn 25 29 17 27
gyakran 21 22 2 22
egyediildllé férfi soha 63 58 82 56
ritkdn 21 28 16 25
gyakran 16 14 2 19
egyediildllé nd soha 57 56 82 53
ritkdn 26 20 17 27
gyakran 17 24 1 20
e ——
férfi soha 86 77 77 90
ritkdn 10 20 19 8
gyakran 4 3 4 2
né soha 85 80 79 88
ritkdn 9 18 17 9
gyakran 5 2 4 3
egyediilallé férfi soha 90 78 87 87
ritkdn 5 17 11
gyakran 5 5 2 4
egyediildllé nd soha 88 82 75 88
ritkdn 8 14 21
gyakran 3 4 4 4
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26. tablazat

Az alébbi rddiék miisoraibél milyen gyakran tdjékozédik? — tobbségi nyelvii radiéaddék (szdzalék)

Erdély Felvidék Kirpatalja Vajdasig
6bbségi nyelvii kézszolgdlati radié
férfi soha 59 51 64 66
ritkdn 27 35 26 26
gyakran 13 14 9 8
né soha 69 58 81 70
ritkdn 19 33 15 25
gyakran 12 9 4 5
egyediilllé férfi soha 63 62 73 69
ritkdn 28 27 21 21
gyakran 10 11 6 9
egyediildllé nd soha 63 63 81 76
ritkdn 22 27 15 21
gyakran 15 10 4 3
tobbségi nyelvii kereskedelmi radié
férfi soha 51 40 55 63
ritkdn 22 32 26 19
gyakran 27 29 19 18
né soha 63 45 71 64
ritkdn 17 31 18 23
gyakran 20 24 11 13
egyediildllé férfi soha 43 41 63 63
ritkdn 21 28 21 17
gyakran 36 31 16 20
egyediildllé nd soha 60 46 76 66
ritkdn 16 26 15 18
gyakran 24 28 9 16

Az egyes radiok tdjékozdddsban betdltstr szerepét kiegészitendd megvizsgdljuk a magyar, illetve
tobbségi nyelvii radidzést, a kereskedelmi és kozszolgalati radidk hallgatsdt, majd dsszességében a
radiézdst, azt, hogy milyen ardnyban vannak azok, akik a rddi6t dltaldban nem vagy kevéssé hasz-
naljdk tdjékozéddsra. Bar abbdl indultunk ki, hogy a rddidhallgatds nem feltétleniil a hdztartds egé-
szétdl fliggetlen tevékenység, mivel nem taldleunk az egyediildlléak viselkedésében jellemzd min-
tdzatokat, a tovdbbiakban a rddidhallgatdssal kapcsolatban nem foglalkozunk a viselkedésiikkel.

Az egyes rddidk, illetve rddidtipusok hallgatottsdgdndl tapasztalt kiilonbségek alapjin nem
meglepd, hogy a kdrpdtaljai férfiak osszességében magyar nyelvii rddiokbol és 6sszességében
tobbségi nyelvili ridi6kbdl is nagyobb valészintiséggel és gyakrabban tdjékozédnak, mint a
kérpdtaljai nék. A t6bbségi nyelvi rididk tdjékozéddsra valé hasznilatdban pedig az erdélyi
férfiak is megel6zik a néket.
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Osszességében elmondhatd, hogy a tobbség (a Felvidéken relativ, mashol abszolit t5bbség)
mind a négy régiéban a magyar nyelvii radidkat preferdlja a tdjékozéddsban. A t6bbségi nyelvi ré-
didkat elényben részesit6k ardnya egyik régiéban sem haladja meg a tiz szdzalékot; régiénként kii-
16nb6z6 mértékben jellemz§ viszont, hogy a megkérdezettek nagyobb hangstllyal tdjékozdédnak
magyar nyelvii mitsorokbdl vagy egyformdn haszndljak mindkét nyelvet az informdcidszerzésre.
A férfiak és a nk kozott ezen a téren csak a Felvidéken van kiilonbség, itt azt lithatjuk, hogy a ndk a
férfiaknal nagyobb ardnyban részesitik elényben a magyar nyelv(i miisorokat: a férfiak 44, a nék 53
szézalékra jellemz8, hogy inkdbb magyar nyelvit hallgat. Ez ebben a régiéban sem azzal jar, hogy a
férfiak jellemz8bben hallgatnak tobbségi nyelvii csatorndkat (ebben a tekintetben nincs kiilonbség a
két nem kozott), minddssze annyit jelent, hogy a felvidéki férfiak a néknél jellemzdbben hallgatnak
ugyanolyan mértékben magyar és tobbségi nyelvli misorokat (47 szdzalék a 36-tal szemben).

27. tabldzat
Az al4bbi rddiék miisoraibél milyen gyakran tdjékozdédik? — a magyar és a tébbségi nyelvii rddidk
Osszegzése (szdzalék)

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig

magyar nyelvii radick

férfi soha 12 14 17 19
ritkdn 21 23 15 22
gyakran 67 63 68 59

né soha 12 16 24 19
ritkdn 19 21 20 20
gyakran 69 63 56 61

tobbségi nyelvii radick

férfi soha 43 33 49 54
ritkdn 24 33 28 24
gyakran 34 34 22 22

né soha 55 39 68 59
ritkdn 20 33 20 26
gyakran 25 27 12 15

A kozszolgélati és a kereskedelmi rddidk vélasztdsit a rddidadé nyelvéedl fliggetleniil mutat-
juk be. A kozszolgdlatihoz soroltuk értelemszertien a magyarorszdgi és a helyi kozszolgdlati
radiét; kereskedelmihez a magyarorszdgi és a helyi kereskedelmi radidkat. A helyi kozszol-
gélati rddi6 magyar nyelv(i addsa ebben az 6sszegzé indexben nem szerepel, hiszen maga a
ridi6adé egyszer mar megjelenik benne.

Kozszolgilati radidkbdl régi6tdl fiiggden 53 és 64 szdzalék kozotti ardnyban tdjékozédnak
a hatdron tuli magyarok kisebb vagy nagyobb gyakorisdggal. A legkevésbé a Vajdasigban
jellemzd ez (47 szdzalék soha nem tdjékozédik ilyen forrdsbél), leginkdbb pedig Kérpdtaljén
(ahol 36 szdzalék soha nem szerez informdci6t kozszolgélati rddiébél). Kereskedelmi radié-
kbél 52 és 80 szdzalék kozotti ardnyban tdjékozédnak a megkérdezettek, legnagyobb szerepe
a Felvidéken van (minddssze 20 szdzalék nem hallgatja ilyen célbdl), legkisebb pedig Erdé-
lyen (48 szdzalék nem hallgat ilyet).



212 Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

A férfiak és a nék kozote kiillonbségek csak Erdélyben és Kdrpdtaljan vannak, viszont a
kiilonbségek illeszkednek a kordbban ldtott mintdzatba: mindkét tipust a férfiak hallgatjdk
inkdbb, tehdt az eredmények megint azt igazoljik vissza, hogy ebben a két régidban a férfiak
szdmdra fontosabb a tdjékozédds, mint a néknek. Ezt a tobbszér felbukkané kiilénbséget a
férfiak és a nék magatartdsa kozote részben magyardzza a kiillonb6z6 nemiek iskolai vég-
zettsége kozotti eltérés: az alacsony végzettséglick kozote a n8k kdzszolgdlati rddiobol tor-
%énd tdjékozéddsa példdul nem marad el a férfiakétdl; a kiilonbség viszont nem csak ebbél
szarmazik, Erdélyben az érettségizettek, Kdrpdtaljdn a diplomdsok kozott tapasztalhatjuk
a férfiak intenzivebb tdjékozéddsit kozszolgdlati radidknal. A kereskedelmi radidkndl Kdr-
pataljin éppen forditott a helyzet, az alacsony végzettségli ndk tdjékozddnak kevésbé ilyen
forrasbél. Osszességében tehdt Erdélyben az érettségizett nSkre jellemzd kevésbé a kozszol-
galati adék miisoraibdl valé tdjékozddds, Kérpdtaljdn pedig az iskolai végzettség hatdsa a
n6knél valamivel kisebb: az alacsonyabb végzettséglick kevésbé hallgatnak kereskedelmit,
mint az ugyanilyen végzettségl férfiak, a magas végzettséglick pedig kevésbé tdjékozédnak
kozszolgalatibol.

28. tablazat

Az aldbbi rddiék miisoraibdl milyen gyakran tdjékozddik? — a kézszolgdlati és a kereskedelmi radiék
osszegzése(szdzalék)

Erdély Felvidék Kérpiétalja Vajdasig

magyar nyelvii rddiék

férfi soha 38 35 28 44
ritkdn 31 38 25 34
gyakran 31 27 46 21

né soha 49 40 41 50
ritkdn 24 38 26 31
gyakran 27 2 32 19

tobbségi nyelvii radick

férfi soha 43 18 28 45
ritkdn 24 25 23 26
gyakran 33 57 49 29

né soha 53 21 39 43
ritkdn 19 25 22 27
gyakran 27 54 39 31

Osszességében a radiébél valé tijékozéddsnak mind a négy régié magyar lakossagdban nagy
jelentésége van, Erdélyben minddssze 6t szdzalék azok ardnya, akik soha nem tdjékozédnak
egyik (tipust) rddidbdl sem, a Felvidéken 12, Kdrpdtaljdn 19, a Vajdasigban 17 szdzalék.
Nem meglepé médon Ssszességében a rddidzds a tdjékozéddsban Kdrpdtaljan rendelkezik
kiilonbozé jelentdséggel a nék és a férfiak szdmdra: a férfiak 76, a nék 61 szdzaléka szerez
gyakran informdci6t a rddiébdl.

A radiébdl valé tdjékozddds jelentdsége lithatéan nem koveti a radidzdssal toledee id6 re-
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giondlis mintdzatdt, utébbi terén a Vajdasigban élék voltak a legaktivabbak, itt pedig Erdély
emelkedik ki. A kiilonbség abbdl szdrmazik, hogy a tdjékozdéddsra vonatkozé kérdéssel a
radiézdsnak csak az egyik aspektusit emeltiik ki, a fenti megéllapitdsok nem vonatkoznak a
radi6 szérakozdsi céla hallgatdsdra, ami mindezekbdl kovetkezden Kdrpdtaljin, ahol a férfiak
jellemz8bben tdjékozdédnak radiébdl, viszont nem kiilonbozik a két nem kozote a radidhall-
gatdssal toltott id6, a nékre jellemzd inkabb.

Kiemelt szerepe van a kutatdsban a Kossuth rddié Hatdrok nélkiil cim(i m{isordnak, mivel
annak a hatdrokon til él6 magyar lakossdg a célkdzonsége, és feltételezhetd, hogy a misor
irdnti érdeklédés nagyméreékben koveti a valaszaddk kisebbségi léthez valé viszonydt; nem
feledkezve meg arrdl, hogy mindez csak abban az esetben igaz, ha a misor jél ragadja meg
a nem az anyaorszdgban él8 magyarsdg problémait és elégiti ki tagjainak érdeklédését. Ezt a
feltételezést mindjdrt megkérddjelezi az, hogy Erdélyben és a Vajdasdgban nincs szignifikdns
osszefiiggés a szildrd és a megtagadd, defenziv nemzeti identitds, valamint a msor hallgatd-
sanak valészintsége kozott, és egyik régiéban sem haladja meg a 15 szdzalékot azok ardnya,
akik gyakran hallgatjak, mikézben mindenhol abszolut tobbségben vannak azok, akik soha
nem kovetik a misort.

A férfiak és a n8k kozott egyik régidban sincs kiilonbség a Hatdrok nélkiil hallgatottsiga-
ban, ahogy a jellemz8en fiatalabb egyediilalloknal sincs, viszont ndluk észre lehet venni, hogy
az dtlagndl még alacsonyabb ardnyban hallgatjik a msort.

29. tablizat

Milyen gyakran hallgatja a Kossuth rddié Hatdrok nélkiil cimii miisorat? (szdzalék)

Erdély Felvidék Kérpitalja Vajdasig

magyar nyelvii rddiék

férfi soha 65 63 50 71
ritkdn 22 29 32 21
gyakran 13 8 18 8

né soha 71 67 58 72
ritkdn 17 26 30 22
gyakran 12 7 12 6

tobbségi nyelvii radiék

férfi soha 80 75 64 73
ritkdn 11 18 27 15
gyakran 10 7 8 12

né soha 76 71 60 69
ritkdn 13 21 33 24
gyakran 11 8 8 6
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7. Nyomtatott sajté

Régiénként nagy eltérések vannak abban, hogy az egyes laptipusok milyen mértékben jdtsza-
nak szerepet a vdlaszadok médiafogyasztdsiban.

Adott orszdgbeli magyar nyelv(i orszdgos lapokat leginkdbb a kdrpdtaljaiak olvasnak (91
szdzalék), a legkevésbé pedig Erdélyben (47 szdzalék), ahol a regiondlis magyar nyelvii lapok
szerepe fontosabb; a mdsik két régidban legaldbbis abszolut tobbségben vannak azok, akik
olvasnak ilyen lapokat. Regiondlis magyar nyelvii lapok olvasisa tehdt Erdélyben a legjel-
lemz8bb (64 szdzalék olvas ilyet valamilyen gyakorisiggal), és a Vajdasdgban a legkevésbé
jellemzd, itt 47 szdzalék vesz legaldbb néha a kezébe regiondlis magyar nyelvi sajedterméket.
Magyarorszdgi lapokat gyakran csak a Felvidéken élék olvasnak szdémottevd ardnyban bizo-
nydra a foldrajzi kozelség, tehdt a lapok hozzdférhetdsége miatt. A kdrpdraljaiak tobbsége is
olvas anyaorszdgi lapot, legalabb ritkdn, a Vajdasigban és Erdélyben viszont kisebbségben
vannak azok, akik keziikbe vesznek ilyen terméket.

A férfiak és a nék kozott a magyarorszdgi lapok olvasdsa terén ldtunk jellemzden kiilonb-
ségeket: Erdélyben, a Felvidéken és a Vajdasigban egyardnt jellemzd, hogy a nék nagyobb
ardnyban olvassik az anyaorszdgbeli lapokat. A Felvidéken és a Vajdasigban az egyediildllok
viselkedése is megerdsiti ezt a képet: az el6bbi régidban példdul az egyediildlls férfiak 40
szdzaléka sosem olvas ilyen sajtéterméket, az egyediildllé néknek pedig csak 22 szdzalékdra
igaz ez.

30. tabldzat

Milyen sajtétermékeket, ujsdgokat szokott olvasni? — magyar nyelvii lapok (szdzalék)

Erdély Felvidék Kdrpdtalja Vajdasig
magyarorszégi lapok
férfi soha 80 40 48 70
ritkdn 17 38 47 25
gyakran 4 22 5 5
né soha 71 27 46 53
ritkdn 21 45 46 36
gyakran 8 27 8 10
egyediildllé férfi soha 78 40 52 75
ritkdn 16 35 44 21
gyakran 6 25 5 4
egyediildllé nd soha 70 22 50 54
ritkdn 22 48 42 39
gyakran 8 30 8 7
helyi (adott orszdgbeli) magyar nyelvii lapok
férfi soha 53 12 9 8
ritkdn 23 35 20 36
gyakran 24 53 71 55
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helyi (adott orszdgbeli) magyar nyelvii lapok

né soha 54 12 8 6
ritkdn 18 38 22 34
gyakran 27 50 70 60

egyediildllé férfi soha 56 14 11 11
ritkdn 22 32 29 44
gyakran 21 54 60 45

egyediildllé ng soha 55 13 10 2
ritkdn 18 34 29 37
gyakran 27 53 61 60

helyi (regiondlis) magyar nyelvii lapok

férfi soha 37 44 50 59
ritkdn 25 39 30 27
gyakran 39 17 20 14
né soha 35 39 44 57
ritkdn 24 46 34 32
gyakran 41 15 23 11
egyediilllé férfi soha 41 48 61 63
ritkdn 22 33 24 27
gyakran 37 19 15 11
egyediildllé nd soha 41 39 45 55
ritkdn 27 42 36 37
gyakran 33 19 20 7

Az adott orszdgbeli, tobbségi nyelvi orszdgos lapokat Erdélyben olvassdk a legkevésbé (a
megkérdezettek hiromnegyede sosem tesz ilyet) és a Felvidéken a leginkdbb (csak 38 szdzalék
nem olvas egydltaldn). A tobbségi nyelvii regiondlis lapokndl csak a Felvidék tér el érdem-
ben a t6bbi régiétdl, itt valamivel magasabb ardnyban (52 szdzalékban) olvasnak regiondlis
lapokat, a tobbi régiéban 30 és 35 szdzalék kozé esik azok ardnya, akik fogyasztanak ilyen
sajtotermékeket.

A férfiak és a n8k magatartdsa a tobbségi nyelvii lapok olvasdsa terén még annyira sem tér
el kovetkezetesen, mint ahogy az a magyar nyelv(i lapoknal volt ldthaté. Erdélyben és a Vaj-
dasdgban valamivel kevésbé jellemz8 a nékre, hogy a tobbségi nyelvii orszdgos napilapokat
olvassik és Erdélyben ezt az egyediildllék vizsgdlata is megerdsiti; tobbségi nyelvi regiondlis
lapokat pedig Karpdtaljin olvasnak kevésbé a férfiak, mint a nék.
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31. tabldzat

Milyen sajtétermékeket, tjsdgokat szokott olvasni? — tobbségi nyelvii lapok (szdzalék)

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
tobbségi nyelvii orszdgos napilapok
férfi soha 71 38 71 52
ritkdn 21 44 22 37
gyakran 8 19 6 11
nd soha 80 39 78 63
ritkdn 14 45 18 31
gyakran 6 16 4 6
egyediilllé férfi soha 72 41 85 52
ritkdn 21 41 13 40
gyakran 7 17 2 8
egyediilallé nd soha 81 38 79 65
ritkdn 11 42 17 29
gyakran 8 20 4 6
tobbségi nyelvii regiondlis lapok
férfi soha 68 51 60 65
ritkdn 21 38 28 29
gyakran 11 12 12 7
nd soha 72 46 70 66
ritkdn 21 41 23 31
gyakran 7 12 8 3
egyediildllé férfi soha 68 58 73 60
ritkdn 21 32 21 33
gyakran 11 10 6 7
egyediildllé nd soha 74 51 67 67
ritkdn 20 39 24 30
gyakran 6 11 10 2

Osszességében a hatdron tdli magyarok életében amagyar nyelvi lapoknak (fiiggetleniil a szdrma-
zési helytdl, illetve a regiondlis/orszdgos jellegtdl) minden régidban nagy jelentdsége van az adatok
alapjdn, a Felvidéken, Kdrpdtaljdn és a Vajdasdgban hat-hét szdzalék koriil alakul azok ardnya,
akik semmilyen magyar nyelvi nyomtatott sajtéterméket nem olvasnak. Egyediil Erdélyben ki-
sebb ennek a szerepe, de itt sem éri el a 30 szdzalékot azok ardnya, akik egydltalin nem olvasnak
magyar nyelvi lapot.

Jéval alacsonyabb a tobbségi nyelvii lapok olvasottsiga a hatdron tdli magyarok kozote: Kar-
pétaljdn és Erdélyben 61 és 65 szdzalék azok ardnya, akik egydltalin nem olvasnak az adott
orszdg tobbségi nyelvén Ujsdgot, a Vajdasdgban valamivel alacsonyabb, 50 szdzalék ez az ardny;
kizdrolag a Felvidéken tapasztalhatjuk azt, hogy a tobbség legaldbb alkalmanként olvas szlovik
nyelvi Gjsdgot (29 szdzalék azok ardnya, akik egyaltaldn nem olvasnak). A felvidékieket is inkdbb
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az jellemzi mindemellett, hogy szlovdkul és magyarul is olvasnak nyomtatott sajtétermékeket:
mindossze 9 szdzalékukra jellemzd, hogy inkdbb (kizdrdlag vagy gyakrabban) olvas szlovékul.

Sem 4ltaldban a magyar nyelv(i, sem a tobbségi nyelvii lapok olvasdsa terén nem taldlunk
kiilonbséget a n6k és a férfiak kozott, tehdt azok a kiilonbségek, amelyeket az egyes laptipu-
sok olvasottsdga terén ldttunk (példdul, hogy a Felvidéken a n8k inkdbb olvasnak magyaror-
szdgi lapokat, mint a férfiak) kiegyenlitédnek: a férfiak és a n8k dsszességében ugyanolyan
gyakran és ugyanolyan valdszintiséggel olvasnak magyar, illetve tobbségi nyelvii lapokat.

Kizdrélag a Vajdasdgban, a magyar nyelvli nyomtatott sajtétermékek olvasdsa terén litha-
tunk némi kiilonbséget az egyediildllé férfiak és ndk kozott: a nék itt nagyobb valdszintiség-
gel olvasnak magyarul Gjsdgot, mint a férfiak.

32. tablazat

Milyen sajtétermékeket, djsigokat szokott olvasni? — magyar és tobbségi nyelvii lapok dsszességében
(szazalék)

Erdély Felvidék Karpétalja Vajdasig
magyar nyelvii nyomtatott sajtétermékek
férfi soha 29 7 7 8
ritkdn 23 34 20 35
gyakran 48 60 73 57
né soha 25 6 5 6
ritkdn 21 32 21 31
gyakran 53 61 74 63
egyediildlls férfi soha 33 12 8 11
ritkdn 20 29 27 43
gyakran 47 59 65 47
egyediilllé nd soha 33 5 7 2
ritkdn 22 31 28 35
gyakran 45 64 65 63
tobbségi nyelvii nyomtatott sajtétermékek
férfi soha 61 29 56 46
ritkdn 23 47 30 40
gyakran 15 24 14 14
né soha 68 29 66 53
ritkdn 21 49 26 40
gyakran 11 22 9 7
egyediildllé férfi soha 63 36 69 45
ritkdn 24 45 24 44
gyakran 14 19 6 11
egyediildllé nd soha 69 32 64 57
ritkdn 19 44 25 36
gyakran 12 23 12 7
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Osszességében a nyomtatott sajtétermékek szerepe Kdrpdtaljan a legfontosabb, a valaszadék
76 szdzaléka gyakran olvas valamilyen lapot. Nem sokban marad el ennek a médiumnak a
jelentSsége a felvidékiek és a vajdasdgiak életében (88, illetve 64 szdzalék olvas gyakran); a
legkisebb mértékben pedig Erdélyben olvasnak Gjsdgot a magyarok: 23 szdzalékuk soha nem
tesz ilyet és 56 szdzalékuk olvas gyakran. A férfiak és a ndk egyik régidban sem kiilonboz-
nek abban, hogy bidrmilyen nyomtatott sajtdterméket olvasnak-e, illetve, ha igen, milyen
gyakran; viszont az egyediildllé nékre a Felvidéken jobban jellemzd az Gjsdgolvasds, mint az
egyediildllé férfiakra. Az alacsony elemszdmok miatt ennek tovébbi vizsgdlata nehézségekbe
titkdzik, de vannak arra utalé jelek, hogy a kiilonbség abbdl szdrmazik, hogy az idés egyediil-
4ll6 ndk az id8s egyediildlls férfiakndl nagyobb Gjsigolvasok, noha dsszességében sem a Fel-
vidéken, sem a tobbi vizsgélt régidban nem lehet elmondani, hogy az idds nék jellemzébben
olvasndnak djsigot, mint az id8s férfiak.

33. tabldzat

Milyen sajtétermékeket, tjsdgokat szokott olvasni? — 6sszes kérdezett tipus egyiitt (szdzalék)

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
férfi soha 24 4 6 5
ritkdn 22 28 19 32
gyakran 54 68 76 63
né soha 22 1 4 5
ritkdn 21 30 20 30
gyakran 58 69 76 65
egyediildllé férfi soha 28 9 6 5
ritkdn 21 28 29 43
gyakran 51 63 65 52
egyediildllé nd soha 29 - 6 2
ritkdn 22 30 26 33
gyakran 50 70 68 65

8. Internet

Az eddig vizsgédlt médiumoktdl eltéren az internet haszndlatdt a kérddiv jellemz8en hédztar-
tds alapegységgel vizsgilja, a legtobb kérdés tobbes szimu (pl. ,Milyen gyakran haszndljak
az internetet?”), vagy hangstlyosan tartalmazza a hdzastérsat is (pl. ,On és hizastirsa milyen
célra szokta haszndlni az internetet?”). Ebbd8l kévetkezden a férfiak és a nék internetezési
szokdsainak a kiilonbségét elemzd vizsgdlat a kordbbiaknal nagyobb nehézségekbe titkdzik és
az egyediildllé nék és férfiak viselkedésének osszehasonlitdsa nagyobb jelentdségre tesz szert.
Az internetezési szokdsok elemzése sordn abbdl indulunk ki, hogy ha van kiilonbség a férfi és
a n6 vélaszad6k kozott, az valdszintleg abbdl szarmazik, hogy a vilaszadé mégis elsésorban
magdra vonatkoztatta a kérdést, dm ha a kiilonbséget az egyediildllék magatartdsa nem erdsiti
meg, akkor nem vonunk le kovetkeztetést a két nem eltérd viselkedésére vonatkozdan.

Az internetezési szokdsok vizsgdlatdnak kereteként fontos megvizsgalnunk, hogy milyen
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internetezési lehetéségekkel rendelkeznek a valaszaddk a vizsgalt teriileteken. Osszességében
elmondhat6, hogy mind a négy régidban van a t6bbségnek internetelérése az otthondban,
viszont az ardnyok ezen beliil igen vdltozatosak: legkevésbé Karpdtaljan és Erdélyben rendel-
keznek az emberek otthon internet-el8fizetéssel (51, illetve 53 szdzalékuknal van); a Vajdasdg-
ban és a Felvidéken ezzel szemben 71 és 78 szdzalék tud az otthondban internetezni. Az ered-
mények alapjan a hatdron tuli magyarsdg korében a betdrcsdzés (nem szélessivt) internetnek
még nagy jelentSsége van: 19 és 32 szdzalék kozott mozog azon hdztartdsok ardnya, ahol ilyen
médon lehet elérni a vildghdlét; az internetkapcsolattal rendelkezé haztartdsok ardnydban ez
27-49 szdzalékot jelent. A betdrcsdzés internet legnagyobb ardnyban a Felvidéken jellemzd
(az 6sszes hdztartds 32 szdzalékdban, az internettel rendelkezd hdztartdsok 41 szdzalékdban
ez a csatlakozds mdédja), a legkevésbé Kdrpdtaljén gyakori (17 szdzalék, az internettel rendel-
kez8k 34 szdzaléka).

Az internetelérés tekintetében egyetlen régiéban sincs kiilonbség a férfi és a né vilaszadok
hdztartdsai kozott. Erdélyben az egyediildllé férfiaknak nagyobb valészintséggel van inter-
net-hozzaférésiik otthon, mint az egyediildllé néknek.
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34. tablazat

Otthoni internetelérés (szdzalék)

Erdély Felvidék Kirp4talja Vajdasig

Osszes megkérdezert szélessavi 27 46 34 52
betdrcsdzos 26 32 17 19
nincs otthon 47 22 49 29
internet

férfi szélessdvi 30 47 34 52
betdrcsdzds 25 33 19 16
nincs otthon 46 20 47 31
internet

nd szélessavi 24 45 34 51
betdrcsdzos 27 32 17 21
nincs otthon 48 23 50 27
internet

egyediilllé férfi szélessdvi 34 51 37 47
betdrcsdzds 24 30 10 16
nincs otthon 42 18 53 37
internet

egyediildllé nd szélessdvi 24 50 25 46
betdrcsdzos 25 24 21 17
nincs otthon 51 26 54 37
internet

Mivel az adataink természeténél fogva mésra nincs lehetdségiink, az internetezési szokdsokat
a tovdbbiakban azok korében vizsgdljuk, akiknek van otthon internet-eléfizetésitk. Nem 4ll-
nak rendelkezésiinkre tehdt informdcidk azzal kapcsolatban, hogy a kizdrélag munkahelyen,
illetve nyilvdnos helyen vagy valaki mdsndl internetezék hogyan haszndljik a vilighdlét.

Régi6tol fiiggben 7 és 19 szdzalék kozott van azok ardnya, akik nem interneteznek annak
ellenére, hogy volna otthon erre lehetdségiik: a Felvidéken a legkevésbé és a Vajdasigban a
leginkabb jellemzd ez. Ez a magatartds a hdztartdsok idds tagjaira jellemzd elsésorban, az
otthoni interneteléréssel rendelkezd 55 évesek vagy id8sebbek 1851 szdzaléka nem haszndlja
ki ezt a lehetdséget.

A férfiak és a n8k kozott az internetezés gyakorisdgdban csak Kdrpdtaljdn mutathaté ki
szignifikdns kiilonbség, ezt az egyediildlléak vizsgilata is megerdsiti: a teriileten a nék kisebb
ardnyban haszndljdk az internetet és akik hasznaljék, azok is ritkdbban, mint a férfiak. A férfi
vilaszaddk 8, a né vilaszaddk 20 szdzaléka szerint nem interneteznek 6k, illetve hdzastdrsuk
azon hdztartdsokban, ahol van lehet8ség az internetezésre; a kiilonbség az egyediildllok ko-
zott még nagyobb: a ndk 28 szdzaléka soha nem internetezik, mikézben a férfiak kozott ilyen
valaszt adékat nem taldlunk.

A hdztartdsra vonatkoz6 kérdés Erdélyben is elfedett kiilonbséget a férfiak és a nék visel-
kedése kozott: itt is azt lthatjuk, hogy a ndk, legaldbbis amennyiben egyediildlléak kevésbé
hasznaljdk az internetet, mint a férfiak.
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Kérpétaljan a két nem kozotti kiilonbséget részben magyardzza, hogy az egyediildllékon
beliil a nék kozott magasabb az iddsek ardnya, mint a férfiak kozott, az idésekre pedig érte-
lemszertien kevésbé jellemzd az internethaszndlat. Erdélyben a magasabb életkor mellett, azzal
osszefliggésben az egyediildllé ndk alacsonyabb iskolai végzettsége is sejthetd az dsszeftiggés
mogott, noha az alacsony elemszdmok miatt errdl nincs lehetdségiink bizonyossdgot szerezni.
Mindez dsszességében arra utal, hogy valdszintleg nem nemi szerepek vagy eltérd érdeklédés
dllnak az internetezés gyakorisdgdban tapasztalhat6 kiilonbségek mogott, hanem a két nem
eltéré demogrifiai megoszldsa, amellyel az iskolai végzettség kiilonbsége is dsszefiigg.

35. tabldzat

On (vagy hdzastirsa) szokott-e internetezni? (Az otthon internettel rendelkez8k kozott, szdzalék)

Erdély Felvidék Kérpitalja Vajdasig
Teljes részcsoport| soha 16 7 14 19
hetente néhdnyszor 24 23 25 19
naponta legaldbb egyszer 22 25 23 25
naponta tobbszor 38 45 38 37
férfi soha 15 7 8 23
hetente néhdnyszor 26 24 20 16
naponta legaldbb egyszer 19 21 26 22
naponta tobbszér 40 48 46 39
né soha 17 7 20 15
hetente néhdnyszor 22 22 28 22
naponta legaldbb egyszer 24 28 21 28
naponta tobbszér 37 42 31 36
egyediildll férfi | soha 6 4 - 19
hetente néhdnyszor 21 15 11 9
naponta legaldbb egyszer 15 20 29 19
naponta tobbszor 57 61 61 53
egyediildllé n soha 16 7 28 6
hetente néhdnyszor 11 12 20 18
naponta legaldbb egyszer 23 22 18 22
naponta tobbszor 50 59 35 54

Az otthoni internetezésnek a munkahelyinél jelentdsebb hangsulyét jelzi, hogy azok koziil,
akiknek van otthon internetiik és szoktak is internetezni és van emellett munkahelyiik, a ki-
magaslé tobbség otthon internetezik inkdbb: Erdélyben 74, a Felvidéken 69, Kdrp4taljan 83
és a Vajdasdgban 77 szdzalék. A férfiak és a n8k kozdtt ebben a tekintetben nincs szignifikdns
kiilonbség. Az egyediildllék kozott viszont a tdbbszords sziirésbdl fakadé alacsony elemszdm
miatt el kell tekinteniink a nemek kézotti kiilonbségek feltdrdsatdl.

A kutatds alapkérdései szempontjabdl az internehasznilattal kapcsolatban is a legfonto-
sabb kérdés a ldtogatott internetes oldalak nyelve, habdr bizonyos tipust haszndlatndl ez a
szempont nem relevdns (ldsd skype, internetes jdtékok, stb).
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Az internethaszndlk kimagasl6 tobbsége legaldbb néha haszndlja az internetet magyar nyel-
ven: egyik régidban sem éri el az 6t szdzalékot azok ardnya, akik soha nem haszndljik a vildgha-
16t magyar nyelvii tartalmak olvasisdra. Tobbségi nyelven ezzel szemben a Felvidék kivételével
minden régidban jéval alacsonyabb az internethaszndlat. A felvidékieknek minddssze 8 szdza-
léka nem haszndlja soha szlovdkul az internetet, a masik hdrom régidban viszont a kérdezettek
negyedét meghaladé ardnyban vannak az ilyen valaszt adok. A megkérdezett neme a valaszok
mintdzatdban rendszerint nem okoz kiilonbséget, kivételt képez Erdély, ahol a nék szignifikdn-
san nagyobb ardnyban vélaszoltdk azt, hogy az 6 hdztartdsukban gyakran ldtogatnak magyar
nyelvii oldalakat, viszont az egyediildllok viselkedése ezt a kiilonbséget nem erdsiti meg itt sem.

36. tabldzat

Milyen nyelven haszniljék az internetet? (Az otthon internettel rendelkez8k kozott, szdzalék)

Erdély Felvidék Kérpiétalja Vajdasig
magyarul
Teljes részcsoport soha 4 1 3 3
ritkdn 14 12 3 6
gyakran 81 87 95 91
férfi soha 3 0 2 3
ritkdn 19 11 2 7
gyakran 78 89 97 91
nd soha 6 2 3
ritkdn 9 13 4 6
gyakran 85 85 92 91
egyediilllé férfi soha 3 1 0 10
ritkdn 22 5 7 10
gyakran 76 94 93 80
egyediildllé nd soha 6 1 3 2
ritkdn 17 10 6 8
gyakran 77 89 90 90
tobbségi nyelven
Teljes részcsoport soha 28 8 28 31
ritkdn 37 44 50 46
gyakran 35 48 23 23
férfi soha 29 8 23 28
ritkdn 35 42 51 48
gyakran 37 50 26 24
né soha 28 8 32 34
ritkdn 39 46 47 44
gyakran 33 46 20 23
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t6bbségi nyelven

egyediildllé férfi soha 34 12 18 38
ritkdn 34 38 46 43
gyakran 33 50 36 20

egyediildllé nd soha 28 6 27 23
ritkdn 35 37 43 52
gyakran 38 57 30 25

A t6bbi médiumndl tapasztalt nyelvvélasztds és a fentiek alapjén nem meglepd, hogy mind-
egyik régioban tiz szdzalék alatti ardnyban taldlunk olyanokat, akik nagyobb valészintséggel
vagy gyakorisdggal haszndljak az internetet tobbségi nyelven, mint magyarul. A legmagasabb
ardnyban a Felvidéken vannak azok, akik mindkét nyelven egyforma mértékben internetez-
nek (43 szdzalék), a legkevésbé pedig a kdrpdtaljaiakra jellemzd ez (21 szdzalék). A férfiak ésa

ndk kozott az internetezés nyelvét osszefoglalva vizsgédlva sem taldlunk kiilonbségeket.

37. tabldzat
Milyen nyelven hasznailjdk az internetet? (Az otthon internettel rendelkez8k kézott, szdzalék)
Erdély Felvidék Kérpiétalja Vajdasig
Teljes részcsoport | inkdbb tobbségi nyelven 8 9 3 4
magyar és tobbségi nyelven | 36 43 21 23
egyforma mértékben
inkdbb magyarul 56 48 76 73
férfi inkdbb tbbségi nyelven 8 8 2 2
magyar és tobbségi nyelven | 40 44 25 28
egyforma mértékben
inkdbb magyarul 52 48 73 70
né inkdbb t8bbségi nyelven 7 9 4 6
magyar és tobbségi nyelven | 32 42 17 20
egyforma mértékben
inkdbb magyarul 61 49 79 74
egyediilllé férfi inkdbb tbbségi nyelven 9 3 4 -
magyar és tobbségi nyelven | 36 49 36 38
egyforma mértékben
inkdbb magyarul 56 48 61 63
egyediildllé n inkdbb t8bbségi nyelven 9 6 3 8
magyar és tobbségi nyelven | 37 54 27 19
egyforma mértékben
inkdbb magyarul 54 40 70 73

Erdekes médon a magyar nyelvii honlapokon beliil a magyarorszégi honlapok litogatésa
jellemzdbb, mint az adott orszdgbeli magyar nyelvii oldalaké. Erdélyben példdul az internet-
haszndlok 67 szdzaléka ldtogat gyakran magyarorszdgi honlapokat, mikézben erdélyi magyar
nyelv(i honlapokat csak 53 szdzalék. A magyar nyelv(i honlapokon beliili megoszlds a tbbi
régidban is hasonléan alakul.
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A férfi és a né vélaszaddk kozote nincs kiilonbség abban a tekintetben, hogy 6k maguk és a
haztartdsuk a megldtdsuk szerint milyen gyakran ldtogatnak magyarorszdgi, illetve helyi magyar

nyelvi oldalakat, ahogy az egyediildllé férfiak és nék is egyformdn viselkednek ezen a téren.

38. tablazat

Melyik internetes honlapokat szoktik nézni/haszndlni? (Az otthon internettel rendelkez8k kézott,

szazalék)
Erdély Felvidék Kirpatalja Vajdaség
magyarorszagi honlapokat
Teljes részcsoport soha 6 4 4 6
ritkdn 27 18 12 18
gyakran 67 78 85 76
férfi soha 4 4 3 6
ritkdn 27 18 9 21
gyakran 69 78 87 73
né soha 8 4 4 6
ritkdn 27 19 14 16
gyakran 65 77 81 78
egyediildllé férfi soha 5 2 4 5
ritkdn 28 16 11 25
gyakran 67 81 86 70
egyediildllé nd soha 8 3 3 6
ritkdn 30 16 13 21
gyakran 63 81 84 73
helyi magyar nyelvii honlapokat
Teljes részcsoport soha 13 17 18 17
ritkdn 34 41 45 43
gyakran 53 43 36 40
férfi soha 11 15 13 14
ritkdn 32 41 47 42
gyakran 57 43 41 45
né soha 15 18 23 21
ritkdn 36 40 45 44
gyakran 49 42 32 35
egyediilalls férfi soha 15 14 18 13
ritkdn 29 49 39 48
gyakran 56 36 43 40
egyediilllé né soha 9 23 26 19
ritkdn 46 43 48 51
gyakran 46 34 26 30
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A négy régi6 koziil a helyi magyar nyelv(i honlapoknak Erdélyben van a legnagyobb jelen-
t6ségiik: a megkérdezettek 11 szdzaléka inkdbb olvas ilyet, mint magyarorszdgi oldalakat
és kimagasléan magas, 62 szdzalék azok ardnya, akik ugyanolyan mértékben ldtogatjak az
erdélyi magyar nyelvii oldalakat, mint a magyarorszdgiakat. A tobbi régiéban a helyi magyar
nyelvli honlapok elényben részesitése legfeljebb hat szdzalékra jellemzd (Vajdasdg) és tobb-
nyire 50 szdzalék alatt marad a mindkét tipust egyardnt litogatdk ardnya. A ndk és a férfiak
kozott egyediil a Vajdasdgban ldthatunk kiilonbséget a két tipus hasznélatdnak 6sszehason-
litdsa sordn: a ndékre a férfiakndl jellemz8bb a magyarorszdgi oldalak elényben részesitése a
helyi magyar nyelviiekkel szemben, viszont az egyediildllék preferencidi alapjin nem tudjuk
megerdsiti ezt az dsszefiiggést.

39. tabldzat

Melyik internetes honlapokat szoktdk nézni/haszndlni? — az internethasznélat nyelve alapjin térténd
osszegzés (Az otthon internettel rendelkez8k kézott, szdzalék)

Erdély Felvidék Kérpdtalja Vajdasig

Teljes részcso- | inkdbb helyi magyar 11 4 3 6
port nyelvieket

magyarorszagiakat és helyi | 62 54 42 48

magyar nyelviieket egyfor-

ma mértékben

inkdbb magyarorszdgiakat | 28 42 54 46
férfi inkdbb helyi magyar 10 5 3 9

nyelviieket

magyarorszdgiakat és helyi | 64 52 48 51

magyar nyelviieket egyfor-

ma mértékben

inkdbb magyarorszdgiakat | 26 43 49 40
né inkdbb helyi magyar 11 2 4 4

nyelviieket

magyarorszdgiakat és helyi | 59 56 37 45

magyar nyelviieket egyfor-

ma mértékben

inkdbb magyarorszdgiakat | 30 42 59 51
egyediilallé inkdbb helyi magyar 9 4 0 10
férfi nyelvieket

magyarorszdgiakat és helyi | 67 47 54 45

magyar nyelviieket egyfor-

ma mértékben

inkdbb magyarorszdgiakat | 24 49 46 45
egyediildllé ng| inkdbb helyi magyar 11 3 6 2

nyelvieket

magyarorszdgiakat és helyi | 59 45 26 43

magyar nyelviieket

egyforma mértékben

inkdbb magyarorszdgiakat | 30 52 68 55
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Az internethasznélat célja alapjan megfigyelhetd, hogy a vilighdlénak nem a tdjékozéddsban,
hanem a szérakozdsban és a kapcsolattartdsban van a legnagyobb szerepe a vdlaszaddék koré-
ben. Régiétdl fiiggben 29 és 42 szdzalék kozotti ardnyban olvasnak gyakran online tjsdgot
az internethaszndldk, mikozben 40 és 50 szdzalék kozotti ardnyban jitszanak gyakran inter-
netes jétékokat, és 46 és 65 szdzalék kozotti ardnyban haszndljék gyakran kapcsolattartdsra a
netet. Az online médiafogyasztdsnak, amennyiben azt az Gjsigolvasissal azonositjuk a Felvi-
déken és a Vajdasdgban van a legnagyobb jelentdsége az internethaszndlék kozott: mindkée
régidban a netez8k 42 szdzaléka haszndlja gyakran ilyen célra; az online rididhallgatds, tévé-
nézés pedig Erdélyben és a Vajdasdgban jellemzd leginkdbb (26 és 27 szdzalék).

Osszességében elmondhaté, hogy a vizsgélt népességben a munka, szérakozis, tdjékozédds
és kapcsolattartds célt haszndlat a meghatdrozé; a blogirds, férumozds, barmilyen online vé-
sarlds, netbank haszndlata és sajdt honlap miikodtetése az internethaszndlékon belil is csak
a kisebbségre jellemzé.

A férfiak és a ndk kozott a fontosabb felhaszndldsi médok terén Kdrpdtaljdn van kévet-
kezetesen kiilonbség: az internetezé nék kisebb ardnyban hasznéljik az internetet mind sz6-
rakozdsra, mind tdjékozdddsra, sét ritkdbban chat-elnek, mint a férfiak, viszont a kdzosségi
halézatokon aktivabbak. A t6bbi régidban nem tapasztalunk jellemzd eltéréseket; a jellem-
28bb funkcidk esetében annyit dllapithatunk még meg, hogy Erdélyben a ndk a férfiaknal
gyakrabban neteznek munka, illetve szérakozds céljabdl, mds haszndlat esetén viszont nincs
a régidban kiilonbség a két nem kozott. Mivel a kérdés a hdztartdsra vonatkozik, az egyediil-
4llok kozotti kiilonbségeknek itt nagy jelentSségiik van, és azt lichatjuk, hogy csak részben
erdsiti meg a viselkedésiik ezt a képet. Viszont itt — ahogy az internetezésre vonatkoz6 elem-
zések mds helyein is tettiik — szem el8tt kell tartanunk, hogy az otthon internettel rendel-
kez8kre szelektdlt adatokban az egyediildlls férfiak és nék vizsgdlata az alacsony elemszdm
miatt nehézségekbe titkdzik.

Részleteiben vizsgdlva az internethaszndlatot annak célja szerint, ldthatjuk, hogy a mun-
kdjukhoz internetet a legnagyobb ardnyban a felvidéki magyar netezék hasznalnak: nagyobb
valdszinliséggel haszndljék, mint a tobbi régidban él8k (84 szdzalék) és gyakrabban is teszik
ezt minden mds régié lakosaindl. A munkavégzési cél internethasznélat az erdélyi mintd-
ban a legkevésbé jellemzd, az otthon internet-hozziféréssel rendelkezék 37 szdzaléka soha
nem haszndlja ilyen okbdl és minddssze 43 szdzalékuk hasznidlja gyakran. Erdélyben és a
Felvidéken jellemz6 az, hogy azok, akik a munkdjuk sordn haszndlnak internetet nagyobb
valdszinliséggel haszndljik tobbségi nyelven, vagy tobbségi nyelven is ugyanolyan mértékben,
mint magyarul a vilighélét.

A férfiak és a n8k kiilonbségét vizsgilva megallapithat6, hogy bédr az erdélyi ndk vala-
mivel nagyobb valdszintiséggel haszniljik gyakran az internetet munkavégzés céljabdl, az
egyediilallok kozotti killonbség nem erdsiti meg ezt a képet, a tibldzatban lithaté kiilonbség
nem szignifikdns. Tovdbb vizsgdlva azonban a lehetséges kiilonbségeket azt lithatjuk, hogy
az eredeti (nem az egyediildllék kozote vizsgdlt) dsszefliggés az életkor hatdsdt figyelembe
véve csak a legfiatalabb (18—34 éves) korcsoportban 4ll fenn. Ebbél adddik a kérdés, hogy a
fiatalok kozott az egyediildllokndl is tapasztalhat6-e a férfiak és ndk kiilonbsége, és a meg-
dllapitdsunk az, hogy igen: az egyediildllé fiatal ndk tSbbsége, 57 szdzaléka haszndlja az in-
ternetet a munkdja sordn, mikozben a hasonlé helyzet(i férfiaknak csak 35 szdzaléka teszi
ezt. A kiilonbség feltehetden a két nem eltérd tipusi munkdjébél szérmazik, ezt viszont az
adatainkbdl egyediil a szakmunkds végzettséglick jelentésen nagyobb ardnya tdmasztja ald
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a férfiak kozott; az iskolai végzettségben egyébként nincs szignifikdns kiilonbség a két nem
kozott, az pedig, hogy a szakmunkds végzettségliek a férfiakndl vannak nagyobb ardnyban a
tobbi végzettségi csoportban, a tobbi régidban is igaz, tehdt nem magyardzza meg tokéletesen
a két nem kozotti kiilonbséget.

40. tabldzat

On (és hdzastirsa) milyen célra szokta hasznélni az internetet? — MUNKAJAHOZ SZUKSEGES
CELOKRA (Az otthon internettel rendelkez8k kézott, szdzalék)

Erdély Felvidék Kirpatalja Vajdasig
Teljes részcsoport soha 37 16 23 26
ritkdn 19 24 29 28
gyakran 43 60 49 46
férfi soha 37 16 19 21
ritkdn 23 27 29 29
gyakran 39 57 52 50
nd soha 38 17 25 30
ritkdn 15 21 28 26
gyakran 48 62 46 44
egyediildllé férfi soha 41 15 29 22
ritkdn 19 32 21 32
gyakran 41 54 50 46
egyediildllé n soha 34 17 17 18
ritkdn 14 18 31 27
gyakran 53 64 52 55

Az internetes jaték leginkdbb a felvidéki és a vajdasdgi internethaszndl6k fogyasztdsi szokdsait
jellemzi: a Felvidéken vannak legalacsonyabb ardnyban (24 szdzalék) koztiik azok, akik soha
nem jdtszanak; a Vajdasdgban pedig a legmagasabb (50 szdzalék) a gyakran jitszok ardnya.
A férfiak és a n6k kozott Erdélyben és Kdrpdtaljan lithatunk kiilonbséget, mindkét eset-
ben a férfiak javdra: amennyiben né vilaszolt a hdztartdsban Erdélyben 37, Kdrpdtaljdn 33
szdzalék adott szdmot arrdl, hogy gyakran jdtszanak, mig ha férfi csalddtag vdlaszol, a vé-
laszok ardnya 45 és 48 szdzalék volt. Az egyediildllé férfiak és ndk kozote viszont nem tald-
lunk szignifikdns kiilonbséget. Mivel az internethaszndlati szokdsok jellegzetes dsszefliggést
mutatnak az életkorral, itt is érdemes egy pillantdst vetni a férfiak és nék kiilonbségére az
életkort is figyelembe véve. Mind Erdélyben, mind Karpdtaljin azt figyelhetjitk meg, hogy
a kozépkort (35-54 éves) korosztilyban tapasztalhaté kiilonbség okozza a két nem eltérd
vélaszait a teljes, tehdt a hdzassdgban éléket is tartalmazé mintdban. A szérakozds céld in-
ternethasznalat esetében azonban, ha mindebbél kiindulva korcsoportok szerint is megvizs-
giljuk az egyediildll férfiak és ndk kiilonbségét azt tapasztaljuk, hogy Erdélyben néluk is
szignifikdns a kiilonbség a két nem kozott, csakhogy az osszefliggés irdnya megfordul az
eredetihez képest, vagyis az egyediildllé nék nagyobb gyakorisdggal jitszanak az interneten,
mint az egyediildll6 férfiak. Tehdt sszességében megallapithatjuk, hogy az internetes jatékok
tekintetében csak Erdélyben és a Kdrpdtaljdn van kiilonbség a két nem kozott; ez elsésorban
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a kozépkort ndk alacsonyabb ilyen célt haszndlatdra vezethetd vissza a hdzassdgban él6knél,
viszont az egyediildllék kozott éppen ebben a korosztdlyban nagyobb a nék aktivitdsa az in-
ternetes jatékok tekintetében a férfiakéndl.

41. tablazat

On (és hdzastdrsa) milyen célra szokta haszndlni az internetet? — SZORAKOZASHOZ (PL.
INTERNETES JATEKOK) (Az otthon internettel rendelkez8k kézott, szazalék)

Erdély Felvidék Kirpatalja Vajdasig
Teljes részcsoport soha 33 24 31 30
ritkdn 26 35 29 21
gyakran 41 41 40 50
férfi soha 27 21 24 33
ritkdn 28 35 29 19
gyakran 45 44 48 48
né soha 39 28 40 27
ritkdn 24 34 28 22
gyakran 37 38 33 51
egyediilllé férfi soha 18 13 7 24
ritkdn 23 26 29 18
gyakran 59 61 64 58
egyediildllé né soha 22 24 29 17
ritkdn 20 23 26 19
gyakran 58 52 45 64

A fijleseréld programok haszndlata, zenék, filmek letoltése a Felvidéken a legkevésbé jellemzd
az internetezdkre, a mdsik hdrom régidban kozel azonos ardnyban alakul: a vdlaszad6k tobb,
mint kétharmada haszndlja ilyen célra az internetet és kozel feliik gyakran teszi ezt. A férfiak
és a ndk ilyen jellegti internethaszndlata kozott kiilonbséget Kdrpdtaljdn és a Felvidéken ta-
pasztalunk: mindkét helyen az jellemzd, hogy a férfiak aktivabbak a letsltések terén. Kdrpdt-
aljdn az Gsszes internetezd kozott is szignifikdnsan eltér egymdstdl a két nem viselkedése, és
ezt az egyediildlléak dsszehasonlitdsa is megerdsiti. A Felvidéken csak az egyediilallok kozote
mutathaté ki kiilonbség, itt azt ldthatjuk, hogy mig a férfiak 71 szdzaléka gyakran tlt le va-
lamilyen zenét vagy filmet az internetrdl, a néknél csak 45 szdzalékra jellemzd ez.
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42. tabldzat

On (és hdzastirsa) milyen célra szokta hasznélni az internetet? — ZENEK, FILMEK, VIDEOK
LETOLTESERE (FAJLCSERELO PROGRAMOK) (Az otthon internettel rendelkez8k kozott,

szazalék)
Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
Teljes részcsoport soha 28 30 26 28
ritkdn 21 33 26 27
gyakran 50 37 48 45
férfi soha 25 26 17 26
ritkdn 21 33 27 26
gyakran 55 41 56 48
nd soha 33 34 35 30
ritkdn 22 32 25 28
gyakran 45 34 40 42
egyediildllé férfi soha 15 8 4 13
ritkdn 16 21 14 26
gyakran 69 71 82 62
egyediildllé nd soha 19 31 23 19
ritkdn 21 24 39 26
gyakran 60 45 39 55

Az internetes Gjsdgok olvasdsa régi6tdl fiiggéen a megkérdezettek 67-78 szdzalékara jellem-
z8, gyakran pedig 34—42 szdzalékuk haszndlja ilyen célra az internetet. A tdjékozdédds az
interneten a Felvidéken a leginkdbb jellemzd és a legkevésbé Erdélyben. Az online djsdgok
olvasdsdnak gyakorisiga nem fiigg 6ssze az internethaszndlat nyelvével, tehdt az interneten
tdjékozdddk kozdte ugyanolyan ardnyban vannak az inkdbb magyarul, illetve inkdbb tbb-
ségi nyelven netez8k, mint a teljes mintdban.

A n6k és a férfiak kozott Kdrpdtaljdn ldthatunk kiilonbséget, de az egyediildllék nem mu-
tatnak hasonlé eltérést; a felvidéki egyediilallé nékrél viszont kideriil, hogy kevésbé jellemzd
rdjuk az online Gjsdgok olvasdsa, mint a hasonlé helyzetd férfiakra: elébbi csoportban 25
szdzalék azok ardnya, akik soha nem tesznek ilyet, az utébbiban 13.
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43, tabldzat

On (és hdzastirsa) milyen célra szokta hasznélni az internetet? - INTERNETES UJSAGOKAT OLVAS
(Az otthon internettel rendelkez8k kozott, szazalék)

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig
Teljes részcsoport soha 33 22 31 27
ritkdn 33 36 40 31
gyakran 34 42 29 42
férfi soha 31 20 24 26
ritkdn 34 38 42 28
gyakran 35 43 34 45
nd soha 36 25 38 28
ritkdn 31 34 38 33
gyakran 32 40 24 39
egyediilalls férf soha 31 13 11 33
ritkdn 33 47 57 26
gyakran 36 41 32 41
egyediilills né soha 30 25 33 21
ritkdn 31 31 40 36
gyakran 40 44 27 43

Az internetes tdjékozédds mdsik lehetséges médja, az online rddidhallgatds, illetve tévéné-
zés csak a szlik tobbségre jellemzd minden régiéban, és csak az internethasznildk negyede
szamolt be arrdl, hogy gyakran tesz ilyet. A négy régié kozote ebben a tekintetben alig van
kiilonbség, és az dltaldban haszndlt internetes oldalak nyelvével sem fligg Ossze ez a hasznélat,
tehdt nem szerezhetiink benyomdst arrdl, hogy a tdjékozéddsnak ezen médja a magyar vagy
az idegen nyelvli médiafogyasztdst erdsiti. A férfi és a nd vélaszadok kozote csak Kdrpétaljan
van kiilonbség a netezés ezen formdjiban: a férfiakra inkabb jellemz6 az online rddiézis,
tévézés, mint a nbkre. Az egyediildllok megerdsitik eztképet, sét ndluk még erésebben kijon
a két nem kozotti kiilonbség: Kérpdtaljdn a ndk 52 szdzaléka sosem tesz ilyet, mikozben a
férfiakndl ez csak 14 szdzalékra jellemzd. Az egyediildll6 férfiak és nék kozoee Erdélyben és a
Felvidéken is van kiilonbség az internetezés ezen médjéban: Erdélyben az egyediil é16 ndkre
jellemzd inkdbb az online rédidhallgatds, tévénézés; a Felvidéken pedig forditott a helyzet, ott
inkdbb a férfiak haszndljik ilyen célra az internetet.
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44, tabldzat

On (és hdzastirsa) milyen célra szokta hasznélni az internetet? —- ONLINE RADIOKAT HALLGAT ES
TELEVIZIO-MUSOROKAT NEZ (Az otthon internettel rendelkezék kozott, szdzalék)

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
Teljes részcsoport soha 45 46 43 48
ritkdn 29 33 35 25
gyakran 26 22 22 27
férfi soha 42 45 30 47
ritkdn 31 34 44 26
gyakran 27 21 26 27
né soha 49 46 57 49
ritkdn 26 31 26 24
gyakran 25 22 17 27
egyediilallé férfi soha 39 29 14 46
ritkdn 24 41 50 33
gyakran 37 29 36 21
egyediildllé nd soha 26 48 52 34
ritkdn 39 33 21 30
gyakran 35 20 28 36

Ismerdsokkel valé kapesolattartdsra, chat-elésre az internethaszndlok kimagaslé tobbsége
haszndlja a vildghdlot,legnagyobb mértékben az erdélyiek, ndluk minddssze 12 szdzalék azok
ardnya, akik nem chat-elnek. A nék és a férhiak kozote csak Kdrpdtaljan van kiilonbség a
kapcsolattartdsi célt haszndlatban: a férfiak nagyobb ardnydra jellemz8, hogy legaldbb ritkdn
hasznéljak az internet kindlta ilyen lehetdségeket: 92 szdzalék a 78-cal szemben. A kiilonbség
nem jellemz§ az egyediildlléknal, bér a férfiak és nék ilyen céli hasznédlatinak eltérése ebben
a részcsoportban még nagyobb, mint a teljes internethaszndlé mintdban, az alacsony elem-
szdmok miatt a kiilonbség nem szignifikdns. A Kérpdtaljdn a kapcsolattartdsi célt hasznélate-
nal lathat6 kiilonbségrdl kideriil, ha az egyes életkori csoportokkal is sszevetjiik a kérdést,
hogy csak a kozépkort, 35-54 éves korosztdlyban 4ll fenn, vagyis a fiatal és az idds ndk és
férfiak ebben a régidban is ugyanolyan mértékben chat-elnek.



232 Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

45, tablazat

On (és hdzastdrsa) milyen célra szokta hasznilni az internetet? - ISMEROSEIVEL VALO
KAPCSOLATTARTAS (webkamera, MSN, Skype) (Az otthon internettel rendelkezdk kozott, szdzalék)

Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig
Teljes részcsoport soha 12 20 14 23
ritkdn 23 34 29 23
gyakran 65 46 56 54
férfi soha 12 21 8 27
ritkdn 24 38 34 27
gyakran 64 41 58 47
né soha 12 20 22 20
ritkdn 22 31 24 20
gyakran 66 50 54 60
egyediildllé férfi soha 9 13 4 11
ritkdn 17 27 25 32
gyakran 75 60 71 58
egyediildllé nd soha 6 14 19 13
ritkdn 16 20 23 17
gyakran 78 66 58 70

A kozosségi hélézatokban valé részvétel minden régidban a kimagaslé tbbségre jellemz,
és Kdrpitalja kivételével mindenhol az internethaszndldk felét teszik ki azok, akik gyakran
mennek fel az dltaluk haszndlt koz6sségi oldalra, oldalakra. A két nem kozott ebben az eset-
ben is csak Kdrpdtaljdn taldlunk kiilsnbséget: a ndk ugyan valamivel kisebb valészintiséggel
vesznek részt kozosségi hdlozatban, viszont azok, akik részt vesznek, gyakrabban lépnek be.
Az egyediildllokndl viszont csak azt tapasztalhatjuk, hogy kevésbé vannak jelen a nék az
ilyen oldalakon. Eletkor szerint is megvizsgdlva a jelenséget, itt is azt tapasztalhatjuk, hogy
kiilonbség csak a kozépkort férfiak és ndk viselkedése kozott van, ebben a részcsoportban a
ndknél mér tobbségben vannak azok, akik egyéltalin nem haszndljak ilyen célra az interne-
tet, mig a férfiakon beliil az a csoport még inkdbb a haszndlékhoz sorolhaté.
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46. tabldzat

On (és hdzastirsa) milyen célra szokta hasznélni az internetet? — KOZOSSEGI HALOZATOKBAN
VESZ RESZT (Az otthon internettel rendelkez8k kézétt, szdzalék)

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
Teljes részcsoport soha 24 22 36 30
ritkdn 24 28 23 16
gyakran 51 50 41 54
férfi soha 21 23 33 35
ritkdn 26 29 31 14
gyakran 53 48 36 50
ndé soha 28 21 40 26
ritkdn 23 28 13 18
gyakran 49 51 47 56
egyediildllé férfi soha 13 13 11 28
ritkdn 16 21 26 8
gyakran 71 65 63 64
egyediilallé n soha 13 16 29 13
ritkdn 18 17 6 9
gyakran 70 67 65 79

9. A médiafogyasztis osszegzése nyelv alapjin

A médiafogyasztds nem jellemezhetd j6l az egyes médiumok irdnt megnyilvanulé érdekls-
dés és az ezen beliili viselkedésformak (példdul nyelvvélasztds) bemutatdsdval, sokkal inkdbb
az egyén teljes, médiumtdl fuggetlen fogyasztdsi szokdsainak bemutatdsdval irhatd le. Az
adataink nem teszik lehetévé, hogy a médiumok kézotti hangstlyokat bemutassuk, hiszen
a szubjektiv ,ritkdn”, ,gyakran” vdlaszkategéridk feltehet8en éppen az adott médium véle
dtlagos fogyasztdsdhoz képest soroltatjak be sajdt viselkedésiiket a vdlaszadékkal. Arra van le-
hetdségiink, hogy 1. megvizsgéljuk, hogy a nyelvvélasztds hogyan dsszegezhetd a kiilonbozd
médiumokat egytitt vizsgdlva; 2. a szubjektiv médiumvidlasztdssal kiegészitve (,Ha két héten
keresztiil az aldbbiak koziil csak egyetlen hirforrdst haszndlhatna, melyiket vélasztand?”) be-
mutassuk a hangstlyokat.

A nyelvi szempontt dsszegzésénél azt vizsgdljuk, hogy az egyes médiumok esetében ta-
pasztalt nyelvvélasztdsok (inkdbb a tobbségi nyelvit, ugyanolyan mértékben a kettdt, inkdbb
a magyart fogyasztja) hogyan osszegz8dnek a televiziét, a rddidt, a nyomtatott sajtot és az
internetet egyardnt figyelembe véve. A nem internetez8ket semlegesnek tekintjiik, tehdt a
tobbi médium esetében mutatott nyelvpreferencia alapjan soroljuk be.

Ez alapjdn arra a megdllapitdsra juthatunk, hogy a Vajdasdg kivételével egy szdzalék koriil
alakul mindenhol azok ardnya, akik az dsszes médium esetében a tobbségi nyelven val tdjé-
kozéddst, illetve médiahaszndlatot részesitik elényben. A Vajdasigban ezzel szemben egyet-
len vdlaszadét sem taldlunk a tobbségi nyelven valé tdjékozdddst egyértelmien preferdlék
csoportjiban. Régiétdl fliggden ot és tiz szdzalék kozote alakul azok ardnya, akik egyes médi-
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umok esetében ugyanolyan mértékben kovetik a tobbségi és a magyar nyelviit, de legaldbb az
egyik médiumndl a t6bbségi felé mozdulnak el. Valamivel szélesebb, 9 és 15 szdzalék kozotti
az a réteg, amelynek tagjai a nyelvvélasztds tekintetében nem kévetnek egységes mintézatot,
az egyik médium esetében a vélaszaik alapjdn inkdbb a t6bbségi nyelviit, a mdsik esetében
pedig inkdbb a magyar nyelviit vélasztjdk. Annak, hogy valaki ebbe a csoportba tartozzon
a feltétele az, hogy legaldbb az egyik médiumon a magyar nyelvd, és legalibb az egyiken a
tobbségi nyelvii felé legyen elkdtelezett (gyakrabban vagy nagyobb valészintséggel fogyaszt-
ja). Nem jellemzd, hogy valaki kovetkezetesen ugyanolyan mértékben nézzen/hallgasson/
olvasson minden médiumndl magyar és tobbségi nyelven, négy és hét szdzalék kozott alakul
ennek a csoportnak az ardnya. A legnagyobb csoport 46 és 57 szdzalék kozotti ardnnyal
minden régiéban azoké, akik néhdny (legaldbb egy) médiumot ugyanolyan mértékben ko-
vetnek magyarul és tobbségi nyelven, de néhdny (legaldbb egy) médiumnadl a magyar nyelvi
nagyobb szerepet t6lt be az életiikben és nincs olyan, ahol a t6bbségi nyelviinek van nagyobb
szerepe. Végiil 17 és 34 szdzalék kozé esik azok ardnya, akik minden médium esetében a ma-
gyart preferdljdk (a nem internetezdk itt is részét képezhetik a csoportnak).

A nyelvvalasztds alapjén torténd osszegzés létjogosultsigdt tdmasztja ald a kutatdsi alap-
kérdése szempontjdbdl az, hogy az igy kialakult mintdzatokhoz valé tartozds szignifikdns
osszefiiggésben van a nemzeti identitdssal.

Osszességében tehdt arra a megéllapitdsra juthatunk, hogy a vizsgilt hatdron tli magyar
kozosségekben a magyar nyelven torténé médiafogyasztds nagyon nagy jelentdséggel bir,
hiszen ldthattuk, hogy a kimagaslé t6bbség szdmadra jelent8sebb tényezd ez, mint annak az
orszdgnak a nyelvén torténd tdjékozodds, amelyben élnek. A tbbségi nyelvii, illetve vegyes
(egyes médiumok esetében tobbségit, mdsok esetében a magyart preferl) fogyasztds Erdély-
ben jellemzi legnagyobb ardnyban az ott él§ magyarokat és még ndluk is csak 26 szdzalék
azok Osszardnya, akik valamelyik ilyen csoportba tartoznak. A minden médium esetében
elsésorban magyar nyelven torténé tdjékozédds Kdrpdtaljan a legjellemz8bb, az ott él6 ma-
gyarok egyharmada viselkedik igy; de a Vajdasdgban is alig marad el a jellemz8en magyarul
tdjékozdddk ardnya a Kdrpdtaljaitdl. Taldn leginkdbb kiegyensulyozott kategéridja a nyelv-
valasztds alapjdn osszegzett médiafogyasztdsnak azoké, akik egyes médiumokat ugyanolyan
mértékben haszndlnak tobbségi, mint magyar nyelven, de mégis megjelenik a magyar nyelv
hangsilya valamelyiknél. Ezt a fogyaszt6i magatartdst a felvidékiek korében taldljuk legna-
gyobb ardnyban, az itt él6k tobbsége, 57 szdzaléka koveti ezt a mintdzatot.
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A férfiak és a ndk kozott nincs kiilonbség abban a tekintetben egyetlen régiéban sem, hogy a
nyelvvalasztds alapjdn dsszességében inkdbb a magyart vagy inkdbb a tobbségi nyelvet prefe-
ral6k tdbordhoz tartoznak a médiafogyasztdsuk sordn. Ugyancsak nem taldlunk kiilonbséget
sehol az egyediildllé férfiak és az egyediildllé ndk kozott. Mindez azt jelenti, hogy az egyes
médiumokndl a nyelvvélasztdsban olykor megmutatkozé kiilonbségek a két nem kozote el-
tlinnek, ha a médiafogyasztds osszképét vesszitk szemiigyre.
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47. tabldzat

A médiafogyasztds dsszegzése a média nyelve alapjin (szdzalék)

Erdély Felvidék | Karpdatalja| Vajdasig

férfi egyértelmiien tobbségi nyelvii 1 0 1 -

tobbnyire ugyanolyan mértékben magyar, illetve | 10 8 5 6
wbbségi nyelvii, de legaldbb egy médium esetében
a tébbséginek van nagyobb jelentdsége

vegyes, egyik médiumndl a magyar, mdsiknél a 15 12 8 10
tobbségi nyelven t6rténd fogyasztds jellemzSbb

egyformdn jellemzé minden médium esetébena | 4 7 6 6
magyar és a tdbbségi nyelven térténd fogyasztds

tobbnyire ugyanolyan mértékben magyar, illetve | 51 59 44 52
tobbségi nyelvii, de legaldbb egy médium esetében
a magyarnak van nagyobb jelent8sége

minden médiumndl a magyar nyelven toreénd 19 15 35 26
fogyasztés a jelentésebb

nd egyértelmiien tobbségi nyelvii 1 1 1 -

tobbnyire ugyanolyan mértékben magyar, illetve | 11 9 6 9
tobbségi nyelvii, de legaldbb egy médium esetében
a tébbséginek van nagyobb jelentésége

vegyes, egyik médiumndl a magyar, mdsikndl a 15 10 10 10
tobbségi nyelven tdrténé fogyasztds jellemzSbb

egyformdn jellemzé minden médium esetébena | 3 7 2 6
magyar és a tobbségi nyelven torténd fogyasztds

tobbnyire ugyanolyan mértékben magyar, illetve | 46 55 48 40
tobbségi nyelvii, de legaldbb egy médium esetében
a magyarnak van nagyobb jelentdsége

minden médiumndl a magyar nyelven toreénd 24 19 33 35

fogyasztds a jelentésebb
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Erdély Felvidék | Kérpdtalja| Vajdasdg

egyediilallé egyértelmiien tobbségi nyelvii 2 - 3 -
férfi

tdbbnyire ugyanolyan mértékben magyar, illetve | 13 6 - 10
tobbségi nyelvii, de legaldbb egy médium esetében
a tobbséginek van nagyobb jelent8sége

vegyes, egyik médiumndl a magyar, mdsikndl a 17 14 8 18
tobbségi nyelven tdrténé fogyasztds jellemz8bb

egyformén jellemz8 minden médium esetébena | 2 4 8 8
magyar ¢s a tobbségi nyelven torténé fogyasztds

tobbnyire ugyanolyan mértékben magyar, illetve | 52 64 44 48
tobbségi nyelvi, de legaldbb egy médium esetében
a magyarnak van nagyobb jelentésége

minden médiumndl a magyar nyelven térténd 13 11 36 16
fogyasztds a jelent8sebb

egyediilllé egyértelmiien tdbbségi nyelvii 1 1 - -

no tdbbnyire ugyanolyan mértékben magyar, illetve | 13 13 2 3

tobbségi nyelvi, de legaldbb egy médium esetében
a tobbséginek van nagyobb jelent8sége

vegyes, egyik médiumndl a magyar, mdsikndl a 21 8 10 10
tdbbségi nyelven tdrténd fogyasztds jellemzébb

egyformén jellemz8 minden médium esetébena | 8 9 2 7
magyar és a tobbségi nyelven torténd fogyasztds

tobbnyire ugyanolyan mértékben magyar, illetve | 44 51 59 40
wbbségi nyelvii, de legaldbb egy médium esetében
a magyarnak van nagyobb jelentdsége

minden médiumndl a magyar nyelven t6rténd 14 17 27 40

fogyasztds a jelent8sebb

A médiafogyasztds nyelv alapjén torténd dsszegzését a szubjektiv médiapreferencidkkal osz-
szevetve alig figyelhet8k meg kiilonbségek az egyes médiumokat elényben részesiték kozott a
fogyasztds nyelve alapjan megalkotott csoportokhoz tartozds tekintetében. Annyit lehet meg-
dllapitani, hogy a Felvidéken az internetet legfontosabbnak tarték csoportjaban az dtlagosnél
magasabb az egyébként is legjellemz8bb fogyasztdsi mintdzat: a médidt dltaldban mindkét
nyelven egyformédn fogyasztd, de azért a magyar nyelvet eldnyben részesitd. Erdélyben vi-
szont az internetkdzpontt fogyasztds épp a vegyes, egyes esetekben magyar, egyes esetekben
tobbségi nyelvet preferdld fogyasztést valoszindsiti. Nem lehet tehdt dltaldnositani az internet
szerepével kapcsolatban a magyar és tobbségi nyelvil fogyasztds kapcsdn, de az a magyar
nyelv{i tdjékozddds szempontjabdl kedvezd hatdst sejtet, hogy a leginkdbb internethasznilé
felvidékieknél ebbe az irdnyba hiizza a fogyasztast.

Megfhigyelheté még, hogy Erdélyben a televizié, Kdrpdtaljdn és a Vajdasdgban pedig a
radié preferdldsa a magyar nyelvii fogyasztdst valdszinGsiti. Ez feltehetden abbdl szdrmazik,
hogy a hagyomdnyosabb médiumokhoz ragaszkodé idésebb réteg médiafogyasztdsiban a
magyar nyelvnek nagyobb szerepe van az dtlagosnal.



Médiahasznalat-struktarak és identitas

Dosos FEreNc

1. Médszertani megfontoldsok

A B-Fékusz Intézet (BFI) NMHH megbizdsa alapjin Erdélyben, a Felvidéken, Kdrpdtaljin
és a Vajdasdgban realizdlt médiakutatdsinak' eredményeibdl késziilt dsszehasonlité elemzés?®
sordn terjedelmi okokbdl nem keriilhetett sor a vdlasztott témdval kapcsolatos néhdny fontos
szakmai vonatkozds bemutatdsdra. Ez tette sziikségessé a tartalmilag igen béséges, 4m sok te-
kintetben még feldolgozatlan informdciéhalmazokat rejté adatbdzisokbdl val6 utéelemzések
elvégzését (példdul a hatdron tdli magyar médiahasznalati gyakorlat kiilén tanulmdnyokban
valé 4ctekintését nemek, korcsoportok, valamint a kozosségi értékekhez vald viszony szerint).

Jelen elemzésiinkben, a tanulmdnykétetben és az eddigi utéelemzéseinkben vdzoltakhoz
képest egy magasabb absztrakci6s szinten vallalkozunk az érintett nemzeti kozosségek tagjai-
nak médiahaszndlata és identitds-médosuldsai terén tapasztalhat6 kélesonhatdsok vizsgalatdra.
Eleddig az elektronikus informdciéforrasok és médiafeliiletek haszndlatdt elkiiloniile kategéri-
dk (vdltozok) mentén — tobbek kozott anyanyelvi-tobbségi nyelvii, kozszolgalati-kereskedelmi
tévézés, radidzds stb. — vetettiik dssze a befogaddk identitdstipusai és asszimildcids érintettsége
szerint. Eztttal annak bemutatdsdra keriil sor, hogy a mdr feltdrt médiahasznilati gyakorlat
milyen — a hétkéznapi tapasztalds szintjén ,ldthatatlan”, emellett feltételezésiink szerint egy-
mistdl eltérd — komplex struktirdkba rendezddik a vélaszaddk szociodemogréfiai rétegzédése,
valamint kiil6nb6z6 nemzeti identitdstipusai szerint (szildrd nemzeti, megtagadé nemzeti stb.).

Tanulmdnyunkban az Ggynevezett f8komponens-elemzés® (faktoranalizis) segitségével a vizs-
galt elekeronikus médiafeliiletek haszndlatdnak intenzitdsdra vonatkozé adatsorokat el6bb egyet-
len vdltozdba rendezziik, melynek eredményeképpen bemutatdsra keriil az elkiiloniild identitds-
tipusokba tartozék médiahasznalati gyakorlatdnak eltéré (rejtett) strukeurlis szerkezete.

A fékomponens-elemzésbe bevont tematikai egységek a kovetkezdk:

— anyanyelvi, illetve tobbségi nyelvii televizié csatorndk és rddidaddk;

— anyanyelvi és tdbbségi nyelvii televizids musorpreferencidk;

— internethaszndlat az informdcidszerzés célja szerint.
Ezek utdn annak bemutatdsdra keriil sor, hogy a létrehozott regiondlis médiafeliilet hasznd-
161 tipusok milyen mértékben jellemzik a vizsgalt népesség gyakorlatdt szociodemogréfiai- és
identitdsvdltozdk szerint. Ekkor a regresszi6-analizis* segitségével arra keressiik a vdlaszt, hogy
a kiilonbozd tdrsadalmi rétegek tagjainak viszonya milyen (pozitiv/negativ) el8jelinek és mér-
téklinek bizonyul a régidban meglévd egyes médiafogyasztéi faktortipusokhoz. Elemzésiink

1 A kutatds részletes paramétereit |. Melléklet 291-305. oldal.

2 Dobos Ferenc: Nemzeti identitds, asszimildcid és médiahaszndlat a hatdron wili magyarsdg kirében 1999-
2011. Budapest, Médiatudomdnyi Konyvtdr 2., 2012.

3 A f8komponens-elemzés alkalmazdsinak médszertani lefrdsdt 1. Melléklet 297. oldal.

4 A regresszi6-analizis alkalmazdsinak médszertani lefrdsdc . Melléklet 297. oldal.
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harmadik fazisdban Gjabb faktortabldzatok segitségével azt illusztrdljuk — minimdlis értelmezési
keretben —, hogy az asszimildciés érintettség kiilonb6z fokozatai szerint elkiiloniilé rétegek (a
gyermekeik szimdra magyar, illetve tobbségi iskoldt vdlasztdk, valamint a homogén magyar,
illetve vegyes hdzassgban él6k) médiahaszndlatdnak strukedrdja mennyiben tér el egymdstdl.

Jelen utéelemzésiink sordn célunk tovdbbra is annak bemutatdsa, hogy az emlitett vonat-
kozdsokban (ezittal a médiahaszndlat mélystruktirdiban) mekkora szegregdcids tavolsigok
jellemzik a hatdron tdli magyar tdrsadalmi rétegek médiafogyasztdsdt. Médszereink — a BFI
eddigi, mintegy két évtizedes kutatdsi gyakorlatdnak megfeleléen — ezittal is kvantitativ, leird
modon teszik lehetdvé az adatfelvétel idépontjaban meglévd dllapot rogzitését és megismerését.
Mindezt a jelenlegi médiafogyasztési gyakorlat feltdrdsdn tul az indokolja, hogy kell8 alapot
teremtsiink egy kovetkezd médiakutatds sordn feltdrdsra keriild informdacidkkal valé idésoros
osszehasonlitdshoz.

2. Médiahaszndlat-struktirdk: anyanyelvi, illetve
tobbségi nyelvii televizié csatorndk és ridiéadék

Tekintettel arra, hogy az elemzéstink stlypontjit adé faktortdblézatokban megjelend mé-
diahaszndléi tipusok nem primer mennyiségi mutaték lesznek, hanem egy komplex rej-
tett struktdra alapjdn tiikrozik az érintettek médiafogyasztdsinak kiilonbozd tipusait, ez
utdbbi dsszefiiggések bemutatdsa eldtt réviden deeekintjitk, hogy a hatdron tdli magyarsdg
korében a gyakorisdgi mutatdk szerint milyen népszeriiségnek drvendenek a hagyomdnyos
elektronikus informaciéhordozé médiafeliiletek (a televizié csatornak és radidadék).Az 1.
tabldzat ezzel kapcsolatos dtlagskdla mutatdi® a vizsgélt régidk szerinti dsszehasonlitdsban
egyardnt tartalmaznak mind nagyfokd egyezéseket, mind jelentés mértékd Eltéréseket.
Az el8bbiek kozott emlithetd, hogy az dsszes régidban a magyarorszdgi kereskedelmi tele-
vizi6k nézettsége a legnagyobb (69,2 és 87,3 dtlagpont kozott), amit azonban mdr csupdn
részben kévet mdsodik helyen az anyaorszdgi kdzszolgdlati televizidk népszerlisége. Ez a
helyzet minddssze a kdrpdtaljai és a vajdasdgi helyzetet jellemzi, mert Erdélyben és a Fel-
vidéken t6bbségi nyelvii kereskedelmi televizidkat gyakrabban nézik, mint a Budapestrél
sugdrzott kozszolgdlati misorokat.®

A Duna TV nézettsége Erdélyben és a Vajdasigban a legnagyobb (65,8, illetve 53,8 dt-
lagpont), ém Kdrpdtaljdn mdr csupdn egyharmadnyi, a Felvidéken pedig kevesebb, mint 50
dtlagpontot kitevd intenzitdssal kovetik a tdrgyalt televizié miisorait. Utébbiak erdteljes szlo-
vak-orientdlt televizié nézési gyakorlatdt jellemzi, hogy regiondlis dsszehasonlitésban nem
csupdn koriikben a legnépszertibbek a tobbségi kereskedelmi televizidk addsai, de a felvidéki
magyarok immdron szlovik kozszolgilati televiziét is gyakrabban néznek, mint Duna T'V-t.

A hatdron tuli magyarsdg specidlis helyzetére, ezen beliil az identitds, valamint a koz8ssé-
gi éreékrend és kohézi6 fenntartdsdhoz sziikséges regiondlis/lokdlis informaciédramldsa vald

5 A vizsgéle elektronikus médiafeliiletek haszndlatdnak gyakorisdgaira vonatkozé szdzalékos megoszldsokat
L. Dobos i. m. (2. 1.)56. és 62.

6 Ugyancsak specidlis kivételként emlithetd, hogy az erdélyi magyarok korében a Duna TV népszertisége
tobb mint 10 dtlagponttal meghaladja az M1 és M2 dltal sugdrzott misorokét, 4m az el8bbit is nagysdgendileg
ugyanolyan intenzitdssal nézik, mint a romdn kereskedelmi televizidkat.
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tekintettel az dllami televiziok és radi6k magyar addsai, illetve a magyar nyelvi regiondlis
radiéaddk kiilonds fontossdggal birnak. E téren azonban adataink dontéen nyugtalanité — az
anyanyelvi informdcidszerzéstdl szamottevéen elfordul6 — tendencidkat titkréznek.

Ami a romdn, szlovdk stb. kozszolgélati televiziok magyar addsainak nézettségée illeti,
az hdrom régiéban sem éri el a 30, s csupdn az Gjvidéki magyar nyelven sugdrzé televizid
esetében haladja meg az 50 dtlagpontot. Mindez azt jelenti, hogy vilaszadéink — a Vajdasé-
got kivéve — hdrom régiéban is gyakrabban tdjékozédnak a tobbségi televizidk kozszolgdlati
miisoraibdl, mint a szdmukra, mint célk6z6nség szdmdra késziilt magyar nyelv(i addsokbdl.

1. tabldzat

A magyar és tobbségi nyelvii televizi6 csatorndk nézettsége, valamint a rddiéadék hallgatottsiga*
(2011)

Erdély Felvidék Kirpétalja | Vajdasig
Magyar nyelvii elektronikus médiafeliiletek
Magyarorszigi kdzszolgalati televizidk 54,3 61,3 69,4 60,7
Duna TV 65,8 45,1 33,9 53,8
Magyarorszégi kereskedelmi televiziok 69,2 87,3 81,4 73,5
Az dllami televiziék magyar addsai 25,8 29,6 20,3 54,7
ATV 17,7 10,3 8,7 14,6
Echo TV 1,0 6,9 9,5 7.8
Hir TV 24,4 19,0 14,5 24,3
Magyar nyelvii sportcsatorna 21,8 23,1 16,5 21,8
Magyarorszégi kézszolgélati radick 27,7 31,1 46,2 27,7
Magyarorszégi kereskedelmi rddiok 18,8 59,3 47,5 29,2
Az dllami rddiék magyar addsai 33,8 35,9 14,8 36,4
Regiondlis magyar nyelvii rddidk 55,7 20,2 12,3 44,6
Tobbségi nyelvii elektronikus médiafeliiletek
Tobbségi nyelvii kdzszolgélati televizick 32,8 46,1 23,0 33,7
Tobbségi nyelvii kereskedelmi televizidk 61,6 67,8 33,2 37,2
Tobbségi nyelvii sportcsatorna 21,4 15,9 12,8 16,3
Tobbségi nyelvili kdzszolgalati rédidk 25,0 28,9 17,2 19,9
Tobbségi nyelvii kereskedelmi rddidk 33,6 42,5 26,1 26,2

»On melyik televizié csatorna és radidads hireibél tdjékozédik (leginkdbb melyik forrdsbol szerzi a mindennapi
informicidit)?”

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok (1-soba...100-gyakran)

Ez a negativ tendencia a regiondlis (dllami és kereskedelmi) magyar nyelv(i rddiéaddk
esetében csupdn Kdrpdtaljdra és részben a Felvidékre érvényes. Elébbiek a magyarorszdgi
radidkon kiviil kdrpdtaljai magyar nyelvl rddidkat csupdn elenyészd, 15 dtlagpont alatti
ardnyban hallgatnak, csakigy, mint a felvidékiek, akiknek korében hdromszor nagyobb
gyakorisdggal kovetik a magyarorszdgi kereskedelmi rddiék mdsorait, mint a lokalis ma-
gyar nyelven sugdrz6 rddidkét. Az emlitett két régidban regisztrdle rddidhallgatdsi szokd-
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sok azonban alighanem a magyar rddiéallomdsok tekintetében igen szlikos lokdlis kind-
latra vezethet8k vissza.

Erdélyben és a Vajdasdgban ennél relative kedvezdbb a helyzet, kiilonosen a regiondlis
magyar nyelvi rddidk tekintetében. A rddidaddsokbdl szerzett informdcidk mindkét régi-
6ban a lokélis magyar rddik dominancidjdt jelzik (55,7 és 44,6 dtlagpont), ami azt jelenti,
hogy a vizsgilatba bevont 6sszes, mind anyanyelven, mind t6bbségi nyelven sugdrzé ré-
didadé-tipus koziil az erdélyiek és vajdasdgiak leginkdbb a lakdhelyiik korzetében foghatd
magyar regiondlis rddidk addsaibdl tdjékozédnak.

A felvidékiek és kdrpdtaljaiak esetében emlitett, ennél sokkalta negativabb rddichallgatisi
gyakorlatot tovabb stlyosbitja, hogy koriikben a tobbségi nyelvii kereskedelmi rédidk addsait
immdron kétszer akkora intenzitdssal kovetik, mint a — meglehet8sen gyér kindlatot képvise-
16 — magyar regionilis rddiéaddkat.

Az anyanyelven val6 informdciészerzés terén tehdt a rddidzdssal kapcsolatban — legaldbbis két
régiéban — relative kedvezd tendencidkat regisztraltunk. Mindez azonban amiatt nem mondhaté
megnyugtaténak, mert a megkérdezettek legfébb — a rddiézdsndl nagysigrendekkel szimotte-
v6bb — informdcids bazisdnak a televizié nézés bizonyult, ahol mdr az identitds és értékrend meg-
6rzés szempontjdbdl jelentdsen problematikusabb gyakorlatot regisztrdltunk a mindkét nyelv(i
kereskedelmi csatorndk dominancidjinak, valamint a magyar nyelvli kozszolgilati televiziok
hattérbe szoruldsdnak koszonhetden.

Az eddig tdrgyalt elektronikus informdciéforrdsok mellett kutatdésunkban még két olyan
televizié csatorna tipus nézettségét is vizsgdltuk, melyekkel a kévetkez8kben nem foglalko-
zunk. Ezek koziil az egyik a magyarorszdgi politikai/kozéleti-, a masik a magyar, illetve tobb-
ségi nyelvli sportcsatorndk nézettsége. Ami az utdbbiakat illeti, egyfeldl egyik régiéban sem
tapasztaltunk emlitésre mélté Eltéréseket a magyar, illetve tobbségi csatorndk sportmisorai-
nak — 13 és 23 dtlagpont koz6tt mozgé — nézettségi mutatdinak tekintetében. A bemutatdsra
keriil$ faktorstrukttirdkbdl valé kihagydsukat azonban elsésorban az indokolta, hogy miutin
a tdrgyalt sportcsatorndk domindnsan a népesség egyetlen rétegének (a férfiak) tdlreprezentdle
érdekl8désére szoritkoznak, a médiahaszndlat egyébként is szertedgazé fakrortipusait — tobb
faktort generédlva — feleslegesen dttekinthetetlenné tennék anélkiil, hogy érdemben plusz infor-
midcidt szolgiltatndnak arrél, amit a gyakorisigi mutatdk alapjidn mdr eddig is megtudtunk.

A politikai/kozéleti televiziok faktorelemzésbél valé kihagydsdnak okai az elébbihez ké-
pest egészen mds természetlieck. Ez esetben ugyanis arrél van szd, hogy nem rendelkeziink
egzakt ismeretekkel arrdl: a kizdrélag miiholdas, illetve kdbel eléfizetéses csomagok része-
ként elérhetd politikai/kozéleti televizié csatorndk a vizsgélt hatdron tdli magyar régidkban
milyen ardnyban jutnak el a néz8kdzonséghez. Kovetkezésképpen nem tudhatjuk: vajon a
targyalt hdrom televizié csatorna (ATV, Echo TV, Hir TV) mdsorait azért kovetik-e vélasz-
adé6ink az adatsorokban ldthaté — meglehetdsen alacsony — intenzitdssal, mert mindez a valds
érdeklédésiik fokdt titkrozi, vagy netdn azért, mert a miisorokhoz valé hozzéférés régiénként,
illetve miisorszolgdltatéként eltérd fokon korldtozott.”

7 LA jelzett kaotikus dllapotot a felvidéki magyarsdg korében 45%-os részesedéssel piacvezetd Digi TV ka-
belhilézat gyakorlata jellemzi leginkdbb, amelynek magyar eléfizet8ket megcélzé csomagjaban ugyan az ATV
kezdettdl fogva szerepel, dm a Hir TV és az Echo TV hircsatorndk koziil egyszerre csupdn mindig az egyik,
emellett pedig az ezekhez valé hozzéférést a szolgdltatd indoklds nélkiil gyakorta cserélgeti.” Dobos Ferenc,
»Médiahasznélat és a kozosségi értékekhez valé viszony a hatdron tdli magyarsdg korében” Utdelemzés, 40—41.

[értelmezhetetlen és hidnyos hivatkozds/ AZ ELSO TANULMANY: 22. lébjegyzet, 43. oldal.
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A kozéleti/politikai kereskedelmi televizié csatorndk jelen elemzéstinkbe valé bevondsinak
végeredményben leginkdbb az mond ellent, hogy ez esetben olyan médiafeliiletekkel kertilné-
nek kozos halmazba, amelyek vétele a targyalt politikai televizidkkal szemben kivétel nélkiil
hozzdférhetSk az érintett hatdron tali magyar nézékozonség szdmdra.®

A hagyomadnyos elektronikus médiafeliiletek (televizi és radi6) haszndlatdnak gyakorisdgi
mutatdk szerinti vézlatos dttekintése utdn’ rdtériink annak bemutatdsdra, hogy az eddig kii-
l6n-kiilén kategéridkban tiikr6z6dé médiahaszndlati gyakorlat milyen (faktor)strukturalis
egységekbe (tipusokba) rendezddik, és ezek régionként, illetve tdrsadalmi rétegenként milyen
mértékben rejtenek konvergédlé/divergdlé tendencidkat.

A f8komponens-elemzés révén kialakult médiafogyasztéi tipusok részletes bemutatdsa
el6tt azonban még egy fontos mddszertani megfontolds érdemel emlitést. Annak tisztdzdsa,
hogy a tovdbbiakban mely faktortipusokat tekintjiik a hatdron tdli magyarsdg identitdsdénak
és értékrendjének megérzését/megerdsitésée, illetve gyengitését/roncsoléddsit szolgdlé mé-
diahasznalati gyakorlatnak.

E tekintetben a magyar nyelven valé televizidzist és radiézdst tikroz8 fakrortipusokat
természetesen a hatdron tdli magyar identitds és értékrend szinten tartdsaként, vagy megerd-
sitéseként értékeljitk, dm ezen beliil elsésorban csupdn a kdzszolgélati, valamint a regionlis
magyar nyelvli médiafeliiletek hasznalatdt.

A legnézettebbnek bizonyult magyar nyelv(i kereskedelmi tévécsatorndk haszndlatdra £6-
kuszalé tipusokat az identitds megdrzés szempontjdbél negativ tényezéként kezeljitk. Ugyan-
ez fokozottan érvényes a tobbségi nyelvii kereskedelmi csatorndkkal kapcsolatban, kiilonos
tekintettel arra, hogy a vizsgdlt népesség asszimildns rétegeinek romdn, szlovik stb., nyelvi
televizié nézési gyakorlatdr dontden ezek a tévéaddsok jellemzik, rdaddsul — amint azt a ko-
vetkezdékben ldtni fogjuk — nem egy esetben egy faktort alkotva a magyarorszdgi kereskedel-
mi tévékkel.

Nem tekintjiik viszont a vdlaszaddk identitdsdra és értékrendjére automatikusan negativ ha-
tdssal lévének a tobbségi nyelvii kozszolgdlati miisorok nézettségét, miutdn az érintett magyar
kozosségek tagjai szdmdra sok vonatkozdsban napi sziikséglet az adott orszdgon beliili torté-
nésekkel, tdrsadalmi-politikai fejleményekkel kapcsolatos informdacidk figyelemmel kisérése.
Kovetkezésképpen a szerb, ukrdn stb., kozszolgilati televizidk nézettségét és radiok hallga-
tottsdgdt csupan abban az esetben értelmezziik értékrend eroddlé jelenségként, amennyiben
mindez az anyanyelven val6 kozszolgdlati informdcidkhoz képest domindns mértéket olt.

A fentiekbdl kovetkezik, hogy a hatdron tdli magyar identitds6rzés és értékrend kohézié
szempontjdbdl egyértelmien pozitivnak a magyar nyelvl kozszolgdlati csatorndk és addsok
nézettségét tekintjiik, beleértve az adott orszdgok kozszolgdlati adéinak magyar nyelven su-
garzott musorait is.

8  Akozéleti/politikai profilt magyarorszdgi kereskedelmi televizidk természetesen az elmondottak ellenére fontos ré-
szét képezik az érintett kozosségek tagjai médiafogyasztdsdnak. Tovabbi elemzésiik példdul egy partpreferencidk szerinti
kiilon médiaelemzésben kifejezetten hasznos lehetne, 4m jelen kérdésfelvetésiink szempontjdbdl nem lenne szerencsés.

9  Részletesen L. Dobos i. m. (2. ]j.) 52-80.
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2.1. Regionilis médiafeliilet haszndléi tipusok (faktorstruktirik)

A hatdron tali magyarsig médiafogyasztisinak belsd szerkezetét feltdré faktorstrukearak
bemutatdsit az egyes régidk dssznépességére (az 6sszmintdkra) vonatkozé adatsorok (média-
hasznaléi tipusok) vizsgélatdval kezdjiik. A 2/1-2/4. tébldzatok azt mutatjdk, hogy a mindkét
nyelv televizié csatorndk és ridiéadék haszndlata a f6komponens-elemzés szerint milyen
tipusokba rendezddik.

Ezekbdl mindenekeldtt az ldthatd, hogy a vizsgdlt médiafeliiletek haszndléi hirom régié-
ban négy, Erdélyben pedig 6t elkiiloniild tipusba sorolhat6k."” Ezen beliil a magyar, illetve
a tobbségi nyelvi misorok nézettsége/hallgatottsiga — ugyancsak Erdélyen kiviil — kiilon
tipusokban jelenik meg, kiilondsen a televizié csatorndk tekintetében. Ennek bizonyitéka,
hogy a Felvidéken, Kdrpdtaljdn és a Vajdasdgban a tobbségi nyelvii televiziék mindkét tipusa
(kozszolgélati és kereskedelmi) egyetlen faktorban jelenik meg. A tobbségi nyelvii média-
haszndlati tipus a legtisztdbb formdban a Vajdasdgban jellemzd, ahol az 6sszes szerb nyelvi
médiafeliilet (mind a televizi6 csatorndk, mind a rddidadok, tekintet nélkiil arra, hogy koz-
szolgélatiak, vagy kereskedelmicek) egyetlen faktorba rendezédik.

A magyar nyelv(i médiafeliiletek felhaszndléi tipusok szerinti megoszldsa az elébbinél szd-
mottevben differencidltabb képet mutat. Egyfeldl az anyanyelven valé médiahaszndlat kiilon
faktorokban jelenik meg, ami azonban a kozszolgidlati, illetve kereskedelmi altipusokban to-
vébb differencidlédik. A magyarul sugdrzé kozszolgilati tévéket és radidkat hasznalok egy
faktort alkotnak Erdélyben, a Felvidéken és Kdrpdtaljan. Ezen beliil azonban a Magyaror-
szdgrél sugdrzott kereskedelmi médiafeliiletek haszndlata tébb régiéban is elkiiloniil. gy a
Felvidéken és a Vajdasdgban kiilon tipust alkotnak az anyaorszdgi kereskedelmi tévéket és
radidkat preferdlok, Erdélyben pedig a magyar kereskedelmi televizidk (RTL, TV2) nézéi.

A bemutatott regiondlis médiahaszndlati struktardk végeredményben azt igazoljik, hogy a
nyelvi dimenzié mentén — kiilondsképpen a televizié nézés esetében — szimottevéen megosz-
lik/elkiiloniil a hatdron tdli magyarsdg médiafogyasztdsa."! Ez, a legtobb esetben hatdrozott
toréspontok (kontdrok) mentén elkiiloniilé médiafogyasztasi gyakorlat a most vizsgdlt mély-
strukedrdk szintjén 6nmagdban egyardnt utalhat mind relativ kiegyensulyozottsdgra, mind
az identitds meg6rzésének szempontjdbdl negativ kovetkezménnyel jéré egyensilyhidnyra.
A faktortipusok alapjin eddig megismert tendencidk tovabbi tisztdzdsa indokolja, hogy a to-
vébbiakban a regiondlis médiahaszndlati struktirdk egyes elemeihez (faktortipusaihoz) valé
viszonyuldsokat tdrsadalmi rétegek szerint is bemutassuk.

10 Az erdélyiek esetében mutatkozé strukturdlis Eltérés alighanem arra, az egyéb vonatkozdsban is szerepet
jatszd specidlis helyzetre vezethetd vissza, hogy a tdvoli Székelyfsldon az anyaorszdgi médiumok egy részének
(els8sorban az analdg sugdrzdsa radidaddsoknak) elérhet8ségére nincs lehetdség.

11 Mindez természetesen nem azt jelenti, hogy a magyar nyelvli médiahaszndléi tipusokba tartozék egydltalin
ne kovetnék a t8bbségi médiumok misorait, és forditva. Adataink (faktortipusaink) pusztdn azt jelzik, hogy a
népesség bizonyos halmazai er8sebben, illetve gyengébben kétédnek-e az anyanyelven valé médiahasznilathoz.
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2/1. tdbldzat
Elektronikus médiafeliilet haszn4léi tipusok — ERDELY (65,1%)
. 2/ romdn nyelvii . " 4/ a romdn rddié
1/ magyarorszagi K6 lodlati & 3/ romdn nyelv ddsa é / (.
Kézszolgdlati tévek Szszolgilari és és magyarorszigi magyar addsa és 5/ magyarorszagi
" P kereskedelmi tévé, az Le, regiondlis magyar kereskedelmi tévék
kozszolgdlati tévék (llami tévé kereskedelmi radidk Ivii radiok o
(15.9%) allami tévé magyar (12.9%) nyelvi radidl (10,9%)
? addsa (13,8%) ? (11,6%)
magyarorszdgi kdzszoldglati tv ,755 9,198E-02 5,237E-02 8,677E-02 ,330
magyarorszagi kozszolgdlati radick ,719 -7,292E-02 6,886E-02 -,244 -135
Duna tv ,674 ,184 -,223 ,270 9,041E-02
romdn kozszolgdlati tv ,161 ,761 ,124 2,939E-02 -5,165E-02
romdn kereskedelmi tv -,247 ,714 ,169 -8,930E-02 ,215
romdn tv magyar adds ,376 ,541 -2,758E-03 ,159 -,113
romén kereskedelmi radié -, 174 217 ,720 -8,936E-02 -1,468E-02
romdn kézszolgdlati radié ,126 ,331 ,698 ,208 5211
magyarorszagi kereskedelmi radick 7,031E-02 -,260 ,626 -1,400E-02 ,430
romdn rddié magyar adds ,202 3,512E-02 ,197 ,769 -,227
magyar nyelvii regiondlis adék -,144 1,018E-02 139 ,765 ,283
magyarorszdgi kereskedelmi tv ,120 5,050E-02 -1,860E-02 3,944E-02 ,867

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

2/2. tablazat

Elektronikus médiafeliilet haszn4léi tipusok — FELVIDEK (61,0%)

s s | bonokedebm i | O/ sHovik kershedemies | [ SRR
ridick (21,3%) (15.0%) duszolgilact cbvék (13,4%) ridick (11,290)
Duna tv 737 115 ,148 ,102
magyarorszagi kozszolgdlai tv ,697 -,148 ,237 ,269
az STV magyar addsa ,684 9,563E-02 ,194 5,396E-02
magyarorszdgi kozszolgdlati radié ,672 ,278 -,242 -6,866E-02
Pdtria rddié ,632 457 -131 -9,241E-02
szlovik kézszolgdlati radié ,166 ,759 ,206 -7,767E-02
szlovdk kereskedelmi ridié 121 747 257 ,221
helyi magyar nyelv(i adék ,222 ,367 -,353 ,360
szlovik kereskedelmi tv 2,227E-02 ,193 ,784 ,102
szlovik kézszolgdlati tv ,343 ,194 J25 3,069E-02
magyarorszdg kereskedelmi tv 8,209E-02 -197 ,202 ,740
magyarorszdgi kereskedelmi rddié 3,858E-02 ,303 -5,421E-02 ,708

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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2/3. tabldzat

Elektronikus médiafeliilet haszn4léi tipusok — KARPATALJA (62,7%)
1/ukrin kereskedelmi és 2 ukra:n. rl)(yelv\]i é Imil ks 3/ln':ag)_/ar, n,ykelyﬁ T 411.411‘AagyaryorS:Lé/gi
Kozszolgilait tévék (18,4%) magyaroszagi kereskedelmi| kézszolgdlarti tévék és radié dzszolgalati és
’ radisk (16,9%) (16,2%) kereskedelmi tévék (11,1%)

ukrédn kereskedelmi tv ,868 3,794E-02 5,924E-03 -3,401E-03
ukrdn kézszolgélati tv ,826 ,121 ,146 1,691E-03
ukrdn rédié magyar addsa ,205 ,662 427 -2,864E-02
ukrén kereskedelmi rddié 475 ,659 -125 5,755E-02
magyar nyelvi regiondlis radié 8,938E-02 ,633 377 -,168
ukrén kozszélgdlati radié ,486 ,621 7,304E-02 - 159
magyarorszdgi kereskedelmi rddié -,197 544 -6,370E-02 ,183
Duna tv 6,075E-02 2,205E-02 ,754 -175
magyarorszdgi kdzszolgalati radi6 -6,283E-02 ,143 ,703 272
ukrdn tv magyar addsa 454 124 ,562 -2,777E-02
M1, M2 8,494E-02 -142 ,356 757
magyarorszagi kereskedelmi tv -7,407E-02 113 -,261 ,753
Extraction Method: Principal Component Analysis.

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

2/4. tablazat

Elektronikus médiafeliilet haszn4léi tipusok — VAJDASAG (58,5%)
ool s | | 2 magyan el Y leii kercshedeim vk s
radiok (16,7%) Buszolgdlact tévék (15.1%) ridiok(14,6%) vk (11,9%)

szerb kereskedelmi tv ,798 8,994E-02 -,105 -,102
szerb kozszolgalati tv ,742 171 7,695E-02 -,266
szerb kereskedelmi radié ,581 -,122 374 ,379
szerb kozszolgalati radio ,581 -2,591E-02 ,569 6,473E-02
magyarorszégi kbzszolgalati tv -7,047E-03 836 3,204E-02 197
Duna tv ,109 ,796 6,711E-02 9,249E-02
Ujvidéki tv magyar adds 214 ,437 244 -,239
a szerb rddié magyar addsa ,208 ,158 ,781 -8,987E-02
magyar nyelvii kereskedelmi radié -9,914E-02 7,351E-02 1593 ,355
magyarorszdgi kozszolgdlati radi6 -,146 ,460 ,505 -,229
magyarorszdgi kereskedelmi radick 1,575E-02 4,028E-02 1,965E-02 ,685
magyarorszdgi kereskedelmi tv 114 6,175E-02 1,586E-02 ,669
Extraction Method: Principal Component Analysis.

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

2.2. Regionilis médiafeliilet haszndléi tipusok tirsadalmi rétegzddés szerint

(regresszié-analizis)

Az egyes régiék magyar népességét jellemzd médiafogyasztdsi faktortipusokhoz természete-
sen rendkiviil véltozatosnak bizonyult az érintettek viszonya szociodemografiai rétegz8dé-
siik, valamint a nemzeti identitdshoz valé kotédésiik (asszimildcids érintettségiik) fokoza-
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tainak fliggvényében. A 3/1-3/4. tdbldzatok adatsorai ebbe a szertedgazé viszonyrendszerbe
engednek bepillantdst.'?

Elsként az érdemel emlitést, hogy Korcsoportok szerint mindegyik régidéban rendkiviil
megosztott az egyes médiahasznaléi tipusokhoz valé viszony. Jellemzd, hogy a fiatalok (a 18—
35 év kozotti korosztdly) szinte kivétel nélkiil mélyen alulreprezentdltak mindegyik anyanyel-
vi médiahaszndlatra vonatkozé faktor — ezen beliil pedig kiilondsen a magyar kozszolgilati
informdciéforrasok — tekintetében. Mindez a regiondlis dtlagokhoz képest krénikus szintd
informéciés hidnyra (homadlyra), s a magyar nyelven t6rténd tdjékozdddstél valé rendkiviil
nagyfoku elforduldsra utal. A legfiatalabb korosztily esetében tlinik tehdt elsésorban érvé-
nyesnek kutatdsunk egyik legfébb tapasztalata, mely szerint

»az anyanyelven torténd informdcidszerzéstdl valé elfordulds mértéke megkozeliteni — tobb tdrsa-
dalmi réteg esetében pedig meghaladni — ldtszik azt a hatdrmezsgyét, amelyet dtlépve a vizsgélt hatd-
ron tali népesség tagjainak szimottevd hdnyada visszafordithatatlanul képtelenné vélhat a kozosségi

létet fenntarté kohézids erbtérhez szitkséges kozérdekd informdacidk befogaddsdra.”™?

Mostani adataink ezt a sulyos, visszafordithatatlan kovetkezményekkel jaré negativ tenden-
cidt a fiatalok esetében egyértelmien igazoljék, ami egyben el6re is vetiti az asszimildcids
folyamatok kozeljovébeli felgyorsuldsinak valészintségét, hiszen a mostani fiatalok gyerekei
nagy valdszinliséggel sziileik médiafogyasztdsi mintdit fogjak kdvetni.

A médiahaszndlat intergenerdcids szempontbdl nagyfokt megosztottsdgdt a fiatalokhoz
képest leginkdbb az 55 éven feliili id8s korosztdlyra vonatkozé adatsorok bizonyitjak. Koriik-
ben ugyanis az anyanyelven valé informdcidszerzés mindegyik régidban szignifikdns béta-
értékeket mutatd, dtlag foldtti ardnytinak bizonyult, kiilondsen a kozszolgélati médiahaszna-
latot jelold faktortipusok esetében.

Miutdn a két szélsé korcsoport médiahaszndlati gyakorlata a regiondlis faktortipusokhoz
valé viszony szerint egymdssal ellentétes tendencidkat tiikroz, a kérdés az, hogy a 36-55 év
kozorti kozépkorosztdly médiahasznédlata melyik pdlushoz 4ll kozelebb, ami egyben vélasze
adhat arra, hogy a hatdron tdli magyarsdg nagyobbik része az anyanyelvi vagy a tbbségi
nyelvl informdcidszerzést reprezentdlé tipusokba sorolhaté-e. Adataink azonban ezzel kap-
csolatban azt mutatjak, hogy a kdzépkortak médiahasznilati gyakorlata kozel sem képez
kiegyenstlyozott dtmenetet a két pdlus kozott.

12 A bemutatdsra keriild adatsorok a tdrsadalmi rétegek regiondlis faktortipusokhoz valé viszonyuldsait a
regresszid-analizis révén létrejoce béta-egyiitthatok alapjdn illusztréljdk. Utobbiakat a jobb dttekinthetéség ked-
véért a tdbldzatok nem eredeti formdjukban, hanem modelllt formdban tartalmazzék, melynek médszertani
leirdsdt 1. Melléklet 297. oldal.

13 Dobos i. m. (2.1j.) 205.
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3/1. tablazat

Elektronikus médiafeliilet haszn4léi faktortipusok szociodemogréfiai, valamint identitdsvaltozék
szerint* (ERDELY - 65,1%)

Fiartal ——= - o+ - ++
Kézépkora - 0 + 0 0

1d8s bt 0 - + -
Altaldnos PRI - —— + __
Szakmunkds 0 0 _ 4 N
Erettségi R + + o+ — o+
Felséfoka 0 + + 4+ — 0
Szegény PR 0 o 4 _
Alsé-kozép 0 0 0 0 0
Fels§-kozép - 0 P - o+
Gazdag 0 0 + 0 0
Témbben élék —_— 0 o P 4
Szérvényban élék PR 0 R I _
Szilard nemzeti identitds o+ 0 R S+ ¥
Defenziv/megtagadé nemzeti identitds - + + 0 -
Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jaratjdk —— - 0 ++ ot
Gyermekiiket tobbségi nyelvi dltaldnos iskoldba jératjak + 4 o+t 0 -—— -
Homogén magyar hdzassdg ++ - - b+ PR
Vegyes hdzassig - 4 ++ o o

*modelldlt béta-egyiitthatok

1-magyarorszdgi kizszolgdlati tévék és rddick (15,7%);

2-romdn kizszolgdlati/kereskedelmi tévék, és az dllami tévé magyar addsa (13,8%);
3-romdn és magyarorszdgi kereskedelmi radidadék (12,9%);

4-romdn rddié magyar adds és regiondlis magyar nyelvii ridick (11,6%);
5-magyarorszdgi kereskedelmi tévék (10,9%)



2. Médiahaszndlat-strukeardk: anyanyelvi, illetve tobbségi nyelvii televizi6 csatorndk és radiadék 249

3/2. tabldzat

Elektronikus médiafeliilet haszndldi faktortipusok szociodemogréfiai, valamint identitdsviltozék
szerint* (FELVIDEK - 61,0%)

Fiatal . 0 __ o
Kézépkoru 0 o 4 i
1dés R - 0 R
Altaldnos ¥ S 0 0
Szakmunkds 0 e+ _ .
Erettségi 0 0 + +
Felséfoka 0 0 0 -
Szegény 0 0 - ——
Alsé-kozép + - _ 0
Fels8-kozép - 0 0 +
Gazdag 0 + ¥ .
Tombben él6k - ___ 0 +
Szérvényban él8 + Fap 0 —
Szildrd nemzeti RN — - 4
Defenziv/imegtagadé nemzeti - ot 0 0
Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jératjdk bt - —— ++
Gyermekiiket tdbbségi nyelvi ltaldnos iskoldba jdratjak —_— ++ ++ ——
Homogén magyar hézasség + 4+ - — + o+
Vegyes hdzassdg R R ¥ __

*modellilt béta-egyiitthatdk

1. faktor-magyar nyelvii kozszolgdlati tévék és rddidk (21,3%);
2. faktor-szlovdk kozszolgdlati és kereskedelmi rddick (15,0%)
3. faktor-szlovik kizszolgdlati és kereskedelmi tévék (13,4%)
4. faktor-magyarorszdgi kereskedelmi tévék és rididk (11,3%)



NS

50 Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

3/3. tablazat

Elektronikus médiafeliilet haszn4léi faktortipusok szociodemogréfiai, valamint identitdsvaltozék
szerint* (KARPATALJA — 62,7%)

Fiartal - R N __
Kézépkort 4+ - + +
1dés - —— o+ 0
Altaldnos — —— __ 0
Szakmunkds + 0 0 0
Erettségi 0 + 0 0
Felséfoka ++ + 4+ 0
Szegény 0 - 0 0
Alsé-kozép 0 0 -—— 0
Fels§-kozép 0 it + 0
Gazdag + o+ ++ 0
Témbben élsk ___ __ 44 it
Szérvényban é18 44+ + o+ . __
Szilard nemzeti _ 0 o+ F+
Defenziv/megtagadé nemzeti + + - 0
Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jaratjdk ——— 0 + +
Gyermekiiket tdbbségi nyelvi dltaldnos iskoldba jératjak o+ 0 - -——
Homogén magyar hdzassdg I 0 o+ ++
Vegyes hdzassig b4+ 0 __ __

*modelldlt béta-egyiitthatok

1. faktor- ukrdn kizszolgdlati és kereskedelmi tévék (18,4%)

2. faktor- ukrdn és magyarorszdgi kereskedelmi rddidk (16,9%)
3. faktor- magyar nyelvi kozszolgdlati tévék és radidk (16,2%)

s

4. faktor-magyarorszdgi kozszolgdlati és kereskedelmi tévék (11,2%)
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3/4. tabldzat

Elektronikus médiafeliilet hasznaldi faktortipusok szociodemogréfiai, valamint identitdsviltozék
szerint* (VAJDASAG - 58,5%)

Fiatal + —— 0 4+
Kézépkoru 0 - __ it
1dés —— e o+ _——
Altaldnos - __ + _
Szakmunkds + 0 0 0
Erettségi 0 0 - +
Felséfoka 0 o+ 0 _
Szegény - 0 0 ——
Alsé-kozép 0 - 0 N
Fels8-kozép 0 + 0 4
Gazdag ¥ + " +
Témbben élék —_— 0 o+ PR
Szérvényban él8 4 0 - S
Szildrd nemzeti - + o+ ¥ _
Defenziv/imegtagadé nemzeti ++ - R 0
Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jératjdk ——— ++ 0 bt
Gyermekiiket tobbségi nyelvi dltaldnos iskoldba jératjdk | + + + + -—— 0 ———
Homogén magyar hdzassig —_———— + o+ + o+
Vegyes hdzassdg PR - - ——

*modellilt béta-egyiitthatdk

1. faktor-szerb nyelvii kizszolgdlati tévék és rddiok (16,7%);
2. faktor-magyar nyelvii kizszolgdlati tévék (15,1%)

3. faktor-magyar nyelvii kizszolgdlati rddidk (14,6%)

4. faktor-magyarorszdgi kereskedelmi tévék és rididk (11,9%)

Ennek bizonyitékdt lithatjuk abban, hogy a kézépkorosztilyhoz tartozdék egyes média-
fogyasztéi tipusokhoz valé viszonya sokkal kozelebb 4ll a fiatal korosztdly esetében ldtott
markdnsan gyengiilé anyanyelvi és kozszolgélati, valamint az dtlag folotti tobbségi nyelvi,
illetve kereskedelmi tipusokhoz. A kézépkortak kérében ugyanis a magyar nyelv(i kozszol-
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gélati tévék és radidk hasznélata egyik régiéban sem mutat pozitiv béta-értékeket, szemben a
tobbségi nyelven sugdrzé médiumokkal.

Osszességében tehdt elmondhaté, hogy Korcsoportok szerint olyan szdmottevé torésvonalak
tapasztalhaték a médiahasznélat strukturélis vonatkozdsai tekintetében, melyek az elemzés ko-
rabbi szintjein kevésbé, vagy egyéltaldn nem voltak érzékelhetSk. Ezek a torésvonalak ugyanis
egyértelmden arra utalnak, hogy a felnétt kord hatdron tali magyar népesség mintegy kéthar-
maddnak (fatalok és kozépkortak egyiitt) esetében annak ellenére komoly ,szakaddsok” mu-
tatkoznak az anyanyelven val6 tdjékozddds szempontjibél, hogy az sszehasonlité tanulmdny-
kotetiinkben bemutatott szdzalékos gyakorisigok, valamint dtlagskdldk — ugyan idésorosan
gyengiild méreékben — egyelére még az anyanyelvi médiahaszndlat dominancidjdr jelzik.

Az egyéb szociodemogrifiai valtozok szerint az elébbihez hasonlé éles toréspontok egyik
régidban sem jellemzbek, dm emlitésre érdemes tendencidk igen. Iskolai végzetség szerint
a két als6 kategéridba tartozdk (dltaldnos iskolai és szakmunkds végzettségliek) a regiond-
lis dtlagokat meghaladé intenzitdssal inkdbb a magyar nyelvii médiumokat hasznaljék, az
érettségizettek, illetve a diplomdsok viszont dtlag folott kovetik a tobbségi nyelven sugdrzott
tévé- és rddidmisorokat. Utébbiak intenzivebb kotddése a tobbségi faktortipusokhoz any-
nyival nyomatékosabb, hogy emellett az anyanyelvi médiafeliileteket reprezentdlé szdmos
faktortipus irdnt egyik régiéban sem mutatnak dtlagot meghaladé szint(i kotédést (pozitiv
béta-értékeket). Kiilonésen ez utébbi tendencia mondhaté aggdlyosnak, hiszen a diplomadval
rendelkez8k esetében olyan mintaadé rétegrdl van sz6, amely a hatdron tili magyarsdg iden-
titdsdnak megdrzése szempontjabdl meghatdrozé befolydssal van/lehet az érintett kozosségek
korében zajlé asszimildcids folyamatok alakuldsara.

Nagyvonalakban ugyanez mondhaté el a vagyoni helyzet szerinti tendencidkrél is. A rang-
létra alsé fokain lévék médiahaszndlati gyakorlata tobbnyire a regiondlis dtlagoknak megfe-
lel§ kotddést mutat a vizsgélt faktortipusokhoz, a magyar nyelvi kozszolgélati médiafeliilet
tipusokhoz valé relative intenzivebb kétddéssel. Hozzdjuk képest a felsd-kozép és gazdag
kategéridba tartozokat sokkal inkdbb jellemzi a tobbségi nyelvii faktorokhoz valé pozitiv
viszony, amit még inkdbb hangstlyossd tesz, hogy az el8bbicket két régiéban is (Erdélyben és
a Felvidéken) negativ kapcsolat flizi a magyar nyelvii kdzszolgdlati faktortipushoz.

A tdmb-szérvdny alrégidk szerinti megoszldsokat eztttal is f6ként a vizsgdlt média-
feltiletek teriileti elérhetdsége hatdrozza meg. Ez a helyzet Erdélyben a leginkdbb szem-
beszokd, hiszen az ottani elsd faktorhoz (magyarorszdgi kozszolgilati tévék és rididk) a
székelyfoldieket igen erdteljes negativ kapcsolat jellemzi (mint emlitettiik, alighanem a
foldfelszini sugdrzdst rddidaddk elérhetetlenségének koszonhetden), mig a hatdrmenti
szérviny alrégidk lakosai rendkiviil nagy intenzitdssal kovetik a targyalt faktortipus 4ltal
reprezentdlt médiumok addsait.

Ettdl eltekintve tdmb-szérvany megoszlds szerint dltalinosan érvényes az a tendencia,
hogy a magyar hatdrhoz kozeli alrégidk tombben él6 népessége szignifikdnsan a magyar, az
attdl tdvolabbi teriiletek szérvanylakosai pedig a tobbségi nyelvii médiafeliileteket tartalmazé
faktortipusokhoz kotédnek.

Az el6z8ekhez képest — kordbbi kutatdsi tapasztalatainkra alapozott vdrakozdsainknak
megfelelden — még inkdbb diametrdlisan eltéré médiahaszndlati gyakorlat tiikrozédik az
elemzésbe bevont identitdsvéltozok szerint. Az asszimildci6s érintettségre vonatkozé almintdk
a médiahasznalati faktortipusokhoz valé viszony szempontjdbdl is igazi rétegképzd valtozok-
nak bizonyultak.
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Néhdny szabélyt er8sbité kivételtd] eltekintve® ugyanis mind az eltérd iskolavdlasztds,

mind a kiilonb6z6 hizassigtipusok esetében az dsszes faktortipus szerint azt taldltuk, hogy
amig az asszimildns almintdkba tartozékat a tobbségi nyelvi, a nemzeti identitdsukat meg-
6rz8ket az anyanyelvi médiafeliileteket tartalmazé tipusokhoz koti igen erds pozitiv kap-
csolat, és forditva. Ez a nyelvi dimenzié mentén alapjaiban eltéré médiahaszndlati gyakorlat
igen szemléletes és pontos bizonyitéka annak, hogy az identitds megérzésének szempontjibdl
mekkora jelentdsége van mind az iskola-, mind a pdrvélasztdsnak. Mindezen tdl a t6bbségi
iskoldt vélasztok, illetve a vegyes hdzassigban élék médiahasznélati szokdsainak most tar-
gyalt vonatkozdsai egyben azt is egyértelmien bizonyitjdk, hogy a hatdron tdli magyarsig
igen jelentds — és sajndlatosan egyre gyarapod6 — rétegei esetében® a nyelvvaltdst és a tobbsé-
gi tdrsadalmi-kulturélis kozegbe valé beolvaddst immdron visszafordithatatlan 4llapotként/
folyamatként kell elfogadnunk.

Noha az eddig bemutatott adatsorok kell§ bepillantdst engedtek az asszimildcids érintett-
séggel kapcsolatban almintdk szerint rétegz6dé hatdron tali magyarok egyértelmien ellenté-
tes tendencidt mutaté médiafogyasztdsi gyakorlatédba, nem minden tanulsdg nélkiil val6 egy
tovabbi szinten is megvizsgélni a jelenséget. Ennek oka, hogy az eddig bemutatott tendenci-
dk a kiilonbozd faktortipusokhoz valé viszonyuldsokat (béta-éreékeket) az elemzésbe bevont
dichotém viltozék (vegyes hdzassig — homogén magyar hdzassdg stb.) természeténél fogva
egymids titkorképeként jelenitették meg. Ezek ugyan a tdrgyalt almintdkba tartozék média-
hasznélatdval kapcsolatos alaptendencidkat vildgos és relevdns konttirok mentén illuszeréledk,
dm a vizsgdlt folyamatok teljesebb megértése érdekében a tovabbiakban — minimadlis magya-
rdzat kiséretében — az érintettek médiahaszndlati faktorstrukeirdit identitdsrétegz8dés szerint
is kozzé tessziik.

14 Ilyen példdul a mdr emlitett erdélyi elsé faktor (magyar kozszolgalati tévék és radidk), amellyel kapcso-
latban azt tapasztaltuk, hogy a gyermekiik szdmdra magyar iskoldt vdlaszt6k is (akiknek talnyomé tobbsége a
Székelyfsldon ¢€l) a regionilis dtlagndl kevésbé kotddnek az emlitett magyar nyelvi faktortipushoz.

15  Statisztikai becslések szerint a nem anyanyelvi 4ltaldnos iskoldban tanulé hatdron tdli magyar gyerekek
részardnya immdron 25-35% tesz ki.
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2.3. Regiondlis médiafeliilet haszndléi tipusok almintdk (identitdsvaltozék)
szerint (faktorstruktirik)

Az identitdsvaltozék szerinti faktorstrukeardk koziil el6bb a nemzeti identitds megdrzésé-
nek szempontjdbdl pozitiv almintdkra vonatkozékat mutatjuk be a kévetkezd sorrendben:
gyermekeiket magyar iskoldba jdratjak és homogén magyar hdzassigban élék. Ezt kovetden
az asszimildns almintdk, a gyermekeik szimdra t6bbségi nyelvii dltalinos iskoldt valaszték,
valamint a vegyes hdzassdgban él6k médiahaszndlé faktortipusait ismertetjiik.

2.3.1. Identitdsérzé almintdk

A 4/1/1-4/2/4. szamu tdbldzatok tehdt az identitds6rzé rétegek médiahasznalat strukedrdit
titkrozik, melyek f6bb tanulsigai — igen vézlatosan — a kovetkez8k.

A leginkdbb letisztult strukeira az identitdsuk mellett kitarté felvidéki alminta tagjait
jellemzi (4/1/2 és 4/2/2. tablazat), akiknek informdciéforrdsdul masszivan a magyar nyelvii
kozszolgalati addsok szolgdlnak, mikozben a mindkét nyelvii kereskedelmi tévék és radick
az utolsé két fakeort alkotjdk. Ez a médiahaszndlati faktorstruketra tekinthetd az identitds
megdrzés szempontjdbdl a leginkdbb szerencsésnek, amely azonban a t6bbi régidban ilyen
tiszta formdban nem jelenik meg.

Az erdélyi identitdsdrzd rétegek esetében (4/1/1-4/2/1. tébldzat) ugyancsak a magyar nyel-
vii kozszolgélati tévék (Duna TV, MTV 1,2) dominancidja érvényesiil (elsd faktor), emellett
pedig a magyarorszdgi kereskedelmi televizidk és radiok hasonléképpen az utolsé faktorba
rendezddtek. Az erdélyi magyar iskoldt vélaszt és homogén magyar hdzassdgban €16 rétegek-
kel kapcsolatban kiilon figyelmet érdemel, hogy a magyar nyelvi kdzszolgdlati dllami, illetve
regiondlis radidk kiilon faktort alkotnak. Mindez arra utal6 jel, hogy az adott régiéban €16
identitds6rzd almintdkba tartozok médiahasznalatdban kiemelt szerep jut a regiondlis/lokdlis
informdcidknak, ami a kozosségi kohézié szempontjabdl rendkiviil hasznos gyakorlatra utal.

A vajdasigi identitds6rzé almintdkra vonatkozé faktorstruktira kozel hasonlé tendencidt
tiikroz (4/1/4—4/2/4. tabldzat), azzal a kiilonbséggel, hogy az els6 faktorban szerepld regiond-
lis/lokdlis rddiéad6k nem kiiloniilnek el a nyelvi dimenzié szerint.

A kdrpdtaljai identitds6rz6 rétegek médiahaszndlatdnak struktirdja els6 ldtdsra ugyan ati-
pikus a tobbi régidban ldtottakhoz képest (4/1/3—4/3/3, tabldzat), miutdn az elsd két fakeor
vegyes nyelv(i rddi6 és televizié hasznélatot titkroz, 4m val6jéban ez esetben is ugyantgy a
kozszolgélati informdcidk dominancidja érvényesiil. Ennek bizonyitéka, hogy a magyarorszdgi
kereskedelmi rddidk és televizidk hasznélatit jelzé faktor egyardnt az utolsé helyet foglalja el.

Az eredeti identitdsukat meg6rz4 hatdron tali magyar rétegek médiahaszndlatdra vonat-
kozé most bemutatott faktortipusok a regiondlis kiilonbozdségek ellenére végeredményben
azt igazoljdk, hogy az organikus értékek erézidja leginkdbb a magyar nyelvi kdzszolgdlati és
lokdlis informdciék haszndlata révén elézhetd meg. Az érintett almintdk esetében tehdt ezek
az informdciéforrdsok bizonyultak a leginkdbb domindnsnak, amelyek mellett a kereskedel-
mi médiafeliilet tipusok mindegyik régiéban a struktira legkevésbé domindns faktoraiban
kaptak csupdn helyet.
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4/1/1. tabldzat
Elektronikus médiamédiafeliilet hasznaléi tipusok — ERDELY — gyermekiiket magyar iskoldba jiraték (64,5%)
1/ magyarorszdgi 2/ romén nvelvd 3 ,’I‘(’“,‘é“ “,{1"1“”‘_ 4/ magyar nyelvii 5/ magyarorszigi
kézszolgélati tévék réézl;(a(r;z);/;;u :ée:éem?g;:lfaszla regi]or»nélis és dllami k[eres/kc:(:lelmi tévék
(14,6%) (12.8%) radidk (11,5%) és radidk (11,0%)

Duna tv \748 -,144 ,162 1,644E-02 9,967E-05
magyarorszdgi kézszoldglati tv ,700 ,122 7,317E-02 -,149 412
romdn kézszolgdlati radié ,162 ,801 ,215 3,964E-02 -7,694E-02
romén kereskedelmi rddié -170 711 ,203 -4,799E-02 9,197E-02
romén kozszolgdlati tv ,109 114 ,792 -3,366E-03 -4,436E-02
romdn tv magyar adds ,337 6,970E-02 ,624 -3,574E-02 -6,916E-02
romdn kereskedelmi tv -,286 ,243 ,614 ,101 ,242
magyar nyelvii regiondlis adok 4,799E-02 7,664E-03 4,145E-03 792 7,958E-02
magyarorszdgi kizszolgdlati radick 449 133 -5,819E-02 -,651 7,102E-03
romén radié magyar adds 446 ,449 -8,835E-02 ,485 -,255
magyarorszdgi kereskedelmi tv ,190 -9,200E-02 6,078E-02 ,161 ,844
magyarorszagi kereskedelmi rddick -110 ,490 -,138 -,195 538
Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

4/1/2. tabldzat
Elektronikus médiafeliilet haszn4léi tipusok — FELVIDEK — gyermekiiket magyar iskoldba jiraték (60,8%)
1/ magyar nyelvii 2/,5210.\’é(i(k1{,625Z011gé,1,3d 3/ szlovék kereskedelmi 4 (.
kézszolgalati tévék és ES mll? ent_n),'e V,Ll‘( és kozszolgdlati tévék Kersk mag.ya,rolli(szagl o
rédiok (20,1%) ereskedelmi radid! (14.8%) erskedelmi tévék (10,4%)
’ (15,4%) ’

Duna tv 727 -4,297E-02 7,340E-02 ,186
magyarorszdgi kozszolgdlati radié ,702 ,138 - 139 274
az STV magyar addsa ,665 5,568E-02 ,238 ,131
Pétria radié ,652 ,264 114 -,308
magyarorszdgi kdzszolgalai tv ,608 3,601E-02 123 411
szlovik kereskedelmi radid 1,816E-02 777 ,367 -,197
magyarorszagi kereskedelmi rddié -2,473E-03 e 4,267E-03 ,257
szlovik kézszolgdlati radié ,233 ,571 ,415 -,318
helyi magyar nyelvii adék ,164 519 -,247 ,164
szlovik kereskedelmi tv -4,173E-03 6,836E-02 ,833 6,361E-02
szlovik kézszolgdlati tv ,273 3,471E-02 773 ,131
magyarorszdg kereskedelmi tv 5,778E-02 ,128 113 ,780
Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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4/1/3. tabldzat

Elektronikus médiafeliilet hasznaléi tipusok - KARPATALJA — gyermekiiket magyar iskolba jiraték (70,0%)

1/ ukrdn nyelvi és

2/ ukrdn nyelvii

3/ magyarorszagi

5/ magyarorszagi

magyar regiondlis :,ev,ek csaz ukga]n kézszolgdlati tévék 4/(1D1u2; ;FV kereskedelmi radick
radiok (19,6%) cvemigye adast és radié (12,5%) e 9,0%)
(17,4%)

ukrdn rddié magyar addsa ,827 8,692E-02 ,254 -2,100E-02 3,780E-02
magyar nyelvi regiondlis radié ,800 2,729E-02 -1,169E-02 ,169 -6,916E-02
ukrdn kozszélgdlati radié ,669 ,409 8,477E-03 -1,540E-02 137
ukrdn kereskedelmi ridié ,572 ,454 -6,626E-02 -6,905E-02 ,354
ukrdn kereskedelmi tv 9,597E-02 ,864 -1,502E-02 -4,486E-03 -3,857E-02
ukran kézszolgélati tv ,142 842 ,120 ,143 5,492E-02
ukrdn tv magyar addsa ,324 478 ,371 ,150 -209
M1, M2 121 121 ,781 -,257 ,119
magyarorszdgi kozszolgdlati radi6 ,272 -1,137E-02 ,693 ,268 -5,731E-02
magyarorszdgi kereskedelmi tv 5,120E-02 -7,013E-02 ,208 -,825 -3,810E-02
Duna tv 174 9,606E-02 ,380 ,685 1,053E-02
magyarorszigi kereskedelmi rddié 7,254E-02 -2,302E-02 4,402E-02 5,175E-02 ,932

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

4/1/4. tabldzat

Elektronikus médiafeliilet hasznaléi tipusok — VA]DASAG — gyermekiiket magyar iskol4ba jiraték (66,0%)

1/ vegyes nyelvii
radiok (17,7%)

2/ magyarorszagi
kdzszolgdlati tévék

3/ szerb
kereskedelmi és
kozszolgdlati tévék

4/ magyarorszdgi
kereskedelmi radick

5/ magyarorszagi
kereskedelmi tévék

és radiok (15,1%) (13,7%) (9,7%) (9,6%
a szerb rddié magyar addsa ,790 ,145 8,927E-02 -,133 6,199E-02
szerb kdzszolgalati rédié ,709 4,364E-02 ,335 ,212 - 155
szerb kereskedelmi radié ,596 -8,550E-02 ,324 476 -5,583E-02
magyar nyelvi kereskedelmi radio ,575 1,364E-02 -,157 -3,008E-02 454
magyarorszégi kozszolgdlati tv -1,742E-02 842 112 -3,697E-03 7.758E-02
Duna tv 6,294E-02 ,827 6,761E-02 9,090E-02 -5,248E-02
magyarorszégi kozszolgalari radié 440 ,509 -169 -181 -8,758E-02
szerb kereskedelmi tv 2,839E-02 -5,222E-03 ,848 -7,286E-02 ,118
szerb kdzszolgalati tv ,180 ,141 2 -5,720E-02 -199
magyarorszagi kereskedelmi rddick 5,804E-02 113 -,101 772 212
Ujvidéki tv magyar adds 291 330 ,297 -466 1257
magyarorszdgi kereskedelmi tv -2,927E-02 -1,296E-02 -4,768E-03 ,129 ,859

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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4/2/1. tdbldzat
Elektronikus médiafeliilet hasznaléi tipusok — ERDELY — homogén magyar hézassdgban él8k (64,7%)
L. 2/ romin 3/,,r0,m?,n , 4/ roman radié ..
1/ magyarorszagi . P nyelvi rédick és P 5/ magyarorszagi
. ot kot kozszolgdlati és . magyar adds és R
kozszolgdlati tévék . magyarorszagk ol kereskedelmi tévék
esridiok (15,6%) |  Kereskedelmieevdle |y o cdelmi radio | "egiondlis magyar (10,8%)
’ (13,8%) radick (11,0%) ’
(13,4%)
magyarorszdgi kézszoldglati tv ,752 141 5,272E-02 -1,115E-02 316
magyarorszdgi kozszolgdlati rddick ,684 -4,378E-02 ,140 -,227 -125
Duna tv ,621 ,280 =271 ,230 ,133
romdn kozszolgdlati tv 9,191E-02 ,756 ,185 3,373E-02 -2,655E-02
romén tv magyar adds 1323 1590 6,634E-02 ,132 -3,912E-02
romén kereskedelmi tv -,398 ,574 1256 -,120 ,307
romén kereskedelmi ridié 5110 ,250 ,720 -6,398E-02 -3,452E-02
romdn kézszolgdlati radié 124 ,328 ,703 ,241 -121
magyarorszagi kereskedelmi radiok ,140 -,364 ,580 2,929E-02 ,445
romdn rddié magyar adds 172 7,851E-02 1233 777 -,188
magyar nyelvii regiondlis adék -305 1,406E-02 - 119 722 ,215
magyarorszdgi kereskedelmi tv ,112 3,488E-02 -6,059E-02 9,200E-03 ,879

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

4/2/2. tébldzat
Elektronikus médiafeliilet hasznaléi tipusok — FELVIDEK - h gén magyar hd dgban é18k (60,4%)
1/ magyar kézszolglati 2/ szlovik kereskedelmi és 3/ magyar és szlovak 4/ magyar kdzszolgalati
tévék (19,2%) kézszolgdlati tévék (15,6%)|  kereskedelmi rddi6 (14,4) radiok (11,1%)

Duna tv 747 7,986E-02 -5,923E-02 9,435E-02
magyarorszdgi kozszolgdlai tv 721 107 7,211E-02 -133
az STV magyar addsa ,698 ,226 5,972E-02 -2,660E-03
szlovak kereskedelmi tv ,107 795 -6,207E-02 -,107
szlovak kézszolgdlati tv 379 ,734 -2,844E-02 -3,751E-02
szlovik kézszolgdlati radié 3,893E-02 ,566 416 ,387
magyarorszagi kereskedelmi rddié -1,551E-02 5,370E-02 ,727 -8,629E-02
szlovik kereskedelmi radio -,142 ,521 ,637 ,195
helyi magyar nyelvii adék ,153 113 575 -2,140E-02
magyarorszig kereskedelmi tv 221 1,712E-03 1325 -741
magyarorszdgi kozszolgdlati radié ,530 -,160 ,208 ,537
Pitria radié ,463 6,874E-02 ,366 ,510

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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4/2/3. tabldzat
Elektronikus médiafeliilet hasznéléi tipusok - KARPATALJA - h én magyar hdzassigban él8k (64,3%)
3/ magyarorszagi 4/ magvarorszdei
1/ magyar és ukrén nyelvi 2/ ukran kdzszolgdlati kdzszolgalati rédié, Duna K aEy; f s228
kdzszolgdlalti radidk és kereskedelmi tévék TV és helyi regionilis " cres e/ < r_m'es/
PR kozszolgdlati tévék
(19,6%) (18,4%) magyar nyelvii tévé o
(15.8%) (10.5%)
ukrdn rédi6 magyar addsa 777 ,157 ,330 -4,608E-02
magyar nyelvi regiondlis radié ,705 ,102 ,272 -,221
ukrdn kézszdlglati radié ,687 1431 8,327E-02 -8,065E-02
ukran kereskedelmi radié ,644 464 -8,801E-02 ,153
magyarorszdgi kereskedelmi rddié ,468 -,182 -2,517E-02 ,208
ukran kézszolgélati tv ,136 ,874 ,150 -8,514E-02
ukrén kereskedelmi tv 8,416E-02 ,868 7,689E-02 -4,633E-03
magyarorszdgi kdzszolgalati radi6 174 1,130E-02 748 121
Duna tv 8,890E-02 6,570E-02 715 -,264
ukrdn tv magyar addsa ,241 ,426 544 -4,069E-02
magyarorszagi kereskedelmi tv 7,521E-02 -,106 -159 ,816
M1, M2 -,166 ,158 \537 ,603
Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
4/2/4. tdbldzat
Elektronikus médiafeliilet haszn4léi tipusok — VAJDASAG - h én magyar hd 4gban él8k (66,7 %)
2/ szerb 4/ magyarorszagi
1/ vegyes nyelvii sren 3/ magyarorszdgi kereskedelmi tévék 5/ mindkét nyelvii
. PV kereskedelmi és . P ) P A
kozszolgdlati radick Kozszoledlati tévek kdzszolgdlati tévék |  és regiondlis magyar | kereskedelmi radick
(16,6%) e (13,8%) nyelv radiok (10,3%)
270 (10,4%)
a szerb radié magyar addsa ,796 ,171 2,037E-02 6,143E-02 -4,403E-02
szerb kdzszolgalati radié ,612 445 1,315E-02 -9,636E-02 ,349
magyarorszagi kozszolgélati rddié ,604 -,183 ,383 -,212 -,149
szerb kereskedelmi tv -4,544E-03 ,838 4,683E-02 7,612E-02 -,105
szerb kdzszolgalati tv ,183 754 7,933E-02 -,204 -5,801E-02
magyarorszdgi kézszolgélati tv 5,004E-02 1,989E-02 ,852 ,103 6,630E-03
Duna tv ,108 ,119 ,831 -6,276E-02 5,984E-02
magyarorszdgi kereskedelmi tv -,120 -4,508E-02 1,963E-02 ,827 8,612E-02
magyar nyelvii kereskedelmi rédié ,488 - 111 -2,323E-03 ,572 6,422E-02
magyarorszagi kereskedelmi radiok 3,638E-03 -,158 ,164 1239 ,687
szerb kereskedelmi radié ,438 424 -6,111E-02 4,042E-02 ,569
Ujvidéki tv magyar adds ,369 ,281 ,236 ,252 -,524

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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2.3.2. Asszimildns almintdk

A gyerekeik szdmdra tobbségi iskoldt valaszték és a vegyes hdzassdgokban él6k médiahasz-
nalat struktdrdja mindegyik régidban alapvetSen kiilonbozik az értékdrzd rétegek esetében
ldtottakedl, melyben a domindns tipusok tdbb szempontbdl is az anyanyelvi informéciéforrd-
soktdl valé elforduldst bizonyitjdk.

A 4/3/1-4/4/4. tablizatokban megjelené médiahasznaléi tipusok mindenekel6tt azt titk-
rozik, hogy ez esetben a domindns faktorokat egyfeldl a tobbségi nyelven valé tévézés és
radidézds alkotja, emellett pedig szdmottev8en tobb olyan tipus is megjelenik, amely a nyelvi
dimenzié szerint vegyes médiahaszndlatra utal.

Az eldbbi tendencidt igazolja, hogy a szerb és romdn iskoldt vdlasztdk, valamint a szerb-
magyar, illetve ukrdn-magyar vegyes hdzassigban élék esetében az elsé faktor a tobbségi
nyelvli médiumok dominancidjit mutatja, rdaddsul ezen beliil a nemzeti identitds fenntartdsa
szempontjdbdl legkevésbé kivanatos szerb, ukrdn, romdn kereskedelmi tévé- és radidaddkét.

A nyelvi szempontbdl vegyes médiahaszndlati tipusok is elsésorban a kereskedelmi mé-
diafeliiletek esetében gyakoriak, ami ugyancsak a fokozott asszimildcids érintettség jele, és
leginkdbb az erdélyi és a vajdasdgi vegyes hdzassdgban élékre jellemzd.

A magyar nyelvi informdaciéforrdsoktél valé elfordulds mintapélddjat a gyerekeik szdmdra
szerb iskoldt vélasztok esetében figyelhetjitk meg (4/3/4. tébldzat), akik elsd helyen nem csu-
pan a szerb nyelvi kereskedelmi és kozszolgélati tévéket nézik, de ugyanebben a faktorban
a magyar televiziok haszndlata mdr negativ faktorstlyokban jelenik meg. Mindez azt jelenti,
hogy esetitkben a tobbségi nyelven t6rténd televizidzds kizdrja az anyanyelvi csatorndk né-
zettségét. Kovetkezésképpen az ebbe a tipusba tartozé vajdasigi asszimildns rétegek mutatjdk
a legnagyobb fok elzdrkézdst a magyarorszdgi televizié csatorndktél. Ez a tendencia egyrészt
arra utal, hogy a legnagyobb foku szegregdcids tavolsdg regiondlis dsszehasonlitdsban a vaj-
dasdgi identitdsdrz és asszimildns tipusok kozott hizédik, emellett pedig egy Gjabb — a BFI
eléz6 kutatdsai 4ltal tobb vonatkozdsban is feltdrt — dsszefliggésre is rdvildgit.

Ez alatt azt érijiik, hogy az asszimildcids érintettség tekintetében sok szempontbdl nem a
vegyes hdzassdgban élék gyakorlata bizonyul a leginkdbb identitdstagadénak, hanem a gyer-
mekeiknek tobbségi nyelvi iskoldt vélasztoké. Utébbiak esetében — akik kozott a homogén
magyar hdzassdgban élék vannak tobbségben — az onként, vagy egyéb okokbdl villalt asz-
szimildcidés magatartds tilkompenzdldsa figyelheté meg, amit az iménti vajdasdgi példank is
igazol.

Az idézett tendencidt mutatjdk a tobbi régidban él§ vegyes hdzassdgot kotdk faktorstruk-
tardi is, melyek a tobbségi iskoldkat vélasztékhoz képest szimos olyan faktort tartalmaznak,
melyek kiilonb6z6 nyelvli médiahaszndlatra utalnak. Az erdélyi vegyes hdzassigban élék
esetében ilyen a 2. és 3. faktor (mindkét nyelvili kereskedelmi tévék és rddidk), a felvidéki
szlovak-magyar hdzassdgban él6k korében az 1. faktor (dllami rddié magyar addsa és szlovak
kozszolgalati rddio) stb. Ezek a faktorok ugyan tgyszintén az anyanyelvi médiahasznélattdl
valé elforduldst bizonyitjak, 4m esetitkben mindez egyelSre kevésbé szegregalt fokozatokban
nyilvinul meg, mint azt a tdbbségi iskoldt valasztokkal kapcsolatban ldttuk.
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4/3/1. tabldzat

Elektronikus médiafeliilet hasznéléi tipusok - ERDELY — gyermekiiket romén iskoléba jiraték (69,9%)

1/ romdn
kozszolgdlati és
kereskedelmi tévék

2/ magyarorszdgi
kdzszolgdlati tévék
és az dllami tévé

3/ romén nyelvi
és magyarorzsagi
kereskedelmi radiok

4/ magyar regiondlis
rédiok és az dllami
rédié magyar addsa

5/ magyarorszagi
kereskedelmi tévék

(15.1%) e i (14,8%) (12,8%) (12,1%)
romdn kereskedelmi tv 860 152 ,103 -8,450E-02 ,197
romdn kézszolgdlati tv ,704 5,107E-02 ,211 ,157 - 111
magyarorszagi kézszoldglati tv -,228 ;705 ,100 8,635E-03 354
Duna tv -4,832E-02 ,694 -3,606E-02 ,302 ,331
magyarorszagi kozszolgélati rddick 5,583E-02 ,692 -,156 -179 -,149
romén tv magyar adds 1435 ,493 4,997E-02 202 -,329
romén kereskedelmi rddié ,332 118 ,760 120 -6,417E-02
romén kdzszolgalati rédié ,353 -3,469E-03 ,753 1,284E-02 -276
magyarorszagi kereskedelmi rddick -,264 3,865E-03 ,634 ,204 ,354
magyar nyelvii regiondlis adok 1,128E-03 -8,255E-02 -170 878 114
romdn radi6 magyar adds 144 ,184 ,324 ,719 -,238
magyarorszdgi kereskedelmi tv 7,822E-02 ,144 -7,593E-02 -3,668E-02 ,873

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

4/3/2. tébldzat
Elektronikus médiafeliilet haszn4léi tipusok — FELVIDEK — gyermekiiket szlovék iskoldba jaraték (70,3%)
P " . 4/ szlovak L.
1/ magyarorszagi és 2/ magyar nyelvi 3/ szlovik L 5/ magyarorszagi
I /A . I R kereskedelmi és e
szloviak kdzszolgdlati|  kdzszolgalati radidk | kereskedelmi tévék Kozszolelati radick kereskedelmi tévék
tévék (18,2%) (15,3%) (12,7%) R és radiok (11,5%)
(12,4%)
Duna tv ,780 7,865E-02 ,197 -,105 -8,802E-02
az STV magyar addsa ,730 6,845E-02 -,335 2,571E-02 -,131
magyarorszigi kézszolglai tv 726 216 1,005E-02 123 348
szlovék kozszolgdlati tv ,666 -4,754E-02 ,282 ,420 -4,147E-02
magyarorszdgi kzszolgdlati radi6 ,106 ,880 7,777E-02 -7,913E-02 6,514E-02
Pétria radié ,109 ,846 158 ,118 -120
szlovik kereskedelmi tv 2,815E-02 3,862E-02 ,875 ,165 6,369E-02
helyi magyar nyelvii adék -,122 ,343 -,567 ,352 ,162
szlovik kereskedelmi radié -,112 - 119 4,496E-02 ,832 8,914E-02
szlovik kdzszolgalati radié ,162 ,384 -4,317E-02 ,645 -,263
magyarorszdg kereskedelmi tv -1,150E-02 -1,312E-03 ,246 -7,978E-02 ,804
magyarorszdgi kereskedelmi radié -1,213E-03 -6,637E-02 -,348 6,906E-02 ,683

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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4/3/3. tablazat
Elektronikus médiafeliilet haszn4léi tipusok - KARPATALJA — gyermekiiket ukrén iskoldba jiratk (68,3%)
Vvegres el rdick | 3/ ki hersedemi b Korsslgin el & sy

’ ’ radiok (16,3%) kereskedelmi tévék (15,2%
ukrdn kereskedelmi radié ,784 ,377 2,173E-02 ,117
magyar nyelvi regiondlis ridié ,658 3,573E-02 ,345 -217
magyarorszigi kereskedelmi radio 1609 -334 -109 ,287
ukrén kézszolgélati radio ,588 ,373 ,219 -,397
ukrén radié magyar addsa ,588 248 440 241
ukrén kereskedelmi tv ,143 ,891 -2,380E-02 7,997E-03
ukrin kézszolgélati tv 9,897E-02 ,872 3,642E-02 -,157
Duna tv ,115 6,765E-03 ,848 -6,261E-02
magyarorszigi kézszolgdlati radi 2,241E-02 -,209 720 274
ukrdn tv magyar addsa 1259 ,276 ,589 -7,076E-02
MI1, M2 119 6,919E-02 4,561E-02 ,850
magyarorszdgi kereskedelmi tv 5,900E-02 -,194 2,168E-02 ,796

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

4/3/4. tdblazat
Elektronikus médiafeliilet haszn4léi tipusok — VAJDASAG - gyermekiiket szerb iskoldba jaratdk (73,8%)
kereil/(:(zieell.:li és kereszliej:lr:ﬂ és 31(/62:;?1:;::: 2? ' 4,l/lvaj Flafég]i[ma}g)fa]r o n?ag):'a‘r n)'/e!‘{(j
kdzszolgalati tévék ,kiizszolgélati radiok | kereskedelmi radiok | aml(ltivoe(;)s) radio regu()ln(;x‘l;su/:)adlo
(19,6%) és Duna TV (18,3%) (13,9%)

szerb kereskedelmi tv ,883 ,205 -4,425E-02 -7,010E-02 ,135
magyarorszigi kizszolgalati tv -,761 350 1285 1,788E-02 2,577E-02
szerb kézszolgdlati tv ,688 154 -314 ,235 -,244
magyarorszigi kereskedelmi tv -,466 ,408 424 -176 ,393
szerb kereskedelmi ridié -127 ,750 -278 ,326 -227
Duna tv -3,665E-02 ,744 ,310 -,101 ,243
szerb kdzszolgdlati radié 422 724 -3,511E-02 -6,464E-03 -,183
magyarorszdgi kozszolgdlati radié -,109 ,149 ,874 -6,343E-02 -112
magyarorszdgi kereskedelmi radiok -,291 -,103 ,606 11 6,690E-02
Ujvidéki tv magyar adds ,105 -153 5,547E-02 ,854 -1,904E-02
a szerb radié magyar addsa -6,220E-02 ,385 -4,809E-03 ,613 6,046E-02
magyar nyelvii kereskedelmi radié -1,293E-02 -5,891E-02 -3,828E-02 4,591E-02 947

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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4/4/1. tdbldzat
Elektronikus médiafeliilet hasznaléi tipusok — ERDELY — vegyes hézasségban él8k (74,3%)
4/ romdn
1/ magyar nyelvi | 2/ mindkét nyelvii | 3/ mindként nyelvii | kozszolglati tévé 5/ romén
kozszolgdlati tévék kereskedelmi tévék |  kereskedelmi radick és magyar nyelvi kdzszolgdlati radié
és radiok (20,3%) (14,9%) (13,4%) regiondlis rddick (12,2%)
(13,2%)

romdn tv magyar adds ,831 -5,260E-02 177 174 -,161
magyarorszagi kézszolgdlati radick ,809 -,254 -163 -5,134E-02 -6,126E-02
Duna tv ,662 ,356 -,439 ,152 ,106
romdn radi6 magyar adds ,604 4,916E-03 3,166E-02 1,929E-02 ,540
magyarorszagi kereskedelmi tv -,224 ,805 9,595E-02 ,230 5,863E-02
romdn kereskedelmi tv 3,798E-02 734 -172 -,238 -,202
magyarorszagi kereskedelmi rddidk 3,032E-02 -4,000E-02 ,838 ,162 4,697E-02
romén kereskedelmi rddié -1,403E-03 ,390 ,575 -,282 421
magyarorszagi kozszoldglati tv ,373 ,378 -535 ,253 ,230
romén kdzszolgalati tv -4,780E-02 =177 -3,206E-02 ,846 ,128
magyar nyelvi regiondlis adok ,298 ,270 5,615E-02 727 -6,569E-02
romén kdzszolgalati rédié 123 -,108 2,611E-02 9,241E-02 ;919

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

4/4/2. tébldzat
Elektronikus médiafeliilet hasznaléi tipusok — FELVIDEK — vegyes hdzassigban é18k (63,7%)

1/ 4llami rddié magyar 5 Kézszoledlai 3/ magyarorszagi 4,/ Sl:lovi( 1561252.01%#?1

addsa és szlovidk magyar kozsz0'ga alt kereskedelmi és &8 Keres kedelmi revek

kézszolgalati radi6 (17,8%) tévék (16,5%) kozszolglati radick (15,6%) s szll—;):ﬁ(l),(kk(elr;s;(;selml
Pétria radié 775 8,568E-02 3,563E-02 -1,941E-02
szlovik kdzszolgalati radié ,703 5130 351 274
helyi magyar nyelvii adok 1689 161 5,873E-02 -,290
Duna tv -3,844E-03 ,855 4,038E-02 -5,435E-02
magyarorszigi kizszolglai tv 6,234E-02 700 477 117
az STV magyar addsa ,404 ,617 2,713E-03 -,176
magyarorszig kereskedelmi tv 7,256E-02 182 766 193
magyarorszagi kereskedelmi radi6 -2,708E-02 1,446E-02 ,719 -4,178E-02
magyarorszigi kézszolgalati radié 545 8,614E-02 565 -8,886E-02
szlovik kdzszolgalati tv -8,634E-02 ,431 4,584E-02 717
szlovdk kereskedelmi tv -,270 5101 ,270 ,670
szlovdk kereskedelmi radié ,160 -307 -,146 ,658

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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4/4/3. tablazat
Elektronikus médiafeliilet hasznaléi tipusok - KARPATALJA — vegyes hézassdgban él8k (72,5%)
1/ ukrdn nyelvli 2/ magyar nyelvii ke 3{(“;?"_ ., i/mal%y:r;)rs_z:égi 5/ magyarorszagi
rddiok és a magyar kézszolgélati tévék kbze:ze;l eéli[‘in[léizk kiizesrzesl eélz[‘in[[éisék kereskedelmi radiok
adds (19,0%) (15,5%) 0 3%) 4% (12,1%)
ukrin kézszélgdlati radié ,882 ,138 -1,103E-02 -102 -135
ukrén kereskedelmi radié 794 3,080E-04 ,194 -,106 ,261
ukrén rddi6 magyar addsa ,660 ,404 4,599E-02 ,108 -,433
ukrdn tv magyar addsa ,116 ,856 ,146 -9,993E-02 -,188
Duna tv ,126 ,699 -2,700E-02 5,485E-02 377
magyar nyelvii regiondlis ridi6 477 488 1204 _116 323
ukrdn kereskedelmi tv 8,782E-02 ,253 ,819 ,122 6,281E-03
magyarorszigi kézszolglati radio 5,526E-02 372 643 323 1261
ukrdn kézszolgélati tv ,393 ,119 ,568 -136 ,278
magyarorszagi kereskedelmi tv -,104 -1,630E-03 129 ,826 =117
M1, M2 -6,334E-02 -7,212E-02 -,276 ,784 ,237
magyarorszagi kereskedelmi rddié 2,054E-03 8,218E-02 2,072E-03 7,578E-02 ,828
Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
4/4/4. tablazat
Elektronikus médiafeliilet haszn4léi tipusok — VAJDASAG - vegyes hdzassdgban é16k (71,8%)
1/ szerb kereskedelmi tévék 2/ magyar nyelvii 3/ mindkét 4/ mindkét nyelvi
és kozszolgdlati radick regiondlis rddiok és Duna |  nyelviikereskedelmi tévék vajdasdgi kozszolgdlati
(21,2%) Tv (19,0%) és radiok (17,8%) wévék (13,7%)

szerb kereskedelmi tv ,842 2,528E-02 -1,011E-02 ,265
magyarorszagi kozszolgdlati tv ~799 ,392 7,473E-02 ,289
szerb kdzszolgdlati radié 733 ,391 ,310 -1,549E-03
magyar nyelvii kereskedelmi rddié -1,425E-02 ,846 ,220 -,248
aszerb radié magyar addsa 160 768 5,076E-02 241
Duna tv -295 ,637 -,305 1275
szerb kereskedelmi radié ,184 157 ,829 3,247E-02
magyarorszigi kereskedelmi tv -339 116 797 4,903E-03
magyarorszagi kézszolgélati rddié =311 ,321 -,673 -3,417E-02
magyarorszdgi kereskedelmi rddick -7,897E-02 ,262 6299; -,263
Ujvidéki tv magyar adds -129 ,213 ,136 ,841
szerb kdzszolgdlati tv ,530 -,109 -,134 ,719
Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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3. Médiahasznilat-struktirdk: anyanyelvi, illetve
tobbségi nyelvii televiziés miisorpreferencia tipusok

Az eddigiek sordn a televizi6 csatorndk és a rddidaddk hatdron tdli magyarok dltali hasznd-
latdnak strukturdlis elemeit vizsgiltuk, 4m anélkiil, hogy az 4ltaluk kozvetitett informdacidk
tartalmi vonatkozdsait érintettiik volna, noha az ezekhez valé viszony legaldbb annyira drul-
kodik a befogaddk identitdsinak alakuldsirdl, mint maga a csatornavdlasztds. Ezért a tovab-
biakban azt vizsgdljuk, hogy a televiziék dltal sugdrzott kiilonbozé miisortipusok milyen
faktorokba rendezddnek és a kialakult faktorstruktirdk milyen pozitiv, vagy negativ hatdssal
lehetnek az egyes befogadéi rétegek értékrendjére, valamint nemzeti identitdsinak alakuldsd-
ra, végeredményben a vizsgalt kozosségek tagjainak asszimildcids érintettségére.

Kutatdsi médszeriinkben ezattal is kizdrélag gyakorlati szempontokat tartottunk szem
eléte. Osszességében 22-22 magyar, illetve tébbségi nyelvii misortipus nézettségi gyakorisa-
gét regisztrdltuk, majd ezeket 5-5 dsszesitd kategéridba soroltuk az aldbbiak szerint:

1) Ertékdrzé misorok: ismeretterjesztd filmek, miivészfilmek, hagyomdnyérzé misorok,
komolyzenei misorok, irodalmi musorok, valldsi musorok;

2) Tomegkulturdlis misorok: vetélkeddk, sorozatfilmek, biintigyi filmek, kibeszéld
miisorok, kdnny(izenei misorok, valésdgshow-k, zenei vetélked8k, kivinsdgmisorok;

3) Dolitikai/kdzéleti misorok: hirmisorok, politikai vitamtsorok (sttdidbeszélgetések),
politikai interaktiv (betelefondlés) véleménymisorok;

4) Sportkozvetitések;

5) Konzum-orientdlt miisorok: rekldmok, betelefondlds jésldsmisorok, televizids visarlds
miisorok.

A televiziés miisorpreferencia faktortipusok és struktira bemutatdsa elétt — hasonléan a
tévécsatorndk és radidadok esetében ldtottakhoz — annak vézlatos meghatdrozdsa sziikséges,
hogy a kialakitott miisorpreferencia kategéridk (amelyek a faktorstrukedrakban is tiikrozdd-
ni fognak) milyen el8jelt hatdssal birnak a nemzeti identitds alakuldsdra.

Kérdésfelvetésiink szempontjabdl aligha kétséges, hogy az értékérzd tipusba sorolt
miisorok hordozzik leginkdbb azokat a tartalmakat, amelyek alkalmasak az organikus
éreékek megdrzésére és a nemzeti identitds szinten tartdsdra vagy megerdsitésére. Ilyen ér-
telemben a széban forgd magyar nyelv(i tévémiisorok nézettségét a tovdbbiakban pozitiv,
a tobbségi nyelviieket viszont negativ tényez8ként kezeljiik az asszimildciés folyamatok
szempontjabol.

Feltételezziik tovdbbd, hogy a tomegkulturilis kategéridba sorolt misortipusok uniformi-
z4lt jellegiiknél fogva kevésbé alkalmasak a nemzeti identitds megerdsitésére, mint az érték-
6rzé musorok. Bar ez tartalmaz némi leegyszersitést, talin nem kovetiink el nagy hibdc,
ha az ilyen tipusi miisorok irdint megndvekedd érdeklédést a nemzeti identitds megdrzése
szempontjdbdl nem tekintjiik pozitiv folyamatnak. Ismerve a kereskedelmi csatorndk misor-
politikdjdt, valamint egyéb miifaji jellegzetességeit, az ezeken lithaté témegfogyasztasi, illet-
ve tomegkulturdlis informdcids és szérakoztaté célzatd tartalmak véleményiink szerint aligha
alkalmasak a nemzeti identitds, valamint az dssznemzeti kozosségi kohézié megerdsitésének
el8segitésére és Gsztonzésére.
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Kovetkezésképpen a tomegkulturalis kategéridba keriilt misorok hatdsdt a nyelvi dimen-
zi6tdl fiiggetleniil mind tartalmi, mind formai szempontbdl negativ tényezének tekintjitk az
identitds megdrzése szempontjabdl, elsésorban uniformizélt, az organikus értékrendet negli-
géld, avagy rombolé alapmeghatdrozottsiga miatt.

Ugyancsak az identitds gyengitése és az értékrend-erdzié irdnydban haté miisorokként ke-
zeljiik a kizdrdlagos fogyasztds-célzati konzum-orientdlt kategéridba sorolt misorszamokat.
Elsésorban a rekldmokat és a kozvetlen vésdrldsi ajanlatokat tartalmazé miisorokat, 4m ide
sorolhatok a nyereménnyel kecsegtetd interaktiv rejtvénymisorok, valamint a kiilonbozd
ezoterikus és egyéb josldsmisorok is.

Az identitds- és értékdrzés szempontjdbol koztes kategoriaként kezeljiik viszont a politi-
kai/kozéleti miisorokat, amelyek nézettsége akdr magyar, akdr tobbségi nyelven egyardnt
lehet pozitiv és negativ, elsésorban aszerint, hogy az dltaldnos, hétkoznapi informécidkon tul
milyen el8jeld (ideoldgiai) tartalmakat hordoznak a hatdron tili magyar léttel és kozosségi
élettel kapcsolatban.

A regiondlis misorpreferencidk alapjan kialakult faktorstruktira bemutatdsa elétt rovi-
den dttekintjiik az ezzel kapcsolatos gyakorisigokat', amelyeket nyelvi dimenzidk szerint az
5/1-5/2. tébldzatok megoszldsai illusztralnak.”

Eszerint a legnézettebbnek/legnépszer(ibbnek mindegyik régidban a témegkulturdlis m-
sortipus bizonyult. Ezeket a néz8k magyar nyelven 50, tobbségi nyelven pedig 20 dtlagpont
koriili ardnyban kovetik.'”® A nézettség szempontjdbdl a mdsodik helyen az anyanyelvi ér-
tékdrz8 misorok szerepelnek (40-51 dtlagpont), mig tdbbségi nyelven ezeket a miisorokat
a romdn, szerb stb. politikai miisorokhoz képest mdr kevésbé nézik. A magyar miisorprefe-
rencidk terén tehdt a regiondlis nézettségi sorrend tomegkulturdlis-értékdrzé-politikai/koz-
életi-sport"” és konzum-orientdlt, addig ugyanez a megoszlds a tobbségi miisorok esetében a
kovetkezd: tomegkulturdlis-kozéleti/politikai-sport-értékérzé és konzum-orientdlt.

A mindkét nyelvii miisorpreferencidk terén tehdt a gyakorisdgi mutatdk szintjén regiona-
lisan egymdshoz meglehetdsen hasonlé megoszldsokat tapasztaltunk, ami ugyan a magyar
nyelvii masorok dominancidjdt jelzi, dm néhdny esetben a nyelvi dimenzi6 szerint nagysdg-
rendileg igen kozeli értékeket mértiink. Elsdsorban a politikai miisorokkal kapcsolatban,
hiszen az erdélyiek és a felvidékiek mdr csupdn alig 67 dtlagponttal nézik inkdbb ezeket a
misorokat magyarul mint t6bbségi nyelven.

16 Noha a tdbldzatok az egyes miisorok nézettségének intenzitdsdt részleteiben is tartalmazzdk, az e téren ta-
pasztalhaté tendencidkat most csupdn a regiondlis 4tlagok alapjdn értékeljiik. A kérdéskorre vonatkozé részletes
adatsorokat és elemzést I. Dobos i. m. (2. ]j.) 85-95.

17 Akiilonb6z8 tipusi misorszimok népszertiségét (,On mennyire kedveli a felsorolt televizié miisorokat?”)
egy skéldval mértiik (egydltalin nem-inkdbb nem-inkdbb igen-nagyon), amelynek alapjin azt feltételezziik,
hogy a misorszdmok kedveltsége és nézettsége kdzott szoros korreldcid 1étezik.

18  Utdbbi esetben a felvidékiek gyakorlata képez kivételt, akik szlovdk nyelvli tomegkulturdlis masorokat
immdron 27 4tlagpontnyi ardnyban néznek, bizonyitékdul annak, hogy az asszimildcié szempontjibél ebben a
régidban a leginkdbb vélsigos a helyzet.

19 A sportkdzvetitéseket kiilon kategériaként ez esetben besoroltuk a faktoranalizis elemei kéz¢, éppen a
relative magas nézettségi mutatéknak kdszonhetSen.
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5/1. tabldzat

Magyar és tobbségi nyelvii televiziés miisorpreferencia gyakorisdagok* (2011)

Regiondlis 4tlag 43 16 40 22
Ismeretterjesztd filmek 59 29 63 42
Mivészfilmek 36 17 37 20
Hagyomanyérzé misorok 54 15 46 20
Komolyzenei misorok 34 15 27 17
Irodalmi mdsorok 32 9 37 16
Valldsi mdsorok 45 10 31 16

Regionilis dtlag 51 17 44 17
Ismeretterjesztd filmek 68 33 74 36
Mivészfilmek 58 17 36 16
Hagyomanyérzé misorok 56 16 62 18
Komolyzenei miisorok 28 12 26 12
Irodalmi mdsorok 38 10 32 10
Valldsi miisorok 55 12 33 9

Regiondlis 4tlag

53

20

47

Regionilis 4tlag 49 18 48 27
Vetélkeddk 59 22 65 34
Sorozatfilmek 53 25 53 39
Bliniigyi filmek 45 24 54 37
Kibeszéld misorok 32 10 28 14
Kénnytizenei misorok 52 22 50 30
Valésdgshow-k 41 12 34 17
Zenei vetélkeddk 60 - 58 -

Kivinsigmisorok 53 11 42 19

19

Vetélked8k

66

23

66

26
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Sorozatfilmek 57 21 51 25
Bliniigyi filmek 58 26 57 27
Kibeszéld miisorok 27 9 27 9

Kénnytizenei miisorok 61 34 49 23
Valésdgshow-k 35 9 34 10
Zenei vetélkeddk 64 - 58 -

Kivénsigmusorok 56 16 38 10
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5/2. tablazat

Magyar és tobbségi nyelvii televiziés miisorpreferencia gyakorisdagok* (2011)

Regiondlis 4tlag 8 4 9 6
Rekldmok 12 6 10 7
Betelefondlés jésldsmiisorok 6 3 8 5
Betelefondlés rejtvénymisorok 4 10 5
Televizids vdsdrlds mtsorok 3 6 5

|

Regionilis dtlag 8 4 8 4
Rekldmok 10 5 9 5
Betelefondlés jésldsmiisorok 6 3 5 3
Betelefondlés rejtvénymisorok 13 4 12 5
Televizids vdsdrlds mtisorok 4 3 5 3

Regionilis dtlag 36 29 39 33
Hirmiisorok 71 59 63 54
Politikai vitamisorok (stididbeszélgetések) 25 20 33 30
Politikai (néz8i) betelefondlés véleménymisorok 13 9 20 14

Regionilis dtlag 41 24 34 22
Hirm{isorok 73 42 62 39
Politikai vitamisorok (studidbeszélgetések) 32 20 25 17
Politikai (nézéi) betelefondlés véleménymisorok 17 10 15 9

Sportkdzvetitések 41 27 37 26

On mennyire kedveli a felsorolt televizié miisorokat?”

*100-as skdldra transzpondlr dtlagok (1-egydltalin nem....100-nagyon)
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3.1. Regiondlis miisorpreferencia tipusok (faktorstruktirdk)
3.1.1. Magyar nyelvii miisorpreferencia faktortipusok

A fékomponens-elemzés révén létrejott magyar nyelvli televizids miisorpreferencidkra vo-
natkozé faktorstruktira nagyvonalaiban koveti az eddig alkalmazott kategorizaldst.”® A ki-
alakult struktira ugyan mindegyik régiéban tobb, 5—7 nézéi tipust tartalmaz, a fontosabb
kategéridk azonban ezdttal is vildgosan kiilon tipusokba rendez8dnek.

A 6/1/1-6/1/4. tabldzatok a magyar nyelvi misorpreferencia tipusokat tartalmazzdk,
amelyek az aldbbi fébb tendencidkat tiikrozik. Hirom régiéban az els§ faktort az éreékdrzd
misorok alkotjdk, s csupdn a kdrpdtaljaiak esetében keriilt az elsd helyre a tdmegkulturilis
miisorszimokat tartalmazé faktor. A tdmegkulturdlis és konzum-orientdlt tipusok tobb
faktorba rendezédve a mdsodik-harmadik helyet foglaljak el, ezzel is igazolva az érintettek
médiahaszndlatdban betoltott kiemelkedéen fontos szerepiiket. A magyar nyelvi kozéleti/
politikai tipus ezzel szemben a negyedik-6tdik faktorokban 6lt testet, s csupdn a vajdasdgiak
esetében keriilt a harmadik helyre. Mindez indirekt médon jelzi azt, a BFI értékrendkutatdsai
dltal tobb vonatkozdsban is bizonyitott negativ fejleményt, hogy a hatdron tili magyarsdg ko-
rében a kozosséget érinté kozéleti kérdések irdnt az eltelt egy—mdsfél évtizedben drasztikus
mértékben csokkent az érdeklddés.

A f6komponens-elemzés dltal kialakitott musorpreferencia tipusokkal kapcsolatban az
elmondottakon tdl emlitést érdemelnek még azok a kategéridk, melyek a f8bb nézdi tipu-
sokat tovdbb differencidljék, rdmutatva a megkérdezettek médiahasznélati szokdsainak
komplexitdsdra.! Ezek kozote els6ként arra hivjuk fel a figyelmet, hogy a masszivan veze-
t6 tomegkulturdlis misorok csaknem mindegyik régiéban t6bb altipusban jelennek meg.**
Egy résziik tobbnyire a magyar nyelv(i kereskedelmi televizidk ,keményebb mifajait” tartal-
mazé kibeszéld musorok, valdsig-show-k és vetélked8k nézdtipusait tomoritik, mig tovabbi
tomegkulturdlis faktorok a ,,szelidebb” kereskedelmi misorkindlatokat, a sorozat- és biniigyi
filmeket tartalmazzdk, nem ritkdn a sportkdzvetitésekkel egyetemben.

A fentieken kiviil ugyancsak figyelemre méltd, hogy a magyar nyelvli misorstrukedra fak-
torok kozott ,vegyes” tartalmuiak is megjelennek, ami az értékalapt és tomegkulturilis in-
formdcidszerzés kozotti hatdrok elmoséddsit bizonyitja. Az ezzel kapesolatos példdk kozote
idézhetjiik, hogy a kdrpdtaljaiak korében a vetélkeddk, konnytizenei- és kivdnsidgmiisorok sze-
repelnek egy faktorban a hagyomany6rz8 miisorokkal, valamint ismeretterjesztd filmekkel, az
erdélyiek esetében pedig a valldsi miisorok a kivinsdgmisorokkal alkotnak egy faktort.

20 A kérdéssorok igen nagy terjedelme miatt (mindkét nyelvet szdmitva Ssszességében 44 misor) a faktorana-
lizist kiilon-kiilon végeztiik a magyar és a tobbségi nyelvli misorok esetében.

21 Ez képezi egyébként a faktorelemzés lényegét, hiszen az emlitésre keriil§ differencidle médiahasznélati
metszéspontok és 6sszefonéddsok egyéb elemzési médszerrel nem érzékelhetdk.

22 Erdélytkivéve, ahol egyetlen faktorba rendezédnek, hasonléan az értékdrzé misorokat tartalmaz faktorhoz.
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6/1/1. tabldzat

Nézéi tipusok a magyar nyelvii televiziés miisorpreferencia struktiirahoz valé viszony szerint - ERDELY (56,2%)

1/ érékérzé

2/ témegkulcurdlis

3 konzum-orientdlc

4/ politikai/
kozéleti miisorok és

5/ valldsi és

miisorok (13,6%) |  misorok (13,2%) |  misorok (I11%) | sportkzvetitésck k"‘”"‘“(sgf)‘;gm“’k
(9,1%)

miivészfilmek ,780 2,398E-02 6,747E-02 7,437E-02 -8,467E-02
irodalmi miisorok 736 -4,762E-02 ,151 ;125 ,279
ismeretterjesztd filmek ,681 ,191 -,102 ,196 -4,932E-02
komolyzenei miisorok ,680 3,826E-02 ,155 -1,984E-02 ,278
hagyomdnydrzd miisorok 543 175 4,038E-02 ,121 ,509
valésdgshowk -9,946E-02 ,788 ,157 ,116 -3,862E-03
zenei vetélkedék ,210 749 1,037E-02 7,510E-02 -2,090E-02
kibeszéld misorok -1,720E-02 ,652 ,321 6,396E-02 ,208
vetélked8k ,366 ,578 4,572E-02 ,130 -7,267E-02
sorozatfilmek -5,115E-02 ,564 ,188 -9,677E-02 ,252
kénnytzenei misorok 404 ,459 1,895E-02 -1,273E-02 ,143
betelefondlés rejevénymiisorok 121 9,046E-02 ,760 125 -2,028E-02
betelefonalés jésldsmiisorok -8,692E-03 115 ,750 8,803E-02 6,329E-02
televizids vasdrlds midsorok 6,310E-02 7,527E-02 ,740 6,290E-02 2,456E-02
rekldmok 5,351E-02 ,183 ,530 2,661E-03 8,990E-02
politikai vitamdsorok ,142 -5,203E-02 ,196 ,802 ,108
betelefonilés véleménymiisorok 7,070E-02 9,797E-03 ,399 ,671 ,116
sportkdzvetitések ,153 ,162 -3,355E-02 ,611 -,267
magy hirmtsorok 3,932E-02 ,153 -9,312E-02 ,570 ,361
valldsi misorok 247 6,100E-02 ,118 ,103 ,786
kivdnsdgmiisorok ,136 ,396 ,154 ,104 ,636
biiniigyi ,350 ,326 ,135 ,206 -,411

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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6/1/2. tabldzat
Nézéi tipusok a magyar nyelvii televiziés miisorpreferencia struktirihoz valé viszony szerint - FELVIDEK (59,8%)
1 ereckérzs Vhormme |3 | SR womegkuleurlis| 6/ biiniigyi és

miisorok orientdle tomeglulrurlis miisorok és miisorok 2. ismererterjeszd

(14,3%) r(‘;;f;;;;( m(l.{soo’;%/ko)l. sport(l;?’)z(\)rs/zl;rések (6,9%) miisorok (6,8%)
irodalmi miésorok 777 5,807E-02 -1,402E-02 ,189 ,159 -1,328E-02
hagyoménydrz8 miisorok 773 -7,074E-03 -2,846E-02 144 ,168 6,531E-02
komolyzenei miisorok ,735 ,106 ,181 8,637E-02 -135 -6,673E-02
mivészfilmek 711 8,8G69E-02 -5,063E-02 -3,005E-02 5,275E-02 ,128
valldsi méisorok 1540 J144 -,142 ,190 464 -195
televizds vasdrlds mdsorok 1,266E-02 ,829 9,953E-02 2,271E-02 -5,499E-02 2,801E-02
betelefondlés josldsmiisorok 9,872E-02 ,781 ,108 5,951E-02 6,619E-02 -,138
betelefondlés rejevénymisorok ,190 ,662 7,004E-02 ,129 6,582E-02 117
rekldmok -6,011E-03 ,537 117 -4,363E-02 ,192 9,034E-02
zenei vetélked8k -9,064E-04 6,980E-03 754 2,892E-02 ,196 4,924E-02
valésdgshow-k -190 ,245 ,710 -5,488E-02 5,067E-02 1,983E-02
kénny(zenei masorok 1402 -2,819E-02 ,665 6,849E-02 225 7,476E-02
kibeszél8 misorok -6,524E-02 ,357 ,634 -3,277E-02 ,226 -173
politikai vitam{sorok ,161 2,479E-02 4,766E-03 ,865 7,716E-02 -5,762E-02
politikai betelefondlés miisorok ,168 ,180 -7,360E-02 767 ,130 -9,393E-02
hirm{isorokmagy ,109 -5,252E-02 7,315E-02 ,635 3,250E-02 ,248
sportkdzvetitések -,108 3,146E-02 4,920E-02 ,543 -,264 1492
sorozatfilmek -2,648E-02 ,197 ,382 -2,136E-02 ,626 2,040E-02
vetélked8k ,260 4,367E-02 7,140E-02 ,133 ,608 ,366
kivdnsdgmisorok ,289 ,154 ,405 ,130 ,423 5,674E-02
biiniigyi filmek -,134 ,170 6,914E-02 -2,884E-03 ,107 ,686
ismeretterjesztd filmek ,349 -127 -,106 9,791E-02 ,102 ,658
Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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6/1/3. tabldzat
Néz8i tipusok a magyar nyelvii televiziés miisorpreferencia struktiirahoz valé viszony szerint - KARPATALJA (59,5%)
1/ PRI . 3 i 4/ konzum- 5/ politikai/ 6/ sportmiisorok
téymegkulturélis mﬁzsi)f;;:t(lolrzoo"/o) [;:esgél:e!;l;il; ) orientdlt kozszolglati és biiniigyi
miisorok (11,7%) ’ miisorok (11,0%) miisorok (9,0%) misorok (8,8%) filmek (7,7%)

kibesz¢ld misorok ,808 -5,678E-02 4,085E-02 6,061E-02 -8,492E-03 1,793E-02
valésdgshowk ,755 -,159 ,135 8,952E-02 -,107 ,124
sorozatfilmek ,690 -3,785E-02 ,157 4,614E-02 1,869E-02 -260
rekldmok 534 ,303 -,140 ,213 8,196E-02 ,188
miivészfilmek 6,279E-02 ,786 6,305E-02 -2,198E-02 5,794E-02 157
komolyzenei miisorok -8,172E-02 ,765 9,097E-02 8,711E-02 8,532E-02 -9,675E-02
irodalmi miisorok -,164 ,696 ,258 5,347E-02 ,191 -297
vetélkedsk 1,375E-02 ,102 ,663 3,782E-02 8,792E-02 -7,896E-02
kivdnsdgmisorok ,286 3,555E-02 ,600 ,169 ,101 -123
kénnytizenei misorok ,193 ,301 578 -5,481E-02 -,196 ,297
zenei vetélked8k 473 -8,266E-02 ,576 4,369E-03 -6,679E-02 ,155
hagyoményérzé misorok -3,906E-02 484 ,515 121 ,202 -,147
ismeretterjesztd filmek -193 ,324 ,508 2,548E-02 ,146 1272
televizids vasdrlds misorok ,103 -2,825E-03 3,522E-03 ,833 6,290E-02 4,502E-02
betelefonalés jésldsmisorok ,205 2,216E-02 -3,419E-02 ,791 6,862E-02 8,331E-03
betelefonalds rejevénymiisorok -3,603E-02 ,118 ,225 ,708 9,849E-02 -6,788E-03
politikai vitam{sorok -3,331E-02 ,143 2,424E-02 7,404E-02 ,841 ,152
betelefondlés véleménymisorok 147 ,181 3,470E-03 ,202 Wer 114
hirmésorokmagy -,247 2,054E-02 ,378 -2,645E-02 ,543 1,366E-02
sportkdzvetitések -,104 4,232E-02 -4,482E-04 6,747E-02 ,354 ,634
biiniigyi filmek 157 5,244E-03 ,215 6,012E-02 ,193 ,628
valldsi m{sorok 2,742E-02 ,334 ,257 8,138E-02 ,183 -,626
Extraction Method: Principal Component Analysis.

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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6/1/4. tébldzat
Nézéi tipusok a magyar nyelvii televiziés miisorpreferencia struktiirdhoz valé viszony szerint - VAJDASAG (62,3%)
. 6/
1/ érékérzs 2| Blpolikaif | Al konsume | g s | iomerenterieszes| /L
miisorok 1. meg”kulturalls ko”zelen or}'entalt miisorok 2. filmek és banyiigyi és
(11,9%) miisorok 1. miisorok miisorok 7,8%) vetélkedsk sorozatfilmek
(11,1%) (9,4%) (9,2%) (6,6%) (6,0%)
komolyzenei misorok ,826 1,981E-02 ,140 5,540E-02 7,563E-02 6,948E-02 -3,099E-02
irodalmi misorok ,760 -4,621E-02 ,101 ,102 ,263 ,135 -3,909E-02
mivészfilmek ,698 -,107 -1,240E-03 ,102 -5,031E-03 ,329 ,184
kénnytizenei misorok ,565 ,304 9,603E-02 -2,463E-02 ,165 -1,544E-02 1,813E-02
valésdgshow-k -4,488E-02 ,806 -5,009E-02 ,152 -6,124E-02 -2,194E-02 ,106
zenei vetélked8k ,135 ,784 -2,615E-02 3,749E-02 5,348E-02 ,229 -2,620E-02
kibesz¢ld misorok -5,167E-02 ,684 3,934E-02 ,259 ,192 -,188 ,161
politikai vitam{sorok 174 -7,815E-02 ,817 7,516E-02 9,623E-03 5,787E-02 -,103
politikai betelefondlés miisorok ,158 -3,288E-02 ,748 ,258 4,476E-02 -5,461E-02 -3,309E-02
sportmiisorok 7,914E-04 ,103 ,617 -9,770E-02 -,142 1,648E-02 ,339
hirmtisorokmagy -1,541E-02 -1,605E-02 ,612 -,103 ,450 ,148 4,071E-02
betelefondlés jésldsmiisorok ,118 ,148 6,241E-02 ,810 8,822E-02 -7,788E-02 5,513E-02
televiziés vasarlds miisorok ,139 121 5,590E-02 ,762 -6,139E-02 141 9,793E-02
betelefondlés rejevénymiisorok -9,769E-02 172 3,531E-02 ,657 ,183 ,348 -4,892E-03
valldsi miisorok ,369 5,957E-02 8,144E-02 9,226E-02 ,685 -191 3,289E-02
hagyomény8rzé miisorok ,258 -,103 -7,238E-02 -1,481E-02 ,646 ,400 8,428E-02
kivdnsigmisorok 4,908E-02 425 5,708E-02 ,192 ,615 -3,193E-02 5,210E-02
ismertetterjeszté filmek ,254 -6,562E-02 9,258E-02 -3,048E-02 9,518E-02 575 ,136
vetélkedgk ,215 379 5,169E-02 2,968E-02 -107 574 8,051E-02
rekldmok ,354 ,134 6,379E-02 ,288 2,876E-02 -,427 ,380
biiniigyi filmek 7,438E-03 2,314E-02 9,579E-02 4,226E-02 4,313E-02 ,163 ,799
sorozatfilmek 5,189E-02 417 -9,110E-02 ,138 ,125 -9,860E-04 543
Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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3.1.2. Tobbségi nyelvii miisorpreferencia faktortipusok

A t5bbségi nyelvii® televiziés misorpreferencia faktorstrukttra a magyarhoz képest kevés-
bé mondhaté megosztottnak: hirom régiéban 6t, Kdrpdtaljén pedig minddssze négy tipust
tartalmaz. (6/2/1-6/2/4. tébldzat) Némiképpen meglepd, hogy ugyancsak hdrom régiéban
(Erdély, Felvidék, Karpdtalja) a tobbségi nyelvii értékérz6 miisorok keriiltek az elsé faktorba,
még akkor is, ha tudjuk: ez nem mennyiségi mutatd, hanem pusztin arra utal, hogy az eze-
ket a miisorokat néz8k (mint ldtni fogjuk, elsésorban az asszimildns rétegek) televizié nézési
szokdsai a vizsgdlt vonatkozdsban nagyfoku koherencidt mutatnak.

A tbbségi nyelvi tomegkulturdlis miasorokat tartalmazé faktorok ezzel szemben régi-
énként jéval véltozatosabb 6sszképrédl drulkodnak. A Vajdasdgban az els§ faktor a szolidabb
tomegkulturdlis miisorokat (bliniigyi- és sorozatfilmek, vetélked8k stb.), a harmadik pedig a
~keményebbeket” (valésdg-showk, kibesz¢éld miisorok stb.) tartalmazza. Ugyanez a helyzet a
felvidékiek esetében is, azzal a kiilonbséggel, hogy a kétféle tomegkulturilis faktor a struk-
tara utols6 két helyén szerepel. A mdsik két régiéban (Erdély és Kdrpdtalja) viszont az 8sszes
tobbségi nyelvi tomegkulturdlis misor egyetlen faktorban jelenik meg, ami letisztultabb és
egyben nagyobb szegregicids tavolsdgokat igazolé médiahasznélatra utal a tobbségi nyelven
valé televizié nézés szempontjabol.

A szlovak, romdn stb. nyelvii kozéleti/politikai misorpreferencidk (hirmisorok, politikai
vita- és véleménymisorok) faktordlis elrendez8dése tartalmilag egydltalin nem mutat regio-
ndlis Eltéréseket. Amellett, hogy mindegyik régiéban elkiilonilt faktorként jelenik meg (az
adott strukedrdk harmadik-negyedik helyén), ehhez a faktorhoz mindeniitt tarsul a sportkoz-
vetitések nézettsége. Ennek okai — amint azt a hatdron tdli magyarsig médiahaszndlatéval
kapcsolatos kordbbi elemzéseink sordn mdr jeleztiik —, arra vezethet8k vissza, hogy a tdrgyalt
televiziés miifajok dontden a férfiak korében népszertick.

A t6bbségi nyelvli musorpreferencia struktarakkal kapcsolatban végezetiil emlitést érde-
mel, hogy esetitkben — szemben azzal, amint azt a magyar nyelvi msorpreferencidk esetében
tapasztaltuk — nem jellemz8 az egyes faktorokon beliili miifaji keveredés. Mindez olyannyira
érvényes, hogy nemcsak az egymadssal nehezen 8sszeegyeztethetd tomegkulturilis, illetve ér-
tékdrzd faktorok kdzott nem taldltunk dtmenetet, de a tartalmilag egymdshoz sokkal inkdbb
kozel 4ll6 konzum-orientdlt (rekldmok, vdsdrldsi misorok stb.) és tomegkulturdlis faktorok
esetében sem.

Az elmondottak végeredményben arra utalnak, hogy a tobbségi nyelvii televiziés misor-
preferencidk az anyanyelvinél letisztultabb faktortipusokban jelennek meg. Mindez aligha-
nem arra vezethetd vissza, hogy miutdn a romdn, ukrdn stb. nyelvli m{isorokat lényegesen
kevesebben nézik, a preferencidk struktirdja kevésbé rétegzett, mint a szélesebb rétegek dltal
kovetett magyar nyelvii televizié misorok esetében.

23 A szerb, ukrdn stb. nyelvii televizié musorok alatt természetesen nem csupdn az adott orszdgban késziilt
produkcidk értend8k, hanem a globdlis szérakoztatdipar tobbségi nyelvre forditott termékei is. Kiilonosen ér-
vényes mindez a tdmegkulturdlis mdsorokra, igy példdul a sorozatfilmekre, melyekkel kapcsolatban nem ritka
jelenség, hogy valaszadéink ugyanazt a sorozatot a kiilonbsz8 idépontban toreénd sugdrzdsnak kdszénhetden
mindkét nyelven, tehdt kétszer is végignézik.
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6.2.1. tdbldzat
Nézéi tipusok a roman nyelvii televiziés miisorpreferencia struktirdhoz valé viszony szerint — ERDELY (57,7%)
1/ éreékérzé 2/ tomegkulturdlis [ 3/ konzum-orientdle| 4/ politikai/kézéleti 5/ valldsi miisorok

miisorok (14,8%) miisorok (13,6%) miisorok (11,7%) misorok (9,3%) és rekldmok (8,2%
romén irodalmi mtsorok ,750 3,871E-02 ,168 ,125 ,225
roman komolyzenei miisorok 746 ,166 8,227E-02 5,963E-02 ,234
romédn mivészfilmek 742 ,235 7,890E-02 ,148 132
romdn hagyoményérzé misorok ,567 ,328 6,602E-02 ,106 ,355
romdn ismeretterjesztd filmek ,557 419 1,731E-02 291 125
romén kénnytizenei misorok 475 ,401 9,102E-02 9,965E-02 ,152
romdn sorozatfilmek ,156 ,733 3,181E-02 4,582E-02 ,178
roman vetélked6k ,261 ,609 7,480E-02 ,206 214
romén biiniigyi 372 ,581 8,405E-02 ,195 -,188
romdn valésdgshowk ,120 548 ,385 2,941E-02 ,110
romdn kibesz¢ld misorok ,129 ,542 ,196 5,444E-02 ,481
romdn kivdnsigmisorok 214 ,439 ,364 4,951E-02 ,330
romdn betelefondlés josldsmiisorok 9,505E-02 7,332E-02 ,851 3,767E-02 ,129
romén televiziés vdsrlds misorok 7,076E-02 8,270E-02 ,790 9,559E-02 4,846E-02
romén betelefondlds rejevénymisorok ,106 ,135 ,786 1,650E-02 ,143
romdn politikai vitamtsorok ,150 6,325E-03 4,463E-02 ,821 ,160
romén betelefondlés
véleménymiisorok 8,091E-02 -3,310E-02 ,198 ,687 1400
romén hirmisorok 7,360E-02 ,351 -8,110E-02 541 -,136
romén sportkdzvetitések ,227 ,293 8,606E-02 ,496 -193
romén valldsi mdsorok 410 3,702E-02 ,141 -9,060E-02 1591
romén rekldmok 3,345E-02 1236 ,179 ,160 ,587
Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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6/2/2. tablazat

Nézéi tipusok a szlovak nyelvii televiziés miisorpreferencia struktirdhoz valé viszony szerint — FELVIDEK (59,4%%)

1/ értékdrzd és
valldsi miisorok

2/ konzum-orientilt
musorok (11,7%)

3/ politikai/kozéleti
misorok (10,5%)

4/ tomegkulturalis
misorok 1. (6,9%)

5/ témegkulturilis
miisorok 2. (6,8%)

(18,5%)
szlovik irodalmi misorok ,835 135 7,369E-02 ,119 2,625E-02
szlovik hagyomdnyérz8 miisorok 892 ,119 4,815E-02 ,162 3,524E-02
szlovdk komolyzenei misorok ,762 5,410E-02 9,079E-02 2,383E-02 ,250
szlovdk mivészfilmek ,715 114 6,522E-02 ,231 ,116
szlovak valldsi msorok ,637 ,280 1,244E-03 ,169 -,167
szlovak kdnnyizenei méisorok 597 -8,074E-02 ,206 8,246E-02 462
szlovik betelefondlés jésldsmiisorok ,215 ,804 9,780E-02 -3,298E-03 ,129
szlovak televizés vdsdrlds misorok 9,683E-02 ,791 7,675E-02 -5,512E-04 ,181
zzlr‘lvkak betelefondlés rejevénym- 197 762 129 8,737E-02 ~1415E-02
szlovék rekldmok -2,075E-02 ,465 -,101 177 ,334
szlovékpolitikai vitam{isorok ,108 6,555E-02 ,846 8,372E-02 2,153E-02
siovdk policikai becclefondlés 211 192 761 -4,371E-02 7,752E-02
szlovék sportkdzvetitések -3,104E-02 -1,132E-02 ,654 9,179E-02 4,123E-02
szlovik hirmiisorok 3,823E-02 1,731E-02 1553 ,456 -9,307E-02
szlovdk vetélked8k ,261 ,129 4,815E-02 ,674 ,119
szlovik sorozatfilmek 9,045E-02 ,103 -3,812E-02 ,634 ,331
szlovik ismeretterjeszté filmek 1349 1,767E-02 ,180 ,614 -,181
szlovik blniigyi filmek 7,561E-02 -1,990E-02 ,173 ,586 ,299
szlovik valésigshow-k 7,921E-03 ,230 4,915E-02 ,199 ,759
szlovik kibeszéld misorok 475 ,262 -5,213E-03 ,110 ,615
szlovik kividnsdgmisorok 373 ,280 5,562E-02 ,195 ,393

Extraction Method: Principal Component Analysis.
Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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6/2/3. tdblazat
Nézéi tipusok az ukrédn nyelvii televiziés miisorpreferencia struktirihoz valé viszony szerint - KARPATALJA (61,7%%)
1/ éreékérzé misorok 2/ konzum-orientilt s politkail 4/ meghulturdlis
(16,8%) mdsorok (15,9%) sportkizvetitések (15,0%) misorok (13,8%)

ukrdn irodalmi mdsorok 775 ,252 ,198 ,166
ukrén komolyzenei misorok ,765 ,133 ,139 9,364E-02
ukrdn hagyomdnyérzé miisorok ,672 ,129 214 ,337
ukrdn mivészfilmek ,652 2,005E-03 ,300 293
ukrdn valldsi mésorok ,642 ,319 ,165 ,143
ukrdn televiziés vasdrlds mésorok ,194 ,846 7,356E-02 6,806E-02
ukrdn betelefonalds josldsmisorok ,231 ,827 9,931E-02 5,061E-02
ukrén betelefonalés rejtvénymisorok ,404 717 5,743E-02 4,967E-02
ukrén rekldmok -7,074E-02 ,602 ,141 274
ukrén politikai vitam{sorok ,231 177 ,826 2,102E-02
ukrdn hirmiisorok ,271 -8,089E-02 ,693 ,273
hrdn betelefondlés véleménymd- 7,579E-02 460 686 4,306E-02
ukrin sportkdzvetitések ,103 9,778E-02 ,681 ,153
ukrdn ismeretterjesztd filmek 1401 -,142 ,520 1436
ukrén sorozatfilmek 5,500E-02 ,288 211 ,668
ukrdn kénnytizenei misorok ,281 -6,486E-02 ,238 ,601
ukrén kivdnsdgmiisorok ,399 ,192 3,618E-02 1592
ukrdn valésdgshowk 1,708E-03 ,546 -3,889E-02 ,550
ukran kibeszéld misorok ,269 ,398 6,896E-02 ,530
ukrdn vetélkedsk ,356 8,727E-02 ,406 ,522
ukrén biiniigyi filmek 1226 3,131E-02 517 ;519
Extraction Method: Principal Component Analysis.

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.
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6/2/4. tébldzat
Néz8i tipusok a szerb nyelvii televiziés miisorpreferencia struktirdhoz valé viszony szerint — VAJDASAG (61,4%)
1/ tomegkulturlis 2/ éreekérzd 3/ tomegkulturilis 4/, POlitikai{kézellfti 5/ konzum-orientdlt
mdsorok 1. (15,7%) mdsorok (13,7%) mdsorok (13,1%) a sp(olz)tr;\;:)oro musorok (8,2%)

szerb biniigyi filmek ,723 ,105 ,167 ,240 2,976E-02
szerb sorozatfilmek 712 9,478E-02 ,360 3,153E-02 1,827E-02
szerb vetélkedék 712 157 ,156 ,146 112
szerb ismertetterjeszté filmek ,682 ,302 6,371E-03 1256 4,559E-02
szerb kénnytizenei misorok ,559 ,390 ,207 ,110 3,663E-02
szerb komolyzenei misorok ,182 ,819 7,689E-02 3,364E-02 ,165
szerb irodalmi misorok 8,989E-02 ,809 ,225 ,198 5,219E-02
szerb mivészfilmek ,380 ,656 3,239E-02 7,811E-02 6,057E-02
szerb hagyomdnyérz8 misorok ,390 ,558 ,299 6,033E-02 -1,134E-02
szerb valldsi m{sorok 3,172E-03 ,539 421 ,277 2,298E-03
szerb valésdgshow-k ,317 5,615E-02 747 4,547E-02 ,186
szerb kibeszélé miisorok 177 ,280 ,719 172 -1,284E-03
kivdnsdgmisorok ,363 ,141 ,655 -2,546E-02 ,239
szerb rekldmok 3,898E-02 ,282 ,553 ,180 ,268
szerb politikai vitamdsorok ,146 ,143 ,164 ,827 -4,783E-03
szerb politikai betelefonalés misorok 6,795E-02 ,138 ,286 ,735 ,126
szerb hirm{sorok 1491 5,417E-02 -4,397E-02 ,571 2,072E-02
szerb sportmiisorok ,294 ,104 -5,766E-02 ,525 ,180
szerb betelefondlés rejevénymisorok 197 9,083E-02 4,850E-02 3,707E-02 ,766
szerb televizids vdsdrlds misorok -2,000E-02 5,444E-02 ,188 ,109 ,735
szerb betelefondlés jésldsmisorok -5,156E-02 5,101E-02 ,505 ,116 ,586
Extraction Method: Principal Component Analysis.

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization.

3.2. Regionilis miisorpreferencia tipusok tdrsadalmi rétegz8dés szerint
(regresszi6-analizis)

A teljes népességekre vonatkozé mindkét nyelvii regionélis musorpreferencia faktorstruktd-
rak megismerése utdn eddigi gyakorlatunknak megfelelden azt vizsgdljuk, hogy a kiilénbozd
faktortipusok milyen mértékben jellemzd8k az egyes tirsadalmi rétegek médiahaszndlatdra. A
jobb dttekinthetdség kedvéért csak a mindegyik régidban eléfordulé legfébb tipusokhoz valé
viszonyuldst mutatjuk be szociodemogrifiai véltozok szerint a regresszié-analizis segitségével.
(711/1-713/2. tdblazar)

Els6ként a mindkét nyelv(i faktorstruktiirdban — két kivételtd! eltekintve — vezetd helyen
4ll6 értékdrzé faktorhoz valé viszonyt tekintjiik 4c. (7/1/1-7/1/2. tabldzat) Ez esetben is je-
lentds sz6réddst tapasztaltunk Korcsoportok szerint, amivel kapcsolatban visszatérd negativ
tendenciaként Gjra azt ldtszik, hogy a fiatal korosztdly tagjait egyetlen régidban sem flizi
pozitiv viszony az anyanyelven sugdrzott értékérzd televizié miisorokhoz (a legkevésbé a Vaj-
dasdgban). Miutdn a kozépkortak is csupin Erdélyben mutatnak pozitiv értékeket az emli-

”

tett magyar nyelvi faktortipussal kapcsolatban, viszonyuk az anyanyelvi értékdrzd televizids
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tartalmakhoz inkdbb a fiatalok imént idézett médiahaszndlati gyakorlatdhoz 4ll kézelebb. Az
idds korosztly mar sokkal inkdbb mondhaté a tédrgyalt misortipust dtlagon feliili ardnyban
néz8knek: leginkadbb a Vajdasigban és a Felvidéken. Atipikus és egyben nehezen értelmezhe-
t6 értékeket kaptunk viszont Erdélyben, mely szerint ott az id8sek a magyar éreékdrz8 ma-
sortipusokhoz enyhén negativ, a romdn nyelven sugirzottakhoz viszont ugyanilyen ardnyban
pozitiv médon viszonyulnak. Noha mindez természetesen nem azt jelenti, hogy tobb roman
nyelv{i értékdrz6 misort néznének, mint magyart, a tdrgyalt faktortipushoz valé viszonyuk
mindenképpen meglepének mondhaté.

A tdrsadalmi ranglétra alsébb fokozatain elhelyezked8k ugyancsak negativ 6sszképrdl ta-
nuskodnak a magyar nyelvi értékdrzé miisortipussal kapesolatban. Az dltaldnos és szakmun-
kas végzettséglick kozott egyetlen régidban sem taldlunk pozitiv viszonyuldst, és egyetlen
kivételtdl eltekintve** ugyanez vonatkozik a szegények, illetve az alsé-kdzép anyagi helyze-
tdekre is.

Meglep8en nem sokkal jobb a helyzet az iskoldzottabb és jobb anyagi helyzett rétegek
esetében sem. A diploméval rendelkez8k ugyan hdrom régiéban is pozitiv viszonyuldst mu-
tatnak a magyar értékdrz8 misortipushoz, 4m esetitkben emellett Kdrpdtaljdn és a Vajda-
sdgban ennél sokkal szorosabb kapcsolatot mértiink az ukrdn, illetve szerb hasonlé miisorok
tekintetében.

Ezek az igen jelentés megosztottsdgrdl tantiskodé adatsorok arra utalnak, hogy a magyar
értékdrzé miisorok — a mindeniitt ardnylag magas nézettségiik ellenére — mdr igen szdmotte-
v6 tdrsadalmi rétegek esetében egyre inkdbb veszitenek fontossdgukbél.

Ugyanez mondhatd el a tdmb-sz6rvény alrégiok esetében is. A régiénként rendkiviil szo-
r6d6 adatok szerint a magyar nyelvi értékérz8 misorok dtlagosndl intenzivebb nézettsége
csupdn az erdélyi és felvidéki tomb teriiletek lakéit jellemzi, mig Kérpataljan és a Vajdasdg-
ban a szérvdnyban él6ket.

24 Csupdn a vajdasdgi szegény kategéridba tartozdkra jellemzd, hogy a regiondlis dtlagndl intenzivebben néz-
nek magyar nyelvi értékdrz8 misorokat.
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Magyar és tobbségi nyelvii televiziés miisorpreferencia-tipusok

szociodemogrifiai és identitdsviltozék szerint*

7/1/1. tabldzat

Ertékdrz6 miisorok

Fiatal 0 - _ +
Kézépkora ++ - - 0
1dés - ++ s -

Fiatal 0 __ o 0
Kézépkort 0 ot 0 0
1dés 0 0 o+t 0

Altaldnos o 0 0 _
Szakmunkds 0 —_ __ ¥
Erettségi ++ 0 0 +
Felséfokt ++ + R -

Altaldnos - __ ¥ __
Szakmunkds 0 0 0 0
Erettségi 0 - 0 0
Felséfoka ++ o+t - o+

Szegény - ¥ - +
Alsé-kdzép 0 - 0 _
Felsd-kozép + 4+ 0 + + +
Gazdag + + 0 -
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Szegény 0 —— o+ -
Alsé-kodzép - 0 - -
Felsé-kozép o+ + - +
Gazdag 0 ++ - ot

* modelldlt béta-egyiitthatdk
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7/1/2. tabldzat

Erték6rzé miisorok

Tombben él6k

Szérvényban élék

Tombben él6k

Szérvényban élék

Szildrd nemzeti

++ 4+

++ o+

Defenziv/megtagadé nemzeti

Szildrd nemzeti

++ o+

Defenziv/megtagadé nemzeti

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jaratjdk 4+ - o+ + -
Gyermekiiket t6bbségi nyelvi dltaldnos iskoldba jératjdk | ——— + 4+ - -
Kérpétalja Vajdasig
magyar ukrdn magyar szerb
Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jdratjak ++ - 0 0

oz

ua

Gyermekiiket tdbbségi nyelvi 4ltaldnos iskoldba jératjak

Homogén magyar hdzassdg

0

++ 4+

Vegyes hdzassdg
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Kirpdtalja Vajdasig

magyar ukrdn magyar szerb
Homogén magyar hdzassig 0 —— ++ _
Vegyes hdzassdg 0 ¥+ __ +

* modelldlt béta-egyiitthatdk

Az elébbihez hasonlé meglepetéssel nem szolgalnak az identitdsvéltozékra vonatkozé megosz-
ldsok, mellyel kapcsolatban ismét egymdstdl diametrélisan eltérd médiahasznélati gyakorlatot
tapasztaltunk a faktortipusokhoz valé viszony szerint is. (7/1/2. tibldzat) Ez esetben regiondlis
Eltéréseket egydltalin nem tapasztaltunk, igy dltaldnosan érvényes szabalyként megallapitha-
té: a nemzeti identitdsukhoz ragaszkodé rétegek tagjait kiugréan erds pozitiv kapesolat fiizi az
anyanyelvi, és ugyanolyan foku negativ viszony jellemzi a tobbségi nyelv(i értékdrzé misorok-
hoz, amely tendencia az asszimildns almintdkba tartozék esetében pont forditott.

Noha az értékérz8 misortipusokhoz kot8dé eddig bemutatott tendencidk is tanulsdgo-
sak voltak a médiahaszndlat asszimildcidt érint§ hatdsai szempontjibél, az egyes tdrsadalmi
rétegeknek a leginkdbb nézett tomegkulturdlis miisorokkal kapcsolatos faktorokhoz valé vi-
szonya nem kevésbé érdekes Osszefliggések megismerését teszi lehetévé, amely — elemzési
célkitlizésiinknek megfelelden — komplex betekintést enged a hatdron tuli magyarok média-
fogyasztisdnak rejtett dimenziéiba. (7/2/1-7/2/2. tiblézat)

A tomegkulturalis faktortipusok esetében Korcsoportok szerint azt ldtjuk, hogy a fiatalo-
kat az 8sszes régioban mind a magyar, mind a tobbségi nyelvii faktorokhoz pozitiv viszony
fizi. Ez azt jelenti, hogy amig az értékdrzé tipusok esetében egyetlen pozitiv béta-értéket
sem taldltunk, ezirttal a fiatalok korében nem akadt negativ példa arra, hogy a regionilis
dtlagokndl kevésbé intenzivebben kovetnék a tomegkulturdlis televiziés misorokat. Aligha
kétséges tehdt, hogy a bemutatott médiahasznélati gyakorlat — a kétféle misortipushoz valé
ellentétes eldjelli viszonyulds — egytittesen generdl fokozott asszimildcids érintettséget a fiatal
korosztaly korében.

A kozépkortaak, illetve id8sek esetében hasonléan egyirinyt tendencidrdl egyel6re nem
beszélhetiink, hiszen viszonyuk a tomegkulturalis faktorokhoz néhdny kivételtdl eltekintve a
regiondlis dtlagoknak megfelelden alakult. Ez inkdbb a magyar nyelv(i faktorokra érvényes,
mert a tobbségi nyelvli tomegkulturilis tipusokhoz mindegyik régiéban negativ, vagy semle-
ges (nem szignifikdns) kapcsolat fiizi Sket.

Meglepden csekély mértékben sz6ré6dé adatsorokat taldltunk viszont iskolai végzettség és
vagyoni helyzet szerint. A magyar nyelvii tomegkulturélis faktortipushoz k6t6dé pozitiv vi-
szony inkdbb az dltaldnos iskoldt végzettek korében jellemzd, 4m a szegényekre mdar csupdn
Erdélyben. A koztes kategéridk (szakmunkds, érettségizett) még kevésbé mutatnak szdimot-
teven eltérd gyakorlatot a regiondlis dtlagokhoz képest, a diplomdsok és gazdagok pedig a
nyelvi dimenziétdl fuggetleniil a legkevésbé kotddnek a tomegkulturdlis faktortipusokhoz.

Az identitdshoz val6 viszony szempontjdbdl kiilonboz8 almintdkba tartozok tévéné-
zési gyakorlata ezuttal is a nyelvi dimenzié mentén oszlik meg, hiszen a magyar nyelvi
tomegkulturdlis faktortipushoz kizdrdlag az identitds6rzd, a tobbségi nyelviihoz pedig az
asszimildns rétegek kotédnek pozitivan (és forditva), ami kiilondsen érvényes a vegyes hdzas-
sdgban él8k esetében.
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Osszességében elmondhaté, hogy az értékérzé fakrorokkal kapcsolatban vazolt negativ
tendencidkat a tomegkulturdlis tipusokhoz valé kétédések igen sok vonatkozdsban felerdsi-
teni ldtszanak. Els6sorban a fiatalok kérében, kovetkezkésképpen valészind, hogy kozép- és
hossz tévon a tomegkulturdlis misortipusok maindl is szimottevden erdteljesebb dominan-
cidja érvényesiil majd a hatdron tdli magyarsdg televiziés fogyasztisiban, és alighanem az
értékdrz8 misortartalmak rovdsdra.

Magyar és tobbségi nyelvii televiziés miisorpreferencia-tipusok
szociodemogrifiai és identitdsviltozok szerint™

7/2/1. tablizat — Témegkulturilis miisorok

Fiatal ++ 0 + T+
Kozépkora 0 + 4+ 0 0
1dés - 0 0 __

Fiatal 0 s + +
Kézépkort - 0 - 0
1dés + - 0 -

Altaldnos 0 — 4+ 0
Szakmunkds + 0 - +
Erettségi 0 . 0 0
Felséfoka R 0 _ _
Szakmunkds 0 + 0 0
Erettségi 0 0 0 0
Felséfoka —— - __ _
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Szegény - - 0 + o+
Alsé—ki')zép + + 0 + —
Felsé-kozép 0 + 0 0
Gazdag - 0 - +
Szegény o+ 0 —— +
Alsé-kodzép 0 0 ++ 0
Fels8-kozép - + 0 0
Gazdag - + —— 0

* modelldlt béta-egyiitthatok



286 Nemzeti identitds, asszimildcié és médiahaszndlat a hatdron tali magyarsdg korében 2.

7/2/2. tébldzat — Tomegkulturdlis miisorok

Tombben él6k

Szérvényban élék

Témbben él6 + o ot

Szérvényban élék - PR - _

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jaratjak

”os

Gyermekiiket tobbségi nyelvii 4ltaldnos iskoldba jiratjdk | 0

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jaratjak

Gyermekiiket tobbségi nyelvii 4ltaldnos iskoldba jdratjik

Homogén magyar hdzassdg

Vegyes hdzassdg

Homogén magyar hdzassdg + o+ R T+ —_

Vegyes hédzassdg —— PR —— .

* modelldlt béra-egyiitthatdk

Rétérve végezetill a televiziés misorpreferencia faktorok harmadik — az 8sszes régio-
ban tiszta formdban meglévé, elkiiloniils — tipusdra, a kozéleti/politikai faktorokhoz valé
viszony szociodemogrdfiai valtozok szerint megerdsiti az eddig bemutatott tendencidkat.
(7/3/1=713/2. tablizat) Ennek csupdn némileg mond ellent, hogy tébb fontos fiiggetlen vél-
tozd szerint szdmottevd szoréddst nem tapasztaltunk a faktortipusokhoz valé kotédések
terén. Ez vonatkozik példdul a kiilonb6z8 vagyoni helyzetben lévékre, részben pedig az
eltérd iskolai végzettséglickre is, mely rétegek tagjait a hir- és egyéb politikai misorokat
tartalmazé faktorokhoz — ezen beliil a magyar nyelviiekhez — tobbnyire semleges, azaz a
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regiondlis dtlagoknak megfelel6 viszony fizi. Ennek alapjin elmondhaté, hogy els6sorban
az anyanyelven sugdrzott politikai misorok nézettségével kapcsolatban regisztrilt igen szd-
mottevd visszaesés a vizsgdlt hatdron tili magyar kozosségek csaknem teljes spektrumadre
ugyanolyan mértékben jellemzi.

Ennek legpregndnsabb bizonyitéka, hogy ezuttal a hatdron tili magyarsdg médiahasznd-
lata tekintetében eleddig minden esetben szildrd rétegképzének bizonyult magyar-tobbségi
iskolavdlasztds alminta szerint sem kiiloniil el szimottevéen a magyar nyelven sugdrzott koz-
életi/politikai misorok nézettségének intenzitdsa.

Hizassagtipusok szerint azonban — a Vajdasigon kiviil — mdr erételjesen megoszlé gya-
korlatot regisztrdltunk, mely szerint a homogén magyar hdzassigban él6k a magyar, a
vegyeshdzassdgot kotdk pedig a tobbségi nyelvii kozéleti/politikai televizids misorokat kove-
tik a regiondlis dtlagokndl intenzivebben.

Az éreékdrzé, illetve tdmegkulturdlis midsorpreferencia tipusokkal kapcsolatban kordbban
vézolt negativ tendencidk igazi megerdsitését azonban leginkdbb a korcsoportok kozéleti/
politikai faktorhoz valé viszonya bizonyitja. Ezen beliil a fiatalok politikai informaciékedl
valé brutdlis méreékii elforduldsa emlithetd az elsé helyen, amit — egyetlen esetet leszdmitva®
— csaknem kizdrélag negativ béta értékek jeleznek a tdrgyalt miisorokat tdmorité faktorral
kapcsolatban. A fiatalok tehdt a politikai/kdzéleti misorokat mindegyik régidban csupdn
mélyen — az egyébként is kritikus szint ald csokkent — dtlag alatti mértékben kovetik. Ezt a
korosztalyt végeredményben — 6sszhangban az egyéb misortipusokhoz valé negativ viszo-
nyukkal — mindegyik régidban fokozottan a koziigyekkel kapcsolatos informdaciokedl vald
kategorikus elfordulds, illetve az egyre novekvé érdektelenség jellemzi, mely gyakorlat mind
az identitds megdrzése, mind az asszimildcié tovébbi eszkaldcidja szempontjabdl is tobb mint
figyelmeztetd adat.

Az idések esetében forditott tendencia érvényesiil, akik magasan dtlag f6lotti mértékben
kotddnek a magyar, és enyhén negativan a tobbségi nyelvi politikai/kozéleti faktortipusok-
hoz. Mindez azonban a fiatalok krénikus ardnyt apolitikus misorpreferencidit hosszti tdvon
nyilvdnvaldan nem ellenstlyozhatja. Kévetkezésképpen a tdrgyalt faktortipussal kapcsolatos
adataink egyértelmtien azt jelzik: igen nagy az esélye annak, hogy a hatdron tali magyarsdg
kozélettel kapesolatos informdcids bédzisa akdr mar a kozeljovében a jelenleginél is sokkal

inkdbb megrendiilhet.

25 Ezsem a magyar nyelven val6 informdcidszerzés irdnti dtlagosndl intenzivebb érdeklédést igazolja, hiszen
a vajdasdgi fiatalok szerb nyelven sugdrzott politikai misorokhoz valé enyhén pozitiv viszonydrdl van szé.
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Magyar és tobbségi nyelvii televiziés miisorpreferencia-tipusok

szociodemogrifiai és identitdsviltozék szerint*

7/3/1. tabldzat — Politikai/kézéleti miisorok

Fiatal —— 0 ___ 0
Kozépkort - + 0 .
1dés +++ —— +++ ——

Fiatal _——— _ _ 4+
Kézépkort 0 P _ 0
1dé8s R - o+ -

Altaldnos 0 __ _— 0
Szakmunkds ++ + 0 0
Erettségi 0 0 + -
Felséfoku 0 4 0 o

Altaldnos + —— 0 __
Szakmunkds 0 4 0 o
Erectségi - 0 0 0
Fels6foka 0 4+ 0 ¥

Szegény + - - 0
Alsé-kozép - + 0 0
Felsé-kozép 0 0 0 +
Gazdag 0 0 + 0
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Szegény ++ 0 + -=
Alsé-kdzép 0 0 0 0
Felsé-kozép - 0 - ++
Gazdag 0 0 + 0

* modelldlt béta-egyiitthatdk

7/3/2. tabliazat — Politikai/kozéleti miisorok

Toémbben él6k 0 0 0 -

Szérvényban él6k 0 0 0 +

Tombben élék - o+ ot __

Szérvanyban él8k + —_ _— 4

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jératjdk

Gyermekiiket tdbbségi nyelvi ltaldnos iskoldba jératjak

Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jératjdk

oz

Gyermekiiket tdbbségi nyelvi dltaldnos iskoldba jdratjak

Homogén magyar hdzassdg o —— + -

Vegyes hdzassdg

Homogén magyar hdzassig + -—— 0 0

Vegyes hdzassdg - ++ 0 0

* modelldlt béta-egyiitthatok
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sk ook skoskeosk ok

A hatdron tdli magyarsig médiafogyasztdsinak vdzlatosan bemutatott strukturdlis dimenzidi
elsd izben engedtek betekintést abba a komplex informdcids térbe, amely meghatdrozé — és
egyre fokoz6dd — hatdssal bir az érintett nemzeti kozosségek tagjainak identitds- és éreékrend
valtozdsaira. A szertedgazé tendencidk magasabb absztrakcids szinten is visszaigazoltdk ku-
tatdsunk eddig publikilt eredményeit. Mindenekel6tt azt, hogy a médiahaszndlattal kapcso-
latban feltdrt sokrétd, egymdst dtfedd (identitds-erdsitd, vagy gyengitd) befogadéi gyakorlat
végs6 soron mind az explicit mutatdk, mind a rejtett struktdrdk mentén igen szimottevd
aggodalomra ad okot a hatdron tdli magyarsdg organikus értékeinek megdrzése és kozosség-
ként valé megmaraddsa szempontjébél. Ez az empirikus adatok 4ltal beigazolédott, dont8en
negativ dsszkép teszi szitkségessé a hatdron tdli magyarsdg médiafogyasztdsinak tovdbbi mo-
nitorozdsat.

A BFI hatdron tdli magyarok kérében megvaldsitott médiakutatdsa immdron egzakt ada-
tokra alapozott médiahaszndlati-diagnézisa segitségével kivin ehhez a célhoz hozzdjirulni
annak tudatdban, hogy az érintett magyar kozosségek jovéje és fennmaraddsa egyre inkdbb
az ket koriilvevd komplex informdcids tér altal meghatdrozott — kovetkezésképpen a kiilon-
b6z8 médiafeliiletek dltal folyamatosan alakitott, befolydsolt — identitds- és értékrend-tudat-
formalds sikjén fog eldélni.

Noha az ezzel kapcsolatos mostani ldtleletiink a legkevésbé sem mondhaté reménykeltd-
nek, Gjabb — és remélhetéen rendszeres idékozonként ismétl6dé — médiakutatdsok feladata
lesz a jelen ldtleleteinkben megismert médiahasznélati gyakorlat/folyamat nyomon kovetése.
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4. Mellékletek

M.1. A kutatds paraméterei

A B-Fékusz Intézet (BFI) az NMHH Médiatudomdnyi Intézete megbizdsibdl 2011. nov-
ember 10. és december 10. kozdtt szocioldgiai adatfelvételt végzett a hatdron tdli magyarsdg
korében. A vizsgélat tobb elemében folytatdsa annak, a BFI 4ltal 1994 és 2011 kozote végzett
kutatdssorozatnak, melynek sordn a négy legnagyobb hatdron tdli magyar kozosség korében
(Erdélyben, a Felvidéken, Kdrpdtaljdn és a Vajdasdgban) vizsgdltuk a hatdron tali magyar
tarsadalmi lét (értékrend, identitds, életfeltételek, asszimildcids és migrécids folyamatok stb.)
kiilonboz6 aspektusait.

Kutatdsunk szimos vonatkozdsban elsd izben tette vizsgilat tirgydva reprezentativ mint-
kon a hatdron tili magyarsig médiafogyasztdsi szokdsait, melynek keretei kozott a televizid,
a rddi6 és a nyomtatott sajt6 haszndlat mellett kiemelt figyelmet szenteltiink az internethasz-
nalat legkiilonb6z8bb aspektusainak is.

Jelen kutatds sordn a kérdezdbiztosaink dltal otthonukban személyesen felkeresett meg-
kérdezettek korée felnétt kord, magukat magyar nemzetiségilinek vallé erdélyi, felvidéki,
karpdtaljai és vajdasigi, 18 éven feliili vdlaszaddk alkottdk, akiknek a kutatdsi mintdn beliili
részardnya szociodemografiai véltozok szerint megegyezik a legutdbbi népszdmlalaskor re-
gisztrélt alapsokasdggal.®

Mintavételi mddszerként az Ggynevezett kvotds mintaalakitdst haszndltuk. Ez a méd-
szer biztositja, hogy a felndtt kort erdélyi, felvidéki, kdrpdtaljai és vajdasdgi magyaroknak
szociodemogréfiai valtozdk szerint csaknem 100%-os esélyiik legyen a megkérdezettek ko-
rébe valé bekeriilésre. Kovetkezésképpen a mintasokasigot alkoté vélaszadék megoszldsa
mind a négy vizsgdlt régidban nemek, korcsoportok, iskolai végzettség, telepiilésnagysdg
és teriileti/kozigazgatdsi egységek (regiondlis kutatdsi korzetek) szerint a statisztikai hiba-
hatdron beliili pontossdggal koveti az érintett orszdgok legutébbi népszdmlaldsainak ottani
magyarsdgra vonatkozé ardnyait. Kovetkezésképpen a bemutatdsra keriilé adatok a felsorolt
szociodemogréfiai véltozdk szerint mindsiilnek reprezentativnak.

A kutatdsi pontok (telepiilések) szima:

Erdély Felvidék Kdérpétalja Vajdasig Osszesen
46 140 32 79 297

A feldolgozis kritériumainak megfelelt kérddivek szdma:
Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig Osszesen
978 654 550 551 2733

26 L. a mintasokasdgok reprezentativitdsait bemutaté tébldzatokat.
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A kutatds mintasokasdgainak reprezentativitdsa (szdzalékban)

férfiak

47,3

Erdély

474

Kérdoivszam: 978

0,1

Kutatdsi pontok (telepiilések) szima: 46

47,3

nék

52,7

52,6

-0,1

52,7

18-34 évesek 32,3 30,3 -2,0 32,5 0,2
35-54 évesek 32,1 30,7 -1,4 32,1 0
55 év folottiek 35,5 38,7 3,2 35,4 -0,1

4ltaldnos 31,6 36,1 -4,5 34,6 3,0
szakmunkds 21,3 20,4 0,9 20,2 -1,1
érettségi 33,5 32,3 1,2 33,5 0

felséfoka 13,6 11,1 2,5 11,7 -1,9

2000 alatt 32,2 29,7 2,5 29,4 -2,8
2-10.000 21,6 25,3 -3,7 25,1 3,5
10-100.000 23,1 23,4 -0,3 23,7 0,6
100.000 folsee 23,1 21,7 1,4 21,8 -1,3

Székelyfold 47,3 48,0 -0,7 46,9 0,4
Kozép-Erdély 13,1 14,0 0,9 13,8 0,7
Partium 24,2 26,0 1,8 24,3 0,1
Dél-Erdély/Bansig 15,3 12,0 3,3 15,0 -0,3

A mintaalakitds forrdsa: a 2002-es romdniai népszdamldldsi adarok alapjdn (“Recensamantul populatiei si locuintelor
2002, 18-27 martie 2002 — Structura etnica si confesionala, Volumul 4., Institutul National de Statistica, Bucur-

esti, 2003”) tovdbbelemzett adatok.
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Felvidék

Kérdoivszam: 654

Kutatdsi pontok (telepiilések) szima: 140

férfiak

48,1

48,1

50,3

+2,2

nék

51,9

51,9

49,7

2,2

18-34 évesek 28,6 31,9 +3,3 29,4 +0,8
35-54 évesek 36,7 39,1 +2,4 40,3 +3,6
55 év folottiek 34,7 29,0 -5,7 30,3 -4,4

ltaldnos 37,2 38,1 +0,9 37,2 0
szakmunkds 31,3 20,6 -10,7 31,3 0
érettségi 26,1 27,8 +1,7 26,1 0
felséfoku 5,4 13,6 +8,1 5,4 0
falu 42,9 38,9 -4,0 39,5 -3,4
nagyfalu/ 51,7 54,0 +2,3 53,8 +2,1
kisvdros

nagyvaros 5,4 7,1 +1,7 6,7 +1,3

A mintaalakitds forrdsa:

Séitanie ludu, domov a bytov 2001, Statisticky iirad SR, 2002, wwuw.statistics.sklwebdata/slov/scitanie
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Kérpdtalja

Kérddivszam: 550

Kutatdsi pontok (telepiilések) szdma: 32

férfiak

47,0

46,4

-0,6

46,7

-0,3

nék

53,0

53,6

+0,6

53,3

+0,3

18-34 évesek 41,0 43,0 +2,0 42,8 +1,8
35-54 évesek 26,0 25,0 -1,0 24,0 -1,0
55 év folottiek 33,0 32,0 -1,0 33,2 -0,8

falu

72

72,9

+0,9

4ltaldnos 43,0 35,9 7,1 43,0 0
szakmunkds 12,0 11,5 -0,5 12,0 0
éretségi 40,0 37,9 -2,1 40,0 0
felséfoka 5,0 14,7 +9,7 5,0 0

75,1

+3,1

véros

28

27,1

-0,9

24,9

3,1

A mintaalakitds forrdsa:

»A Kdrpdtaljai Statisztikai Hivatal kozleményei az 2001. évi népszamlildsrél.”

Ungvdr, 2002
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Vajdasig

Kérddivszam: 551

Kutatdsi pontok (telepiilések) szama: 79

férfiak 46,5 48,2 +1,7 48,5 +2,0
nék 53,5 51,8 -1,7 51,5 -2,0

18-34 évesek 18,8 18,8 - 19,6 +0,8
35-54 évesek 39,2 38,9 -0,3 37,7 -1,5
55 év folottiek 42,0 42,3 +0,3 42,7 +0,7

4ltaldnos 54,0 49,1 -4,9 54,0 0
szakmunkds 21,2 19,9 -1,3 21,2 0
érettségi 17,8 16,3 -1,5 17,8 0
felséfokt 7,0 14,7 +7,7 7,0 0

falu 21,0 20,5 -0,5 20,2 -0,8
nagykozség/ 57,3 55,9 -1,4 56,8 -0,5
kisvéros

nagyvaros 21,7 23,6 +1,9 23,0 +1,3

A mintaalakitds forrdsa:
»Popis stanovnistva, domacnistava, stanova i poljoprivrednih gazdinstava”

Statisticki bilten, Novi Sad, 2002. godine
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A mintasokasigokban nem jelolt, 4m az elemzés sordn alkalmazott egyéb
valtozék szerinti regiondlis megoszldsok

Erdély Felvidék Kérpétalja | Vajdasdg
Vagyoni helyzet szerint
Szegény 34,9% 10,1% 21,1% 12,3%
Alsé-kézép 35,5% 29,8% 49,5% 35,9%
Felsd-kozép 26,9% 53,0% 27,3% 47,3%
Gazdag 2,7% 7,1% 2,2% 4,6%
Az asszimildciés érintettség (iskolavélasztds) szerint
Gyermekiiket magyar dltaldnos iskoldba jératjik 73,1% 80,8% 80,6% 89,3%
Gyermekiiket tébbségi nyelvi dltaldnos iskoldba jératjdk | 26,9% 19,2% 19,4% 10,7%
Asszimildcids érintettség (hdzassdgtipusok) szerint
Homogén magyar hdzassdg 88,9% 85,8% 88,5% 93,2%
Vegyes hdzassig 11,1% 14,2% 11,5% 6,8%

M.2. Nemzeti identitdstipusok (f6komponens-elemzés)

Elemzésiinkben a hatdron tdli magyarok informdciéforrdsokhoz valé viszonydt a fébb
szociodemografiai valtozék mellett (nemek, korcsoportok, iskolai végzettség, teleptiléstipu-
sok, tdmb-szérvany, anyagi és szocidlis helyzet) egyéb rétegképzé tipusok szerint is megvizs-
géltuk, melyeket f6komponens-elemzéssel hoztunk létre.

A fakrorsulyok tekintetében régionként eléfordulnak ugyan kisebb Eltérések, 4m az alapti-
pusok mindegyik esetben és mindeniitt azonosak. Kovetkezésképpen a régiok szerinti nemzeti
identitds faktorstruktdra tdbldzatok részletes bemutatdstdl terjedelmi okokbdl eltekintiink.
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Nemzeti identitastipusok

Nemzeti identitds tipusok| Nemzeti identitds elemek

Biiszke vagyok arra, hogy magyar vagyok.

Magyarnak lenni Romdnidban, Szlovdkidban stb. szémomra természetes dolog, mert
magyar az anyanyelvem és a magyar kultdrdn nSttem fel.

Szildrd nemzeti Magyarnak lenni Ukrajndban, Szerbidban stb. szimomra feleldsséget jelent, mert fontos,
identitds hogy meg@rizziik kultirinkat, ezen mulik a fennmaraddsunk.

Magyarnak lenni Romdnidban, Szlovdkidban szimomra politikai kihivds, mert fontos,
hogy a magyarsdg Romdnidban, Szlovdkidban stb. szervezett kozdsségként éljen.

Magyarnak lenni Ukrajndban, Szerbidban stb. szémomra inkdbb hdtrdnyt jelent, mert
kisebbségi magyarként nehezebben tudok érvényesiilni.

Magyarnak lenni Romdnidban, Szlovdkidban stb. szémomra nem jelent semmi kiildnéset,
Defenziv/imegtagad6 olyan, mint romdnnak, szlovéknak, vagy mds nemzetiségtinek lenni.

identitds Engem nem foglalkoztat a nemzetiségem, ez szémomra nem érdekes.

Szerintem veszélyes dolog ilyen kérdésekkel foglalkozni, mert ebb8l semmi jé nem szdrmazik.

M.3. Adatelemzési médszerek

A regisztralt adatok elemzése sordn olyan mddszereket alkalmaztunk, melyek biztositjak,
hogy mind a regiondlis, mind az id8soros adatok azonos paraméterek (,mérce”) alapjin ke-
riilhessenek 6sszehasonlitdsra.

Kovetkezésképpen a gyakorisdgi (szdzalékos) megoszldsok bemutatdsin tdl elsésorban
ezért dontoteiink a 100-as skdldra transzpondle dtlagértékek haszndlta, valamint az aldbbi
elemzési médszerek mellett:

Faktoranalizis — olyan komplex algebrai médszer, amely alkalmas egy konkrét meghigye-
léssor mogotti dltaldnos dimenzidk — példdul identitds-, illetve értékrendtipusok — meghatd-
rozdsdra. Ezek az dltaldnos dimenzidk — dgynevezett faktorok — szdmitott dimenzidk, melyek
ugy jonnek létre, hogy bizonyos tapasztalati valtozdk (példdul kijelentésekkel valé egyetéreés
vagy egyet nem értés) egymds kozote kiilonbozd szinten korreldlnak. A faktorok meghati-
rozdsdra a f6komponens-elemzést alkalmaztuk. Az eredményeket Varimax mddszerrel for-
gattuk. A vonatkozé tdbldzatok a forgatds révén kivélasztott, 1-nél nagyobb sajit értékkel
rendelkezd faktorokat tartalmazzdk. Ez a statisztikai médszer az egyes faktorértékeket az
ugynevezett f6komponenshez (a legmagasabb értéket mutaté faktorhoz) viszonyitja, s ezek
szerint sorolja be a vdlaszaddkat az egyes identitds- és értékrendtipusokba. Ez az oka annak,
hogy az analizis nem fedi le a megkérdezettek (vagy esetiinkben azok alcsoportjainak) tel-
jes korét, hiszen az egyes kialakitott faktoroknak nem megfeleld (azokkal nem koherens)
véleményeket a targyalt elemzési médszer nem veszi figyelembe. Mintdinkban azonban a
vélaszok besoroldsinak mértéke mindegyik vizsgdlt alcsoport esetében magasnak mondhaté
(50-70% kozotti), igy a kialakult kiilonb6z6 értékrend- és identitdstipusok mennyiségileg is
megfelelnek az elemzés kovetelményeinek.

Regresszidanalizis — olyan adatelemzési méddszer, amely a vdltozdk kozotti kapesolatot
egyenletek formdjaban fejezi ki (regresszids egyenlet). Felhaszndlhaté arra, hogy egy fig-
g6 valtozé éreékét egy vagy tobb fuggetlen véltozd értéke alapjan megbecsiiljiink. A bevont
véltozok kozotti kapesolat nem jelent ok-okozati viszonyt, csupdn azt mutatja meg, hogy a
vizsgdlt tényez8kre az adott reldcidban jellemzd-e az dsszefliggés, vagy sem. Az emlitett sz-
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szefliggés kifejezésére leggyakrabban a béta értékét jelolik meg, ami egy standardizalt regresz-
szids egylitthatd. A béta minusz 1 és plusz 1 kozotti értéket vehet fel, az elgjel a fiiggdként és
a fiiggetlenként meghatdrozott véltozd dsszefiiggésére, vagy egymdstol valé fiiggetlenségére
utal. A tdbldzatokban adatainkat a jobb 4ttekinthet8ség kedvéért nem a konkrét linedris béta-
egylitthatok formdjéban, hanem modelldlt formdban kozoljitk az aldbbi (pozitiv és negativ
el6jelti) kategéridk szerint:

0 = béta: 0,001-0,039; (nem szignifikdns dsszefliggés)

+ = béta: 0,040—-0,079; (csupdn az esetek kis részében szignifikdns dsszefiiggés)
= béta: 0,080-0,149; (az esetek nagy részében szignifikdns osszefiiggés)

+ = béta: 0,150-0,199; (szignifikdns osszefliggés)

+ + = béta: 0,200 foloct. (szignifikdns osszefliggés).

H+
H
+

H+
H+

A vizsgalt tematikai egységek elemzése sordn kiilon figyelmet szenteltiink a valaszaddék
anyagi-szocidlis helyzetének, melyet 21 item alapjdn aszerint vizsgdltuk, hogy a vilaszaddk
milyen ingatlannal, valamint hdztartdsukban hdnyféle tartds fogyasztdsi cikkel rendelkez-
nek. A kapott értékeket — ,van” vélaszokat — 8sszeadva a megkérdezetteket egy j véltozéban
négyfokozatti ordindlis skdldba soroltuk az aldbbi csoportositds szerint:

0-6 = szegény,

7-11 = als6-kozép,

12-16 = felsé-kozép

17-21 = gazdag.

M.4. Gyakorisagi tiabldzatok

A médiafeliiletek haszndlatival kapcsolatos gyakorisdagok
Televizié csatornatipusok haszndlata

Magyar nyelvii televizié csatornatipusok

Magyarorszagi kozszolgalati televiziék (szdzalékban)

Erdély Felvidék Kirpatalja Vajdasig
gyakran 37,1 39,0 54,3 39,1
ritkdn 33,9 44,3 30,0 42,9
soha 29,0 16,7 15,7 18,0
Regionilis 4tlagok™® 54,3 61,3 69,4 60,7

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok



Vajdasig

Duna TV (szdzalékban)

gyakran 53,5 26,4 21,1 34,6
ritkdn 24,4 36,9 24,8 38,1
soha 22,1 36,7 54,2 27,3
Regionilis dtlagok™ 65,8 45,1 33,9 53,8

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok

Magyarorszdgi kereskedelmi televizidk (szdzalékban)

gyakran 59,8 74,3 72,1 60,7
ritkdn 18,5 20,0 18,6 25,3
soha 21,7 5.7 9,3 14,0
Regionilis dtlagok™® 69,3 84,3 81,4 73,5

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok

A romdn, szlovik stb. kézszolgilati televiziok magyar addsai (szdzalékban)

gyakran 10,1 12,0 5.7 34,1
ritkdn 30,4 34,3 27,9 40,7
soha 59,5 53,7 66,4 25,2
Regionalis 4tlagok* 25,8 29,6 20,3 54,7

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok

ATV (szazalékban)
gyakran 8,3 1,4 2,0 3,0
ritkdn 17,4 16,2 11,7 21,9
soha 74,3 82,4 86,3 75,1
Regiondlis 4tlagok™ 17,5 10,3 8,7 14,7

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok

HIR TV (sz4zalékban)

gyakran 13,3 6,5 5,9 11,2
ritkdn 21,0 23,6 18,8 25,1
soha 65,7 69,9 78,3 63,7
Regionilis atlagok* 24,5 19,0 14,5 24,3

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok
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ECHO TV (szdzalékban)

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
gyakran 1,5 0,9 3,9 3,0
ritkdn 5,0 10,2 9,7 8,0
soha 93,5 88,8 86,4 89,0
Regiondlis dtlagok* 1,1 6,9 9,5 7.8
* 100-as skdldra transzpondlr drlagok
Tobbségi nyelvii televizié csatornatipusok
Tobbségi nyelvii kozszolgalati televizié (szdzalékban)
Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
gyakran 14,6 19,4 6,6 12,1
ritkdn 35,4 53,0 317 42,4
soha 50,0 27,6 61,7 45,5
Regiondlis dtlagok™ 32,8 46,1 23,8 33,7
* 100-as skdldra transzpondlr drlagok
Tobbségi nyelvii kereskedelmi televizié (szdzalékban)
Erdély Felvidék Kirpitalja Vajdasig
gyakran 45,8 48,7 15,0 17,1
ritkdn 31,2 38,1 35,5 35,4
soha 23,0 13,2 49,5 47,5
Regiondlis dtlagok* 61,6 67,8 33,2 35,2
* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok
Televiziés miisorpreferencidk
Magyar nyelvii televiziés miisorpreferencidk
Magyar nyelvii hirmiisorok (szdzalékban)
Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
nagyon 47,8 30,0 47,0 30,0
inkdbb igen 29,4 40,6 34,7 39,7
nem nagyon 12,1 19,8 11,0 18,4
egydltaldn nem 10,7 9,7 7.3 11,9
Regiondlis dtlagok* 71,3 63,3 73,6 62,3

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok
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Magyar nyelvii politikai vitami{isorok (szdzalékban)
Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig
nagyon 8,3 11,2 12,8 8,0
inkdbb igen 15,1 19,0 15,9 14,6
nem nagyon 20,3 28,4 24,7 22,2
egyaltaldn nem 56,3 41,4 46,5 55,2
Regionilis dtlagok* 25,5 33,5 31,9 25,5
* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok
Magyar nyelvii betelefondlés kézéleti/politikai vitamiisorok (szdzalékban)
Erdély Felvidék Kiérpdtalja Vajdasig
nagyon 39 3,8 3,5 3,2
inkdbb igen 6,7 11,4 7.3 6,7
nem nagyon 13,5 24,9 24,4 21,5
egydltaldn nem 75,9 59,8 64,8 68,7
Regionilis dtlagok™ 13,5 20,1 17,0 15,3
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok
Tobbségi nyelvii televiziés miisorpreferencidk
Tobbségi nyelvii hirmiisorok (szdzalékban)
Erdély Felvidék Kérp4talja Vajdasig
nagyon 38,7 25,5 19,2 12,9
inkdbb igen 24,4 32,3 27,4 29,2
nem nagyon 10,7 20,6 12,9 18,7
egyaltaldn nem 26,2 21,7 40,5 39,1
Regionilis dtlagok* 58,6 53,7 41,9 38,7
* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok
Tobbségi nyelvii politikai vitamiisorok (szdzalékban)
Erdély Felvidék Kirpétalja Vajdasig
nagyon 8,3 10,1 8,4 43
inkdbb igen 11,0 18,7 9,2 10,9
nem nagyon 12,9 21,8 15,1 15,0
egyéltaldn nem 67,9 49,3 67,3 59,9
Regionilis dtlagok™ 20,4 30,2 20,0 17,1

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok
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Tobbségi nyelvii betelefondlés kozéleti/politikai vitamiisorok (szdzalékban)

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
nagyon 2,4 3,2 3,1 L5
ink4bb igen 4,4 10,0 3,9 4,5
nem nagyon 8,2 19,7 10,5 12,0
egyéltaldin nem 85,0 67,1 82,5 82,0
Regiondlis dtlagok* 8,8 18,9 9,9 9,2

100-as skdldra transzpondlt dtlagok
Ridiéallomdsok hallgatottsidgdnak gyakorisigai
Magyar nyelvii ridiék hasznilata
Magyarorszagi kozszolgalati radiék (szdzalékban)

Erdély Felvidék Karpitalja Vajdasig
gyakran 17,3 16,8 34,0 15,2
ritkdn 17,9 27,5 23,7 23,9
soha 65,8 55,7 42,3 60,9
Regiondlis dtlagok™ 26,8 31,1 46,2 27,7

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok
Magyarorszagi kereskedelmi radiék (szdzalékban)

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
gyakran 12,0 44,7 35,1 19,7
ritkdn 15,0 28,7 24,1 17,8
soha 73,0 26,6 40,8 62,5
Regiondlis dtlagok™ 20,1 59,3 47,5 29,2

* 100-as skdldra transzpondlr drlagok
A t6bbségi kozszolgilati radiék magyar addsai (szdzalékban)

Erdély Felvidék Karpitalja Vajdasig
gyakran 19,8 20,4 3,7 22,1
ritkdn 26,9 30,1 20,8 27,6
soha 53,3 49,5 75,5 50,3
Regiondlis 4dtlagok™ 33,8 35,9 14,8 36,4

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok
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Regionilis magyar nyelvii kereskedelmi és egyéb radidk (szdzalékban)

Erdély Felvidék Karpitalia | Vajdasig
gyakran 45,7 8,7 3,2 30,4
ritkdn 19,3 21,6 16,7 27,6
soha 35,0 69,7 80,1 42,0
Regionilis 4tlagok* 55,7 20,2 12,3 44,6
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok
Tobbségi nyelvii radiék haszndlata
Tobbségi kozszolgdlati radidk (szdzalékban)
Erdély Felvidék Karpitalia | Vajdasig
gyakran 13,2 11,4 6,5 6,6
ritkdn 24,3 34,1 20,0 25,4
soha 62,5 54,5 73,5 68,0
Regiondlis tlagok* 25,9 28,9 17,2 19,9
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok
Tobbségi kereskedelmi radidk (szdzalékban)
Erdély Felvidék Kirpétalja Vajdasig
gyakran 24,3 26,4 14,6 15,2
ritkdn 21,1 31,4 21,9 20,9
soha 54,6 42,2 63,5 63,9
Regiondlis dtlagok™ 35,1 42,5 26,1 26,2

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok

Internethaszndlat gyakorisigok

Milyen gyakran szokott internetezni? (szdzalékban)

Erdély Felvidék Kirpétalja Vajdasig
soha 46,6 19,1 34,8 34,6
csak hetente néhdnyszor 16,3 20,5 22,7 16,0
naponta legaldbb egyszer 13,5 21,4 17,3 20,3
naponta tobbszor 23,6 39,0 25,2 29,1
Regionilis dtlagok™ 34,1 56,4 34,9 44,1

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok
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Milyen gyakran szokott internetes djsigokat olvasni? (szdzalékban)

Erdély Felvidék Kérpétalja Vajdasig
gyakran 33,2 40,7 25,4 42,1
ritkdn 31,8 35,5 41,1 31,3
soha 35,0 23,8 33,5 26,6
Regiondlis 4tlagok™ 49,3 58,7 46,3 58,0

* 100-as skdldra transzpondlr drlagok

Milyen gyakran szokott internetes online rddiékat hallgatni és televiziékat nézni? (szdzalékban)

Erdély Felvidék Karpitalja Vajdasig
gyakran 25,4 22,0 20,1 26,0
ritkdn 28,1 32,9 33,2 25,7
soha 46,6 45,1 46,7 48,3
Regionslis 4tlagok* 39,8 38,8 371 58,0
* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok
Internethasznilat gyakorisigok a honlapok nyelve szerint
Magyar nyelvii honlapok (szdzalékban)
Erdély Felvidék Kirpitalja Vajdasig
gyakran 80,9 86,8 92,8 89,4
ritkdn 14,9 11,2 4,1 6,1
soha 4,2 2,0 3,1 4,5
Regiondlis dclagok™ 88,4 923 94,8 92,4
* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok
Tobbségi nyelvii honlapok (szdzalékban)
Erdély Felvidék Kérpstalja | Vajdasdg
gyakran 34,3 48,0 21,9 21,8
ritkdn 37,1 43,8 46,9 44,1
soha 28,6 8,2 31,3 34,1
Regiondlis 4tlagok* 53,1 69.9 45,6 44,1

* 100-as skdldra transzpondlr drlagok
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Egyéb idegen nyelvii honlapok (szdzalékban)

gyakran 34,1 25,3 11,0 22,0
ritkdn 32,5 36,8 24,9 38,7
soha 33,4 17,9 64,1 39,3
Regionilis dtlagok™® 50,6 44,1 24,1 41,7

*100-as skdldra transzpondlt dtlagok

Internethaszndlat gyakorisdgok az internetes ajsigok szerint

(szazalékban)

gyakran 33,1 40,7 25,4 42,1
ritkdn 31,8 35,5 41,2 31,3
soha 35,1 23,8 33,4 26,6
Regionilis dtlagok™® 49,3 58,7 46,3 58,0
*100-as skdldra transzpondlt dtlagok
f) Internethaszndlat gyakorisigok az online rddidk és televiziok szerint (szdzalékban)
gyakran 25,4 22,0 20,1 26,0
ritkdn 28,0 32,9 33,2 25,7
soha 46,6 45,1 46,7 48,3
Regiondlis dtlagok™® 39,8 38,8 37,1 39,3

* 100-as skdldra transzpondlt dtlagok
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5. Fiiggelék

Az dltaldnos értékrendtipusok kialakitdsa az aldbbi kérdés alapjin tértént faktoranalizis
haszndlatdval:

Az aldbbiakban felsorolunk néhdny olyan dolgot, amit az emberek dltaldban fontosnak
tartanak az életitkben. Kérjiik, értékelje aszerint, hogy On mennyire tartja fontosnak ezeket!

(5 — nagyon fontos; 1 — egydltalin nem fontos)

—apénz

—a munka

—avallds

—acsalad

— hogy sikeres ember legyen

— a szabadsdg (hogy kotetleniil éljen, azt tegye, amit jénak ldt)

— hogy olyan erkolcsi szabdlyok szerint éljen, ahogyan azt sziileitdl tanulta

— a megbecsiilés (hogy felnézzenek Onre azok, akiknek ad a véleményére)

— hogy minél t6bb emberrel j6 viszonyban legyen

— az érvényesiilés (hogy szakmdjiban, munkahelyén elére jusson)

— a mértékletesség (hogy tetteiben a jézan kozéputat kdvesse)

— hogy tiszteletben tartsa mdsok véleményét

— hogy mindenkor megszerezhesse és megvehesse azt, amit akar

— hogy mindig elérje azokat a célokat, amelyeket maga elé tiizott

— hogy segithessen mdsokon

— hogy a kérnyezetében felmeriil olyan problémakat is felvallalja, amelyek Ont kozvetle-

niill nem érintik
— hogy a magyar nemzet tagjdnak mondhassa magdt
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Az egyes értékek fontossdgdt leiré dtlagok egytdl otig terjedd skdlan
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A nemzeti identitdst méré mutatdk az aldbbi kérdésekre adott vilaszok alapjan alakultak ki
faktoranalizis segitségével:

Arrdl, hogy mit jelent magyarnak lenni Romdnidban, sokféleképpen vélekednek az embe-
rek. On milyen mértékben ért egyet az alibbi kijelentésekkel?
(5 — teljes mértékben egyetért; 1 — egydltaldn nem ért egyet)

— Biiszke vagyok arra, hogy magyar vagyok.

— Magyarnak lenni [az adott orszdgban] szimomra természetes, magyar az anyanyelvem,
magyar kultirdn néttem fel.

— Magyarnak lenni [az adott orszdgban] szimomra felel§sséget jelent, mert fontos, hogy
meg@rizziik a kultdrdnkat.

— Magyarnak lenni [az adott orszdgban] szimomra politikai kihivds, mert fontos, hogy a
magyarsdg szervezett kozosségként éljen.

— Magyarnak lenni [az adott orszdgban] szimomra hdtriny, mert nehéz kisebbségben érvényesiilni.
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— Magyarnak lenni [az adott orszdgban] szimomra nem jelent semmi kiilonéset.

— Engem nem foglalkoztat a nemzetiségem.

— Szerintem veszélyes dolog ilyen kérdésekkel foglalkozni, ebbdl semmi jé nem szdrmazik.
7. 4bra

A nemzeti identitdssal kapcsolatos 4llitdsok értékelése egytdl otig terjedd skdlan
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