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Bevezetés

A Médiatanacs 2016-os piacfelligyeleti és altalanos hatdsagi feligyeleti tervében hangsulyos
Mdisorfigyel6 és -elemzd fbosztalya 2016 folyaman Kkisérletet tett a ndi szerepek
megjelenitési médjanak feltérképezésére a magyar médiaban.

A médianak fontos szerepe lehet abban, hogy a fogyasztok mennyire vannak tisztaban
egyes csoportok kozosségen belll elfoglalt valédi szerepével, helyzetével, valamint
mennyiben valnak fogékonnya az egyes csoportok problémai irant. Igaz ez a nék (és férfiak)
médiareprezentaciojara is. A média amellett, hogy a nemek tarsadalmi megjelenitésének
egyik f6 szintere, a nemi identitas alakitasanak is fontos szerepléje.

A fentieket figyelembe véve 2016-ban tébb kutatasban vizsgaltuk a néi szerepek
megjelenitésének madjait a magyar radiok és televiziok programjaiban. F& célkitlzésink az
volt, hogy az elemzések eredményeként atfogd képet kapjunk a nék médiabeli
reprezentacidjarél. A megjelenitett nemi szerepeket feltérképezd vizsgaldédasaink széles
meritéssel, a magazinoktdél a fikcids zsanerekig terjedtek, érintve a hazai gyartasu
sorozatokat, a gyermekprogramokat, valamint a reklamokat is. A fentiek kiegésziltek a
nemek kozti médiahasznalati killdnbségek bemutatasaval, a bantalmazott nék
mediaképének megrajzolasaval, valamint egy-egy, a n6k médiareprezentacidjat vizsgald
kozvélemény-kutatassal, illetve fokuszcsoportos vizsgalattal.

A n6k médiafogyasztasaval foglalkozo rovid elemzés nemzetkdzi és hazai adatok alapjan
prébalta feltérképezni a holgyek preferenciait. Nagyité ala vettik a médiumokra szant idét,
és részletesen elemeztik az egyes platformok (televizid, radio, internet) karakterisztikait a
k6zonség egyéb demogréfiai hattérvaltozéi tekintetében is.

A magazinmisorok néképét feldolgozé vizsgalat a kovetkezd kérdésekre koncentralt: a
miifaj keretein belll milyen szerepekben és témakban jelennek meg a nék, hogyan alakul a
férfi és a n6i mlsorvezetés aranya. Tetten érhet6-e markans kuldonbség a ndi és a férfi
karakterek (milsorvezeték, studioba meghivott vendégek, riportokat készité szakemberek)
korbeli megoszlasaban? Megvizsgaltuk tovabba a studiévendégek bemutatasanak maodjat,
illetve az ebben a kontextusban megragadhaté nemi killénbségeket is.

A sorozatokat célzd tanulmany két hazai gyartasu szériat (Szomszédok, Baratok kézt)
érintett harom kulonbdz6 idészakban, az 1980-as évek végétdl napjainkig. Az ezekben
feltin6é valamennyi szerepld megjelenéseit vizsgaltuk, kulénos tekintettel a bemutatott nemi
szerepek kuldnbségeire, az azokkal kapcsolatos tarsadalmi elvarasok, sztereotipiak
visszaigazolasanak megjelenitésére (vagy éppen azok elkerllésére). Figyelmet forditottunk
a férfiak és a nék tarsadalmi munkamegosztasban valo részvételével kapcsolatos mediatizalt
képzetek és vélemények bemutatasara is.

A gyerekeknek szol6 televizidos programok kdzil a koérlikben népszerli gyerekcsatornak
animaciés sorozatait vizsgaltuk. Elemzéstinkben atfogé képet szerettiink volna kapni a
kiskoruaknak szant misorokban megjelend nemi szerepekrél, a férfi és ndi karakterek
abrazolasanak madjairdl. A tartalomelemzés az dsszes aktorra és kapcsolataikra kiterjedt,
igy arrdl is informaciokat kaphattunk, hogy milyen kdézegben jelennek meg a szerepldk,
milyen hatasok érik, milyen f6 jellemvonasokkal birnak, illetve mennyire jellemzd az egyes
karakterekre a sztereotipikus abrazolas.

A reklamokban megjelend nemi szerepekrél szol6 elemzés a magyar televiziézas elmult 15
évének egy-egy id6szakat mutatja be a mintaba kerdlt harom egyéves id6szakban (2001,
2009, 2016). Tobbek kozott arra kerestik a valaszt, hogy a legtdbbszdér kozzétett
reklamokban jellemz6en milyen szerepekben, helyzetekben és életkorban tlintek fel a
kilénb6z6 neml szerepl6k, azaz milyen férfi- és néképet kdzvetitettek, illetve az altaluk
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bemutatott kép az évek soran mennyiben valtozott. Megvizsgaltuk, hogy a két nem
karaktereinek megjelenitése tikrozi-e tarsadalmi szerepeik sokféleséget, illetve a reklamok
fogyaszto6i milyen képet kapnak a nemeknek a magyar tarsadalomban elfoglalt helyérdl.

A bantalmazott n6ék médiabeli megjelenitését egy 2014-es ugyrél készilt esettanulmany
alapjan tartuk fel. Fontosnak tartottuk feltérképezni, hogy a tarsadalom milyen tudashoz
juthat a médiabol a nék elleni erszakrol, illetve a bantalmazott nék helyzetérél. A nagy
visszhangot kivaltott esetet bemutaté tanulmanyban arra kerestik a valaszt, hogyan kezelte
a média az elkdvetett er6szakot? Mekkora publicitast kapott a konkrét Ggy? Hogyan beszélt
a média az aldozatrol és az elkovetdrél? Mire helyezte a hangsulyt a bemutatott Ugy
kapcsan? Erdsitette-e a tarsadalomban a témat dvezd tévhiteket és sztereotipiakat?

Az NMHH altal készitett elemzéseket kiegészitették a Psyma Hungary Piac- és
Kozvélemeény-kutato Kft. altal a nék médiaban valo reprezentacidjanak kozvéleménybeli
visszhangjara fokuszalé — 2016 6szén — készult kutatdsok. Az elsd, a felnétt lakossag
korében felvett kérdbives felmérés orszagos reprezentativ mintan alapult. A kutatas arra
kereste a valaszt, hogy milyen képek, vélemények élnek a nbék médiaban tortend
megjelenésérdl. Akar tartalmi oldalrol — miként tematizaljak a néket a hirekben -, akar a
mediaszemélyiségek oldalardl — a nézék hogyan vélekednek a ndi misorvezetdkrél. Arrdl is
informaciot kaptunk, hogy a média altal kdzvetitett n6képeknek milyen 0sszetevéi vannak:
milyen néi mintakat mutatnak a kilénb6zé misortipusok, példaul a kdzdénség altal kedvelt
sorozatok. Az el6bbi felméréssel parhuzamosan egy kvalitativ kutatas keretében négy
fokuszcsoportos vizsgalat készult Budapesten és Miskolcon. A beszélgetések specifikusan
foglalkoztak a sorozatok altal kdzvetitett néképpel. A résztvevék a Baratok kézt c. sorozat
alland6 néz6i kozul rekrutalodtak. A vizsgalatok kdvetkeztetéseit tekintve altalanossagban
elmondhatd, hogy a nemi sztereotipiak mentén val6é abrazolas a magyar médiaban tobbnyire
jelen van, ugyanakkor a vizsgalt misorokban a tarsadalmi realitdsokat inkabb tikr6zé né-
(és férfi) kép is megtalalhaté volt. Azokban az esetekben, ahol idésoros vizsgalatokat tudtunk
végezni, a tendencia pozitiv volt.
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A nok médiahasznalata

A kommunikaciokutatasban aprélékosan feltart tertilet a nemek médiahasznalati kilénbsége.
Hosszu tavu vizsgalatok megallapitottak, hogy a ndék megelézik a férfiakat a
médiafogyasztasban. Német felmérések ramutattak arra, hogy az egyes meédiatipusokat
egybeszamitva, a holgyek 6sszességében tdbb idét toltenek ezek hasznalataval, mint férfi
tarsaik. Amennyiben a radio-, a televizié- és a sajtofogyasztast egybeszamitjuk, ugy napi
szinten 30 perces kuldnbséget kapunk a nék javara (Holtz-Bacha 1995), igaz, ezen belll
kevesebbet olvasnak ujsagot, tobbnyire kerllik a politikai és gazdasagi témakat, és a
konnyedebb, szorakoztatd tematikat részesitik elényben. Mindezen kulonbségeket
fuggetlennek tartjak a végzettségtdl és a politikai érdeklédéstdl a kutatok (Schweiger 2007,
Holtz-Bacha 1995). Bar az internethasznalat terén a nemek kozti szakadék mara eltlint,
annyi mégis elmondhaté, hogy a férfiak gyakrabban és hosszabb ideig tartézkodnak az
online feluleteken. A nemek kozti médiahasznalati kulonbségek terén érdekes szinfoltnak
szamit a konyvolvasas, hiszen a felmérések szerint a lanyok/asszonyok nemcsak
gyakrabban, de mélyebb ,empatiaval” és érzelmi élményminéségben is bodngészik a
konyveket (Schweiger 2007). A leggyakoribb médiahasznalati tevékenységre visszatérve
érdemes kiemelnlink, hogy a kutatok a néknél ,ritudlisabb” tévéhasznalatot regisztraltak,
mint az uraknal, vagyis a nék gyakrabban néznek sorozat formajaban megjelend tévés
mifajokat és ritkabban kapcsolnak el misorokrél (Schweiger 2007, Heeter 1988). Az elmult
évek technolégiai fejlédése, a tarsadalom tdmegkommunikacidos eszkdzokkel vald
ellatottsaganak béviilése és a halézatokhoz t6rténd kdnnyebb, olcsébb hozzaférés azonban
jelentésen atirhatja a korabbi nemzetkdzi trendeket.

Meédiafogyasztas Magyarorszagon — A tajékozodas
forrasai és gyakorisaga

Az NMHH megbizasabdl' 2015-ben készitett kutatds a tajékozodas forrasairdl és azok
hasznalatanak gyakorisagarol kérdezte a magyarorszagi lakéhellyel rendelkezd 14 év feletti
polgarokat. Altalanossagban elmondhaté, hogy hazankban még mindig a televiziébdl torténs
informacioszerzés szamit elsédlegesnek, tovabba a nemek kozti kilénbség egyértelmi
eltérést mutat a hdlgyek javara (1. abra). A nék napi szinten magasabb aranyban
tajékozodnak a tévébdl, mint a férfiak. A tajékozodas forrasat és a nemek kozti 6sszefliggést
tekintve a leger6sebb kapcsolat a radidhallgatasban nyilvanult meg, méghozza a férfiak
javara: a magyar holgyek leginkabb ezt a médiumot utasitjak el, mint hirforrast, kdzel
kétotoduk egyaltaldan nem tajékozédik radiomisorokbdl. A millenniumi (z, y) és az x
generacioés n6k még nagyobb aranyban fordultak el e médiumtdl, a 14-29 évesek tobb mint
fele (51%) egyaltalan nem hangol semmilyen radiéadora. A két nem kozti szignifikans eltérés
a radiohallgatasban, az internethasznalatban illetve a napi- és hetilap olvasasban figyelhetd
meg, hiszen a férfiak tobbet tadjékozdédnak ezen médiumokbdl. A két csoport kdzti legkisebb
kulonbséget a napi és a heti sajtd olvasasaban meérték, tovabba a tekintetben nincs
szamottevé kuldnbség a nemek kozétt, hogy milyen gyakran beszélgetnek a fontosabb
hirekrél, eseményekrél; mindkét nem kozel azonos aranyban vallotta, hogy naponta (férfiak:
36%, nék: 35%) vagy hetente tobb alkalommal (férfiak: 34%, nék: 35%) is diskural
meghatarozo térténésekrol.

' NMHH-kutatas: Tavkozlési szolgéltatdsok hasznalata a lakossagi felhasznalok kérében. 2015. 2000 f&s
orszagos, 14 év feletti magyar lakossagra reprezentativ kutatas.
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1. dbra: A tajékozodas forrasai és gyakorisaga a nemek tekintetében (2015)
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forras: NMHH Piaci Informaciés osztaly — Miisorelemz6 osztaly

A magyar fiatalokra — 14-29 év kozottiekre — fokuszalva, a tajékozodas forrasa és a nemek kozti
legerésebb 0sszefliggést mar nem a radional mérték a kutatok. Az internet esetében erésebb
eltolédas volt megfigyelhetd: a 14-29 éves férfiak 91 szazaléka informalddott napi szinten a netrél, mig
a nék esetében ez az ardny csupan 75 szazalék volt.

A magyar holgyek telekommunikaciés eszkdz- és médiahasznalataban dinamikus fejlédést lathattunk
az elmult hat évben az okostelefon szegmensben. Bar kés6bb kezdték el hasznalni a késziilékeket,
mint a férfiak, azonban az urakhoz képest joval dinamikusabban vették birtokba az eszkozoket. Mig
2011-ben a férfiak 35 és a nék 20 szazaléka hasznalt okostelefont, addig 2015-re ez a kuldnbség
majdnem kiegyenlitédott (72% vs. 70%).

A magyarok médiafogyasztasa sok hasonlésagot mutat az eurdpai és ezen belil is a német lakossag
tajékozodasi szokasaival. A német tarsadalom férfi tagjai — hasonléan a magyarokéhoz — nagyobb
aranyban hasznaljdk az internetet (férfi: 83%, né: 76%)3, tobbet hallgatnak radiot (184 vs. 173 perc) és

2 NMHH-kutatas: Lakossagi internethasznalat 2015. 3000 f6s orszagos felmérés, reprezentativ a 16+ éves,
legalabb hetente internetezékre

3 ARD/ZDF Onlinestudie 2015: Németorszag, 2015 Internethasznalat alkalmanként: férfiak 83%, nék 76%, német
ajku 14+ lakossag
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kevesebbet tévéznek (180 vs. 191 perc)4, mint nd tarsaik. Amennyiben a politikardl valé tajékozodas
forrasat vesszuk alapul, a legélesebb kulénbség a nemek kdzott az internet tekintetében rajzolhaté ki,
a német férfiak 68 szazaléka valasztja a vilaghalét politikai tétmakban, mig a német néknek csak a fele
(53%)5. A férfiak és a nék online aktivitasaban legkevésbé az amerikai kontinensen mutatkozik
kildnbség, a tengerentulon egy kicsit a holgyek felé billen el a mérleg nyelve (2. abra).

2. abra: Internetez6 férfiak és n6k aranya vilagszerte (ITU becslés, 2015)
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forras: Statista 2016

Internet vs. hagyomanyos média

A 16 év feletti magyar lakossag internethasznalati szokasait elemezve a hetente legalabb egyszer
netezd nék és férfiak kozt Iényeges kildnbség mutathato ki a tekintetben, hogy a hagyomanyos
médiumokkal szemben az internetet hasznaljak tajékozddasra, szérakozasra és kapcsolattartasra
(NMHH 2015). A szérakozast tekintve a holgyek nagyobb aranyban fordulnak a hagyomanyos
médium, a televizié felé, mint a férfiak. Ugyancsak jol jellemzi a nék olvasasi szokasait, hogy az
urakndl magasabb aranyban valasztjak a nyomtatott sajtét. A kapcsolattartast tekintve azonban — a
férfiakkal szemben — sokkal inkabb az internetet részesitik el6nyben, mig a férfiak kapcsolattartaskor
jobban ragaszkodnak a mobiltelefonhoz. Ez utébbi trend a fiatal (16-29 éves) korosztalynal mar
kevésbé érvényesiil, a 30 év alatti internetezd nék kdrében mind a szérakozast, tajékozoédast, mind a
kapcsolattartast tekintve er6sodik az internet szerepe a hagyomanyos eszkézokkel szemben (3.
abra).

4 Media-Analyse, In: Media Perspektiven Basisdaten, 2015 Németorszag 14+
® Statista 2016/Bitkom: Forse (Németorszag 2013. 4prilis, 1000 f6, 18+)
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3. abra: Médiafogyasztas nemek szerint: internet vs. hagyomanyos média (2015)
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forras: NMHH Piaci Informacios osztaly — Misorelemzé osztaly

A kilénb6z6 online tartalomfogyasztasra 6sszpontositva megallapithatjuk, hogy a nékhdz képest a
férfiak nagyobb aranyban és gyakrabban fordulnak azon netes tevékenységek felé, melyek altalaban
komoly adatforgalommal jarnak, vagy nagyobb tudas, gyakorlat sziikséges azok hasznalatahoz.
llyenek példaul a szamitdgépes jatékok, online tévézés, filmnézés, vagy a zenehallgatas. A holgyek
ellenben gyakrabban csetelnek és slriibben hasznaljak az egyszeri béngészést. A 30 év alattiak
Uzenetklldési szokasaiban még élesebb kilénbség mutatkozik meg a nék iranyaba, hiszen tdbb mint
40 szazalékuk naponta t6bb 6rat kommunikal ebben a formaban, szemben a 16-29 éves férfiak 32

szazalékaval. A fiatal n6k kozel harmada tobb orat is eltdlt egy nap zenehallgatassal, filmnézéssel (4.
abra).
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4. abra: Internetes tartalmak fogyasztasa nemek szerint (2015)
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forras: NMHH Piaci Informaciés osztaly — Miisorelemzé osztaly
Radiohallgatas

A kilénb6z6 médiumok hasznalata terén arnyaltabb képet kapunk, amennyiben a demografiai és a
médiahasznalati hattérvaltozdkat is figyelembe vesszik. A nék tdbb mint harmada — 36 szazaléka —
vallotta, hogy majdnem minden nap hallgat radiét. Atlag felett voltak a csoporton beliil az idés, egyfés
haztartasban él6, 50 év feletti nyugdijasok, akik Nyugat- és Dél-Dunantulon, kozségekben, atlagos és
j6 anyagi kérulmények kozott élnek, tovdbba nem hasznalnak internetet, illetve okostelefont, valamint
a médiatartalmak kdz6tt kevésbé tudatosan valogatnak. A naponta radiét hallgaté férfiak profilja
hasonlo6 képet festett azzal az eltéréssel, hogy 6k tébbnyire tébbtagu haztartasokban él6 és atlagos
vagy rosszabb anyagi helyzetben él6kbdl toborzédtak. Mig a diplomas hdlgyek atlag alatt
reprezentalodtak a naponta radiot hallgatok kérében, a férfiakrol ez mar nem volt elmondhatoé.

Az adatok szerint a budapesti lanyok/asszonyok legnagyobb csoportja (42%) nem hallgat radiét, mig a
févarosi férfiak tdbbsége (40%) napi rendszerességgel tajékozadik e forrasbdl. Mind a férfiaknal, mind
a néknél a haztartas egy fére jutd havi jovedelme alapjan a felsé k6zép és a legfelsd kategoriaba
tartozok hallgatnak leginkabb naponta radiomisorokat. Az iskolai végzettséggel parhuzamosan
ndvekszik a radidhallgatasi hajlanddsag is, azonban a diplomas hdlgyek még igy is tdbb mint 40
szazaléka (42%) egyaltalan nem hasznalja tajékozdédasra e médiumot (5. abra). Az anyagi hatteret
tekintve az atlagos vagy anndl rosszabb helyzetl n6k tdbb mint fele (58%) fordul el a radiétol. A
hdlgyek kdrében a radidhallgatasi affinitast az életkor és az ezzel egyitt jaré maganyos életméd,
tovabba a magasabb jovedelmi statusz noveli.
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5. abra: A naponta radioét hallgato férfiak és nék profilja (2015)
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forras: NMHH Piaci Informéacios osztaly — Miisorelemzé osztaly
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Tévénézés

Az Eurodata 94 orszagot atfogd, 2015 majuséban kiadott adatai szerint az elérhetd tartalmak és
tartalomfogyasztasi platformok szamanak névekedése mellett a fogyasztok tiz évvel ezel 6tti
tévénézési ideje tiz perccel bévilt, és naponta mar atlagosan 3 éra 13 percet Ulnek a képerny6 elétt
(Médiapiac 2016). Az eurépaiaknal (3 6ra 57 perc) joval tobbet tévéznek a kdzel-keletiek (4 éra 29
perc) és az észak-amerikaiak (4 6ra 37 perc), azonban a magyar tévénézok is el6keld helyet foglalnak
el, hiszen egy o6raval tobbet toltenek képernyd elétt, mint az atlag (2014: 4 6ra 49 perc). A hazai
televiziés piacot az elmult idészakban erés fragmentacio jellemezte, 2010-hez képest a magyar nyelvi
csatornak szdma 14 szazalékkal emelkedett, és 2014-ben 6sszesen 104 csatorna volt elérhetd. Ezek
kézul atlagosan 47-et tudtak fogni a haztartasok, ami 42 szazalékos ndvekedést jelent. 2014-re tébb
mint negyedével emelkedett a haztartdsokban nézett televizidaddk atlagos szama (15-rél 19-re) és
azon csatornak kore is, melyek egy szazalék alatti k6zonségaranyt tudhatnak magukénak (Médiapiac
2016). A magyar haztartasok eszkozellatottsagban a digitalizacié és a foghaté csatornaszam terén
nincs relevans eltérés a nemek kdzott. A férfiak valamivel nagyobb aranyban birtokolnak
plazma/LCD/LED tévét, mint a nék (2015: 61% vs. 59%), illetve a holgyek 78 szazaléka rendelkezik
digitalis vételi moddal (férfiak 79%). A foghaté magyar nyelv(i csatornak szamanak mérlege is
kiegyenlitett, a férfiak atlagosan 55 csatornat nézhetnek, mig a lanyok/asszonyok 54-et.

Amennyiben a tévénézési trendet elemezziik, tdbb évre visszamenéleg érvényes az a megallapitas,
miszerint a ndk tobb id6t toltenek a képernyd eldtt. 2010 utan egyre inkabb emelkedett a nemek kozti
kilénbség, a holgyek mar tébb mint 40 perccel tébbet tévéznek, mint az urak, holott a tévénézés ideje
viszonylag stabil maradt (6. abra).

6. abra: Napi atlagos tévénézési idé (ATV, perc)

nd férfi a6 ynE 307

266 265 266
reg 262 264 264 o

256

252 250
) S 247 248 3247 247
243 242

239 2359
38 227

211

s 00y %255 05 0, 05 0y 00, o5 0 00> 0y 05 020 P2y 25 2y “0rg 25

forréas: Nielsen K6z6nségmérés — NMHH Mdisorelemzé osztaly

11

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. * Levélcim: 1525 Budapest, Pf. 75. * Telefon: (+36 1) 457 7100 * Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: infe@nmhh.hu



o
NV-H

Nemek szerint vizsgalva a kilonbdz6 életszakaszokat elmondhatd, hogy az életkor elérehaladtaval
ndvekszik a férfiak és a n6k kdzotti kildnbség: 18 év felett a hdlgyek jellemz&en tébb idét toltenek a
képernydk el6tt, mint az urak (7. abra). A felnéttkor kiiszobéig szinte percre megegyezik a két nem
televizidzassal toltott ideje, ekkor kezd a két index kllonvalni, mely eltérés az 50 év felettieknél tetézik
(Médiapiac 2016). A kiildnb6z6 életkorokhoz, életszakaszokhoz kétheté nézdi attitlidoket 2003-ban
egy német kutaté (Karnowski 2003) nevesitette is. A nézettségi adatok masodelemzésekor négy
életszakaszt allitott fel: (1) a felnétté valas koraban cstkken a hasznalat ideje, és a tévénézés a
hétvégékre, illetve az esti idészakra tolodik at, (2) az elsé gyermek sziletése kevésbé valtoztat a
szokasokon, mint gondolnank, mindenesetre a fiatal szllék még késdébbi id6pontban tévéznek, mint a
gyermektelenek, (3) amint a gyermekek fliggetlenednek és kirepllnek, a sziilék tdbbet néznek tévét,
kevésbé érdeklédnek a fikciés miifajok irant, figyelmiket az informaciés misorok és a kdzszolgalati
tartalmak kotik le, (4) az utolsé életszakaszban, a nyugdijazas, a valas, vagy esetlegesen a partner
elvesztése nagyban kihat a tv-fogyasztasra, amely jelentésen megnd napkdzben is. Furcsamod az
idések politikai mlsorok iranti figyelme is fokozddik, annak ellenére, hogy kuléndsebben nem
érdeklédnek a politika irant.

7. abra: Napi atlagos tévénézési ido életkor és nemek szerint (2015, ATV, perc)
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A n6k nem csak intenzivebben tévéznek a nap minden szakaban, de korabban is kapcsolédnak be.
Ez a trend a hétkdznapok-hétvégék relacidjaban is megvaldsul. Altalanossagban elmondhatd, hogy a
nék tdbbet tévéznek, de a ,sokat tévéz8k” profilja hasonléan alakul nemek szerint: mind a férfiaknal,
mind a néknél az egy-két f6s haztartasok, az 50+ évesek, az alacsonyabb tarsadalmi statuszuak, a 40
év feletti egyedulallék, az alacsonyabb vasarlderével rendelkezék és a vidéki varosokban él6ket
jellemezhetjik nagyfogyasztoként.

Az utdbbi évek tapasztalatai szerint a tévénézés egyre inkabb individualizalt tevékenységgeé valik, a
lanyok/asszonyok a tévénézeési idejuk kozel kétharmadat (2015: 63%, 303 percbdél 190 percet)
egyedul toltik a képerny6k el6tt, mig a férfiak mintegy felét (2015: 54%, 261 percbdl 141 percet).
Erdekes jelenség, hogy az egyediil tévézé hdlgyek tdbbsége nem egyediil lakik, ketté vagy annal tébb
f6s haztartasban él (62%), kettd vagy tdbb késziléket birtokol (56%), haromnegyede rendelkezik
valamilyen digitalis vétellel, tdbbnyire az 50 év felettiek (56%) és az alacsony végzettségiiek (54%)
csoportjahoz tartozik. Osszességében elmondhatd, hogy a néknél az elérehaladott kor, az
alacsonyabb végzettség és a digitalis vétel ndveli az egyedil tévézés valdszinliségét, tovabba az, ha
tobben vannak odahaza, vagy tobb eszkdz6n osztozhatnak (Médiapiac 2015).

A televizios tartalmak terén az RTL, a TV2, a kézszolgalati, életmod és zenecsatornak kozonségében
inkabb a nék, mig az ismeretterjesztd és a sport mifajokban inkabb a férfi nézék dominalnak. A
holgyek a tévénézési idejik kétharmadat a két orszagos kereskedelmi (RTL Klub és TV2: 29%), az
altalanos szoérakoztatd (21%) és a kdzszolgalati csatornak (16%) miisorainak szentelik (8. abra).

8. abra: A nok aranya a tematikus csatornak kézénségében (Adhesion%) — (2015, Live+Playback)
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A gyengébbik nem csatornapreferenciaja alig valtozott az elmult tiz évben, a legnagyobb kereskedelmi
adok tovabbra is az élen allnak, bar jelentdsen veszitettek (14 szazalékot) a nézettségukbdl 2015-re
(9. abra). A kdzelmult misorstruktura valtasabdl jelentésen profitalt a Duna TV, de egyre nagyobb
szerep jut a piacvezetd kereskedelmi médiumok leanycsatornainak is (pl. Cool TV, Super TV2, RTL
II). A n6k koérében ugyancsak népszer(ibb lett az elmult tiz évben a mozicsatornak kozil az F+ és a
hirtematikan belil az ATV.

9. dbra: Az egyes csatornatipusok kozonségaranya (Share%)
és a kilonb6z6 miisortipusok fogyasztasa (2015)
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Hasonlo érdeklédési gocpontokat talalunk, amennyiben nem a csatornak, hanem a mifajok és az
egyes miisorok nézettségét vizsgaljuk (10. abra). Az évrél évre misorra kerllé nagy produkcidk, mint
példaul az énekes-tancos tehetségkutatok, nemtél fuggetlenlil mindenkit érdekelnek (Sztarban Sztér,
Hungary’s got talent, Rising star). Az akciéfilmek és a sportmiisorok azonban értelemszer(ien inkabb a
férfi k6zdnséget vonzzak, mig a nék nagyobb aranyban valasztjak a fikcids mifajon belll a
teleregényeket (Baratok kézt), a f6z6misorokat (A Konyhaféndk) és a kiilénb6z6 reality show-kat
(Ejjel-nappal Budapest, Keresem a csaladom, Osszezarva Friderikusszal). Mind a férfiak, mind a nék
kedvenc mUsorai kdzott talaljuk a legnagyobb kereskedelmi televizidk hiradoit (Hirado, Tények), és
bar a nék a hircsatornak kinalatat kevésbé preferaljak, a hir- és informaciés miisorokat nagyobb
aranyban kovetik, mint férfi tarsaik. A mozifilmek és a tudomanyos, ismeretterjeszté sorozatok az
er6sebb nem muisorvalasztasaban kapnak nagyobb hangsulyt.

10. abra: Top15 miisor (2015)

Top15 - férfi Topl5-no
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forras: Nielsen K6z6nségmérés

Nem csak a kulénb6z6 szérakoztatd miisorok, de a televizios reklamfogyasztas is magasabb a
holgyek kérében: naponta 29 percben atlagosan 97 reklamfilmet latnak, mig a férfiak csak 79 spotot
(21 percben). Naponta 3,5 millié nét lehet reklammal elérni, mig az uraknal mindéssze 2,8 milli6t
(Médiapiac 2015).
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11. abra: A ,,naponta” tévét nézé férfiak és nék profilja
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Internet

Korabban mar utaltunk ra, hogy a nék alig tdbb mint fele (54%) tajékozodik napi szinten az internet
segitségével, kdzel harmaduk (31%) pedig egyaltalan nem hasznalja azt hirforrasként. A holgyek
csoportjan beliil azok tamaszkodnak e médiumra nagyobb aranyban, akik okostelefonnal is
rendelkeznek, j6 anyagi koriilmények kdzt éinek, diplomasok és 30-39 év kdzottiek (12. abra). Atlag
feletti felhasznalonak minésuinek a tobb f6s haztartasban €lék, a 30 év alatti fiatalok és az
érettségizettek is. Legkevésbé az alacsony végzettségl, atlagos vagy annal rosszabb anyagi
helyzetben, egyedil él6, idés, nyugdijas, az észak-alfoldi és észak-magyarorszagi régiéban lakd nék
interneteznek napi szinten.

12. abra: A naponta internetez6 férfiak és nék profilja

nd & anyagi helyzetld flatal
diploma

férfi hasznal okostelefont
i& anyagi helyzetd kozépkard

30-39 éves

le gfelsd jbvedelern kat.

14-29 éves

fiatal tobbfds hiztartdshan

40-49 éves

dolgozik

éretiségi

s inaktiv

k&zéphkord tébbfis hiztartdsbhan
Dé&l-alfald

lakdte lep

D&l-Dundntal

fiatal vagy kdzéphkord egyfds hiztartasban
Eozép-Dundntul

dtlagos vagy rosszabb anyagi helyzetld fiatal
Budapest

megyesrékhely, megyel jogd varos

felsd korédp jovedelem kat
Kozép-Magyarorszag

bérhaz tarsashaz

csak Ggy be van kapcsolva, hattérnek
dtlagos vagy rosszabb anyagi helyzetd kozépkord
tudatosan kivélasztott mbsorckst nézink
ATLAG

slsd kdrép jovedelem kat
Myugat-Dundntl

falusi kertes haz
vaAros
S0-59 éves
kzseg

virosi kertes haz/lakdpark

azt nézzdk, ami Eppen megy, szinte bdrmit
szakmunkdsképzd

Eszak-Magyarorsidg

Eszak-alfald

legalsd jGvedelem kat.

szikséglakas
nem hasindl okostelefont

id&s tébbfds hiztartdsban

o anyagi helyzetd idés

max. B dltaldnos

&0 éves vagy idSsebb

nyugdijas

dtlagos vagy rosszabb anyagl helyzetd idds
idds egpyfds hartartasban

| Q2%
J BA%
| Bat
| B1%
| 77%
| 76%
| TS5
| Ta%
I TI%
| 71%
] FO%%
| 69%
| B7%
| 6%
] E5%
| 63%
| 62%
] 62%
| Bl1%.
| 0%
| 60%
| 5O
| 59%
| 59%,
| 573%
] S6%
| 56%
5%
| 54%
| 5%
I 53%
| 52%
] 51%
J 50%
J S0%
| 5%
] AL
| 39%
| 355
| 34%,
| 32
] 31%
| 0%
] 29%
| 2655
| 23%
| 205
| 15%
| 14%

forras: NMHH Piaci Informaciés osztaly — Miisorelemzd osztaly
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A magazinmisorok nokéepe

Bevezetés

A csaladon bellli szerepek, a csaladi struktura soha nem latott atalakulasanak lehettliink szemtanui a
XX. és XXI. szazadban. Ezzel szoros 0sszefliggésben all az a tendencia, hogy mig néhany évtizeddel
ezel6tt a nemi szerepek magyarazata nem képezte tudomanyos kutatasok targyat, azok stabilitasa
megkérdbjelezhetetlennek latszott, ugy napjainkban a nemi szerepekkel és a nemi sztereotipiakkal
kapcsolatos diskurzus az egyik ,legforrongdbb” teriilete a tarsadalomtudomanyi kutatdsoknak. A
kilénb6z6 tarsadalmi csoportokra vonatkozé sztereotipiak, illetve szerepmodellek megjelenitésében
és formalasaban kitlintetett szerepet tolt be a szinte mindannyiunk életében jelen 1évé média.
Legkoncentraltabb formaban a reklamok kozvetitik a nemi sztereotipidkat, hiszen révid id6 leforgasa
alatt kdnnyen befogadhaté, hatasos attitlidformalé Gzeneteket kell kozvetitenilik ahhoz, hogy elérjék a
kivant céljukat.

Jelen fejezetben a magazinmisorokat helyeztiik fékuszba, azt vizsgalva, hogy a nék milyen
szerepekben vesznek részt, hogyan alakul a férfi és a n6i miisorvezetés aranya, milyen témakban
jelennek meg a nék dominansan? Van-e kuldnbség a néi és a férfi misorvezetés korbeli
megoszlasaban? Hasonl6 kérdéseket feszegettiink a studidba meghivott vendégek, illetve a riportokat
készité szakemberek nembeli megoszlasanak kapcsan is, ahol a vendégek és a miisorvezeték
kontextusat (tegez8 vagy magazo viszony), illetve a studiovendégek bemutatasanak maodjat
vizsgaltuk. Fé célkitlizéslink az volt, hogy az elemzés eredményeként képet kapjunk a nék
megjelenésérdl, szerepvallalasarél a médiaban.

A noi és a férfi szerepek tarsadalmi megitélése

A XX. szazad elejéig jellemzd csalad- és szerepmodellt nevezhetjiik tradicionalis vagy hagyomanyos
mintanak, melyben a néi és a férfi életpalya hatarozottan elklondlt, akarcsak a két nem csaladban és
tarsadalomban betoltétt szerepe. E modellben a haztartassal és a gyerekneveléssel kapcsolatos
teenddk egyértelmilien a nékre harultak, mig a csaladfenntartas felel6ssége kizarélag a férfiakat
terhelte. A modell szerint a né haztartason kivili szerepvallalasa elképzelhetetlen volt, a férfinak
viszont nem volt feladata részt venni a gyermeknevelésben és a haztartasban. Ezzel a szemlélettel
szokas szembeallitani a modern felfogast, mely a szerepeket Iényegesen nyitottabbnak latja a
hagyomanyosnal, azaz az egyénnek jogaban all eldontenie, hogy milyen szerepet tolt be, fliggetlendl
attdl, hogy a sztereotip elvarasok hogyan korlatoznak®.

A XX-XXI. szazadban Eurépa-szerte végbemend véltozasok és a modernizacios folyamatok
eredményeként a ndk egyre jelentésebb és lathatdbb szerepet kaptak a tarsadalom kilénb6z8
alrendszereiben. Fokozatosan csdkkent a n6k és a férfiak iskolazottsaga kozotti kilonbség,
altaldnosan elfogadotta valt a n6k megjelenése a fizetett munka vilagaban, és az idéfelhasznalas
radikalis kllénbsége is valtozott a férfiak és a nék kézott — azaz a munkaid6-szabadid6 aranyanak
kilénbsége. Mindezek ellenére nem beszélhetlink a nemek kdzotti egyenléség iranyaba tartd
folyamatr()l7. A klldnféle tarsadalmakban, illetve egyes tarsadalmi rétegekben parhuzamosan igen

® Blasko Zs. (2005): Dolgozzanak-e nék? A magyar lakossag nemi szerepekkel kapcsolatos véleményének
valtozasai 1988, 1994, 2002. In: Demografia 2005. 48 évf. 2-3 szam 159-186.

"Téth O. (2007): N6nek lenni — A tarsadalmi nem (gender) az egyenlétlenségek rendszerében. In: Magyar
Tudomany 2007/12. 1590.
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sokféle csaladmodellel, a nemi szerepekkel kapcsolatosan rendkiviil valtozatos attitlidokkel
talalkozhatunk napjaink Eurépajaban. Kontinenslink abban is nagy valtozatossagot mutat, hogy a
klldnb6z6 tarsadalmak mennyire ismerik el és segitik a kildnb6z6 csalddmodellek, nemi
szerepfelfogasok egyidejl jelenlétét, egymas mellett élését, valamint a sokszinliség érvényesiilését.

Magyarorszagon az elmult két évtizedben valtozas tapasztalhaté a nemi szerepekkel kapcsolatos
attitlidok terén. Modernizaltabb, munkaorientaltabb lett az értékrend, a korabban megmutatkozé
csalad- és gyermekkdzpontusag visszaszorult, habar a konzekvensen tradicionalis értékrendet
kovetbk aranya eurdpai 6sszehasonlitasban még mindig igen magase. Hazankban a '90-es években,
a rendszervaltozas utan — amikor jelentés munkaerd tulkinalat jelentkezett — a nemi szerepek
hagyomanyos felfogasa atmenetileg meger6s6dott. A 2000-es évekre mérséklédtek a n6i munka
csaladra és els8sorban a gyermekekre gyakorolt negativ hatasaival kapcsolatos aggodalmak. Az
akkori kutatasok azt mutattak ki, hogy latvanyosan visszaesett annak a tradicionalis nézetnek a
tamogatottsaga, mely szerint a ,férj feladata a pénzkeresés, a n6é a haztartas és a csalad ellatasa”.

A magyar kdzvéleményben igen ersen él az a nézet®, miszerint a néi munkavallalas egyfajta
kényszer a n6k szamara, igy Magyarorszagon még a kelet-eurdpai rendszervalté orszagokhoz képest
is kifejezetten a konzervativ allaspont jellemzé a n6k munkaba allasara vonatkozéan. Egyes kutatok "
ugy vélik, hogy a néknél a felséfoku végzettség a tdbbi iskolai végzettséggel 6sszehasonlitva
valészinUsiti az egyedulalld Iétformat, mig a férfiaknal ilyen hatas nem tapasztalhaté. A flexibilitas a
munkaerépiacon gyakran jar egyutt a n6k esetében a nem konvencionalis maganéleti viszonyok
megvalosulasaval. A rendszervaltozas el6tt a n6knek csak egy nagyon csekély hanyada szamolt be a
maganélet és a munka dsszeegyeztethetetlenségének konfliktusarol, ezzel szemben a rendszervaltas
utani években ez a probléma jelentés mértékiire duzzadt. Magyarorszag eurdpai 6sszehasonlitasban
a rugalmatlan orszagok kézé tartozik, sokkal kisebb aranyu az atipikus munkavégzési méd, mint pl.
Németorszagban. Kutatasok azt mutatjak, hogy a révidebb munkaidében dolgozok, illetve akik maguk
dénthetnek a munkavégzeés beosztasarol, nagyobb eséllyel latjak megvaldsulni a munka és a
maganélet egyensulyat. Az adatok szerint erds elbitéletek tapasztalhatok a vezetd poziciét betdltd
nékkel szemben, amire a karriert épitd nék altalanos reakcidja az, hogy még nagyobb energiat
fektetnek abba, hogy egyarant megfeleljenek a hagyomanyos néi szerepeknek és a dolgozé né
szerepének is', Egy hat orszagot vizsgal6 kutatasban Magyarorszagon volt a legnagyobb azoknak az
aranya, akik szerint nem tesz jot a parkapcsolatnak, ha a né tébbet keres, mint a ferfi'%.

8 Pongracz T-né, S. Molnar E. (2011): Nemi szerepek és a kbzvélemény valtozasanak kolcsOnhatasa. In: Nagy .,
Pongracz T-né (szerk.): Szerepvaltozasok. Jelentés a nbk és férfiak helyzetérdl 2011. Budapest: TARKI —
Nemzeti Eréforras Minisztérium, 2011. pp.192-206.

° Téth O. (2007): N6nek lenni — A tarsadalmi nem (gender) az egyenlétlenségek rendszerében. In: Magyar
Tudomany 2007/12. 1590.

% Santa A. (2008): Munka vagy csalad? A szakmai palya és a maganélet dsszefliggései fiatal magyar és német
diplomasok életterveiben. In: Kotél, E. (szerk.): PhD-konferencia A Tudomany Napja tiszteletére rendezett
konferencia tanulmanyibdl. Balassi Intézet, 2008, Budapest. pp. 136-157.

" Toth 0. (2007): Nének lenni — A tarsadalmi nem (gender) az egyenlétlenségek rendszerében. In: Magyar
Tudomany 2007/12. 1590.

"2 Murinko L. (2014): A nemi szerepekkel és a csaladdal kapcsolatos attitidok eurdpai kitekintésben: értékek és
gyermekgondozas. In: Szociolégiai Szemle 24 (1): 67-101.
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Nemzetkozi kitekintés és az EU iranyelvei a n6i és
a ferfi szerepek megjelenitésére vonatkozoéan a
médiaban

Az el6zb6ekbdl kdvetkezik, hogy az Eurdpa-szerte végbemend tarsadalmi valtozasok realizalasahoz
szukségszer(: a nemi szerepekkel kapcsolatos attitidok ne sztereotipizalva, hanem a maguk
realitasaban, a megvaltozott valésagnak megfeleléen jelenjenek meg, s ebben nagy szerepe és
feleléssége van a médianak is.

Az Eurépai Unié kiemelt figyelmet fordit a médidban megjelené gender szempontokra. Egyik fontos és
aktualis célkitlizése a kllonféle sajtétermékekben reprezentalt gender-markerek kritikai elemzése. E
tekintetben az EU szervezetei fokozott figyelemmel kisérik, hogy az egyes tagorszagokban a
magazinok, reklamok és a kulénbdz6 televizids programok milyen né- és férfiképet kdzvetitenek.
Tobbek kozott a Kozosségi Programok egyenléséget tamogatd projektjeinek egyik f6 célkitlizése a
meglévé nemi sztereotipidk kikliszobdlése, illetve a nemi szerepek és sztereotipiak
megvaltoztatasanak elésegitése. Ez a dokumentum ramutat arra, hogy napjainkban az oktatas, a
tovabbképzés, a kulturalis élet és a kutatas tertletén, de kiilbnésen a médiaban feler6s6dé
sztereotipizalasnak lehetlink szemtanui. Az elGitéletes megkdzelitések nemhogy nem adnak realis
képet a néi és a férfi tarsadalmi szerepekrdl, hanem kifejezetten legitimaljak a férfi és a ndi
szereprepertoarok dichotémian alapuld abrazolasi technikait'>. Az EU 2006-2010 kozotti
genderpolitikai akcioterve is leszdgezi, hogy a jelenlegi gender-szerepek megvaltoztatasa elsésorban
a meédian keresztul valosulhat meg”. A fenti akcioterv keretében szervez6dott a Nemzetkozi
Médiafigyel® Projekt, amely eddig a legnagyobb gender-szerepeket vizsgalod kutatas. A kutatok 6téves
id6kdzdnként végeznek egységes szempontrendszert alkalmazva média-atvilagitasokat, melyek célja,
hogy a nemek abrazolasanak kedvezétlen gyakorlatat kikliszoboéljék a média kilonb6zé
organumaiban (l. 2005-06s jelentés elészava, idézi Kegyesné, 2007)15. A jelentés 2005-ben a
kovetkez6képpen fogalmazta meg a monitorozas eredményét: ,A hirekben latott vilagban a nék
joforman lathatatlanok” (2005-6s jelentés, 4. oldal, idézi Kegyesné, 2007)"°. Eszerint a nék
alulreprezentéltak a médiaban, fontos témakban a véleménylket az aktudlis sajté nem eléggée
hangsulyozottan reprezentalja, a n6i szereplék altalaban két szerepet téltenek be: sztarok vagy
haziasszonyok, t6bbszor jelennek meg aldozatként, illetve csaladi pozicidjuk és fuggdségi
kapcsolataik alapjan mutatjdk be 6ket, ritkdbban autondm statuszban. A vizsgalatok azt is
megallapitottak, hogy gyakran a néi szerepl6k maguk is kdzrejatszottak a sztereotipiak
megerdsitésében, mert Gnmagukrdl is sztereotip néképet kozvetitettek .

Lathatd, a valtozo csaladstruktura, a kildnb6z6 csaladmodellek és nemi szerepmodellek sokasaga a
médiatdl is megkdveteli, hogy a sztereotip nemi szerepek kdzvetitése helyett realis kép taruljon elénk
a mai tarsadalomban el6fordulé néi és férfi szerepek valtozasarol.

13 Kegyesné Szekeres E. (2007): A n6iség reprezentacioja a sajtdban: dbrazolasi technikak és
hatdsmechanizmusok. In: Alkalmazott Nyelvészeti K6zlemény. Miskolc. 1(1): 59-69.

" www.publications.europa.eu

15 Kegyesné Szekeres E. (2007): A n6iség reprezentacioja a sajtdban: dbrazolasi technikak és
hatdsmechanizmusok. In: Alkalmazott Nyelvészeti K6zlemény. Miskolc. 1(1): 59-69.

16 Kegyesné Szekeres E. (2007): A n6iség reprezentaciodja a sajtdban: dbrazolasi technikak és
hatdsmechanizmusok. In: Alkalmazott Nyelvészeti K6zlemény. Miskolc. 1(1): 59-69.

7 Kegyesné Szekeres E. (2007): A n6iség reprezentacioja a sajtoban: abrazolasi technikak és
hatasmechanizmusok. In: Alkalmazott Nyelvészeti Kézlemény. Miskolc. 1(1): 59-69.
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A magyarorszagi gendervizsgalatok eredményei a
médiaban

A magyarorszagi hirmlsorok vizsgalata a néi hiralanyok aranya tekintetében javul6 tendenciat
mutatott az évek soran (2005-ben 12%, mig 2010-ben 25% volt az aranyuk, a nemzetkdzi atlag pedig
21% és 24% volt), am igy is messze elmaradt a népességen bellli aranyukhoz képest. Ezen felll
szembet(ind eltérés rajzolddott ki a nék és a férfiak tarsadalmi és csaladi szerepekben vald
abrazolasa tekintetében. Eszerint a férfiak 80-90 szazalékos megoszlasban jelentek meg a fontosabb
politikai és gazdasagi hirekben, illetve a legjelentésebb presztizst képvisel6 posztokon, szerepekben
és munkakorokben. Bar a magyarorszagi politikaban — féleg orszagos szinten — a nék aranya kirivéan
alacsony (tartésan kb. 9%), a nék tarsadalmi és kdzéleti szerepvallalasa a hirekben bemutatott
mértéknél joval jelentésebb: napjainkra példaul a legtdébb szakterileten dolgoznak tapasztalt néi
szakértok, akik szakmai kérdésekben minden bizonnyal a férfiakhoz hasonlé kompetenciaval
rendelkeznek. A nemi szempontbdl aranytalan reprezentacié mindezen tul a nemi sztereotipiakat
meger6sitd cikkek jelentés szamaban, a két nemre vonatkozé eltéré nyelvhasznalatban és a képi
abrazolasban is tetten érheté'®. A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatésag felmérései hasonld
eredményekre jutottak, melyek keretében a hir- és politikai magazinmisorok tarsadalmi sokszinliségét
vizsgalta. A sokrétii felmérésbdl most csak a nemek megjelenésével kapcsolatos aranyokat ragadjuk
ki, mely szerint a nemek megjelenési megoszlasa atlagosan négyotdodos tobbséget mutat a férfiak
javara. A nék legtdbbet a kereskedelmi hirmlsorokban (32%), mig a legkevesebbet (13,7%) a
magazinmdsorokban szerepeltek. A felmérés a bemutatas maodjat is targyalta, ezek alapjan a férfiak
56,3 szazalékat, mig a nék 48,3 szazalékat jelenitették meg névvel és beosztassal egyitt. A
bemutatas nélkil megjelenitett nék 19,4 szazalékban, a férfiak viszont mindéssze 8,4 szazalékban
voltak jelen®.

A vizsgalat célja és modszertana

Célunk annak feltérképezése volt, hogy a néi misorvezetéknek és riportereknek milyen szerep jut a
magazinmlsorokban, milyen gyakorisaggal, milyen témak kapcsan jelennek meg? Vannak-e
specialisan néi témak, észlelheté-e kiildénbség a nemek tekintetében a tartalmak megoszlasat illetéen?
Azt is megvizsgaltuk, hogy miképpen alakul a szakérté vendégek nemi aranya a miisorvezetés
fuggvényében, vajon a riport témaja befolyasolja-e a meghivott szakérté vendég nemét?

A vizsgalat soran egy mivi hetet elemeztiink 2016 elsd negyedévi misorkinalatabdl az alabbi
médiaszolgaltatok bevonasaval: ATV, Duna TV, m1, m2, m4, Sport, RTL Klub, TV2, Kossuth radié,
Petdéfi radié és Class FM. Az analizalt napok az alabbiak voltak: 2016. januar 11., 19., 27., februar 4.,
12., 20. és 28. A misorszamok besorolasukat (tipologiajukat) illetéen tudomanyos magazinok,
szorakoztaté magazinok, szolgaltatdé magazinok, sporthirek, sportmagazinok, reggeli informaciés
magazinok, gazdasagi magazinok, egyhazi-vallasi magazinok, aktualpolitikai magazinok és
vitamUsorok voltak.

'8 N6k és ferfiak a hirekben: Aranytalansagok és beidegz6dések. Példak a magyarorszagi hirmédiabdl. —
Fliggetlen Médiakozpont, 2014.

9 N6k és feérfiak a hirekben: Aranytalansagok és beidegz6dések. Példak a magyarorszagi hirmédiabdl. —
Fuggetlen Médiakdzpont,2014.

21

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. * Levélcim: 1525 Budapest, Pf. 75. = Telefon: (+36 1) 457 7100 = Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



o
NVHH

A misorszamok feldolgozasakor figyelembe vettik a miisorvezetd nemét, illetve azt, hogy milyen
témaban szerepel. ,Kettds” mlisorvezetés esetén kildndsen ugyeltink arra, hogy elkllénitheték
legyenek nemenként az egyes szegmensek tartalmi vonatkozésai. Tovabba figyelembe vettik a
misorvezeték korat (19-24, 25-30, 31-45, 46-60, 60+ éves kategoria), a studidban feltind szakérték
€s a bejatszasok riportereinek nemét is. Vizsgalati szempontunk volt tovabba a bemutatas médija és a
tegez6dés/magazdédas meghatarozasa, melynek segitségével arra voltunk kivancsiak, van-e
kildnbség a néi és a férfi szakértd vendégek bemutatasanak médja kézott, mikor jellemzé inkabb a
formalis vagy informalis kommunikacio, valamint ez szignifikans kilénbséget mutat-e a szakérté
vendég és a misorvezeté nemének vonatkozasaban?

A vizsgalat soran tizenkilenc témakért hataroztunk meg:

—_

politikai gyek (belpolitika, kllpolitika, a kormany miikddése),
allamigazgatas, kézigazgatas, 6nkormanyzatok mikdodése, igazsagszolgaltatas, rendvédelmi
szervek helyzete,

gazdasagi szféra,

szocidlis szféra, egészseégugy,

oktatasi szféra,

egyhazak élete,

kultura, média helyzete,

blin6zés,

9. baleset, természeti katasztréfa,

10. megemlékezések, innepnapok,

11. civil szféra, nemzetiségek helyzete,

12. belpolitikai botrany,

13. nem politikai botrany,

14. bulvar hirek,

15. informacios hiradasok (pl.: kdzlekedési informaciodk, Gnnepi nyitva tartas),
16. sport,

17. otthon, csalad, szabadidd, gasztronémia, hobbi,

18. tudomany, ismeretterjesztés, valamint

19. az egyéb kategodria.

N

© NGk W

A vizsgalat eredménye

A magazinmisorok vildgaban — tapasztalataink szerint — a nemek ,elkilonitése” szamitott
meghataroz6 gyakorlatnak, hiszen a miisorszegmensek nem egészen kétharmadaban kizarélag
férfiak (60%), majdnem kététddében pedig csak nék (39%) szerepeltek. A két nem egytittes
megjelenése vagy két néi mlsorvezetd szereplése ritka kivételnek szamitott. E sématdl a
kereskedelmi televizidk tértek el a legbatrabban, egyrészt azért, mert gyakrabban alkalmaztak néi
médiamunkasokat, masrészt azért, mert az altalaban ritkan lathaté vegyes misorvezetésnek is
egyedul 6k adtak teret (1. abra). A két legnézettebb hazai televizié a paritashoz kézelité aranyban
szerepeltetett n6i kommunikatorokat (RTL Klub: 50%, TV2: 53%), de esetenként alkalmaztak vegyes
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parokat is (RTL Klub: 7%, TV2: 4%). A vezetd kereskedelmi médiumokhoz hasonléan az ATV
misoraiban is azonos eséllyel jelentek meg a ndi és a férfi miisorvezeték. Az ellenpontot szintén egy
kereskedelmi médium, az id6kdzben megsziint Class FM jelentette, melynek misoraiban csaknem
mindig férfiak képviselték a radio alkalmazottjait (96%). A kdzszolgalati csatornak kdzil az m2 (52%)
és a Duna TV (50%) biztositott azonos esélyeket a néi és a férfi misorvezetéknek. A Petéfi radio
(39%), az m1 (36%) és kiléndsen az m4 Sport (30%) ritkabban szerepeltetett ndket.

1. abra: A néi misorvezetok megjelenési gyakorisaga, 2016. januar-februar (%)

ATV

Class FM

4%

Sportl

RTL Kub

Petafi M1

4 hi2

— Andi misorvezetdk ardnya
— Atiag

A magazinmisorokat egyrészt kevésbé befolyasolja — a hiradékhoz képest — az aktualitas kényszere,
masrészt hosszabb miisoregységekbdl éplilnek fel, lehetéséget adva ezzel a téma részletes
kifejtésére, valamint a vélemények Utkdztetésére. Ezért a magazinmisorokat — a hiradasoktdl eltéréen
— sajatos témavalasztas is jellemzi. Részben ez is oka annak, hogy a vizsgalt programok elsésorban
kulturalis (25%), tovabba sport (22%) vonatkozasu témakkal foglalkoztak a legtobbet. A hirmsorokra
oly jellemzd politika (10%) csak az otthon, csalad, szabadidd (11%) témakdréhez mérhetd
jelentéséget ért el (1. tablazat). A legfontosabb témakoér, a leggyakrabban taglalt kérdés, a kulturalis
események prezentalasaban kiegyensulyozottsag érvényesiilt, mivel a miisorvezeték k6zott nagyjabdl
azonos aranyban talaltunk férfiakat és néket. Mi tdbb, a témakor legfontosabb hirforrasaiban, a
Kossuth radio (57%), az m2 (57%), valamint a Duna TV misoraiban (52%) a nék voltak tdbbségben.
Ezzel szemben a Class FM (96%) ezen a téren sem valtoztatott a ra jellemzd gyakorlatan, az elvétve
el6forduld kulturdlis hiradasait is csaknem mindig férfi miisorvezetdk prezentaltak.

Ezzel szemben a masik leggyakrabban el&fordulé témakor, a sport (72%) kifejezetten férfi
misorvezet6k altal dominalt kérdésnek szamitott, a kommunikatorok hdromnegyede ugyanis innen
kerult ki. A sporttal legtobbet foglalkozo6 két tematikus médiaszolgaltaté kozil a kdzszolgalati televizid
(m4: 72%) misoraiban volt magasabb a férfi médiamunkasok aranya, mig kereskedelmi rivalisa
(Sport1: 63%) valamivel ritkabban szerepeltetett férfi mlisorvezetéket. A témakor férfias mivoltat az is
alatamasztja, hogy a sportot ritkabban misorara iz csatornaknal is kimutathatd volt az egyértelm
férfi talsuly. igy példaul a Class FM sporthireit minden esetben férfiak ismertették, de a Kossuth radié
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(92%) és az m1 (87%) hiradasaiban is féként 6k tlintek fel. Az ellenpontot az m2 (58%) és az ATV
(56%) jelentette a vizsgalt id6szakban, az emlitett médiumok e férfiak altal uralt t¢émakdrben is inkabb
néket alkalmaztak.

Némiképp meglepének tiinik, hogy az otthon, csalad, szabadidé témakér taglalasa soran a
misorvezet6k kétharmada a férfiak kozul kertlt ki. A téma legfontosabb hirforrasanak a Class FM
szamitott, amely ezt a feladatot is férfiakkal oldotta meg. Ezzel szemben a kérdéssel szintén sokat
foglalkozé harom kdzszolgalati csatorna, a Duna TV (49%), a Kossuth radio (51%) és az m2 (51%) a
néi aktoroknak azonos esélyt biztositott, mig a TV2 misoraiban a néi misorvezeték voltak elséprd
tobbségben (82%).

A politikai témak és Ugyek kommunikalasaban harom csatorna, az m1, az ATV és a Kossuth radi6 vett
részt leginkabb. Az els6 ketté miisoraiban a néi misorvezeték aranya a tarsadalmi aranyokhoz
kozelitett (46%, 47%), a Kossuth radional (57%) pedig a nék voltak tdbbségben.

A ritkabban napirendre keriil6 témakorok kdzil az egyhazak élete (62%), az informacios hiradasok
(62%) és a belpolitikai botranyok (56%) voltak azok, amelyeket tdbbségében néi misorvezeték
targyaltak, mutattak be. Az ellenpontot a blindzés (13%), a civil szféra (28%), a tudomany,
ismeretterjesztés (29%), a megemlékezések (33%), a balesetek, természeti katasztrofak (35%), az
allam- és kdzigazgatas, 6nkormanyzatok mikodése (39%), a szocialis szféra (40%), a gazdasag
(41%) és a nem politikai botranyok (42%) témakorei szolgaltattak, ezeket ugyanis tdbbségében férfiak
jelenitettek meg. A bulvar hirek atmenetet jelentettek, prezentalasukban a két nem képvisel6i azonos
aranyban vettek részt.

1. tablazat: A férfi és a n6i miisorvezet6k aranya a magazinmiisorok témakoreiben
2016. januar-februar (%)

A miisorszegmens " Vegyes vagy két Téma megjelenési
témaja gyakorisaga
Kultura, média 53 47 0 25
Sport 72 27 1 22
Otthon, csalad, 63 35 2 11

szabadidé

Politika 52 48 0 10
Gazdasag 59 41 0 5
Szocialis szféra 59 40 0 4
Oktatas 58 42 0 3
Tudomany, 70 29 1 3
ismeretterjesztés

Egyhazak élete 33 62 5 2
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Civil szféra 72 28 0 2
Belpolitikai botrany 44 56 0 2
Nem politikai botrany 58 42 0 2
Bulvar hirek 48 51 1 2
Informacioés hiradas 38 62 0 2
Allam- és 61 39 0 1
kozigazgatas,

onkormanyzatok

miikodése

Biinozés 87 13 0 1
Baleset, természeti 65 35 0 1
katasztréfa

Megemlékezések 67 33 0 1
ATLAG: 60 39 1 -

A gender kutatasok egyik kiemelt célpontja a ndi munkavallalokat az életkoruk miatt sujté
diszkriminacié kérdése. Ebben a modulban arra kerestik a valaszt, hogy kimutathatok-e jelentés
kildnbségek a hasonlé életkoru férfi és n6i médiamunkasok megjelenésében. Az ugyanazon életkori
csoporthoz, de mas nemi kategdridba tartozé6 miisorvezetdk szerepeltetésében fellelhetd jelentds
eltéréseket a nemi diszkriminacio egyik megjelenési formajanak szokas tartani. A médiaszolgaltatok
részérdl racionalis dontés lehet, ha a célcsoportjuk szamara készitett miisorokban féként a
k6zbnséghez hasonld életkord misorvezetéket szerepeltetnek (lasd: gyerekcsatornak gyerekhiradéi).
Az elemzés soran csak a televizidkat elemeztik, hiszen a radidk esetében a misorvezeték kora
értelemszeriien nem volt megallapithaté.

Az adatok alapjan a n6i médiamunkasokat sujté életkori diszkriminacié nyomaira bukkantunk (2.
abra). A fiatalok, de a kdzépkoruak (30-45 éves) kdrében is nagyjabdl férfi tarsaikhoz hasonlé eséllyel
kaptak megjelenési lehet8séget a n6i misorvezetdk, azonban az idésebbek (46-60 évesek) kdzott a
,gyengébbik” nem aranya a harmadara csokkent, mig a férfiaké a masfélszeresére nétt. Ugy tiinik
tehat, hogy az idésebb néi misorvezetéket mar nem tartjak ,képernyéképesnek” a médiaszolgaltatok.
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2. abra: A 30-60 éves férfi és n6i miisorvezetdk szereplési gyakorisaga életkor szerint
2016. januar-februar (%)

m30-45 éves ndi misorvezetd m46-60 éves ndi milsorvezetd

%
AW“

Az adatok szerint a jelenség fuggetlen a televizié finanszirozasi formajatél, ugyanis a Duna Televizid

kivételével valamennyi csatornara jellemzé volt, hogy gyakrabban alkalmaztak fiatalabb néi
misorvezetéket, mint idésebbeket (3. abra).

3. abra: A 30-45 éves, illetve a 46-60 éves n6i miisorvezetok szereplési gyakorisaga
2016. januar-februar (%)

= 30-45 éves ndi misorvezetd m48-80 éves ndi misorvezeld

—
(= —

ATV .
DunaTV e
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A kommunikatorok nemi megoszlasa mellett vizsgaltuk a studidba interjura meghivott szakérték nemi
Osszetételét is (4. dbra). Arra kerestuink valaszt, hogy a szerkeszt6k inkdbb a néi vagy a férfi
interjualanyok megszodlaltatasat preferaljak. Altalanossagban elmondhatd, hogy a férfiakra a néknél
2,6-szor nagyobb eséllyel esett a médiumok valasztasa. A misorszolgaltatok kézul a Duna TV, az m2
és a TV2 jart az élen a n6k megszolaltatasaban. Legritkabban a sportcsatornak (m4 Sport, Sport1) és
az m1 illetékesei hivtak ndi szakértéket a studidba.

4. abra: Az interjualanyok nemi 6sszetétele, 2016. januar-februar (%)

W NG ingerjdalany  mF&rfi interjdalany N&i &5 férfi interjialany

e I e, -+
Sportl b 85%
%
Petdfi Radio “ T3%
144 blﬂi
s
M h 0%
Kossuth Radd “ 0%
]
ouna v L 5.
Class Fm “ T5%

268
ATV h 4%

Allag “ Ti%

Attekintettiik az interjualanyokat, szakértéket felvonultaté miisorszegmensek témavalasztasat,
melynek soran arra voltunk kivancsiak, hogy a n8i beszélgetépartnereknek mely témakoérdkben volt
legnagyobb esélyik a megjelenésre (2. tablazat). Amennyiben a médiakép hatdssal lehet a nék
tarsadalmi szint(i megitélésére, ugy ezt a hatast a leggyakoribb témak prezentalasaban kell
keresnunk.

Az interjualanyokat megszodlaltatd misorrészek témaszerkezete nem sokban kiilénb6z6tt a
magazinmisorok témavalasztasatol: leggyakrabban a kultura (25%), a sport (19%), a politika (14%)
és az otthon, csalad, szabadidd (10%) kérdéskaoreivel foglalkoztak. A legfontosabb tgycsoport, a
kulturalis események prezentalasaban az adatok hatarozott férfi dominanciat mutattak ki, a férfi
interjlalanyok nagyjabdl kétszer nagyobb eséllyel szerepelhettek, mint ndi tarsaik. A témakor
legfontosabb hirforrasai kézil a Kossuth radio (33%) az atlagnak megfeleléen, a Duna TV (41%) azt
meghaladé gyakorisaggal szolaltatott meg ndket. A kulturalis események kapcsan az ATV (24%) és a
Class FM (27%) misoraiban a nék ritkdbban kaptak szereplési lehetéséget. Korabban jeleztik mar,
hogy a masodik leggyakrabban el6forduld kérdéskdr, a sport egyértelmien férfi” ttmanak szamitott.
Az interjuk esetében sem volt ez masként, a beszélgetépartnerek minddssze hetede volt né. A
témakorrel legtdbbet természetesen a két tematikus televizié foglalkozott, mindketté
studiovendégeinek kb. tizede verbuvalddott a szebbik nem képvisel6i kdzul (m4: 13%, Sport1: 12%) —
igaz, ettdl az aranytol a tdbbi médiaszolgaltatd sem tért el jelentdsen. A politika olyan Gigynek tlinik,
amelyet a szerkesztdk féként férfi szakértbkh6z kapcsoltak. A témakdr bemutatdsaban az ATV, a
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Kossuth radié és az m1 jart az élen. Mindharom csatorna misoraiban kisebbségben voltak a néi
interjialanyok (25%, 18%, 23%). Az otthon, csalad, szabadidd témakdre kapcsan nyilatkozok kézott
nagyjabol azonos aranyban fordultak eld nék és férfiak. A témacsoportban a Duna TV, a Kossuth
radio, az m2 és a Class FM készitette a legtobb interjut. A Duna TV (57%) misoraiban nyilatkozok
tobb mint fele, a Kossuth radio (46%) és az m2 (48%) produkcidiban szerepl6k kdzel fele volt n. A
Class FM (78%) ezen a téren sem valtoztatott a szerkesztési gyakorlatan, a témaban nyilatkozok
négyotdde férfi volt. A tobbi, ritkabban bemutatott témakdr kapcsan a férfi interjualanyok, szakérték
kaptak gyakrabban megszoélalasi lehet6séget. A nék legritkdbban az informaciés hiradasok (14%), a
civil szféra (17%) és az egyhazak élete (17%) kapcsan jutottak sz6hoz.

2, tablazat: A férfi és a ndi interjualanyok aranya a magazinmiisorok témakorei szerint
2016. januar-februar (%)

A misorszegmens Férfi NGi Férfi és noi Téma megjelenési
témaja interjualany interjaalany interjualany gyakorisaga

Kultura, média 67 33 0 25
Sport 85 13 2 19
Politika 78 22 0 14
Otthon, csalad, 52 48 0 10
szabadidé
Gazdasag 71 28 1 6
Tudomany, 69 28 3 4
ismeretterjesztés
Szocialis szféra 64 36 0 4
Oktatas 69 29 2 4
Egyhazak élete 83 17 0 3
Nem politikai botrany 74 26 0 2
Belpolitikai botrany 73 27 0 2
Allam- és 78 22 0 2
kézigazgatas,
onkormanyzatok
miikodése
Megemlékezések 76 24 0 1
Informacioés 86 14 0 1
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hiradasok

Civil szféra 78 17
Biinozés 70 30
Bulvar hirek 64 36
Baleset, természeti 62 38
katasztrofa

ATLAG 72 27

Osszefoglalas

A vizsgalatba vont magazinmiisorok miisorszegmenseinek nem egészen kétharmadaban kizarélag

férfiak (60%), majdnem kététddében pedig csak nék (39%) szerepeltek kommunikatorként. A két nem

egyuttes megjelenése vagy két n6i mlsorvezetd szereplése ritka kivételnek szamitott. E sématél a
kereskedelmi televiziok tértek el a legbatrabban. A leggyakoribb témakér, a kulturalis hirek

prezentalasaban kiegyensulyozottsag érvényesilt, a misorvezetdk kdzoétt nagyjabdl azonos aranyban

talaltunk férfiakat és néket. Az adatok alapjan a n6éi médiamunkasokat sujté életkori diszkriminacio
nyomaira bukkantunk. A fiatalok, de a kdzépkoruak (31-45 éves) kdrében is nagyjabdl a férfi
tarsaikhoz hasonld eséllyel kaptak megjelenési lehet6séget, azonban az idésebbek (41-60 évesek)
k6zott a ndi misorvezetdk aranya a harmadara csokkent, mig a férfiaké a masfélszeresére nétt. A
médiumok kézll a Duna TV, az m2 és a TV2 jart az élen a n6k megszolaltatasaban.

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. * Levélcim: 1525 Budapest, Pf. 75. = Telefon: (+36 1) 457 7100 = Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu

29




0
NV-H

Nemi szerepek a magyar gyartasu
sorozatokban

szerepl6je. Kulénbésen igaz ez a nagy népszeriiségnek orvendd és magas nézettséget produkald
sorozatokra. Az alabbi részben azt vizsgaljuk, hogy miként alakult a nék reprezentacidja a
Szomszédok és a Baratok kdzt cimi sorozatokban harom kiilénb6zé idészakban.

Bevezetés

A kildnb6z6 médiamifajok kdzott talan a sorozatok tarsadalmi, kulturalis és pszicholdgiai szerepe a
legjelentésebb. Ezeknek a felndtt meséknek jellemz6 ismertetdjellik, hogy a nézék azonosulni tudnak
egyes szerepl6ikkel, azaz nemcsak neklink, hanem rélunk is szélnak. ,A legtébb érzelmet kelté, vitat
indité, beszédtémaval szolgald, életiinkre a leginkabb haté televizibmiisorok a sorozatok, s ezek
kdzbtt is a szappanoperak. 20 Népszerliségiik folytan a sorozatok nagyszamu nézét érnek el, igy az
altaluk kozzétett tartalmak széles korben fejthetik ki a hatasukat. Mindezt figyelembe véve elemzésiink
azt vizsgalja, hogy a magyarorszagi televizidés szappanoperak milyen férfi- és néképet kozvetitenek,
illetve az altaluk bemutatott kép mennyiben médosult az elmult mintegy harminc évben. Az analizis
megmutatja, hogy jellemzéen milyen szerepekbe kerlilnek a néi és a férfi karakterek a sorozatokban,
ezek a szerepek milyen életkorban és helyzetekben mutatjak meg a kiilénb6z6é nem(i szerepldket. A
mintaba kerult misorokrol kvantitativ tartalomelemzést készitettlink, hogy mérhetévé tegyik, milyen
képet kozvetitenek a nékrél, a férfiakral, illetve miként abrazoljak a nemek kozotti kilonbségeket. A
dolgozat valaszt ad tovabba olyan alapvetd kérdésekre is, hogy a n6k megjelenitése sokoldalu-e és
tikrozi-e a tarsadalmi szerepeik sokféleségét, vagy a megjelenések témai és a karaktereik tobbsége
alapjan sztereotipizalt, homogenizalt-e a réluk kozvetitett kép? Megjelenik-e benniik a korszakonként
valtozé nemi szerepek és viselkedésformak bemutatasa? A kontextus feltarasa ravilagithat, hogy az
egyes médiaszolgaltatok milyen attitlidokkel fordulnak a néi és a férfi szerepek felé, illetve a
médiafogyaszté milyen képet kap a nemeknek a magyar tarsadalomban elfoglalt helyérél.

A sorozatokban feltlind valamennyi szereplé megjelenéseit vizsgaltuk, a szerepléket nem csak
6nmagukban, hanem egymassal valé viszonyukban is elemeztik, mivel a n6i és a férfi karakterek
reprezentacids mintai csak egymassal 6sszefliggésben értelmezhetdk, illetve igy mutatjak meg a
nemek abrazolasanak sajatossagait.

A karakterek abrazolasanal kiemelt figyelmet forditottunk a foglalkozas, a csaladi allapot, a
karrier/hivatas, a szll6ség/gyermekvallalas, a presztizs, a szerepld imazsa®', célkitlizései, torténetbeli
fontossaga, valamint a jellemzd szerepreprezentaciok nemek szerinti kilénbségeinek,
Osszefliggéseinek feltarasara. Ennek oka, hogy a fenti valtozok mentén rajzolédhatnak ki a nemi
szerepek kuldnbségei, az azokkal kapcsolatos tarsadalmi elvarasok, sztereotipiak, illetve ezeken
keresztll ragadhaték meg a férfiak és a nék tarsadalmi munkamegosztasban valé részvételével

2 Antaléczy Timea: A szappanoperak genezise és analizise |. Médiakutaté, 2001 nyar

#! Az iméazs esetében azt vizsgaltuk, hogy a szerepl6rél a sorozatbeli kdrnyezete (a tébbi szerepl6 tdbbsége)
jellemzéen pozitiv, negativ vagy semleges 6sszképet, véleményt alkotott, azaz milyen jellemvonasokkal lett
felruhazva (megirva) a karakter. A szappanoperakra jellemzd ugyanis, hogy jol elkilénithetd (gyakran elcsépelt)
karaktertipusokkal dolgoznak. Lasd példaul: Antaléczy Timea: Szomszédok kézt. Szappanoperak az ezredforduld
Magyarorszagan. Antenna konyvek, Budapest. 2006. 85-91.
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kapcsolatos képzetek és vélemények.22 A n6k médiabeli abrazolasat vizsgald kutatasok, illetve a nemi
szerepek reprezentaciodival foglalkozé tarsadalomtudomanyok kérdésfelvetései jelentds részben
ezeket a valtozokat vizsgaljak.”®

Az elemzés mintaja mindkét sorozat esetében harom kulénbdz8 idészakot dlelt fel, s az indulasuktdl
kezdve minden szakaszbdl tiz-tiz epizdédot dolgoztunk fel. A Szomszédok esetében az 1987. majus 7-i
indulastoél, majd 1993. majus 13-tél, valamint 1998. oktdber 8-tdl tiz-tiz epizddot vizsgaltunk, mivel e
sorozatot kéthetente tlizte miisorara az MTV — a vizsgalat 1999 februarjaban zarult le, igy a
kezdetekt6l az 1999-es befejezésig kdvethettik nyomon a térténéseket. A Baratok kozt-et szintén
haromszor tiz alkalommal analizaltuk 1999. februar 1. és 15., 2007. oktdber 1. és 12., valamint 2016.
majus 1. és 30. kozott. A fenti mintavalasztas segitségével egyrészt idésoros elemzést tudtunk
késziteni az egyes misorszdmokroél, masrészt egy azonos idészakban dssze is tudtuk hasonlitani a
két klloénb6zd — kdzszolgalati és kereskedelmi — médiaszolgaltatéi tipus altal készitett programokat.

Az eredmények értékelésénél érdemes figyelembe venni, hogy a mintaba kerilt id6szakok médiapiaci
és médiapolitikai tekintetben is jelentésen kilonboztek egymastol. Az elsé két korszak kdzott zajlott le
a rendszervaltozas Magyarorszagon, amely a nyilvanossag tertiletén is jelent6s atalakulasokkal jart,
amennyiben a politikai folyamatok kiteljesedésével parhuzamosan a hazai sajté- és médiaviszonyok
igen rovid id6 alatt gydkeresen atalakultak.?* Ennek hatasa az 6sszes médiam(ifajt, igy a fikcids
mfajokat is elérte. A Magyar Televizié a rendszervaltas utan ellentmondasos helyzetbe kerult:
egyrészt munkatarsai és beszallitéi (igy a sorozatok készitbi is) nagyobb alkotéi szabadsaggal
rendelkeztek, mint az allamparti idészakban, masrészt viszont az MTV a tobb évtizedig fennallé
monopolhelyzete utan fokozatos versenyhelyzetben talalta mage’at.25 A harmadik id&szakra a hazai
médiapiac — 1993-hoz képest is — radikalisan atalakult.”® E két idépont kozott (1997 6szén) Iéptek
piacra az orszagos kereskedelmi tévécsatornak. Ezzel ndvekedett és sokszin(ibbé valt a
misorkinalat, amelyben egyre nagyobb szerepet kaptak a szérakoztaté miisorok. Mindez erés
konkurenciat teremtett a kdzszolgalati televizié misorainak, igy a Szomszédoknak is. A kereskedelmi
tévék megjelenése erételjesen atalakitotta a tévézési szokasokat, jelentés névekedésnek indult a
televizidézassal toltott idé mennyisége, ugyanakkor a Magyar Televizié nézésére forditott id6 a

2 Utobbiak szerint Magyarorszagon még a 2000-es évek kdzepén is tobbségben voltak azok a tradicionalis
elvarasok, miszerint a férfi kotelessége elsésorban a munka és a pénzkeresés, mig a néé az otthoni feladatok
(hazimunka, gyermeknevelés) ellatasa. Lasd példaul: Pongracz Tiborné: Nemi szerepek tarsadalmi megitélése.
Egy nemzetkdzi 6sszehasonlité vizsgalat tapasztalatai. http://www.tarki.hu/adatbank-h/kutjel/pdf/a966.pdf

% Lasd pl.: George Gerbner: Szerepek és sorsok a televizid vildgaban — N6k és kisebbségek megjelenitése. In:
George Gerbner: A média rejtett izenete. Osiris — MTA-ELTE, 2000.; vagy: Bir6 Emese: A n6k megjelenitése a
Legjobb film Oscar-dijat 1970-2005 kozott elnyert filmekben. Ph.D. értekezés Budapesti Corvinus Egyetem,
Budapest, 2008.

A sajtdé és média partallami iranyitdsa valamint az allam tajékoztatasi monopdliuma a rendszervéltassal
megszint, és elkezdett kialakulni a nyilvanossag nyugati mintaju, piaci alapu modellje. A média az ideoldgiai
nevelés és a politikai legitimacio eszk6zébdl a szabad véleménynyilvanitas és a fliggetlen tajékoztatas eszkdzévé
alakult at. Részletesen: Monori Aron: Média és rendszervéltas. In: Bajomi-Lazar Péter & Monori Aron (szerk): A
rendszervaltas és az Ujsagirék. Antenna kényvek, 2007.

% Bar az elektronikus média teriiletén az 1989 nyaran elfogadott frekvenciamoratérium a jévében meghozandé
médiatdrvény hatalybalépéséig megtiltotta ujabb radié- és televiziofrekvenciak kiosztasat, igy ezen a teriileten
még hosszu évekig fennmaradt a kézszolgalati médiumok monopdliuma, a kabelteleviziés piac erdteljes
terjeszkedésbe kezdett. Részletesen lasd: Urban Agnes: Radié és televizié. In: Bajomi-Lazar Péter (szerk):
Magyar médiatorténet a kés6é Kadar-kortol az ezredforduldig. Akadémiai Kiado, Budapest, 2005.

% Az elektronikus médiaban lezajlott valtozasok legfébb indikatora az 1996-ban hatalyba Iépett médiatérvény
(1996. évi |. tv. a radiozasrél és televizidzasrdl) volt, amely a frekvenciamoratériumot kdvetden lehetdvé tette Uj
foéldfelszini misorszolgaltatok piacra lépését.
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varakozasokat meghalad6é mértékben csokkent.”” Mindennek természetesen a vizsgalt mlUsorokra
nézve is szembeodtld kdvetkezményei voltak: mig 1998-ban atlagosan még a teljes magyar lakossag
21,5 szazaléka nézte a Szomszédokat, ez az arany a kdvetkez6 évre 13,1 szazalékra esett vissza.
Ezzel parhuzamosan 1999-ben a Baratok kozt-et mar tobben nézték, mint a kdzszolgalati tévében
jatszott szériat (14%). Az RTL Klubon futé, a legnézettebb miisorsavban sugarzott sorozat
népszeriisége a kezdetektdl toretlen, az egyik legnépszeriibb misor. 2007-ben atlagosan kozel két
millié nézd, a (négy évesnél idésebb) magyar lakossag 21,3 szazaléka kovette figyelemmel a
sorozatot. Az 1990-es évekhez képest a 2000-es évek elsd fele csekély valtozast eredményezett. A
kereskedelmi csatornak térnyerése mellett a legnagyobb Ujdonsagot az online tartalomszolgaltatas
rohamos terjedése adta.?® A 2016-0s nézettségi adatokat tekintve elmondhatjuk, hogy ekkorra a
Baratok kdzt nézdinek korosszetétele alaposan megvaltozott. Mig 2007-ben (hasonléan 1999-hez) a
misor elsésorban a fiatalabb generacidkat vonzotta, és az életkor elérehaladtaval fokozatosan
csOkkent a népszeriisége, 2016-ra a kulénbdz6 korosztalyok szinte azonos aranyban kovették a
sorozatot. Természetesen az dssznéz6szam a 2007-es évhez képest jelentdsen, mintegy a felére
csokkent, amely jelenséget a korabbinal nagysagrendekkel nagyobb csatornabdség, a konkurencia
ndvekedése és feltételezhetéen az online tévézés terjedése magyaraz. A fent ismertetett valtozasok
értelemszerlien hatassal voltak a televiziék misoraira, igy a sorozatokra is.

Munkahipotézisiink alapjan azt feltételeztiik, hogy a vizsgalni kivant sorozatok nemi reprezentacioi
tobbnyire a hagyomanyos férfias/nbies viselkedésmaodokat preferaljak, és leginkabb a magyar
tarsadalomban széles korben elterjedt nemi sztereotipiak®® mentén épiilnek fel.

A televizidés szappanoperak miifaji sajatossagai

A tévésorozat a televizidozasban és — a 20. szazad utolsé harmadara — a popularis kulturaban is
kiemelkedd fontossagu miifajja valt. Néz6i kozott minden korosztaly és tarsadalmi csoport képviseldit
megtalaljuk. A tévénézbk tobbsége (és az internethasznaldk jelentds része3°) sorozatot is fogyaszt,
igy a zsaner a kdzdnség legnagyobb részét eléri. A sorozat, mint mifajcsoport, rendkivil széles
skalan mozog és sokféle néz6i igényt képes kielégiteni. Egyik jellegzetes formatuma a szappanopera,
amely egyfajta ,folyamatos sorozat” (continuous serial). Alapvetd sajatossaga, hogy az egyes
epizédok végén a térténetben kibontakozd problémak nem oldédnak meg, és a megoldas
folyamatosan a kdvetkezé részre halasztodik.>' Mas megkdzelitésben a szappanoperak nem
rendelkeznek kdzponti, pontosan koérilirhatdé és megoldasra varé problémaval, ehelyett az egyes
karaktereket vagy a szerepl8k bizonyos csoportjait érint6 folyamatos, valtozo és idénként megold6do
gondok sorozataval talalkozik a nézé. A folyamatossag fenntartdsat seqiti el6 az a kérilmény is, hogy
a szerepl6k tulajdonsagaibdl és jellemébdl a néz6 nem tud kdvetkeztetni semmilyen egyértelmi

%" Zelenay Anna: A kereskedelmi televiziézas elsé teljes éve. AGB-Nielsen, 1999.
http://www.agbnielsen.com/Uploads/Hungary/res_990609trendek.pdf

% Urban Agnes: Vélsagtiinetek — mi térténik a magyar médiapiacon? Mérték Médiaelemzé Mdhely, 2012.
http://mertek.eu/sites/default/files/reports/mediapiac2012_0.pdf

# Lasd a 3. sz. labjegyzetet.

% Az internethasznalat témank szempontjabdl is relevans, mivel a sorozatokat legnagyobb aranyban kovetd
fiatalabb korcsoportok médiafogyasztasaban az internetrdl letdltott vagy online streamelt tartalom egyre
népszer(ibb sorozatfogyasztasi forma. A magyarorszagi helyzetre lasd pl.: Tébi Istvan: A magyarok tv-
sorozatokkal kapcsolatos preferenciai, sorozatnézési szokasai orszagos megkérdezés eredményei alapjan. Pécs.
2013. http://ktk.pte.hu/sites/default/files/mellekletek/2016/01/tobi_a_magyarok tv-

sorozatokkal kapcsolatos preferenciai_sorozatnezesi_szokasai_orszagos_megkerdezes eredmenyei_alapjan_2

013.pdf
31 Christine Geraghty: Women and Soap Opera: A Study of Prime Time Soaps. Polity Press, Cambridge. 1990.
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végkifejletre. ,Ezeket a naprol napra folyo térténeteket a nézé ugy figyeli, mintha egy kulcslyukon
kukucskalna szomszédjaba — helyesebben szomszédsagaba, hiszen a sorsk6z0sséget altalaban a
hely azonossaga hatarozza meg.”*

A szappanoperak ,valdjaban gyerekeknek és felnétteknek egyarant szolo realista mesék.”** A
szappanopera nem csak az allandé nézéire van hatassal és nem csak a tévézéssel t6ltott idében
foglalkoztatja a médiafogyasztokat, hanem (a sztori szintjén és a szerepl6k/szinészek személyén
keresztll) hétkdznapi beszédtémaul is szolgal. Kilép tehat a képernydrél, komoly szerepet tolthet be a
néz§ értékrendszerének alakitasaban, és a k6zdnség egy részének viselkedési mintékat is kdzvetit.
Jellegzetessége, hogy kénnyl szérakozast nyujt, ugyanakkor sok valésagelemet tartalmaz anélkdl,
hogy kézel élina a dokumentarista stilushoz. A miifajban a realitashoz val6 kdzelités funkcidja, hogy a
nézd mindennapjaiban is elképzelhet6 helyzetekkel és kdrnyezettel teremtse meg a médiafogyaszto
és a sorozath6sok elképzelt kt')zelségét.34 Mivel a torténetek az éppen aktualis jelenben jatszddnak,
mindig tikrézik a néz6 hétkdznapjait, a gazdasagi-tarsadalmi valésagot, a kdrnyezet, az értékek, a
divat stb. valtozasait. Ezzel 6sszefliiggésben a miifaj nem elsésorban nagy hésoket, széls6séges
helyzeteket vagy tarsadalmi, politikai konfliktusokat abrazol, sokkal inkabb mindennapi embereket és
szituacidkat, amelyekben a szerepldk egy kdzdsségbe tartoznak. Mindez és a térténetszévésben
dominalé folyamatossag a ,mindennapisagot, otthonossagot, intimitast” biztositja a néz6 szamara,
ezaltal a szappanoperak jelentds tarsadalmi, kulturalis és pszicholdgiai szereppel birnak.*

A vizsgalt miisorok

A mintankba valasztott szappanoperak akar a népszerliséguket, akar a vetitési idejiket tekintjik, a
hazai televiziézas utébbi évtizedeinek legfontosabb magyar gyartasu sorozatai. A Magyar Televizio
altal 1987 majusaban elinditott és 13 éven at sugarzott, tébb mint 300 részt megért Szomszédokhoz
eredetileg az amerikai, naponta jelentkez6 szappanoperak szolgaltak mintaként, ugyanakkor a gyarté
Jeleregényként” definialta a musort.*® A széria az 1990-es évek egyik legismertebb és legnépszeriibb
hazai gyartasu televizios mlsora volt. A cselekmény sziikebb helyszine a néz6k szamara ismerés
lakételepi kdrnyezet, szerepldi pedig a korabeli tarsadalombdl jél ismert foglalkozast (iz6, a k6zénség
szamara is jol megfoghato tipikus karakterek voltak. Ez a kérilmény rendkivil egyszerli azonosulasi
lehet8séget adott a sorozat néz6i szamara, akik magukra és a sajat kdrnyezetiikre ismerhettek a latott
karakterekben, helyszinekben. A cselekménybe folyamatosan bekeriltek az éppen aktualis
tarsadalmi, gazdasagi, politikai események a rendszervaltoztatas folyamatatol az egészséglgy
helyzetéig, azaz visszakdszontek a nézék éltal is megélt hétkdznapi térténések. A Szomszédok —
egyesek szerint — a legrealistabb magyar sorozat volt, ami hitelességet kdlcsénzott a szérianak. A
misor készitdi ebben egyfajta népneveldi lehetbséget is lattak, ezt tikrozték tobbek kdzott az egyes
epizédok végén a szerepl6k altal kameraba mondott didaktikus Uzenetek, moralis szentenciak.”’

%2 Gayer Zoltan: Szappanoperak. Médiakutat6, 2000 6sz.

% Antaloczy Timea: Szomszédok kézt. Szappanoperak az ezredfordulé Magyarorszagan. Antenna kdnyvek,
Budapest. 2006. 183.

3 Antaloczy, 2006.
% Antaloczy, 2006. 38.

% Antaléczy Timea & Kalman Zsuzsa: MédiamUfajok 1979-1996. In: Bajomi-Lazar Péter (szerk): Magyar
meédiatbrténet a késé Kadar-kortdl az ezredforduloig. Akadémiai Kiado, Budapest, 2005. 231.

% Részletesen lasd: Antaldczy, 2006. Antaldéczy Timea egy masik irasaban egy érdekes politikai-moralis
problémat is felvet a sorozattal kapcsolatban: ,A Szomszédok népszeriisége ugyanakkor idénként felvetette a
manipulacié lehetéségének problémajat is. A teleregény a politikai befolyasolastél nem mentes kézszolgalati
televizién futott, és észrevehetd volt a sorozatot eluralé politikai felhangok hozzaigazitasa a hatalmon lévék
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A Szomszédokhoz képest a Baratok kozt egy teljesen mas korszak terméke. A Magyarorszagon 1997-
ben indul6 kereskedelmi televiziézas egyik fészerepldjének, az RTL Klubnak a legfontosabb
misorszama volt szinte a kezdetektdl. A sorozat torténete és hangulata egyes értékelések szerint a
rendszervaltas okozta megvaltozott helyzetre valé reakcio is volt, amennyiben a térténetben egy uj,
boldog és sikeres élet (lehetdsége) tarult fel, amit a fécimdal szovege® is kifejez.>® A szériat 1998.
oktdberi indulasa 6ta sugarozza a csatorna, és a kezdeti felfutast kdvetéen — fuggetlenil a
magyarorszagi médiapiac valtozasaitol — folyamatosan a legnépszer(ibb hazai televizids produkciok
kozott talalhato.

A torténet — hasonldéan a Szomszédokhoz — egy tarsashazban jatszodik, itt laknak a sorozat
kulcsfigurai, a kiterjedt és jomédu Berényi-csalad tagjai. Hozzajuk kildnb6zé modokon kapcsolédnak
a lakokdzdsség egyeéb részei és a tovabbi aktorok. A szerepl6k mindennapjait bemutato jelenetek
gyakori helyszine a tarsashaz egy k6zds kdzponti helyisége, ahol a rokonok, baratok és egyéb
karakterek visszatéréen talalkoznak.

A Baratok kdzt — szemben a Szomszédokkal — a szappanoperak bevalt nemzetkdzi sémait koveti,
valojaban azok magyar kdrnyezetre irt mutacioja. A forgatékdnyv alapvetéen a tagabb csaladon beldili
konfliktusokra éplil, ugyanakkor a térténetben mindenek felett allnak a csaladi kotelékek. A
fészerepldk karakterei amerikai mintat kovetnek: a férfiak k6zott meghatarozé a hatalomvagyo
maszkulin vallalkozo, valamint a csalad fekete baranya, a néknél az anya, a feleség és a karrierista
nd. A sorozat tarsadalomképe alapvet6en realista, foldrajzilag, életstilusban és a vazolt problémak
mentén is kdnnyl azonosulasi pontokat nyujt a k6zénségnek. Fébb karakterein keresztul elsésorban
(de nem kizardlag) a magyar vallalkozoi vilag életét, problémait mutatja be, emellett azonban a
magyar tarsadalom mas rétegei is képviseltetik magukat a szereplék kdzott. igy a nézék nagy része
magara ismerhet egy-egy karakterben.*’

A Szomszédok népneveld attitlidje a Baratok kdzt-ben mas, modernebb és kevésbé szajbaragos
formaban jelenik meg: ,az életstilusok, személyiségtipusok sulykolasa modernebb koéntdsben torténik,
a kulénféle értékekhez valo viszonyulast a sorozat differencialtan jeleniti meg: a direkt népnevelés
toleranciat hirdet melegugyben, ciganyligyben, abortusziigyben egyarant.” Minden kilonb6z8séguk
dacéara mindkét szériardl elmondhatd, hogy egyértelmiien megvaldsitjdk a szappanoperak alapvetd
funkcidit: kozonséglik szorakozasi és azonosulasi szilkségleteinek a kielégitését.*’

A miusorok reprezentacioi

A vizsgalt sorozatokban a nemek egyszerii megjelenési aranyai idében és sorozattipustol fliggéen is
véltoztak. A Szomszédokban abrazolt tarsadalomkép minden vizsgalt id6szakban meglehetésen torz
volt a férfiak javara. A Baratok kozt ebbdl a szempontbél joval kiegyensulyozottabbnak bizonyult: a
kezdeti minimalis férfi tobbség 2016-ra fokozatosan enyhe néi dominanciava alakult, de jelentés
nemek szerinti eltérés egy idészakban sem volt kimutathaté. A kézszolgalati sorozat férfiuralma tehat

izléséhez. A ,Szomszédok” ilyen értelemben nem volt mas, mint a magyar tarsadalom tiikre, értékelése és
kritikadja — a hatalom szemszbgébdl.” Antaldczy Timea: A szappanoperak genezise és analizise Il. Médiakutato,
2001 6sz.

38 Uj élet var, felejts el mindent, ami faj, jévéd fényesebb..."

% Libor Anita: Szappanopera Magyarorszagon. Szabdéktdl a Berényi-klanig. Filmtett, 2005.
http://www.filmtett.ro/cikk/2375/szappanopera-magyarorszagon-szaboektol-a-berenyi-klanig

0 Antaloczy, 2001 sz

“! Libor, 2005.
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alakult. Altalanossagban elmondhaté, hogy a miisorokban a néket sokkal nagyobb aranyban
képviselték a fiatal (harminc év alatti) korosztalyok, mint a férfiakat, egyuttal az id6s6dd néi szerepldk
gyorsabban tlintek el a képerny&rél, mint a hasonlé életkoru férfi tarsaik. A Szomszédok esetében
raadasul fokozatosan csdkkent az idésebb és nétt a fiatalabb néi szerepl6k aranya. A Baratok kdzt
indulasakor a fiatalabb nék erésen felllreprezentaltak voltak a fiatal férfiakhoz képest, a
kovetkez6kben azonban megsziint ez a killdnbség. Mindkét széria — egy kivételével — minden
id6szakara igaz, hogy a 45 évesnél id6sebbek kdzott joval kevesebb nét lathattunk, mint férfi
szerepl6t, ami azt az altalanos medgfigyelést tikrodzi, amely szerint a televizi6 vilagaban az idések
eleve alulreprezentélltak.42 A kivétel ez esetben a 2016-os Baratok kozt volt, amelyben a nék kozott
nagyobb aranyban jelentek meg az idésebb generacié képviselbi. A Szomszédokban a nyers nemi
aranyok tehat mindvégig a hagyomanyos férfihegemoniat tikrdzték, mig a Baratok kozt szereposztasa
tullépett ezen. A Szomszédokbdl gyorsabban koptak ki az id6s6dé néi szereplék a férfiaknal, mig a
Baratok kézt-ben a 2000-es évektdl mar nem volt ebben kiillénbség a nemek kozott.*®

1. dbra: Kormegoszlas a Szomszédokban

100%
16,9% 19,7%
28.9% 27.2% 203%  22.4% :
10,4% 4,5% 8,7%
14% | 129%  203% @ 22,4% 15% 60-X év
45-59 év
50%
200 27,2% L 30- 44 éy
8 31,3
36,8% - 42,5% L
36,4% 20-29 év
21,2% ®15-19 év
24,8%
. B B 0 e B v
0w 198 [
Férfi NG Férfi NG Férfi NG
1987 1993 1998-1999

42 Lasd pl.: Jaszberényi Jozsef: Az ,6regek” nem is léteznek? Az id6skoruiak abrazolasa a magyarorszagi
televizids reklamokban. Médiakutaté, 2008 6sz

43 Részben igazoldédott csak az altalanosan elfogadott tétel, miszerint a nék a kézépkort elérve jéval nagyobb
aranyban szorulnak ki a szerepekbdl (valamint a tévés alldsokbdl), mint a férfiak. Lasd pl.: George Gerbner:
Szerepek és sorsok a televizio vilagaban — N6k és kisebbségek megjelenitése. In: George Gerbner: A média
rejtett lizenete. Osiris — MTA-ELTE, 2000. 62-67.
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2. abra: Kormegoszlas a Baratok kozt-ben

100% 10,5% 116% 97%  06%  S6% o
5,8% 8.8%
20,9% 22,6% 33,8%
ESk B60-X év
45-59 év
S0% W30 44 év
m20-29év
H15-19év
B0-14 év
Férfi MG Férfi NG Férfi MG
1999 2007 2016

A foglalkozas szerinti megoszlasok a Szomszédokban (1. tablazat) mindvégig a férfiakrol
kozvetitettek kedvezdbb képet (1998-99-re minimalis csdkkenéssel). Az elmélyiltebb tanulmanyokat,
magasabb szaktudast feltételezé munkakoroket joval gyakrabban toltotték be férfiak, mint nék. A
Baratok kozt-ben egy idészak (2007) kivételével ugyanigy alakult a szereposztas (2. tablazat).
Eszerint a Szomszédok reprezentacioi mindvégig, a Baratok kdzt megjelenitései pedig tébbnyire azt
az Uzenetet kozvetitették, hogy a felelés, hosszabb tanulast és nagyobb szaktudast igénylé
feladatokra alkalmasabbak a férfiak.
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1. tdblazat: Foglalkozas szerinti megoszlas a Szomszédokban

1998-1999

Nem deril ki 6,3%

Diplomas szellemi 28,1% 19,5% 30,4% 15% 30,4% 21,3%

Egyéb szellemi 5% 19,5% 9,2% 27,8% 12,6% 24,4%

Szakmunkas 33,1% 18,2% 27,2% 18,8% 27,1% 29,9%

Képzetlen 0% 0% 1,8% 0,8% 0,5% 0%

Nyugdijas 9,9% 13% 4,6% 10,5% 4,7% 11,8%

Tanulé 3,3% 14,3% 11,5% 15,8% 5,1% 6,3%

0% 0% 0% 3% 0% 0%

2. tablazat: Foglalkozas szerinti megoszlas a Baratok kozt-ben

1999 2007

Férfi

Nem deriil ki 11,6%

Diplomas szellemi 18,6% 10,1% 9,7% 13,2% 12,7% 6,4%

Egyéb szellemi 2,3% 20,3% 19,4% 28,6% 22,5% 30,8%

Szakmunkas 25,6% 18,8% 2,2% 9,9% 33,8% 6,4%

Képzetlen 0% 0% 7,5% 0% 12,7% 23,1%

Nyugdijas 10,5% 11,6% 7,5% 6,6% 5,6% 7,7%

Tanulo 31,4% 14,5% 12,9% 20,9% 4,2% 12,8%

Egyéb inaktiv 0% 2,9% 5,4% 8,8% 8,5% 7,7%
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Altalanossagban elmondhaté, hogy a Szomszédokban jéval nagyobb aranyban szerepeltek
magasabb iskolai végzettségli karakterek, mint a Baratok kézt-ben. Az iskolai végzettség alapjan a
Szomszédokban egyik vizsgalt id6szakban sem regisztraltunk emlitésre mélté kilénbségeket a nemek
kozott. A Baratok kdzt-ben azonban ellentmondasosan alakult a kép. A sorozat korai részeiben a
leginkabb és legkevésbé iskolazott kategdriaban egyarant nagyobb aranyban szerepeltek férfiak.
2007-ben a férfi szereplék (csokkend kuldnbségek mellett) még nagyobb megoszlassal rendelkeztek
fels6foku végzettséggel, mint a nék, 2016-ra azonban megfordult ez a szamarany. Az iskolazottsagi
adatok tehat a Szomszédokban nem kozvetitettek kilénbdzd nemi mintakat, ebben a tekintetben
teljes volt a nemek kdzotti egyenléség. A Baratok kozt-ben a kezdeti id8szak kiegyensulyozatlan vagy
sztereotip nemi abrazolasai (pl. a férfiak tanultabbak) fokozatosan eltlintek. Viszont mindkét sorozatra
igaz volt, hogy a végzettséget a foglalkoztatasi adatokkal 6sszevetve olyan kép bontakozott ki,
miszerint bar a nék a tanulasban hasonléan teljesitenek, mint a férfiak, a munkaerdpiacon kevésbé
tudjak alkalmazni a tanultakat, illetve kevésbé jutnak a végzettségiiknek megfeleld pozicidkba. Ez
akar az Uvegplafon-jelenségre utald tarsadalomkritikaként is felfoghatd, masfelél a néi
médiafogyasztok szamara deprimald, a nemek koz6tti munkaerépiaci egyenlétlenségeket konzervald
mintaként is szolgalhat.

A Szomszédok elsé két feldolgozott idészakaban a néi szerepl6k mintegy felérdl derdlt ki, hogy
hazassagban él, valamint a n6k kozel kétszer akkora hanyada volt hazas, mint a férfiaké. 1998-99-re
ez a kulénbség eltiint. A Baratok kozt szerepl6i nagysagrendekkel kisebb aranyban voltak hazasok, és
a nemek kozotti ebbéli emlitésre méltd kuldnbség csak az elsé mért idészakban jelent meg — ekkor a
nék kétszer akkora gyakorisaggal jelentek meg feleségként, mint a férfi szereplék férjként. A masodik
id6szakra az oll6 bezarddott, végll pedig altalaban is csékkent a hazas szereplék aranya (bar a
férfiaké jobban).

A Szomszédokban a nék mindvégig joval nagyobb aranyban reprezentalddtak sziléként, mint a férfiak
(3. abra). Ugyanakkor a Baratok kozt esetében furcsa fejlédési ivet figyelhettink meg: mig az elsé
meéréskor az apasag €s az anyasag hasonlé sulyt kapott, 2007-re enyhén, majd 2016-ra drasztikusan
megndtt az anyak aranya az apakéhoz képest. A kdzszolgalati sorozatban az ezredforduléra
megsziint az a tendencia, miszerint hangsulyosabban jelent meg hagyomanyos ndi mintaként a
feleség szerep, mint a férfiak kdzott a férj szerep. Ugyanez a kereskedelmi tévében is lejatszddott a
2000-es évekre. A két széria idGsoros adatait 6sszevetve kijelenthets, hogy a magyar sorozatok
reprezentacidi a hazassag, mint minta tekintetében ekkorra mar nem kilénboztették meg a kiillénb6zé
nem szerepl8iket. Ugyanakkor a gyermekvallalads esetében komoly eltérések mutatkoztak: a
Szomszédokban végig, a Baratok kdzt-ben az utols6 méréskor bontakoztak ki a tradicionalis nemi
szerepek, amelyek szerint a néknek a gyerekvallalas fontosabb és meghatarozébb, mint a férfiaknak.
A tény, hogy a Szomszédok néi szerepl6i magasabb, a Baratok kozt-éi inkabb azonos presztizsiiek
voltak a férfi tarsaikkal 6sszevetve, valamint, hogy a '80-as évek végén a sorozathds ndk természetes
modon (és jéval gyakrabban) reprezentalddtak szuléként, mint a rendszervaltas utani idészakban, azt
mutatja, hogy az anyasag inkdbb kdvetend6 mintaként szerepelt a kbzszolgalati csatorna
sorozataban.

A kdzszolgalati tévén futé misorban a magas elismertségli n6ket mindharom idészakban gyakrabban
abrazoltak csaladi kdrnyezetben és ritkabban barati kdzegben, mint a hasonlé presztizsi férfiakat,
ugyanakkor a nemek kozotti kiildonbség folyamatosan mérséklédott. A Baratok kdzt reprezentacioi (4.
abra) gyOkeresen mas képet mutattak: a magas presztizsli n8i szerepl6k megjelenitéseinél mindvégig
dominalt a barati kérnyezet, a hasonlé férfiakat viszont 2007 kivételével jellemzéen a csaladban
abrazoltak. A Szomszédokban megjelend minta szerint tehat a magas presztizsi férfiak esetében
sokkal elfogadottabb a csaladon kiviili privat tarsasagi élet, mint a hasonldan értékelt néknél,
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ugyanakkor az id6 elérehaladtaval a nék esetében is egyre értékesebbé valtak a csaladon kivuli privat
tarsasagi kapcsolatok. Ez el6relépést jelent ugyan, de a nemek kdzbtti egyenléség ekkorra sem
valosult meg a bemutatasi médokban. A Baratok kézt ebbdl a szempontbdél modernebb néképpel
operalt, amelyben az elismert nék leggyakoribb k6zege mar nem a csalad, hanem a barati tarsasag
volt.

A Szomszédok esetében az elsd két id6szakot tekintve masképpen befolyasoltak a szereplék céljai
presztizsuket a kildnb6z6 nemi sorozathdsdknek. A férfiak kdzil azok elismertsége emelkedett meg
az atlaghoz képest, akik jellemzéen a hivatasukat tekintették célnak, mig a nék esetében a csalad,
mint elérendd kihivas jart egyltt nagyobb tekintéllyel. 1998-99-re az aranyok kiegyensulyozottabba
valtak, és a férfiaknal emelkedett a csalad, a n6knél pedig a hivatas presztizsnéveld szerepe. A
Baratok kdzt-ben a férfiaknal véletlenszerlien valtozott a szerepl6k céljai és presztizsik kdzotti
kapcsolat, igy ezek kdzott 6sszefliggés nem volt kimutathaté. A n6ék esetében viszont elmondhato,
hogy szemben a Szomszédokkal, nem a hazassag-csalad, mint célkitiizés volt jelentés
presztizsndvelS tényezd, sokkal inkabb a csaladon kivdli privat emberi kapcsolatok.

A szerepl6k torténetbeli fontossagat tekintve a Szomszédokban a nék erdsen felllreprezentaltak, a
Baratok kozt korai részeiben alulreprezentaltak voltak. A 2000-es évektél a két nem azonos
fontossaggal birt az RTL Klub sorozataban. Az imazs szerinti reprezentaciok a Baratok kozt esetében
mindvégig, a Szomszédokban az elsd évben kifejezetten a néknek kedveztek, utdbbi sorozatban a
'90-es években majdnem kiegyenlitédtek. A Szomszédokban a pozitivimazsu nék nagyobb részét
abrazoltak jellemzdéen csaladi korben, mint a férfiakat. A Baratok kozt elsé vizsgalt szakaszaban az
elismert férfiak els6sorban csaladi, a n6k szerelmi kapcsolatban jelentek meg. 2007-ben mindkét nem
pozitiv megitélési karaktereit hangsulyosan barati kdzegben, kisebb, de szamottevd aranyban csaladi
kérben abrazoltak, majd 2016-ra beallt a hagyomanyos szerepfelfogas: a nék imazsat a csaladi
kornyezet ekkor jéval inkabb javitotta, mint a férfiakét.

A gyerekvallalas a Szomszédokban mindkét nem esetében er@sitette a pozitiv megitélést, az els6 két
id6szakban a néknél erételjesebben, majd az 1990-es évek végére megfordult a trend, ekkor a férfiak
elfogadottsagat emelte nagyobb mértékben a gyerek. A Baratok kozt szerepl6inél a kiskortiak
nevelése a kezdeti id6szakban csak a férfi aktoroknal ndvelte a pozitiv megitélést, a 2000-es évektdl
mar mindkét nemnél (de a férfiak esetében ekkor is erételjesebben). Ebben a tekintetben nem
talaltunk kilénbséget a nemi reprezentaciok kozott.

Kirajzolodott egy jellemzd mintazat aszerint, hogy a kilénb6z8 nemi szereplék altalaban milyen
kdrnyezetben jelennek meg a maganszféraban. A Szomszédokat tekintve a néknél a csalad joval
nagyobb szerepet kapott, mint a férfiaknal, a barati tArsasagban térténé abrazolas esetében ez éppen
forditva volt (azzal a kiegészitéssel, hogy 2016-ra utdbbi szinte kiegyenlitédott).
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3. abra: Szerepreprezentaciok a Szomszédokban

(Milyen kornyezetben abrazoltak jellemzéen a szerepl6t?)
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Férfi NG Férfi NG Férfi NG
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Barati viszonyban
m Szerelmi viszonyban
W Csaladi kdtelékben
B Ellentmondasos

B Nem elddnthetd

A Baratok kézt-ben (az elsé szakaszt leszamitva, amikor a nék tdbbet mutatkoztak csaladi korben a
férfiaknal) a maganszféraban valé megjelenésnél kiegyensulyozott nemi aranyokat regisztraltunk.
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4. abra: Szerepreprezentaciok a Baratok kozt-ben
(Milyen kornyezetben abrazoltak jellemzéen a szerepl6t?)
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A Szomszédok tipikus reprezentacioi tobbnyire megerdésitették azt a hagyomanyos képet, amely
szerint a n6knek elsésorban a csaladban a helyik, mig a férfiak inkabb engedhetnek meg maguknak
privat id6toltést barati tarsasagban. A Baratok kozt ezzel szemben egyenléen reprezentalta a
kiilonb6zé nem szerepldket, és a nem csaladi privat id6toltést a nék esetében — a férfiakéhoz
hasonléan — legitim, elfogadott tevékenységként mutatta be.

A kitlizott célok esetében a Szomszédoknal jelentds eltéréseket regisztraltunk a nemek kozott a
harom vizsgalt id6szakban (5. abra). Amig a férfi karakterek jellemz8en a hivatasukat tartottak a
legfontosabb céljuknak, addig (az utolsé év kivételével) a néknél a csalad és az anyasag szerepelt az
elsé helyen. A hivatasbeli célok novelték is a férfiak tekintélyét, mig a nék a csaladdal vivhattak ki
nagyobb elismertséget. Az imazs a presztizshez hasonléan befolyasolta a megitélést: mig a pozitiv
megitélési férfiak céljainak fokuszdban a szakmajuk allt, addig a n6knél a csaldd maradt a
legfontosabb célkitlizés. Az évek elérehaladtaval a tarsas kapcsolatok szerepe mindkét nemnél
jelentésen felértékelddott. A '90-es évek végére a néknél fokozatosan nétt a hivatastudat és csokkent
a csalad iranti elkotelez6dés, ugyanakkor a hazassag, mint cél, még mindig kiemelt jelentéséggel birt
a magas presztizsi n6i szereplék kérében. A reprezentaciok igy azt a mintat kozvetithették, hogy a
férfiaknak a hivatasukban, mig a néknek a csaladjuk koérében kell helytallniuk, ha nagyobb
megbecsilést szeretnének maguknak.

Ezzel szemben a kereskedelmi csatorna sorozataban a férfiak a legfontosabb céljuknak a barati
kapcsolataikat tekintették, s ezt kdvette a csalad és a karrier (6. abra). A n6knél kisebb aranyban
ugyan, de hasonl6 sorrend kdrvonalazodott, szamukra is az emberi kapcsolatok valtak a 6
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célkitizéssé, amit a csalad kdvetett. A magas presztizs a férfiak esetében mar nem a hivatassal,
hanem a csaladdal mutatott 6sszefliggéseket, ezzel szemben a néknél nem a csalad valt az

elismertség mutatéjava, mive

| a barati kapcsolatok fontosabbnak bizonyultak. Az imazs esetében

hasonlé tendenciak mutatkoztak. A kereskedelmi csatorna tehat sokkal kiegyensulyozottabb képet

mutatott, a n6knek mar nem kizardlag a csaladban kellett bizonyitaniuk ahhoz, hogy elismerjék 6ket.

5. abra: A szerepl6k céljai a Szomszédokban
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6. abra: A szerepl6k céljai a Baratok kozt-ben
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A Szomszédok reprezentacioiban kezdetben tetten érhetd volt a hagyomanyos nemi hierarchia. Az
1990-es évek végére ez megvaltozott, a férfi karakterek egyre nagyobb ardnyban alakitottak ki
egyluttmikddésen alapul6 egyenl§ viszonyt a nékkel, és ezzel egyltt csdkkent a magukat félérendeldk
szama. Az évek elérehaladtaval a n6i karakterek egyenlébbnek tekintették magukat az ellenkezé nem
tagjaival, ugyanakkor hajlamosabbak voltak alarendelni magukat a férfiaknak, ami tovabbra is a ngi
szerepl6k hatranyat jelzi a férfiakkal szemben. A Baratok kézt-ben az egyuttm(ikédék aranya a
kezdetekt6l fogva magasabb volt, mint az elédjénél, ami a késébbiekben még tovabb nétt. Ennek
ellenére 2016-ig egyre tobb né rendelte magat ald a masik nemnek, illetve tobb férfi rendelte magat a
nék folé, ami az ,er6sebb nem” dominancidjat kdzvetitette a nézdk felé. A masik nemhez valé viszony
tehat mindkét sorozatnal inkabb a hagyomanyos szerepeket tikrozte, és az egyuttmikoédés egyre
nagyobb térnyerése mellett sem sziint meg a férfiak dominanciajat és a n6k engedelmességét sugallé
kép.

Az imazs a Szomszédok esetében jellemz6en még a néknek kedvezett, mig a kereskedelmi
sorozatban az utolsé két vizsgalt évben mar megsziint a nemek kozétti kiildonbség. A Szomszédok
szerepl6i ritkan kerultek konfliktusokba, ezzel szemben a Baratok kdzt-ben — kiemelten az els6
vizsgalt évben — tdbb vitat is lathattak a nézdk, ami az évek soran csdkkend tendenciat mutatott.
Mindkét sorozatra jellemzé volt, hogy a néket konfliktuskertl6bbnek mutattak be a férfiaknal. Az
eltérések vélhetéen a két torténet kozotti altalanos kilonbségekben keresendék, a Baratok kézt mfaji
sajatossagainal fogva inkabb épitkezett konfliktusokbal.

A Szomszédokban a szexualitas elvétve jelent meg, mig a Baratok kozt-nél — a m(ifaj
jellegzetességeibdl fakaddan — némiképp tébb erotikus toltetl tartalommal talalkozhatott a néz6. A
szegmensekben leginkabb ajanlattétel és célozgatas volt jellemzd, egy-egy esetben kerllt csak sor
szexualis aktusra. A férfiak 6sszességében kezdeményezdbbnek bizonyultak az ellenkezdé nemii
tarsaiknal.

Amig a Szomszédoknal folyamatosan névekedett a hangsulyosan néies/férfias szereplék aranya,
addig a Baratok kozt-ben éppen ellentétes tendencia volt megfigyelhetd. A rendszervaltasig a divat
teriletén korlatozottak voltak a lehetéségek, a késébbiekben a megjelenés egyre hangsulyosabb
szerepet télthetett be az emberek életében, ami a kereskedelmi televizidk felbukkanasaval a
médiaban is elérte csucspontjat. A nemiség tulhangsulyozasa (nék és férfiak esetében egyarant), a
kihivo 6ltozkddés ekkor volt leginkabb jellemzé, majd a késébbiekben veszitett a jelentéségébdl, ami a
Baratok kdzt esetében az id6s6dd szerepl6k emelkedd aranyaval is magyarazhaté.

A Szomszédok vizsgalt epizédjaiban a nék altalaban boldogabbak, de kevésbé sikeresek voltak a
férfiaknal (3. tablazat).
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3. tablazat: Boldog/sikeres szereplok a Szomszédokban

1998-1999

53,5% 67%

52,5% 39,1% 56,4%

38% 22,5% 33,5% 18,3% 39,7% 23,6%
Boldogtalan 14% 22,5% 11,7% 13,9% 12% 16,4%
Sikertelen 5% 1,4% 2,2% 0,9% 9,2% 3,6%

A boldogsag mindkét nem esetében nagyrészt egyutt jart a csaladi kdrnyezetben valé megjelenéssel,
azonban az aranyokban nagy eltéréseket regisztraltunk: amig a boldog férfi szereplék életében a
baratok is kiemelt helyet kaptak, addig a néknél a boldogsag elsésorban a csaladi kérnyezettel jart
egyltt. Ugyan az 1990-es évek végére megsz(lint ez a kulénbség, kezdetben az a kép rajzolédhatott ki
a nézbkben, hogy a néknél a boldog élet szinte egyetlen kritériuma a csalad, mig a férfiaknal egyéb
tényezdk is hangsulyos szerepet jatszanak. A szerepl6k altal kit(izott célokat nézve a fentiekhez
hasonléan eltiintek a kezdeti nemek kozti kilénbségek: a férfiaknal végig a baratok alltak az elsé
helyen, a néknél az elsd két vizsgalati évben még a csalad volt a legfontosabb, majd szamukra is a
csaladon kivuli emberi kapcsolatok valtak a boldogsag elsédleges forrasava. Az elsé két vizsgalati
évben a sikeres férfiakra sokkal kevésbé volt jellemzé a csaladi kbzegben valo reprezentacio, mint a
sikeres n6kre. A gyerekvallalas kezdetben mindkét nemnél csokkentette, késébb a férfiaknal novelte a
sikerességet.

A kereskedelmi csatorna sorozataban kezdetben — a Szomszédokhoz hasonléan — a nék bizonyultak
boldogabbnak, a férfiak pedig sikeresebbnek (4. tablazat). Ez az arany a kdvetkez6 idészakra
kiegyenlitédott, majd 2016-ban megfordult: a nék ekkor sikeresebbnek, de boldogtalanabbnak tlintek
a képernydn, mint a férfi tarsaik.

4. tablazat: Boldog/sikeres szereplok a Szomszédokban

Sikeres

Boldogtalan

Sikertelen
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Az évek elérehaladtaval a gyermek egyre kevéshé tette boldogga a szereplbket. Itt is jellemzben
csaladi kézegben abrazoltak a boldog karaktereket, de mig a néknél ez egyre er6s6dé tendenciaval
tarsult, addig a férfiaknal csdkkent ez az arany (az utolsé évben mar jellemzéen a szerelmi
kapcsolataikban abrazolt férfi karakterek voltak egyuttal boldogok is). A boldog férfiak célja kezdetben
a csalad, késébb mar az emberi kapcsolatok voltak, mig a boldog néknél pont forditva alakultak az
aranyok, egyetlen vizsgalt periddustdl eltekintve a csalad volt szamukra meghatarozo6 a célok
tekintetében. A Baratok kdzt néi szerepléit tehat a csaladi kdzeg tette boldogabba, ami egyben nemtél
fuggetlentl a sikeresség zaloga is volt.

Osszegzés és konkluzié

A fentiek alapjan altaldnossagban elmondhatd, hogy csak fenntartasokkal bizonyultak igaznak azon
feltételezéseink, amelyek szerint a magyar sorozatok legutdbbi harminc évében a nemek — és
elsésorban a nék — reprezentacidja nagyrészt a hagyomanyos férfias/néies viselkedésmaddokat
preferalta, és erételjesen a nemi sztereotipiak mentén épult fel. Ehhez képest joval
kiegyensulyozottabb, a tarsadalomban elfoglalt pozicidkat a vartnal jobban tiikrozé képet kaptunk. E
kiegyensulyozottsagot és tarsadalmi realitast tekintve a kereskedelmi televizidé sorozata jobban
teljesitett a kdzszolgalati gyartasu szérianal, akar a nemek aranyat, akar a hagyomanyos, am mar a
mult szazad végére meghaladott szerepreprezentaciok gyakorisagat vesszik alapul. Ennek egyrészt
oka lehet a gyartasi idészakok kozotti — bevezetdnkben részletesen ismertetett — kiilonbség (a Baratok
kozt egy késdbbi, modernebb tarsadalmi kdzegben késziilt), illetve a célcsoportok kozotti eltérések.*
A teljes képet tekintve elmondhaté, hogy a nék iskolazottsaguk alapjan egyenlék voltak a férfiakkal, a
foglalkoztatasbeli kiilonbségek pedig a valésagban létezé livegplafon jelenséget is tikrozték
(megjegyezve, hogy a médiafogyasztok szamara e kuldénbségek egyuttal fenntartandé mintaként is
szerepelhettek).

A csaladban val6 abrazolasok (hazassag, gyermekvallalas) a Szomszédok esetében sokkal inkabb a
tradicionalis nemi sztereotipiakat tukrézték, mint a Baratok koézt-ben, és ugyanez mondhaté el a barati
korben vald dbrazoldsoknal is. Azaz a haziasszonyi lét, mint idealizalt Iétforma, ahol a nd
boldogsaganak szinte egyetlen kritériuma a csalad, inkabb a kézszolgalati szériaban jelent meg.
Mindez vilagossa teszi, hogy elsésorban erre a sorozatra igaz George Gerbner a mfajt leiré altalanos
megallapitasa, miszerint ,A csaladi allapot ismerete (...) feltételeket szab a macho férfiszerepl6k
kalandjainak. A ndi szerepl6k felének viszont ismerjik a csaladi allapotat: férjnél vannak. Ez ahhoz az
anomaliahoz vezet, hogy az 6sszes hdzassagban él6 szereplének kdzel a fele nd, annak ellenére,
hogy a fémUisorokban lathaté nék az dsszes szereplének egyharmadat teszik ki, és a fiatalabb
korcsoportokhoz tartoznak. .(...) A n6k kétszer olyan gyakran jatszanak feleségszerepet, mint a férfiak
férjszerepet. A nék esetében a hazassdg nemcsak meghatarozébb, de korlatozdbb kérilmény is, mint
a férfiaknal.”*®

Szintén a Szomszédok esetében volt egydntetl gyakorlat az id6s6dé generacié abrazolasanal a ndi
szerepl6k alulreprezentaltsdga. A Baratok k6zt a 2000-es évektdl ebbdl a szempontbdl
kiegyensulyozott képet kdzvetitett. Csak a kdzszolgalati szériara volt tehat igaz a tétel, miszerint ,a
televizibnak ebben a nemeket kiforgaté vilagaban kiléndsen kevés az érett né.”*® Elézetes
elképzeléslinkkel szemben tehat a szereplék fiatalsagaval (és ezaltal esztétikumaval) kapcsolatos

4 A kereskedelmi televizidk reklampiaci szempontbdl kiemelten fontos célcsoportja a 18-49 éves generacio, mig
a koézszolgalati tévék esetében elméletileg nincs preferalt korosztaly.

45 Gerbner, 2000. 64.
8 Gerbner, 2000. 64.
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elvarasok nagyobb nemek kozotti kilonbségeket mutattak a kdzszolgalati, mint a kereskedelmi
televizié sorozatdban, igy a ndi karakterek inkdbb a Szomszédokban voltak esztétikai kiegészitd
szerepre karhoztatva.

Az, hogy a célkitlizések szintjén a sztereotipikus reprezentéciok csak a Szomszédok korai
id6szakaiban dominaltak, a Baratok kdzt-nél pedig egyetlen vizsgalt etapban sem, arra enged
kovetkeztetni, hogy ez a tipusu sztereotip abrazolas az 1990-es évek végére jelentésen csdkkent a
magyar gyartadsu sorozatokban. Ezt erésiti az a tény is, hogy egyik széridban sem talalkoztunk azzal a
hagyomanyos forgatokdnyvvel, amelyben a térténet nagyrészt a sztori szempontjabdl fontos férfi
szerepl6k cselekedetei mentén éplil fel.

Megmaradt viszont a nemek kdzotti folé- és alarendeltségi viszonyokban a férfiaknak kedvezd
hagyomanyos, rossz beidegzédést tikroz6 és a nbk szamara negativ mintat kozvetité nemek kozotti
hierarchia abrazolasa. Az aranyok idében valtoztak, de a tendencia nem volt egyértelm(i: e viszonyok
reprezentacidi el6bb a kiegyensulyozottsag felé mozdultak el, majd ujra a férfi dominancia er6s6dott
(de nem a korai id6szakra jellemzd mértékben). Szintén a hagyomanyosan elvart nies
viselkedésmodokat mintazta, hogy a néi karakterek mindveégig konfliktuskertlébbek voltak a férfiaknal.

Altalanossagban vizsgalva a sorozatok néképét megallapithatd, hogy a nemi sztereotipiak mentén
valo abrazolas és a televizidzas korabbi korszakait jellemz6 tradicionalis férfi hegemonia elsésorban a
korai id6szakokban, valamint a kbzszolgalati gyartasu szériaban volt tetten érhetd. Azzal egyutt, hogy
a problémas reprezentaciok természetes médon nem szlintek meg, a vizsgalt misorokban az idé
elérehaladtaval a kiegyensulyozottsagot és a tarsadalmi realitdsokat egyre inkabb tikr6zd né- (és
férfi) kép bontakozott ki. A tendencia tehat nagyrészt pozitiv volt.
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Nemi szerepek a gyermekek korében
népszeri gyerekcsatornak animacios
sorozataiban

A nék médiareprezentacidjaval foglalkozé tanulmanyok tdbbsége a felnétt nemi szerepabrazolasokat
helyezi el6térbe, kevés szé esik bennik a kifejezetten gyerekeknek szant programokroél. A
televiziéban latott tartalmak viselkedési mintakat kinalnak. A személyiségfejlédés szempontjabdl
kulcsfontossagu lehet, hogy a gyerekek milyen képet latnak a férfiakrél és a nékrél, milyen nemi
szerepmintakkal talalkoznak? A médiaban latott viselkedési modellek hatassal lehetnek a
személyiségfejlédésiikre, identitasukra, Gnmaguk és ellenkez6é nemi tarsaik meghatarozasara
egyarant.

Bevezetés

A klasszikus meséket célzo kutatasok egyik kiemelt teriiletét képezik a néi és a férfi
szerepabrazolasok, melyek leginkabb a n6éi h6sok passzivitasat, szenvedését és a torténetekre
jellemzd patriarchalis viszonyokat elemzik. A néi, pozitiv mesealakok ritkan lathatok autoném, erés
egyénkeént, jellemzdéen a feleségszerep betbltésére késziilnek, azt is passziv modon teszik,
otthonukban varjak az igaz szerelem felbukkanasat. Nem ritka, hogy nehéz sorsuk vagy egy
prébatétel kdvetkeztében csendes szenvedésre kényszeriilnek, megmentésre varva (jellemzéen egy
magas tarsadalmi statuszu férfi személyében). Az engedetlenség biintetendd cselekedet, ezért ritkan
lazadnak vagy allnak ki magukért. A hagyomanyos mesékben jellemzéen a kdvetkezd néi
attributumokkal talalkozhatunk:*’

o elényds kuls6 adottsagok, a lany legfébb erénye a szépsége (az elénytelen kilsé
jellemzéen kifogasolhatd belsé tulajdonsagokkal parosul pl.: irigy, kapzsi),

e passziv, engedelmes, aldzatos, gondoskodoé (t6bbnyire aldozatként abrazoljak),

o felnbttként egyetlen célja van: feleséggé vaini,

e acsaladban alarendelt, targyiasitott szerepe van (a proba(ka)t kiall6 férfi szolgalataiért
elnyerheti),

e az aktiv, hatalommal bird, fuggetlen ndk jellemz6en gonosz karakterek (pl.: boszorkany,
mostoha) vagy nem emberek (pl.: tindér).

Ezzel szemben a férfiak aktivak, batrak, er6sek és fuggetlenek, feladatuk legy6zni a ,gonoszt”. Amig
esetiikben az 6regség gyakran parosul bolcsességgel, a néi karakterek a szépséguk elvesztésétdl
srettegnek”, idés korban mellzétté valnak, a cselekményben nem kapnak kitiintetett szerepet.

A fenti megallapitasok leginkabb az irott, klasszikus- és tindérmesékre, valamint az egész estés
mesefilmekre vonatkoznak — a témaban fellelhet szakirodalom jelent6s része az ezekben a
torténetekben tetten érhet6 nemi szerepeket tanulmanyozta. Kevés sz6 esik a televizibban bemutatott
révid animacios filmekrdl, melyekkel nap mint nap, valogatas nélkuil talalkozhatnak a gyerekek. Ezek a
modern mesék mar sajatos képi és torténeti vildaggal rendelkeznek, melyekkel a kiskortuak kénnyebben
azonosulhatnak. Tekintettel arra, hogy a fiatalok még mindig jelent8s idét téltenek a tévékészilékek

" Antoni Rita: Néma? Alszik? Halott? Sebaj, csak szép legyen! — avagy mit (izennek a mesék a kislanyoknak?
2010. http://nokert.hu/index.php/szueles-szuelseg/szueles-szuelseg/53 1 -halott-sebaj-csak-szep-legyen-avagy-mit-uezennek-
a-mesek-a-kislanyoknak (Utolso letéltés: 2016. oktéber 15.)
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el6tt — 2016 oktoberében a 4-12 évesek tobb mint harom érat tévéztek naponta (193 perc) nemtdl
fuggetlenll —, a fenti mintak jelentds szerepet tolthetnek be az életiikben. Ezt tovabb erfsitheti, hogy
az animacio6 — a mfaj sajatossagainal fogva — rendkivil jél hasznalhaté az ismeretterjesztd munkaban
és a kulturakdzvetitésben egyarémt.48

A csaladi és a médiabdl szarmazé modellek egymast kdlcséndsen befolyasolhatjak, ugyanakkor a
nemi szerepfelfogasok kulturalis megk('jzell'tése49 szerint azon tdmegkommunikaciés hatasok, melyek
a merev nemi szerepleosztast hangsulyozzak és jutalmazzak, olyan erések lehetnek, hogy még a
szuldk azon térekvéseit is gatolhatjak, melyek kevésbé sztereotip, rugalmas viselkedésformak
elsajatitasara sarkalljak a gyerekeket.

»A televizid gyerekmiisorai azonban makacsul ragaszkodnak a hagyomanyos nemi sztereotipiakhoz.
[...] a programokban kdvetkezetesen azt talaljuk, hogy az értelem és erd dimenziéit a férfi, az érzelmi
dimenziét pedig a néi szerepldk képviselik. [...] Medfigyelhetjik azt is, hogy a gyerekeknek szdl6
filmek néi figurainak abrazolasa sokkal egysikubb, mint a férfihésokeé, [...] alig talalunk néi hangon
megszolald figurét.”50

A korabbi rajzfilmkutatasok ravilagitottak a térténetekben megjelend sztereotipiakra, de arra
vonatkozodan kevés megallapitas szlletett, hogy a férfi és a n6i szerepek milyen mértékben valnak
belsévé.”" A tanulmanyok® a néi szerepldk alulreprezentaltsagardl szamoltak be, az analizalt
mivekben jellemzden alacsonyabb statusszal rendelkezdnek és kevésbé miveltnek abrazoltak dket,
mint a férfiakat. Spicher és Hudak® 118 rajzfilmet elemzett a megjelenés gyakorisaga, a nemi
sztereotipiak bemutatdsa, az agressziv viselkedés és a foglalkozas alapjan. Azt talaltak, hogy a férfi
karakterek nemcsak gyakrabban voltak lathatok a vizsgalt mesékben, hanem jellemz6en nagyobb
hatalommal is rendelkeztek, erésnek, okosnak és agresszivnek abrazoltak éket. Csekély szamu nét
mutattak be nem tradiciondlis munkakdrben. A cselekmények fokuszaban jellemzéen férfiak alltak,
fuggetlenil attél, hogy aldozatként vagy elkdvetdként voltak jelen.

A kétezres években® megvaltozni latszott a nemeket sematikusan bemutaté tendencia. A néi
szerepl6k ugyan tovabbra is kifogastalan kils6vel birtak, de erésebbnek és fliggetlenebbnek
bizonyultak. Az Uj Uzenet értelmében a n6k mar sok mindent elérhetnek maguktél, ugyanakkor ehhez
a szépséguk elengedhetetlen.

“8 Zalan Vince: A jatékbol sziiletnek a jo filmek — Beszélgetés Szoboszlay Péterrel. Filmvilag, 2010/7 sz., 21-23.
9 N.Kollar Katalin, Szab6 Eva: Pszichologia pedagogusoknak. Osiris, 2004. 502.

50 Ranschburg Jené: Aldas vagy atok? Gyerekek a képernyé elétt. Saxum, 2006. 100-101.

5! Kassai Réka: Nemi szerepek az elemi iskolasok mesehds-reprezentacidiban. Médiakutatd, XVI. évf. 1. szam,
2015. 49.

%2 Theresa L. Thompson and Eugenia Zerbinos: Gender Roles in Animated Cartoons: Has the Picture Changed in
20 Years? Sex Roles: A Journal of Research, Vol. 32, 9/10, 1995. 653.
http://www.wstudies.pitt.edu/wiki/images/0/06/gender_roles_in_animated cartoons_has_the picture changed in 20 years.
df (Utolso letoltés: 2016. oktéber 7.)

%3 Cynthia Hart Spicher B.A., Mary A. Hudak Ph.D.: Gender Role Portrayal on Saturday Morning Cartoons: An
Update, Proceedings from American Psyhological Association’s 105th Annual Convention. Chicago: Allegheny
College, 1997. http://www.science20.com/news_releases/cartoons_stereotype_gender roles (Utolso letdltés:
2016.oktéber 7.)

% Alice Neikirk: ... Happily Ever After” (or What Fairytales Teach Girls About Being a Women), Antropology 324
Essay, Vol.7, 2009. https://hilo.hawaii.edu/academics/hohonu/documents/Vol07x07HappilyEverA fter.pdf (Utolso
letoltés: 2016. oktdber 7.)
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Elemzésiink célja az volt, hogy képet kapjunk a kifejezetten kiskoriaknak késziilt, népszeri misorok
néképérdl, a programokban megjelend nyilt vagy burkolt tzenetekrél, illetve a nemi szerepekrél,
melyek formalhatjak a gyerekek vilagnézetét. Hipotézislink szerint a vizsgalt misorokban (tovabbra is)
tetten érhet6ek lesznek a hagyomanyos nemi szerepek, a férfiakat és a néket tdbbnyire sztereotipizalt
maodon abrazoljak (a férfi karakterek autondm ddéntéseket hoznak, dominans szerepet téltenek be a
torténetben, aktivak, agresszivak, ezzel szemben a nék passzivak, engedelmesek, gondoskoddak,
szépek).

A vizsgalati minta a 4-12 évesek kdrében leginkdbb preferalt 6t gyerekcsatorna harom-harom
legnézettebb nyari miisorszamat foglalta magaba. A mintavalasztast indokolta, hogy 2016-ban
ezekben a hénapokban (junius- julius-augusztus) volt a legmagasabb a 4-12 éves tévénéz6k aranya,
a nyari szunidében — a téli hdnapok utan — a televizié igen népszeri idétoltés. A nézettségi adatokat
és a kivalasztasra kerllt csatornakat az alabbi tablazat szemlélteti (1. téblézat):55

1. tablazat: Gyermekcsatornak nézettsége

DISNEY CHANNEL 132669

NICKELODEON 10,8 11178 1,4 149555 19

MINIMAX 7.9 8244 1 123395 15,7

CARTOON NETWORK 6,7 6916 0,9 88767 11,3

5,2 5366 0,7 106325 13,5

% RCH (f6): A vizsgalt miisorszamot legaldbb egy percig nézd kdzénség szama. RCH (%): a vizsgalt eseményt
legaldbb egy percig nézd kdzoénség célcsoporton beluli ardnya SHR (%): Az esemény ideje alatt az 6sszes TV-
nézéssel toltott idébnek mekkora részét forditottadk a nézdk a vizsgalt mlisorszam nézésére. AMR: A program
kézdnségének egy percre jutd atlagos szama vagy szézaléka (AMR%).
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A népszer(i csatornakon a vizsgalt idészakban az alabbi miisorszamokat favorizaltak a gyerekek (2.

tablazat):

Disney Channel

Nickelodeon

Cartoon Network

Penn Zero (Harom
oriasi probléma 1.
évad 8. rész)

Rejtélyek varoskaja
(Dipper és a
férfiassag 1. évad 6.
rész)

Miraculous (A farad
1. évad 5. rész)

Avatar—Aang
legendaja (Eszak
ostroma 1. évad 20.
rész)

Sanjay és Craig
(Joarc Noodman 3.
évad 7. rész)

Spongyabob (Extrém
foltok 9. évad 1. rész)

Zorro (Zorro igazi
arca 1. évad 8. rész)

Barbie és a blivos
pegazus

Mike a kislovag (A
lovag iskola 2. évad
92. rész)

Parkmisor (A
Benson buli, Verj at
kétszer 3. évad 13.
rész)

Nagyfater batyé
(Szobafogsag 1. évad
35. rész)

Kalandra fel
(Szendvics az id6ben
5. évad 33. rész)

Tesz-Vesz varos
(Kalapsitemény,
Hans a holland
badogos, Hilda
romantikus teapartija
1. évad 10. rész)

Eperke legujabb

kalandjai (3. évad 10.

rész)

Szaffi

A vizsgalt programok miifaji megoszlasa

A misorok tébbsége sorozat volt (kb. 20 perces részekkel), minddssze két hosszabb (kb. 80 perces)
rajzfilm jelent meg a kinalatban — egy klasszikus, 1984-ben gyartott magyar animacié és egy modern,
2005-ben bemutatott Barbie-film. A két program jél illusztralja a népszerl szolgaltatok valtozatos
kinalatat, ugyanakkor a mintaba jellemz8en ,modern mesék” kertltek. A miifajokat és az animécios
technikakat tekintve rajzfilmeket és szamitdégépes animacidkat analizaltunk, ezen bellil tdébbségiikben

akcio- és kalandfilmeket vagy vigjatékokat elemeztink.

Az animacios filmekrdl kvantitativ tartalomelemzést készitettlink, hogy mérhetévé tegyik, miként
abrazoltak a férfi és a néi szerepldket. A programokban lathatd dsszes szereplét és kapcsolataikat
vizsgaltuk (klldnds tekintettel az ellenkezd nem karakterekre).S‘5 Mindezek alapjan informaciokat

%6 Az alabbi dimenziok alapjan folyt az adatfelvétel: animacio tipusa, f6 motivum, szereplé neme, kor, csaladi
relaciok, foglalkozas, faj, jellemz6 karakter, nemhez kotott tevékenység megjelenitése, agresszio (verbalis és
fizikalis), autondm dontések, kilsé megjelenés, aktivitas, empatia, gondoskodas. A ,tipus” segit a kiilénb6zd
mifajok meghatérozasaban (pl.: akcio-, kaland-, tiindér/varazs-, tanitémese), a ,f6 motivumok” az animaciéban
tetten érhet6 nemi szerepelvarasokat jelezhetik (pl.: batorsag, tanulas, segité szandék stb.), mig a ,relaciok” az
ala-, félérendeltségi viszonyokat hivatottak tiikrézni a térténetben.
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nyerhettlink arrél, hogyan abrazoljak a férfiakat és a néket, milyen csaladi milié veszi koril a fé6hdst,
milyen hatasok érik, és ezekkel milyen megkizdési modokkal lehet szembenézni. Képet kaphattunk a
nemi szerepek kilénbségeirdl, a n6i karakterek gyerekeknek szant miisorokban térténé
bemutatasarol.

A miusorok reprezentacioi

A vizsgalt animaciokban a férfiak jelentés mértékben fellilreprezentaltnak szamitottak, a 118
szereplének mindéssze 32 szazaléka volt nd. Fontosnak tartjuk megemliteni, hogy nemek szerint tdbb
szempont alapjan is kategorizalhatdk a szereplék, attdl fliggéen, hogy a nemi kérdés mekkora
szerepet jatszik a torténetben.”” Jelen tanulmanyban a fizikai megjelenés, a beszédhang és a
névvalasztas alapjan hataroztuk meg a karakter nemét, a nemi szerepabrazolas tekintetében minden
eldonthetd nem( szerepl6t relevansnak itéltiink. Azokat az eseteket, amelyekben a férfias vagy ndies
attribitumok alapjan nem volt megallapithaté a szereplé nemi hovatartozasa, egy harmadik (,nem
eldonthetd”) kategoriaba soroltuk.

A férfi dominancia mindezek alapjan a f6- és mellékszereplék aranyaiban is megmutatkozott, 76
szazalékban a férfiak ,kaptak” a fészerepet. A karakterek jelentds részének (21%) nem lehetett
megallapitani a korat, tdbbségiik felnétt és serdild volt (35% és 20%). A férfiakat leginkabb
felnéttként, ezzel szemben a lanyokat tulnyomérészt kamaszként abrazoltak (1. abra).

1. dbra: Kor és nem szerinti megoszlas a vizsgalt animaciés miisorokban

100%
nem eldénthetd
B5-x v
16,6% 24-65 év
S0%
4,5% 18-24 év
0.8% m10-18 év
26,2% 3,4% = 4-10 év
8,3%
4,2% 6,7%
0% . . 3.4%
Férfi N& Mem eldénthetd

5" Kassai, 2015. 50-51.
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A vizsgalt mesékben az animalt szereplék felét emberként jelenitették meg. Oket az emberszert
[ények, illetve az allatszerepl6k kdvették a sorban. A rajzolt figurak — nemtél fuggetlenil —
leggyakrabban emberek voltak. A szereplék tdbbségének (64%) foglalkozasara nem derilt fény vagy
az nem volt definialhato (pl.: kiraly, lovag, bolcs, varazslo), 23 szazalékuk dolgozott, kicsivel tobb férfi,
mint n6 (26% férfi vs. 18% nd). Iskolasnak a karakterek minddssze kilenc szazalékat abrazoltak (8%
fid vs. 13% lany).

Azt is vizsgaltuk, hogy az egyes karakterek mennyire dominans szerepet jatszanak a térténetben,
betéltenek-e valamilyen rangot. Az elemzés ravilagitott a nemi szerepkulénbségekre: a férfiak
jellemzéen katonai, rendészeti (pl.: admiralis, tabornok), illetve vezetbi pozicidkban tiintek fel (pl.:
uralkodo — herceg, kiraly, farad vagy igazgatd, sikeres vallalkozé). Ezzel szemben a dolgoz6 nék
korében jellemzbek voltak az alacsonyabb beosztassal jard pozicidk (pl.: pincér, takarito, tanarné).
Még a befolyasosabb néi szerepl6k (pl.: hercegnd, kiralylany) sem enyhitették az igy kialakult képet, a
mesékben ugyanis a kiraly a valédi dontéshozé, a dominansabb fél. Mindéssze harom szerepl6nél
jelent meg a hagyomanyos nemi szerepektdl eltéré foglalkozas, egy ndi elnék (Penn Zero), egy tudés
(Penn Zero) és egy extrém sportokat (iz6 idés n6é (Spongyabob) személyében. Tehat a nék a
foglalkozasukat és a betoéltétt szerepiket tekintve a hagyomanyos szerepelvarasoknak és
sztereotipiaknak megfelelSen tlintek fel a képernydn.

A néi karaktereket jellemz&en kaland- (37%) és tanité mesékben (26%), mig a férfiakat a
kalandmesékben (45%) és a vigjatékokban/szitkomokban (22%) abrazoltak a leggyakrabban. A
nemhez kotott tevékenységek tulnyomo részt a kaland- és tanitd mesékben voltak tetten érhetéek
(57% férfi vs. 20% no).

A néi karaktereknél jelentds szerepet jatszott a vonzoé, divatos megjelenés, tébb mint felliket
hangsulyosan néies kiilsével mutattak be, jellemz&en még a kislanyok is sminkben, a mai divatnak
megfeleld ruhakban jelentek meg, melyeket rendszerint aprélékosan kidolgoztak a miisorkésziték.
Ezzel szemben a férfiaknal az atlagos megjelenés volt hangsulyosabb, 60 szazalékukat igy abrazoltak
az animacios filmekben, mindéssze 18 szazalékuknal dominaltak a kulsé jegyek. A maszkulin
vonasokat sem feltétlendl a stilusos oltézettel érték el, sokkal inkabb a masodlagos nemi jelleg
dominalt az érintett karaktereknél (szakall, mellsz8rzet, izomzat stb.). A szereplék kilsé megjelenését
a nemhez kotddé tipikus tevékenységekkel is 6sszevetettiik. Az eredmények alapjan elmondhat,
hogy a férfiaknal a nemhez kothet6 cselekedetek 39 szazalékban hangsulyosan férfias megjelenéssel
parosultak. Ez az ardny a néknél Iényegesen magasabb, 65 szazalék volt, tehat esetikben még
hangsulyosabbak voltak a nemukre vonatkozo jegyek.

A férfi szerepl6k sokkal aktivabbnak bizonyultak a n6knél, ugyanakkor a tétlenség 6ket sem
jellemezte, tobb mint felik a cselekvést preferalta, és minddssze 13 szazalékuk tiint passzivnak (a
férfiak hét szazaléka) a filmekben. Az er6szakos szituaciokban azonban jelentds eltéréseket
regisztraltunk a nemek kozott. A férfi szereplék kozel felét érte atrocitas, fizikai agressziot bemutatéd
jelenetben négyszer tobbet abrazoltak éket, mint a néket (2. abra). Az aranyok a verbalis agresszio
esetében jelentésen csdkkentek ugyan, de nem valtoztak, a férfiak tébbet is vitatkoztak. Tehat amig
altaldnossagban az ,er6sebb nem” agresszivebb, a nék esetében az erészakos viselkedések
jellemzéen verbalisan manifesztalodtak, ritkan kerlt sor tettlegességre — megfigyeléseink szerint még
ezekben az esetekben is humoros keretbe agyazva (példaul a Zorro cim(i animacidban a hazvezeténd
sepriivel kergeti a haz tisztasagaban kart tev6 katonakat). Régzitésre kerilt az agressziv szegmensek
idétartama is. Eszerint a férfi szerepl6kh6z 6sszesen 394 masodpercnyi fizikalis €s 212 masodpercnyi
verbalis er6szak k6tédott, mig a ndk esetében ennek nyolcada — 37 masodperc fizikalis (mely
0sszesen harom szerepl6h6z kétédott) és 39 masodperc verbalis.
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2. abra: Az agresszié megjelenése a nemek tiikrében

100%

55,3%

T78.9% Mem jelent meg
505 Verbalis
n Fizikai és verbalis
13,2%
o &5
Férfi MG

A kapcsolatokat tekintve elsésorban felnétt-felnétt és felnétt-gyerek relacidkat mutattak be a
filmekben, a két nem esetében egy kivételtdl eltekintve kiegyensulyozott mértékben (a lanyokat
kétszer tobbet abrazoltak gyerek-gyerek szituaciéban, mint a fiukat). A szerepl6k tobbsége (64%)
mellérendelt, egyenléségen alapuld viszonyban allt az ellenkezé nemmel, itt nem talaltunk markans
kulonbséget. A férfiak 32 szazaléka rendelte f6lé magat a nékkel szemben és kilenc szazalékuk kerlt
alarendelt szerepbe, a n6k esetében ez az arany 21 és harom szazalék volt. A nemek viszonya tehat
a hagyomanyos szerepeket nem tikrozte, elenyész6é volt a magukat alarendeld nék szama.

Eltérések mutatkoztak ugyanakkor a szereplék engedelmessége tekintetében. Amig a férfiak 29
szazaléka széfogadonak bizonyult, tdbbséguik (41%) lazadt az autoritas ellen, a nék nagyobb
aranyban teljesitették a feléjik iranyuld kéréseket és elvarasokat (34%), minddssze 18 szazalékuk allt
ellen a felszolitasoknak. Tehat a férfi szerepldkre jellemz8bb az ellenallas, a nék kdzel fele (47%) vagy
ellentmondasba keveredik ilyen helyzetekben, vagy engedelmeskedik. Ugyanakkor a szerepl6k
tdbbsége (80%) képes volt autondm dontéseket hozni a fontosabb helyzetekben nemtél fliggetlendl,
nem hagyatkoztak masokra a dontések meghozatalaban, illetve felvallaltdk a véleményiiket, otleteiket
egy-egy helyzet megoldasaval kapcsolatban.

Mind az empatia, mind a gondoskod¢ attitlid esetében jelent8s eltéréseket regisztraltunk a két
nemnél. Empatikus viselkedést a nék 66 szazaléka tanusitott, am még ennél is nagyobb aradnyban
(74%) gondoskodtak a tarsaikrol, ha azok megsériltek vagy bajba kertltek. Ezzel szemben a férfiak
minddssze 30 szazaléka fejezte ki az egyuttérzését, amikor az a torténet szempontjabdl adekvat lett
volna, és minddssze 36 szazalékukat abrazoltdk gondoskoddnak (3. abra) az animacidkban.
Erdekesség, hogy amig a férfiaknal az engedetlenség csdkkentette a gondoskodé cselekedetek
szamat (23%) — még kevésbé torédtek a kdrnyezetiikkel, addig a néknél nem talaltunk ilyen
Osszefuggést (57%-uk tovabbra is gondoskodonak bizonyult, a ,1dzadd” viselkedéstdl figgetlendl).
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3. abra: Empatia és gondoskodas megjelenitése a nemek tiikrében

100% <+

80% 17

60% +
mEmpaha
40% 1 Gondoskodd attitid

20% 4

Megjelent Mesm jelent Megelent | Mem jelant
meg meg

Férfi MN&

A karakterek arrél arulkodnak, hogy jellemz&en milyen szerepkérben jelennek meg a nék és a férfiak,
mennyire hordozzak magukban a klasszikusnak szamité jegyeket (példaul a nék a segitd, aldozat
szerepben tlinnek-e fel gyakrabban, ezzel szemben a férfiak er6sek, batrak, hdsiesek stb.). A vizsgalt
mintaban abrazolt férfiak az 6sszes rendelkezésre all6 karaktertipusban feltlintek, valtozatos médon
jelentek meg, ezek kozil a ,segiték” képviselték magukat a legnagyobb aranyban (16%), éket
kovették a ,gonosz” (13%) és a ,johiszem, egylttm(ikd6ds” karakterek (4. abra). A nék talnyomo
része (34%) ,johiszemd, egyuttm{ikd6dé” volt, minden negyedik szerepld (26%) ,segitéként” tint fel,
mig 13 szazalékuk bizonyult kdtelességtudonak™. A klasszikusnak szamité nemi szerepek a nék
esetében tehat tetten érhetbek voltak a karakterabrazolasokban, mig a férfiak valtozatosabb
személyiségvonasokat hordoztak. Nemi kiildnbségeket regisztraltunk még a kdvetkez8 vonasokban:
tobb férfi jelent meg ,ldzaddként”, illetve ,batorként”, mig ,gonosznak”, ,er8snek”, ,cselszévének”,
»bolondnak” vagy ,humorosnak” egyetlen n6t sem mutattak a filmekben. (Az ,egyéb”, szbveges
karakter-meghatarozasok soran a n6k esetében felmeriltek még a ,kényes” és a ,lusta” negativ
tulajdonsagok, mig a férfiaknal tébbszdr regisztraltunk ,zsémbes, mogorva” tipusu szereplbket.)
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4. abra: A férfiak és a n6k karaktertipusai

Nk

34,2%

EH&s

m Aldozat

u Felfedezd, leleményes

mLazadd

= Segitd

m Bdlcs

= Gonosz

m Dolgos, katelességtudd

= Erds

u Bateor

= Cselszivd

n Egylgyil, bolond
Humoros
Johiszemdi, egyittmiksdd
Egyéb

A lanyok esetében a ,johiszem(i”, a ,segitd”, illetve a ,dolgos” személyiségvonasok 6sszefliggést

mutattak a szerepld engedelmességével, mig a renitensek jellemzden a ,batrak” és a ,leleményesek

kozul kerultek ki. A szofogado fidkat ,johiszemiinek és segitének” abrazoltak, ellenkezé esetben

»,gonosz”, ,bator” vagy ,cselszév6” karakterekké valtak. Az animacidkban tehat mfajtdl fiiggetlenl

tetten érhetdk voltak nevel6i mozzanatok is, miszerint az engedetlenség negativ

személyiségvonasokkal parosul.

A hangsulyos nemi jegyekkel bird szerepl6k karaktertipusait is feltartuk. Ennek alapjan elmondhato,
hogy a nyomatékosan férfias szerepl6k 36 szazalékat gonosznak, 21-21 szazalékat erésnek illetve

batornak abrazoltak a filmekben, mig a ndies karakterek 36 szazalékat egyuttmikoéddnek, 23
szazalékat segitének, 14 szazalékat pedig aldozatnak mutattak be (5. abra). Az eredmények szerint a
hagyomanyos nemi szerepek a hangsulyos férfias/néies vonasok mentén markansabba valtak, ezaltal

sematikusabb, sztereotipikus képet mutattak a rajzfilmfigurakrol.
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5. abra: Hangsulyosan férfias/néies szereplok jellemz6 karaktertipusai

) Férfiak ) N&k
Erés - Aldozat | ‘_I
Bator Seqitd | _|l
Gonosz . : l J Jéhiszemi | : . I
i}-".; 21}“:; 40*3;&.- D-';;:. 2(5';1;: ail:l%
Konkluzié

A mintaba tébbséglikben modern mesék kerlltek, ami a misorokban megjelené nemi szerepekre is
hatast gyakorolt. Ezekre az animacidkra mar nem teljesen igaz az az allitas, hogy ,a televizié
gyerekmi(isoraiban a harcra, kiizdelemre, 6nérvényesitésre, autondm dontéshozatalra felszolitd
Uzenetek szinte kizardlag a fidknak szélnak — az artatlansag, a kiszolgaltatottsag, a tAmaszkeresés és
a gondoskodas Uzenetei pedig egyértelmiien a lanyokat érik el”,%® ennél Gsszetettebb, arnyaltabb kép
korvonalazodott az elemzés soran. Egyrészt a gyerekeknek szant miisorokban tovabbra is tetten
érhetbk voltak hagyomanyos nemi szerepfelfogast bemutatd szekvenciak. A férfi karakterek szama
tobb mint kétszerese volt a nékének és a férfiak dominanciaja is igazolodni latszédott — haromszor
annyi férfi ,kapott” fészerepet, mint az ellenkezé nem tagjai. A nék tdbbsége jellemz&en betoltott
valamilyen sztereotipikus szerepkdrt: gondoskoddak, empatikusak voltak, szépséguk
tulhangsulyozotta valt. Ezzel szemben a férfi karakterek ,szinesebbeknek” szamitottak, kevésbé
abrazoltak sematikusan 6ket, erényeik és gyengeségeik jobban megnyilvanulhattak, igy a velik
azonosulé fiu nézdkre is pozitiv hatéssal lehettek (valtozatos szerepek betdltésére motivalhat, egy férfi
mutatkozhat ,gyengének” is — példaul a Rejtélyek varoskaja cimi filmben a f6szerepld
megtapasztalhatja, hogy valéjaban nem a nyers er6 tesz igazi férfiva valakit). Nem csdkkent azonban
az agresszio megjelenitése a képernyén, a térténetekben az er8szakos jelenetek szama egy-két
kivételtdl eltekintve (pl.: kisebbeket megszdlité sorozatok, Tesz-vesz varos vagy Mike a kislovag)
jelentésnek mondhatd, mely féként a férfi szerepl6khoz és a fiukat megszdlitdé animacios filmekhez
kotédott. A humor a vizsgalt mintaban a férfiak kivaltsaga volt, a vigjatékok/szitkomok hattérbe
szoritottak a ndi karaktereket, alig tlintek fel a képernydn, jellemz8en akkor is csak a f6szerepld
vagyainak targyaként. Hasonldan kiegyensulyozatlan kép kérvonalazédott a foglalkozasok terén, a
nék egy-két kivételtdl eltekintve nem toltdttek be vezetd, befolyasos poziciét.

Masrészt az autondmia és az aktivitas tekintetében mar kiegyensulyozottabb kép mutatkozott a
klasszikusnak szamito rajzfilmekhez képest, a nék is érdemi részt vallaltak az ket kdzéppontba allitd
torténetekben, kalandokba keveredtek, 6nalldak, kreativak lehettek. A fentiekre szolgalt példaként a
két hosszabb idétartamu misorszam (Barbie és a blivos pegazus, Szaffi). A két film készitése kozott
eltelt husz év alatt a nékép is jelentds valtozason esett at. Szaffi a klasszikus varazsmeséket képviseli.
Az arva lany feln6tt koraig var Jonasra, akihez feleségil mehet, gazdag hozomanyat a férfira ruhazva

% Ranschburg, 2006, 104.
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— tehat passziv, engedelmes, tlirelmes, gondoskodo, szép. Ezzel szemben Barbie a modern
varazsmeseék j6 példaja. Annika kiralylany képes 6nallé déntéseket hozni, kalandok sorat atélve
megmenti a csaladjat és népét. A szépség és a beteljesilt szerelem (Annika is megtalalja a
boldogsagot) ebben a térténetben is hangsulyos szerepet jatszik, mégis kdrvonalazédik egy aktivabb,
fuggetlenebb nd képe.

Noha az elmult évtizedekben rengeteget finomodott a kép a n6i mesehdsdk nemi szerepabrazolasait
illetéen, kiegyensulyozott és sztereotipiaktdl mentes abrazolas korantsem tapasztalhatd, csakugy,
mint a filmek vagy egyéb televiziés mlsorok esetében. Ugyan egyre tébb ndi karakternél fedezhetdk
fel az 6nallésag jelei, sokszor kiallhatnak a céljaik mellett és a sajat értékrendjiiket képviselhetik,
mégis tetten érhetdk a férfi és a néi szerepek kozti egyenlbtlenségek.
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Nemi szerepek a reklamokban

Elemzésiink a magyar televiziézas elmult 15 évét kivanja bemutatni a reklamozas terén annak
érdekében, hogy feltarjuk, miként valtozott a nemi szerepek reprezentacidja a kereskedelmi
hirdetésekben. Ennek keretében harom egyéves mintat vettiink a masfél évtizedbél arra koncentralva,
hogy a legtébbszor kdzzétett reklamokban milyen férfi- és néképet kozvetitettek, illetve az altaluk
bemutatott kép mennyiben moédosult. Megvizsgaltuk, hogy jellemzéen milyen szerepekben,
helyzetekben és életkorban tlintek fel a kiilénb6z8 nem(i szereplék. A mintaba kerilt hirdetésekrél
kvantitativ tartalomelemzést készitettiink, hogy a fentieket mérhet6vé tegyik. Valaszt kerestink arra a
kérdésre is, hogy milyen kulénbségeket mutat a két nem karaktereinek megjelenitése, tikrozi-e
tarsadalmi szerepeik sokféleségét, illetve a reklamok fogyasztdi milyen képet kapnak a nemeknek a
magyar tarsadalomban elfoglalt helyérdl.

Az elemzés mintaja harom kildénb6z6 idészakot (2001, 2009, 2016) dlelt fel. A reklamokat hat
szektorra (élelmiszer, élvezeti cikk, gyogyhatasu készitmény, haztartasi cikk, szépségapolas,
telekommunikacio) osztottuk, és minden vizsgalt évben a szektoronként legtdbbet jatszott harom
hirdetés kerult a mintankba. A hirdetésekben megjelent 6sszes egyénileg azonosithatd szerepld
megjelenéseit regisztraltuk — a tdmegjelenetek és az egy-egy pillanatra felvillané szereplék kivételével.
Az elemzésben kiemelt figyelmet forditottunk a szereplék foglalkozasara, csaladi allapotara, a
szUl6ségre, a presztizs, kontextus, helyszin és a testkép szerinti reprezentacioira.

&l

A reklamok reprezentacioi

A vizsgalt reklamokban dsszességében a nék minimalisan tébbet szerepeltek a férfiaknal (53,9%),
ugyanakkor a jelenetek fészerepléinek 70 szazaléka n6 volt, amely trend az évek soran mindvégig
érvényesult. A nemek egyszerl megjelenési aranyai id6ben némileg valtoztak, az els6 és az utolsé
vizsgalati id6szak hirdetéseiben a néi, a kozéps6 szakasz reklamjaiban pedig a férfi karakterek
jelentek meg gyakrabban.

A kormegoszlast tekintve (1. abra) a mifaj mindkét nemnél a fiatalabb korosztalyokat preferalta, ami
kulénésen igaz volt mintank korai szakaszara. 2009-re valamelyest emelkedett az id6ésebb szereplék
szama, majd 2016-ra ismét nagyobb aranyban tiintek fel a fiatalabb korosztalyok, igaz, az elsé
mintavétel esetében mért aranyokat mar nem érte el. A nemi szerepeket tekintve mindvégig
egyértelmien kirajzolédott az a kép, miszerint a megjelend néi karakterek jellemz&en fiatalabbak a
férfiaknal. Kuléndsen igy volt ez 2009-ben, amikor a n6i szereplék kozott tobb mint kétszer akkora volt
a 19-25 éves korosztalyba tartozok aranya, mint a férfiaknal. A 26 éven fellli generaciok minden
id6szakban a férfiak kdzott képviseltették magukat nagyobb aranyban.
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1. dbra: Kormegoszlas a reklamokban
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o i o B W
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2016 2009 2001

A hirdetések, fliggetleniil az adott reklam szerepl6inek nemétdl, sokkal gyakrabban céloztak meg a
néket, mint a férfiakat. A reklamok dénté tdbbsége mindkét nemhez szolt, de amennyiben volt nemi
alapon behatarolhaté célcsoportjuk, az tdbbnyire a néket jelentette. Még inkabb jellemzé volt ez a néi
fészereplével rendelkezé reklamokra. Nem bizonyult tehat igaznak az a feltételezésiink, miszerint
kifejezetten a férfiaknak sz6l6 termékeket nékkel probaljak eladni a hirdeték. llyen dsszefiiggést a
célcsoportok vonatkozasaban egyik vizsgalt idészakban sem talaltunk.

Minimalis nemek kozotti eltéréseket regisztraltunk abban a tekintetben, hogy a szerepl6ket
parkapcsolatban vagy egyedulalloként abrazoltak. Amennyiben a hirdetésbdl kiderilt a csaladi allapot
(a hirdetések mintegy harmadanal), akkor alig érzékelhetéen a férfiak jelentek meg gyakrabban
parkapcsolatban. Az idésoros 0sszehasonlitasbdl kidertl, hogy a fenti megallapitas a k6zéps6
mintaév kivételével helytall6 volt, vagyis tendencia ebben az esetben sem volt kimutathaté.

A teljes adatbazisra kivetitve nem talaltunk emlitésre mélté nemi kilénbségeket aszerint, hogy a
reklamok szerepl6i milyen gyakran reprezentalodtak sziil6ként (0sszességében a nék 17,1, a férfiak
14,5 sz4zaléka jelent meg igy). Ez csak a 2001-es évben alakult eltéréen, ekkor a n6i szereplék k6zott
mintegy haromszor annyi szulé jelent meg, mint a férfiaknal.

A szerepl8k foglalkozasa ritkan volt beazonosithatd, ugyanakkor ebben a témaban mégis mérhetd
kulonbségeket regisztraltunk (2. abra). Egyrészt a férfiak esetében joval gyakrabban jelent meg, illetve
birt relevanciaval a foglalkozas, mint a néknél, masrészt fizikai tevékenységgel foglalkozé né
gyakorlatilag nem fordult el a reklamokban. A szellemi foglalkozasu szereplé6k megjelenési aranyai
kozott a nemi kulénbségek elhanyagolhatdak voltak, ugyanakkor érdekes iranyt mutatott az idésoros
vizsgalat: mig a korai id6szakban a férfi, addig 2009-ben a néi karakterek k6z6tt voltak joval
gyakoribbak a szellemi foglalkozasuak megjelenései, majd 2016-ban e tekintetben kiegyenlitédtek az
aranyok.
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2. abra: Foglalkozas szerinti megoszlas a reklamokban

100%
50% B Nem relevdns
M Fizikal
H Szellemi
0%
MG Férfi NS Férfi NG Férfi
2001

2016 2005

A néi szerepldk 6sszességében magasabb presztizsliekként reprezentalédtak a férfiaknal,
ugyanakkor ez az eredmény egyértelmien a 2009-es év kiugré eredményeinek volt kdszénhetd (3.
abra). A tobbi idészakban — presztizs szempontjabdl — teljesen kiegyenlitett képet kaptunk.
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3. abra: Presztizs szerinti megoszlas a reklamokban

100% —
16,7%
46,7%
p0% 52,4% 54,8% 57,1%
Magas
S0% — B
mKozepes
B Alacsony
B Nem elddnthetd
] | Férfi NG Férfi NG Férfi
2016 2009 2001

Jelentds nemek kozotti kuldnbségeket figyelhettiink meg a tekintetben, hogy a szereplék milyen
kontextusban jelentek meg a hirdetésekben (1. tablazat). Mig a csalad/parkapcsolat dominalta
szpotokban a nemek aranyai nem mutattak eltérést, addig a férfiak megjelenéseiben sokkal gyakoribb
volt a munka vilaga, a néknél pedig a szabadid8s tevékenység. Emellett emlitésre méltd, hogy a
hazimunkat tartalmazé cselekményekben a nék mindvégig nagyobb aranyban szerepeltek.
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1. tablazat: Kontextus szerinti megoszlas a reklamokban

28,6% 19%

25% 19,4%

Csalad, parkapcsolat 58,3%

Munkahely 10% 20,8% 14,3% 41,7% 9,7% 33,3%

Baratok, szabadid6 10% 8,3% 9,5% 0% 45,2% 23,8%

Hazimunka — 10% 4,2% 23,8% 20,8% 6,5% 0%
barkacsolas, takaritas

Fiktiv 3,3% 4,2% 4,8% 8,3% 9,7% 0%

16,7% 4,2% 19% 4,2% 9,7% 23,8%

Még jelentésebb eltéréseket észleltiink a reklamok helyszinei k6zott attol fliggéen, hogy né vagy férfi
volt a hirdetés szereplbje (2. tablazat). Cstkkend tendenciaval, de mindvégig magasabb aranyban
szerepeltek otthoni, illetve privat kdrnyezetben a nék, mig a férfiak megjelenései a munkahelyeken
voltak meghatarozoéak. A nyilvanos terekben valé reprezentaciokat tekintve nem tapasztaltunk
emlitésre mélté nemi kiildnbségeket (utdbbi esetben a harom idészak harom kildnbdz6 képet
mutatott).

2, tablazat: Helyszin szerinti megoszlas a reklamokban
2016 2009
N6

Otthon, privat 44.8%

Munkahely 10,3% 25% 9,5% 41,7% 9,7% 14,3%

Nyilvanos 241% 12,5% 9,5% 20,8% 48,4% 52,4%

Természet 3,4% 4,2% 0% 0% 3.2% 4,8%

Fiktiv 10,3% 4,2% 4,8% 0% 6,5% 0%

Egyéb 6,9% 12,5% 14,3% 4,2% 3,2% 19%
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A néket és a férfiakat érint6é sztereotipikus abrazolasok nem voltak jellemzéek a reklamokra. Az
egyetlen emlitésre mélté ilyen abrazolasmaod a néi szereplék 13,4 szazalékat érinté tipikus
haziasszonyszerep volt. A csaladfenntarté férfi képe — varakozasainkkal ellentétben — szinte alig
(2,9%) fordult eld.

A legjelent6sebb nemi kilénbségeket a testkép megjelenitésében figyeltik meg. Mig a reklamok férfi
szerepl6inek mindossze 21,7 szazaléka jelent meg hangsulyosan férfiasan, a nék tdbb mint fele
feltin6en nGiesen volt abrazolva (4. abra). A kildnbség mindvégig szembeszokd volt, raadasul kisebb
ingadozassal ndvekedett is az évek soran, ugyanakkor emlitésre méltd, hogy a nemi jelleg
hangsulyozésa 6sszességében mindkét nemnél a 2001-es id6szakban volt a legerésebb.

4. dbra: Testkép szerinti megoszlas a reklamokban

100%
50% m Atlagos
B Hengsulyosan férfias
B Hangsulyosan ndies
0%
NG Ferfi NG Ferfi
2001

Férfi NG
Erotika, meztelenség a reklamszpotok alig hét szazalékaban jelent meg, az elsé év kivételével kis
kildnbséggel inkabb a ndi karakterekhez kapcsolddva.

2016 2009
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Osszegzés

A nék tébbet szerepeltek a reklamokban, mint a férfiak, és elsésorban a szpotok
fészereplbiként voltak dominansak.

Egyértelmien kirajzoldédott a kép, miszerint a megjelend ndi karakterek jellemzéen
fiatalabbak a férfiaknal.

Ezzel 6sszefliggésben markans kilonbséget mutatott, hogy mig a férfi karaktereknek
mintegy 6t6dét abrazoltak hangsulyosan férfiasnak, addig a nék tobb mint fele
hangsulyosan néiesen jelent meg, azaz a reklamok készit6i (és/vagy megrendel6i) a kiilsé
megjelenést egyértelmiien a néi karakterek esetében tartottak fontosnak.

A férfiak esetében joval gyakrabban jelent meg és birt relevanciaval a foglalkozas, illetve a
megjelenéseik soran sokkal gyakoribb kontextus volt a munka vilaga, a munkahely, mint a
nék esetében, tehat a reklamok ebben a tekintetben inkabb a hagyomanyos nemi
szerepeket preferaltak.

Ehhez kapcsoléddan a hazimunkat és a szabadidés tevékenységet tartalmazé
cselekményekben, valamint egyéb privat kdrnyezetben a nék jelentek meg nagyobb
aranyban.
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Bantalmazott n6k megjelenitése a
meédiaban (egy esettanulmany alapjan)

Bevezetés

A média meghatarozé poziciéban van a tekintetben, hogy a tarsadalom milyen tudassal rendelkezik a
ndk elleni er6szak — amelynek csak egy része a szexualis agresszioé —, valamint a bantalmazott nék
helyzetére vonatkozéan. A szemérem elleni er6szak medialis abrazolasanak tébbféle problematikus
formaja létezik. Ezeket els6sorban az ugynevezett nemi er6szakmitoszok, azaz a nemi erészakrol a
tarsadalmakban él6 sztereotip képzetek alapozzak meg. Az er6szakmitoszok funkcidja a szexualis
er6szak tagadasa, jelentéségének bagatellizalasa és az aldozathibaztatas. Ezen dsszetevdk kdzds
vonasa, hogy a felelésséget az elkdvetdrdl részben vagy egészben az aldozatra haritjak. Ezzel
szégyent és blintudatot keltenek az aldozatban (és altaldban a szexualis er6szak aldozataiban is),
amivel névelik az erészak traumajat.>® Problematikus lehet az olyan abrazolas is, amely egyaltalan
nem foglalkozik az aldozattal, hanem kizarélag a blincselekmény részletes feldolgozasat tekinti
céljanak, és nem szél a szexualis er6szak visszaszoritasanak lehetséges madjairdl, valamint az
aldozatnak nyujtandé segitség lehetdségeirdl. Az ilyen esetekben ugyanis azok a médiafogyasztok,
akik er6szak aldozatai voltak, ugy érezhetik, hogy a tarsadalom elzarkézik t6lik, és nem nyujt
segitséget a traumajuk feldolgozélsé\hoz.60

Az alabbiakban egy, a kdzelmultban nyilvanossag elé kerllt olyan Gigy médiabeli bemutatasat
vizsgaljuk, amely nagy visszhangot valtott ki Magyarorszagon, és amely a témarél sz6l6 tarsadalmi
vitat is inspiralhatja. Az esetet bemutato fejezetben arra keressuk a valaszt, hogyan kezelte a média a
szexualis er6szakot? Mekkora publicitast kapott a konkrét Gigy? Hogyan beszélt a média az aldozatrdl
és az elkovetérél? Mire helyezte a hangsulyt a bemutatott igy kapcsan? Erésitette-e a tarsadalomban
a témat 6vezd tévhiteket és sztereotipiakat? Vannak-e kilonbségek az esethez vald hozzaallasban, s
ha igen, mik ezek a kilénbségek?

A feldolgozott Ggy

2014. augusztus 30-an megerészakoltak egy lanyt az ELTE fonyddligeti gélyataboraban. A
blncselekmény a magyar média egy részében mar masnap megjelent. A Class FM 2014. szeptember
1-jei Morning Show c. miisoraban is foglalkoztak az esettel, és a programban elhangzottak széles
kori felhdborodast valtottak ki. A kritikak 1ényege az volt, hogy a misor relativizalva, nevetgélve-
viccelédve dolgozta fel a golyataborban tértént esetet, kdzben tébbszor is "kareseménynek" nevezve
a nemi er6szakot. Polémia indult a nemi er8szak abrazolasanak megfeleld voltardl, civil szervezetek
tintetést szerveztek a radi6é épllete elé, maganszemélyek a médiahatésaghoz fordultak, feltételezve,

% Lasd példaul: Parti Katalin & Szabé Judit & Virag Gyorgy: A média azt (izente... Szexualis erészakkal
kapcsolatos ismeretek, vélemények és attitidok vizsgalata egy médiakampany kapcsan. Médiakutato, 2016 nyar.
8-10.

€ Mindez természetesen nem jelenti azt, hogy a médiaban mindig célszeri lenne az aldozatok személyes
megjelenése, mivel ez a tovabbi traumatizacio veszélyét hordozza magaban. Lasd példaul: Kocsis Andrea:
,Papadimitriu Athina drdmaja” — A ndk elleni er6szak médiareprezentacidja. In: Balogh Lidia & Kassa Néra &
Sinké Zsofia (szerk.): N6k mint az er6szak aldozatai a médiaban. MONA — Magyarorszagi N6i Alapitvany,
Budapest, 2011.
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hogy a misorban elhangzottak sértették az emberi méltésagot. A radié mindenkitdl bocsanatot kért,
majd bejelentette, hogy egy hdnapos kampanyt indit a nék elleni er6szak visszaszoritasaért.

Minta és mdodszertan

A misorokat elsGsorban kvalitativ modszerrel vizsgaltuk, mindezt azokkal az adatokkal egészitettik
ki, amelyek megmutatjak, hogy mely médiumok milyen gyakorisaggal és terjedelemben foglalkoztak
az esetekkel. Kvantitativ vizsgalatunk az alabbi médiaszolgaltatokra, illetve misorokra terjedt ki: m1:
Hiradé (esti), Ma reggel, Este; Duna TV: Hiradd; MR1 180 perc, Déli Kronika, Esti Kronika, Utkdzé;
TV2: Tények, Mokka; RTL Klub: Hirado; Class FM: Hirek; ATV: Hiradd, Egyenes beszéd; Hir TV:
Hiradé 21, Magyarorszag élében; Echo TV: Hirado.

A fenti misorszamokat az emlitett eset nyilvanossagra kertilését kovetdé egy honapban minden
megjelenése alkalmaval vizsgaltuk. A 2014-es Uggyel az adott id6északban a vizsgalt hirmlsorok 52
esetben foglalkoztak. A magazinmisorokban nyolc alkalommal kertlt feldolgozasra a téma.
Leggyakrabban (tiz alkalommal) a TV2 Tények c. miisoraban kertilt adasba, legkevésbé a
kdzszolgalati televizié hiradoja foglalkozott vele (harom alkalom). A magazinmUisorokat tekintve joval
kevesebbszer talalkozhatott a néz6 az esettel. Osszesen nyolc adasban keriilt el6 a téma, egyszer-
egyszer a Kossuth radié Utkzéjében, valamint a Duna TV Kézbeszéd c. miisoraban, illetve két-két
alkalommal az Este (m1), a Mokka (TV2) és a Magyarorszag él6ben (Hir TV) ¢ misorban.

A blincselekmény a hirmiisorokban

Az egyes hirmisorokban rendkivil eltérd terjedelemben jelent meg az tigy. Az m1 hiraddja 6sszesen
337 masodpercben foglalkozott vele, a Magyar Radié Kossuth adéjan 1335, az RTL Klubon 1123, a
TV2 hirm{isoraban 1504 masodpercet szenteltek a blincselekménynek és az azzal kapcsolatos
informacioknak. A Class FM mintaba kertilt hirei 199, az Echo TV hiraddja 185, a Hir TV hirm{sora
855, a Magyar ATV hiraddja pedig 983 masodpercet biztositott a vizsgalt id6szakban a témanak.

Els6 alkalommal a Class FM-ben jelent meg a hir, ahol szeptember 1-jén roviden elmondtak, hogy
megerdszakoltak egy lanyt a fonyddligeti gélyatédborban, és az tgyben a rendérség nyomoz. A Class
FM hiradasa tehat a blincselekmény rovid ismertetésére szoritkozott.

Ugyanazon a napon az m1 hiraddja, a mlsor vége felé, sokadik hirként szamolt be a torténésekrél. A
hiradas a blincselekmény tényszerl ismertetésére szoritkozott, amelyben tudédsitottak a gyanusitott
elézetes letartdztatasarol, aki a feltételezések szerint fotdsként dolgozott a taborban, és hasonlé
blntettek miatt mar allt birésag el6tt. EImondtak, hogy az aldozat egy fiatal lany, valamint a rendérség
6sszesen annyit arult el, hogy szexualis er6szak miatt folyik eljaras. Elhangzott, hogy az ELTE
vezetése hirzarlatot rendelt el, illetve hangsulyozta, hogy a blincselekmény a szervezett programoktél
fuggetlendl tortént.

Az RTL Klub szeptember 1-jei adasaban a fentieken tul beszamoltak arrdl is, hogy a gyanusitott egy
38 éves feérfi, illetve rovid dsszedllitast lathattunk a gdélyatabor jatékos programjaibdl. Majd Vadocz
Gyula, a Kaposvari Torvényszék szévivéje elmondta, hogy a gyanusitottat a szokés, elrejtézés és a
blnismétlés veszélye miatt 30 napos elézetes letartdéztatasba helyezték, a férfit szexualis er6szakkal
gyanusitjak. Ismertették, hogy a férfi honlapjan magardl azt irja: ,Fotés. Filmes. Mindent lat. Mindent
rogzit. (De megvesztegethetd, és akkor ,what happens in the gélyatabor, stays, in the golyatabor”.)
Magyarul, ami a gélyataborban torténik, az a gélyataborban marad.” Ez utan Csizmadia Déra Dalma
pszicholégus mondta el, hogy ha méar az er6szak megtdrtént, a legfontosabb, hogy az aldozat minél
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hamarabb forduljon orvoshoz, tegye meg a feljelentést, és minél hamarabb el kell kezdeni foglalkozni
a trauma feldolgozéséaval, ami akar évtizedekig is eltarthat.

A TV2 Tények c. miisoraban ugyanezen a napon elsé hirként szamoltak be az esetrél, és a fent
ismertetett informacidk mellett elmondtak, a gyanusitott kordbban egy masik taborban aktfot6zasra
kérte a didklanyokat, illetve aktfotokat mutogatott nekik. Majd megmutattak a férfi honlapjat, kiemelve,
hogy aktfotozassal is foglalkozik. Késébb az ELTE egyik masodéves hallgatéja mondta el, hogy élete
egyik legjobb élménye volt az egy évvel korabbi gélyatédbor, ahol nagyon vigyaztak rajuk.

A Hir TV és az ATV a szeptember 1-jei adasaban szintén beszamolt az lgyrél, az el6z6ekben
elhangzottakon tul mas informaciokat nem kdzoltek.

Szeptember 2-an az RTL Klub Hiradéjaban elmondtak, hogy visszaesd szexualis b(in6z6 lehet az
erészakold, ezért is kerllt el6zetes letartdztatédsba. Sajtéinformaciok szerint a férfi beismerte tettét,
lakasan hazkutatast tartottak, fényképez6gépét, szamitdgépét lefoglaltak. Uj informacioként kerdilt eld,
hogy a gyanusitottat 1996-ban mar elitélték er6szakos nemi kdzdsulés miatt, és 2004-ben szemérem
elleni erészak miatt inditottak ellene eljarast. Majd Horvath Eva, a NANE néjogi egyesiilet munkatarsa
mondta el, hogy az esetek tdbbségében az elkdvetd ismeri az aldozatot, a blincselekmény sokszor
rejtve marad, mert gyakori, hogy a segitségkérésre kapott els6 reakciok elveszik az aldozat kedvét a
tovabbiaktol.

Ugyanezen a napon a Tényekben is beszamoltak arrdl, hogy a blincselekmény gyanusitottja
korabban is er6szakoskodott ndkkel, és tiz éve el is itélték egy hasonld eset miatt. Szakértdk szerint a
szervezok hibaztak, amikor engedték a taborban dolgozni. Szintén megszdlaltattdk Horvath Evat, a
NANE aktivistajat, aki azt mondta, hogy ,ragadozo elkdvetének” nevezik az ilyen tipusu
erGszakteviket, akik keresik az olyan aldozatot, akirél feltételezik, hogy kdnnyi préda, aki nem fog
védekezni. Elhangzott, hogy az érintett hallgatdi dnkormanyzat nem nyilatkozott. Majd Berényi Andras
blntetdjogi szakért6 nyilatkozott arrdl, hogy a gyanusitottnak akar erkdlcsi bizonyitvanya is lehetett
(mivel régen volt elitélve), ugyanakkor ez nem menti fel a szervezdket. Az egyetem szintén nem
nyilatkozott. Kés6bb egy egyetemista lany a korabbi pozitiv gélyatabori éiményeit mesélte el, aki a kari
taborokat visszafogottnak nevezte. EImondtak, hogy a jogvéddk szerint egy, a nemi er6szakért
elitéltek adatait tartalmazo nyilvanos adatbazis segithetne megel6zni a blincselekményeket, ilyenek
tobbek kdzott az USA-ban és Nagy-Britanniaban mar mikddnek. Végul beolvastak az ELTE friss
kézleményét, amely szerint a gyanusitott valéban a gélyatabor szervezgje és a bolcsészkar hallgatoja
volt, az egyetem vele szemben fegyelmi eljarast, a szervezékkel szemben vizsgalatot rendelt el,
amelynek idejére felfuggesztik a kar hallgat6i 6nkormanyzata eln6kségének mikodését, valamint a
golyatadborok szervezésének eddigi rendszerét is.

A Class FM hireiben szeptember 3-an Ujra ismertették az er6szak korilményeit. A minden hiraddban
megjelend alapinforméacidkon tul itt mast nem kozoltek.

Az RTL hiraddja ezen a napon arrél szamolt be, hogy a golyatabor egyik szervezgje kovetett el
szexualis er6szakot Fonyddligeten, aki ellen az ELTE fegyelmi eljarast inditott. Majd elmondték, hogy
egy, az Atlatszonak irt levél szerint a fotds korabban egy alvé lanyrél készitett ruhatlan képeket,
amikkel zsarolni probalta, hogy fekuldjon le vele. A lany a kari hallgat6i 6nkormanyzathoz fordult, de
semmi nem tortént. Megmutattak a fotds honlapjanak erotikus téltetli képeit. Elhangzott tovabba, hogy
a férfit korabban mar elitélték erészakos kdzosulés és szemérem elleni er6szak miatt. Majd
elmondtak, hogy Horvath Eva Anna, a NANE néjogi egyesiilet munkatarsa szerint a gélyataborokban
és hasonl6 rendezvényeken eléfordulhat az an. randierészak. Horvath Eva Anna arrél beszélt, hogy
sok tévhit van a szexualis er6szakkal kapcsolatban, pl. hogy a n6k nem mondanak nemet, vagy ha
valaki részeg, akkor gyakorlatilag mar a beleegyezését adta, hogy azt csinaljanak vele, amit akarnak,
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hogy nem lehet kozben nemet mondani. A fentiek mellett a korabban elhangzott informaciokat
ismételték meg.

A szeptember 3-i Tények mar sokadik hirként ismertette a blincselekménnyel kapcsolatos
fejleményeket. A korabbiakban mar eléadott informacidk mellett ebben a mlsorban is elmondtak, hogy
egy fiatal lany szerint a gyanusitott, aki szintén az egyetem hallgatdja, korabban egy hazibuliban
almaban ,felhuzta egy lany ruhajat és lefotdzta, késébb pedig azzal fenyegette, ha nem fekszik le
vele, feltdlti a képeket az internetre.” Errdl pedig a kari hallgatéi dnkormanyzat elndke is tudott, akit a
lefotézott lany tajékoztatott arrdl, hogy a férfi megfenyegette. Ez utan a NANE aktivistaja mondta el,
hogy a szexualis er6szak visszaszoritasat az is segitené, hogy ,az igazsagszolgaltatasban higgyenek
az aldozatoknak, hogy a renddrség felel6sségének tekintse, hogy kinyomozza ezeket az ugyeket,
hogy azok az emberek, akik tanui az ilyen eseményeknek, azok allast foglaljanak az erészak ellen, és
az aldozatok mellé alljanak, ne azt firtassak, hogy az aldozatok mit csinaltak.” Majd az ELTE egyik
masodéves hallgatéja mesélte el, hogy az 6 taboruk visszafogottabb volt, mint mas bulik, ott vigyaztak
rajuk. Elhangzott, hogy a Blikk szerint a gyanusitott 6t évet It mar bértonben.

Az ATV szeptember 3-i hiraddja Uj informacioként arrél szamolt be, hogy a gyanusitott mostani tettéért
legalabb nyolc évet kaphat. Elhangzott, a szervez6knek allitdlag elére széltak, hogy a gyanusitott
hajlamos a szemérem elleni blincselekményekre, ennek ellenére meghivtak. Majd Koérosparti Péter, a
Hallgatoi Onkormanyzatok Orszagos Konferencidjanak elndke nyilatkozta, hogy tdmogatna a
golyataborok szervezésének szigoritasat és egységes gyakorlatanak kialakitasat. EImondta tovabba,
hogy nem minden gdlyatabor az alkoholrdl és a testiségrél szél. Ez utan Végh Jozsef
kriminalpszicholdgus magyarazta el, hogy ezekben a helyzetekben a csordaszellem érvényesiil, a
résztvevék kovetik a vélt csoportnormat.

A szeptember 4-i Déli Kronikaban ismertették, hogy az ELTE rektora elitélte a cselekményt, aki
elmondta, hogy a szervezés nem kell6 gondossaggal tortént, illetve fellilvizsgaljak az egyetemi
golyataborok szervezésének rendjét, és a szervezés a jovében csak az egyetem vezetése altal
meghatarozott garanciakkal, annak kontrollja mellett térténhet. Ez utan az Esti Kronika adasaban
Mezey Barnara, az ELTE rektorara hivatkozva ismertették a fegyelmi eljaras aktualis allasat. Eszerint
a varhatéan masnap zarul6 folyamat eredményeként akér el is bocsajthatjak az egyetemrdl a vétkes
hallgatékat.

Az RTL Klub szeptember 4-i hiraddjaban amellett, hogy megismételték a korabban mar ismertetett
informaciokat, elsésorban a fegyelmi eljaras alakulasaval foglalkoztak. Ez utan egy, az intézményben
tanulé lany beszélt a férfirdl és egy korabbi golyataborrdl, ahol a gyanusitott egyaltalan nem tlint
er6szakosnak. Majd Fabri Gyérgy, az ELTE kommunikacios féigazgatdja nyilatkozott: felllvizsgaljak
az egyetemi golyataborok szervezésének rendjét, és a jév6ben csak az egyetem vezetése altal
meghatarozott garanciakkal és annak kontrollja mellett torténhet a programok 6sszeallitasa.
Beszamoltak arrdl is, a rektor szerint megfontolandd, hogy erkdlcsi bizonyitvanyt kérjenek a
felvételiz6ktdl, valamint az egyetem minden segitséget megad az aldozatnak, az intézmény
szakemberei segitenek neki a térténtek feldolgozasaban.

A TV2-n szeptember 4-én ismét a hiradé masodik felében ismertették a blincselekménnyel
kapcsolatos ujabb informaciokat. Ezek szerint mas fotdésok aberraltnak tartottak a gyanusitottat. Az
egyetem szerink a hallgatéi dnkorméanyzat a felelés, mivel 6k hivtak meg a férfit a taborba. A korabban
elhangzott informacidkon tul Rétvari Bence (allamtitkar, EMMI) nyilatkozott, hogy megel&zhetd lett
volna az eset, ha a fels6oktatasi térvény nem csak a jogokrol, hanem a kételezettségekrél is szdl ,a
hallgat6i csoportok miikédése kapcsan.”
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Az Echo TV els6 alkalommal a szeptember 4-i adasaban foglalkozott a gélyataborban térténtekkel.
Nagy vonalakban ismertették az esetet és a fejleményeket, a fentieken tuli informaciok nem
hangzottak el. Ezen kivil 2012-es, az ELTE egy korabbi gdlyataboraban készult felvételeket mutattak
be, amelyeken a hallgatéknak kiilonb6zé beavato feladatokat kellett megoldaniuk (alkoholfogyasztas,
szexualis mozdulatok imitalasa). ElImondtak, hogy az egyetem és a hallgatéi 6nkormanyzat vezetdi
cafolték, hogy ismerték volna a férfi el6életét.

A Hir TV adasaban uj informaciéként arrél szamoltak be, hogy masnap zarulhat le az ELTE-n a
fegyelmi vizsgalat. Megszélalt Zarand Péter, az ELTE HOK vezetdje, aki azt allitotta, hogy korabban
nem érkezett panasz a hallgatoktdl, majd beszamolt arrdl is, hogy az egyetem vezetésével
egyuttmdkdodve kivanjak kialakitani a golyataborok miikddéképes és példas koncepcidjat. Végul
ismertették, hogy a taborokat rendezé rendezvényszervezd cég nem fogadta a megkeresésiiket.

Az ATV szeptember 4-én a fent ismertetett részletek (egyetemi vizsgalat, erkdlcsi bizonyitvany a
felvételihez) hangzottak csak el.

Masnap, szeptember 5-én a 180 perc cimi miisorban az ELTE rektora 6sszefoglalta az egyetem altal
levont konzekvenciakat. Elmondta, hogy a vizsgalat idejére felfliggesztette a kari HOK elndkségének,
valamint a jogi kari 6nkormanyzatanak tevékenységét, miutan a jogi kar golyataboraban az ELTE
szellemiségével és normaival élesen szembenallé rigmusokat hasznaltak.

Az RTL Klub hiradéja szeptember 5-én a korabban megismerteken til uj informacidkkal is szolgailt.
Ezek szerint a gyanusitott végig fotdzott, mikézben megverte és megerészakolta a lanyt azért, hogy
késObb a fotdkkal zsarolhassa az aldozatéat. Kiderult, hogy korabban is zsarolt mar igy lanyokat. A
fényképeket a renddérség a lefoglalt gépen megtalalta. Megszolalt a férfi kollégaja, Szeghalmi Anita
fotds is, aki megddbbent az eseten, miutan teljesen korrektnek, ,uriembernek” ismerte a gyanusitottat.
Ez utan elhangzott, hogy a férfi 1996-ban a bajai E6tvds Jozsef Tanitoképzé hallgatdjaként
megerdszakolta egyik évfolyamtarsat, amiért kiragtak, 2004-ben pedig 6 év 8 hénap bortonblintetésre
itéltek, amibdl 6t évet le is Ult.

A szeptember 5-i Tények Gjra elsd hirként szamolt be arrdl, hogy (az Index informacidi szerint)
legalabb szaz fényképet készitett aldozatarol a fotds az er6szak elkdvetése kézben (arrdl, ahogy
megverte, megalazta, oralis szexre kényszeritette). A tudositas szerint az illetékes hallgatéi
onkormanyzati vezet6k nem nyilatkoztak, ugyanakkor Kérésparti Péter megengedhetetlennek nevezte
a szervezdBk hibajat, és kifejtette, hogy azok felel§sségre vonasara és a golyataborok szervezésének
megszigoritasara is sziikség van. Majd Mezey Barna, az ELTE rektora elmondta, hogy ,amennyiben a
fegyelmi felel§sségre vonas megalapozott, azonnal kezdeményezi akar a legsulyosabb
kovetkezményekkel jaro eljards megkezdését’. Emellett az RTL-nél mar leirt informacidkat
ismertettéek.

A Hir TV és az ATV hiraddja szeptember 5-én ugyanezeket az 0j informacidkat rovidebben ismertette.
Hasonlo kdvetkezett be a ClassFM szeptember 6-i (és szeptember 7-i) hiradasaban.

Szeptember 6-an a Tényekben arrél szamoltak be, hogy az gy miatt modosithatjak a felséoktatasi
torvényt. Majd dsszefoglaltak a korabbi misorokban mar elhangzottakat, elmondtak, hogy az oktatasi
allamtitkarsag szerint csdkkenteni kell a hallgatéi nkormanyzatok ,jogosultsagait.” Palkovics Laszl6
fels6oktatasért felel6s allamtitkar ugy nyilatkozott, hogy a hallgatéi 6nkormanyzatok jogositvanyaihoz
felel6sséget is tarsitani kell. Elhangzott, hogy az allamtitkar szerint tobb bejelentés érkezett a
minisztériumba arrdl, hogy egyetemi rendezvényeken didkokat zaklattak.

A Hir TV szeptember 6-i adasaban Kérdsparti Péter elmondta, hogy a kari HOK vezetéje sulyos hibat
kovetett el, és alkalmatlan a pozicidja betdltésére, mivel annak ellenére, hogy tudott a feltételezett
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elkdvetd multjardl, beleegyezett abba, hogy a szervezésben és a lebonyolitasban is részt vegyen.
Elhangzott, hogy Kdrbsparti vizsgalna a golyatabori megaldzasok megel6zésének maodjat is. Ezutan
bemutattak egy, az interneten fellelt, az ELTE TAOTK tavalyi gélyataboraban késziilt videdt, amelyen
szexualis aktust imital6 feladatok lathatéak. Majd ujra Korosparti Péter beszélt, aki elmondta:
valasztmanyi Ulésen vizsgaljak ki az lgyet, és intézkedési tervet fognak elfogadni, amely biztositja a
megalazo feladatok kizarasat. Ez utan Palkovics Laszl6 fels6oktatasért felelés allamtitkar elmondta,
hogy a goélyataborok szervezése nem feltétlenlil j6l szabalyozott, a hallgatéi 6nkormanyzatok
jogositvanyai nem tarsulnak megfelel felel6sséggel, erre kell valamilyen megoldast talalni.
Elhangzott, hogy Aary Tamas Lajos oktatdsi ombudsman szerint felul kell vizsgalni a teljes eddigi
gyakorlatot, és az egyetemeknek jobban kellene felligyelniiik a HOK-6ket. Véglil kézélték, hogy az
ombudsman &tfogd vizsgalatanak eredménye egy hdnap mulva varhaté.

Szeptember 7-én a Déli Kronikaban ismertették, hogy Rétvari Bence, az EMMI parlamenti allamtitkara
szerint a kormany kész jogszabalyokat alkotni, hogy megakadalyozzdk a golyataborban térténtekhez
hasonl6 esetek el6fordulasat, illetve Magyarorszagon Eurdpa egyik legszigorubb
blntetétorvénykdnyve van érvényben, igy az elkdvetd szigoru blntetésre szamithat. Rétvari elmondta,
hogy megvizsgaljak a fels6oktatasi térvény esetleges valtoztatasanak szikségességét is.
Ugyanezeket az informacidkat megismételték az Esti Kronikaban, majd az m1 hiraddjaban is. Utébbi
adasban Korosparti Péter elmondta ugyanazt, amit korabban a Hir TV-ben (lasd fent).

Ugyanezen a napon az ATV hiradojaban elmondtak, hogy néjogi szervezetek tiintettek a Class FM
székhaza el6tt, miutan a goélyatabori er6szakot a radié egyik miisora izléstelenil dolgozta fel.
Elhangzott, hogy a NANE szerint az er6szak eleve nem val6 egy humoros profili misorba, mert
bagatellizalja a torténteket, és a viccel6dd talalas végképp elfogadhatatlan, ezért az egyesiilet a
médiahatésaghoz fordult. EImondtak, hogy a radioé bocsanatot kért az elhangzottakért, és egy
hénapos kampanyt indit a nék elleni er6szak megfékezésére.

Szeptember 8-an az RTL Klubon tébb hir is megelézte a blincselekménnyel kapcsolatos beszamolét.
Elséként ismertették, hogy mindent tagad a gyanusitott, a HOOK vezetdi elemzik a gélyataborban
torténtek tapasztalatait, valamint az emberi er6forrasminiszter szerint Gjra kell gondolni a hallgatoi
érdekképviseletek mikodését. Ezutan dsszefoglaltak az alaptorténetet, illetve beszamoltak arrdl, hogy
DNS vizsgalat készll, aminek eredményére még varnak a nyomozok. Az ligy korabbi fejleményeinek
ismertetése utan Balog Zoltan miniszter (EMMI) mondta el, hogy a fels6oktatasi kerekasztal keretében
megvizsgaljak, hogyan miikddjenek tovabb a hallgatéi dnkormanyzatok, mert ennek alapvetd
atgondolasara van szikség. Ezt kdvetéen Hiller Istvan MSZP-s parlamenti képviseld fejtette ki a
véleményét, miszerint azzal, hogy a kormany elveszi a felséoktatas anyagi forrasait, nem marad
ember és figyelem a rendezvények ellen6rzésére, és ez csupan jogszabaly mddositassal nem
orvosolhaté.

Szeptember 8-an a Tényekben U informaciék nem hangzottak el. A szeptember 9-i adasban arrdl
szamoltak be, hogy az Indexnek irt levelek szerint tobb gdlyataborban is lehetett nemi erészak,
valamint az egyikben azzal kisérleteztek, hogyan tudjak leitatni a lanyokat. Elhangzott, hogy az
eréforrdsminiszter szigoritana a Btk.-t, az oktatasi jogok biztosa pedig vizsgalatot kezdeményez. Balog
Zoltan eréforrasminiszter elmondta, kezdeményezi, hogy a szexualis er6szaknal mingsitett esetnek
szamitson, ha oktatasi intézmény teriletén kovetik el. Megszdlalt Aary-Tamas Lajos, az oktatasi jogok
biztosa is, aki vizsgalatot inditott annak kivizsgalasara, hogy a golyataborokban szokasos jatékok-
feladatok atlépik-e a megengedett hatarokat. EImondta tovabba, hogy a gdlyatabornak olyan helynek
kell lennie, ahol a résztvevdk biztonsagban vannak. Ez utan részleteket olvastak fel az Indexen
megjelent levelekbdl, amelyekben gdlyataborok résztvevdi osztottak meg a tapasztalataikat. Ezek
szerint gyakori a lanyok leitatasa azzal a céllal, hogy kdnnyebb legyen szexualisan kihasznalni 6ket.
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Ennek kapcsan megszolalt Fabri Gyorgy, az ELTE kommunikacios féigazgatoja, aki szerint, ha
mindez igaz, akkor az blincselekménynek mindsil, és ezért feljelentést kell tenni. Majd elhangzott,
hogy az Ggyben inditott fegyelmi vizsgalatok hamarosan lezajlanak.

A szeptember 10-i 180 percben Bddis Jozseffel, a Magyar Rektori Konferencia elndkével és Palkovics
Laszl6 felsboktatasert felelés allamtitkarral targyaltak meg az esetet. Mindkét szerepl6 elitélte a
cselekményt, és a jovébeni megeldzés fontossagat hangsulyozta. Palkovics elmondta, hogy a
hallgatéi 6nkormanyzati rendszernek ,az ilyen értelml mikoédését” a felsdoktatasi térvény és az
intézmények nem szabalyozzdk. A megel&zésre szabalyozast kell kidolgozni. Bddis Jézsef
egyetértését fejezte ki, de elmondta, hogy a szabalyozas dnmagaban nem old meg semmit, a
kozerkdlcs és a kdzbdsségi szellem jo mikddése a megoldas. Késébb a narrator 6sszefoglalta, hogy
szigoru szabalyokat vezet be a gdlyatdborok szervezésével kapcsolatban az ELTE. Csak olyan
programok és feladatok lehetnek a taborokban, amelyeket az egyetem vezetése engedélyez.
Elhangzott, hogy korabban voltak olyan panaszok, amelyek szerint az els6éveseket megalazo
helyzetekbe hoztak a gdlyataborokban. Megismételték, hogy tobb fegyelmi eljaras is folyik az ELTE-n
»az elmult hetekben tortént sulyos esetek” miatt.

A szeptember 12-i Tényekben, valamint az m1 szeptember 13-i hiradéjaban uj lényegi informaciok
nem kerultek eld, ahogy a ClassFM szeptember 14-i hiradasaban sem.

A szeptember 17-i Déli Kronika ismertette az egyetem belsé vizsgalatanak eredményét, amely szerint
a kari HOK elnéke tudott arrél, hogy a taborban erészakot elkdvetd férfi korabban is zaklatott lanyokat.
Nyolc hallgaté ellen fegyelmi eljaras indul, és a jévében csak az egyetem vezetése altal jévahagyott
programok és személyek szerepelhetnek, illetve vehetnek részt a taborokban. Ugyanezt ismételték
meg az Esti Kronikaban, kiegészitve azzal az informacidval, miszerint az egyetem kezdeményezi a
kormanynal a hallgatoi dnkormanyzatokra vonatkozo szabalyok attekintését.

Ugyanezen a napon az RTL Klub szintén az ELTE vizsgalatat részletezte. Az m1-en ismertetetteken
tul elhangzott, hogy az egyetem vezetése a kari HOK-elndk hallgatéi jogviszonyanak megsziintetését
kezdeményezi. Ez utan ismertették, hogy tovabbi hallgatokkal szemben is eljaras indul, miutan a jogi
kar gélyataboraban obszcén dalokat énekeltettek az els6évesekkel. Beszamoltak arrdl is, hogy a
golyataborok mentorait a jovében szigorian megszirik: meg kell felelniliik az ELTE etikai kddexének,
nem lehetnek biintetett el6életliek, pedagoguskeént kell viselkedniik a taborban, azaz pl. nem
fogyaszthatnak mértéktelenul alkoholt. A késdbbiekben Kdrdsparti Péter telefonon nyilatkozott, aki
egyetértett az intézkedésekkel, valamint elmondta, eddig is szankcionaltak a magukrol megfeledkezett
instruktorokat, ugyanakkor nem szeretné, ha a gélyataborok népszeriisége az ELTE-n térténtek miatt
csokkenne. Végul ismertették, hogy a hallgat6i 6nkormanyzatok dnallésagat mérsékelné a
Kormanyzati Ellenérzési Hivatal, pl. maximum harom f6 képviselhetné a diakokat az egyetemi
szenatusban, amivel sem az ELTE rektora, sem a HOOK nem ért egyet, az EMMI szerint pedig a
szabalyok mddositasat bizottsag vizsgalja.

Az Echo TV, a Hir TV és az ATV szeptember 17-i misoraban a fentieknél rovidebben ismertették az
egyetem eljarasanak eredményét.
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Magazinmusorok

Duna TV, Kézbeszéd 2014. szeptember 4. (18:44:00-18:50:18) — beszélgetés Bilkei Pal
kriminalpszicholégussal

A misorvezet6 a felvezetdjében kiemelte, hogy ,egy golyatabor nem az énmegtartéztatas fellegvara.”
Ez utan Bilkei Pal elmondta, hogy a golyatabor sikerélményen alapul (,folvettek az egyetemre”), a
nagy 6rom felboritja a belsé dnkontrollt.

Misorvezetd: ,egy lany veszithet annyira dnkontrollt vagy kontrollt, hogy belemegy barmilyen esetbe
is? Nem tudjuk pontosan ugye egyel6re, hogy mi tértént.”

A szakértd erre kifejtette, hogy a félelemérzet eltlinik, jon egy fotds, a fényképezés eleve nagy
csabitéerdvel bir, latja mindenki a fényképemet, elveszitem a belsé kontrollt, csabithatéva valok.
Furcsa, hogy az elkdvetd, miutan sokaig volt borténben nemi erészakért, bekerilhet a gélyatabor
szervez6i kdzé. Ez a legnagyobb probléma. Nem szigoru szabalyozas, hanem részletes, értelmes
programok kellenek.

A beszélgetés alkalmas volt az aldozathibaztatasra, mivel a vendég az er6szak aldozatanak (vagy
altalaban aldozatainak) kontrollvesztéseét, ,csabithatova” valasat emelte ki. A misorvezetd ezt nem
prébalta meg ellensulyozni, hanem tovabbi kérdésével azt vetette fel, hogy az 6nuralom elvesztése
miatt az aldozat ,belemegy barmilyen esetbe.”

m1, Este 2014. szeptember 5. (22:30:33-20:35:35)

El6szor 6sszefoglaltak a blincselekményrdl addig megismert tényeket. Ezt kovetéen elmondtak, hogy
Magyarorszagon a nék csaknem tiz szazalékat érte mar szexualis er6szak, és a szakemberek szerint
ilyenkor a legfontosabb, hogy az aldozatok ne féljenek segitséget kérni. Majd Horvath Eva (NANE)
fejtette ki, hogy ha segiteni akarunk az aldozatoknak 1) higgytink nekik, 2) keruljik az
aldozathibaztaté megnyilvanulasokat, azaz ne azt firtassuk, hogy 6 miben hibazott, mit kellett volna
masképp csinalnia, 3) ne probéljuk a sajat megoldasunkat raeréltetni a helyzetére.

Majd a narraciéban elhangzott: ,Az egyesilet ingyenesen hivhaté segélyvonalan hétk6znaponként
este hat és tiz 6ra kdzott lelki segitséget nyujtanak az aldozatoknak.” (k6zben megmutattak a NANE
telefonszamat).

Ez utan beszélgetést folytattak Palkovics Laszl6 felsGoktatasért felel6s allamtitkarral, aki
altaldnossagban elitélte az er6szakot, elmondta, hogy a gélyataborok szervezése nem feltétlendl jél
szabalyozott, erre valamilyen megoldast kell talalni. Ki kell vizsgalni, hogy pontosan mi tortént, egyedi
volt-e a szervezési probléma, vagy altalanos, és ennek fliggvényében szilkséges-e valamilyen
szabalyozas-valtoztatas. 22:35:36-22:41:40 6ra kdzott mas fels6oktatasi témakrdl targyaltak, majd
visszatérve az Uigyre a narrator elmondta, hogy Kérosparti Péter, a Hallgatéi Onkormanyzatok
Orszagos Konferenciajanak elndke szerint kirivd és példatlan, ami az ELTE gélyataboraban tortént,
ugyanakkor szamos, a HOK-6k altal példaértékiien szervezett golyatabor zajlik. Majd beszélgetés
kovetkezett Kérosparti Péterrel, aki szerint nem a HOOK, hanem az intézmény feleléssége, ami
tortént, elsésorban a szervezdk, a kari HOK érintett. Egy normalisan lebonyolitott gélyataborban ilyen
nem toérténhet. A brutdlis blincselekményt teljesen kilon kell kezelni attdl, hogy egyébként egy
taborban milyen vetélkeddk, dalok éneklése zajlik. Bizik benne, hogy minden felelés megfelel6
biintetést fog kapni. A HOOK-nak abban lehet szerepe, hogy dsszegzi, miként kell és lehet megfeleld
maodon mikodtetni egy gdlyatabort, megmutatni a j6 gyakorlatokat, és ezeket ajanljak az
intézményeknek. Emberileg megengedhetetien és példatlan az az alkalmatlansag, hogy a kari HOK
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elndke annak ellenére, hogy tudott az elkdveté multjardl, nem akadalyozta meg a részvételét a
szervezésben. Ezért teljesen érthetd, hogy a kari HOK felfiiggesztésre kerlilt. Altalaban nagyobb
kontrollt kell gyakorolni az egyetemek vezetésének, de hiba lenne a hallgatéi 6nkormanyzatisag
mikddési anomaliaira visszavezetni, hogy az er6szak megtortént.

TV2 Mokka 2014. szeptember 2. (06:55:28-07:08:55)

Bevezetésként dsszefoglaltak az tgy addig ismert részleteit. Ezt kdvetéen studidbeszélgetés
kovetkezett Varkonyi Attila zenész, lemezlovas és dr. Schadl Balazs, a Boom Party
rendezvényszervezd cég lgyvezetdjének részvételével. A misorvezetd ,fliggetlen szakértéként”
mutatta be a vendégeket. Mindketten elmondtak, hogy nem taldlkoztak még hasonlé esettel. Dr.
Schadl Balazs szerint a szervezk probéljak garantalni a biztonsagot, de blincselekmény barhol
torténhet, majd ismertette a rendezvényszervezésre és a biztonsagi személyzetre vonatkozo torvényi
szabalyozast. Varkonyi Attila kifejezte megddbbenését az eset kapcsan, majd kirivd, egyedi esetnek
nevezte az Ugyet, ami ,nem a térvényi szabalyozasbodl kdvetkezett”. Késébb mindkét vendég
ugyanezeket részletezte. Ez utan a miisorvezet6 felvetette, a szervezok feleléssége az, hogy kiket
alkalmaznak a taborokban, s a hirek szerint az elkbvetd a tabor egyik szervezdje volt. Dr. Schadl
Balazs kifejtette, a f6szervez6 feladata elddnteni, hogy kikkel dolgozik, de ha neki nincs tudomasa
valamelyik résztveve elééletérdl, akkor nem terheli felelésség. Varkonyi Attila szerint a bulik kdzben is
van lehetéség arra figyelni, hogy normalis mederben maradjon a szérakozas, ne legyenek atrocitasok.
Végul Schadl Balazs elmondta, hogy a szervezdk hatésagi kontroll mellett dolgoznak, illetve a
golyataborok specialis hangulatat ismertette és megemlitette, hogy tudomasa szerint a szervezdk a
szakmai szabalyokat betartva jartak el.

TV2 Mokka 2014. szeptember 3. (07:05:32-07:14:44)

Elészor dsszefoglaltak a blincselekményrél addig megismert tényeket. Egy bejatszasban Horvath Eva,
a NANE képviseldje kifejtette: az ilyen tipusu tamado tudatosan keresi az olyan alkalmakat,
helyzeteket, ahol kbnnyen szerezhet aldozatokat, ezek a ragadozo tipusu elkdvetdk. A jogvédd szerint
a megelézés szempontjabdl célszerii lenne egy adatbazis létrehozasa a szexualis blincselekmények
elkdvetdirdl. (llyen adatbazis létezik tébbek kdzott Nagy-Britanniaban és az Egyesiilt Allamokban.) Ez
utan Végh Jézsef kriminalpszichologus, korabbi bortdnpszicholdégussal beszélt a miisorvezetd. Ittis a
férfi elkdvetdkrol, altalaban a szexualis blinelkévetdkrél volt sz6. Magas a visszaesési arany, ami az
identitasbdl és a gyermekkori traumakbdl kévetkezik. Ezek az elkdvetdk harom kategériaba tartoznak:
agressziv, szadista, hatalomdemonstral6. A visszatartd er6 nem a bortdnblntetés vagy a ,harom
csapas torvény,” hanem a m{itéti beavatkozas és a hormonalis kezelés, amelyeket tébb orszagban is
hasznalnak. A szexualis blincselekmények elkdvetdirdl vezetett adatbazis, kévethetéség nem
megoldas, mivel a stigmatizacioval megerésiti a blinelkdvetd identitasat, amelytél még kevésbé tud
szabadulni. Az aldozatrdl, vagy altalaban a néi aldozatokrdl egyaltalan nem esett sz6.

Hir TV, Magyarorszag élében 2014. szeptember 5. (19:31:15-19:40:30)

Kordsparti Péterrel, a Hallgatéi Onkormanyzatok Orszagos Konferenciajanak elnékével nem a konkrét
esetrdl vagy a szexualis er6szakrol, hanem altalaban a gdélyatabori beavatasi szertartasokrol és a
HOK-6k ezekkel kapcsolatos felelésségérdl beszélgettek. Majd attértek a konkrét tigyre: Miisorvezeté:
,A mostani konkrét eset kapcsan kideriilt, hogy a kari HOK vezetéje tudott arrél, hogy az elkdvetd
biintetett elééletl volt, illetve hogy korabban is zsarolt egy fiatal lanyt a réla készilt intim felvételekkel.
Ennek ellenére beleegyezett, hogy a szervez6k kozott, a tabor szervezésében és lebonyolitasaban
részt vegyen.” Kérdsparti Péter ezt sulyos hibanak nevezte és kijelentette, ha ez igaz, a kari HOK-
vezet6 alkalmatlan a pozicitja bet6ltésére. Majd elmondta, hogy a HOOK rendkiviili valasztmanyi
ulést tart, ahol megtargyaljak a gélyataborokkal kapcsolatos intézkedési tervet, amely tartalmazna,
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hogy a taborokban ne lehessenek olyan vetélkeddk, feladatok, amelyek megalazoéak az els6évesek
szamara. Elmondta, érdemes megvizsgalni, milyen keretek kzétt kell megszervezni a
rendezvényeket, az intézmény szervezzen, vagy profi rendezvényszervez$ céget érdemes inkabb
megbizni. Ez utan a beszélgetés Palkovics Laszlo6 felsdoktatasért felelés allamtitkarral folytatddott, aki
elmondta, hogy a beavatasi szertartdsok nem énmagukban problémasak, hiszen egy Uj k6z6sséghez
tartozasnak az elvart elemei. A kérdés, hogy milyenek ezek a szertartasok. Ha ,ezek atcsapnak egy
olyan dologba, amit itt az eImult napokban lathattunk (...) ezeket kifejezetten meg kell tiltani”. A
felsGoktatasi intézményeknek és vezetdiknek feleléssége van, hogy ez ne térténhessen meg még
egyszer. A miisorvezet6 megkérdezte: a meghonosodott gyakorlat (ti. a beavatasok gyakorlata)
befolyasolhaté-e szabalyozassal, jogszaballyal, erkélcsi bizonyitvannyal? Palkovics allamtitkar szerint
igen, és kell is befolyasolni. Valtoztatni kell a fels6oktatasi torvényen, a jelenlegi ugyanis nagyon nagy
szabadsagot ad a HOK-6knek. Meg kell érteniink pontosan, mi térténik a gélyataborokban, az oktatasi
ombudsman ezt fogja vizsgalni. Ennek eredményei alapjan lehet majd akar térvényben, akar az
intézmények SZMSZ-eiben részletesen szabalyozni. Az ombudsman a vizsgalat menetét nyilvanossa
fogja tenni, lesz egy honlap és telefonszam, ahol bejelentéseket lehet tenni (ilyenek egyébként a
minisztériumhoz is érkeztek az esemény utan).

Kossuth radié, Utk6zé 2014. szeptember 10. (12:30:10-12:57:36) (az ligy targyalasa: 12:31:38-
12:38:50)

A beszélgetésben Maruzsa Zoltan felsoktatasért felelds helyettes-allamtitkar és Bodis Jozsef, a
Magyar Rektori Konferencia elndke, a PTE rektora vett részt. Maruzsa Zoltan: ,Felhaborit6 és
megengedhetetlen az eset. Az egyetemi rendezvényszervezés specialis szabalyait érdemes
felUlvizsgalni, az ezekhez kapcsolddé intézményi, szervezéi felel6sséget ,karakteresebbé tenni.” Az
oktatasi intézményekben tértént blincselekmények mindsitett kategoriaba tartozzanak, nagyobb
buntetési tételekkel.” Bodis Jozsef kifejtette, hogy ,borzasztd az egész térténet, és ilyenkor hajlamos
az ember altalanos szabalyozasban gondolkodni. A szigoritas, nem a szabalyozas fogja
megakadalyozni az Ujabb eseteket, az altalanos kriminalizalédast és a veszélyhelyzetet a k6z0sség
ereje tudja meggatolni, elharitani.” Maruzsa Zoltan szerint ,egészséges oktatéi figyelés”, jelenlét is
segithet a megel6zésben”, végul Bédis Jozsef leszdgezte, hogy ,Minden intézményt sokkol egy ilyen
eset, és érdeke, hogy ilyen helyzetek ne alakuljanak ki.”

Osszegzés és kovetkeztetések

Mire helyezte a hangsulyt a média? Hogyan beszélt az aldozatrdl és az elkdvet6rdl?

A mintankba kertlt gélyatabori er6szakot feldolgozé hiraddk szinte kizarélag az elkévetd személyére,
a golyataborokban uralkodé allapotokra, a hallgatéi 6nkormanyzat és az ELTE (valamint altaldban a
HOK-6k és az egyetemek) felelésségére koncentralva foglalkoztak a biincselekménnyel, illetve
ismertették az oktatasi kormanyzat reakcioit és intézkedéseit. Ritkan fordult el8, hogy az aldozat vagy
altaldnossagban a szexualis er6szak aldozatainak nyujtandd/nyujthatd segitség lehetdségeit is
ismertették volna. A kézszolgalati média hirmisorai és a kdzéleti hiradok egyaltalan nem foglalkoztak
ezzel az aspektussal, ahogy a Class FM rdvid hiradasai sem. A kereskedelmi hirm{sorok érintették a
témat, elsésorban az RTL Klub, kisebb mértékben pedig a TV2 hiraddja. Ezekben a mlisorokban
(messze nem a blincselekmény egyéb aspektusaihoz mérhetéen) legalabb elékeriltek az aldozat
segitésének, a megelézésnek a szempontjai. Aldozathibaztatassal egyik hirmiisorban sem
talalkoztunk.
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Az els6 kérdésunkre, miszerint mekkora nyilvanossagot kapott az iigy a médiaban, elmondhatjuk,
hogy minden vizsgalt hirm{sor viszonylag részletesen és a Iényeget megragadva mutatta be az
esetet. Mindez a hirszelekci6 jél ismert szabdlyai szerint tértént, hiszen az tgy olyan hirérték-ndvels
tényez6kkel birt, mint a negativitas és a normasértés.®’

A bulvarmiifaj természetébdl adéddan az RTL Klub és a TV2 hiradasai rendkivil részletesen, gyakran
hatasvadasz és redundans modon, hosszu ideig tartottak napirenden a blincselekményrdl szol6
informaciokat és az tgy fejleményeit. Hozzajuk képest a kdzéleti hiraddk (az Echo TV hirmUsorat
leszamitva) kevesebbet, de szintén hosszabb ideig foglalkoztak az Gggyel. A kdzszolgalati médiumok
(Kossuth radié, M1), valamint az Echo TV hireiben kevesebb alkalommal kertilt el az eset. A Class
FM hireiben hosszu ideig visszatért a hir, ugyanakkor minden alkalommal roviden tudédsitottak annak
fejleményeirél. Ezzel egyutt elmondhatd, hogy a vizsgalt hirmlsorok mindegyike megfeleld
nyilvanossagot biztositott a blincselekmény és annak kévetkezményeinek bemutatasara, és az eset
lényegével foglalkozott.

A magazinmisorok az tigyet kevéssé tartak fel, a Duna TV, az RTL Klub és az Echo TV
magazinmdsoraiba nem is kerilt be az eset. Ezek a szerkeszt6ségek nem tartottak fontosnak, hogy
mélyebben feldolgozzak a biincselekményt és azok kapcsan a szexualis er6szak problematikajat. A
golyataborban torténtek tehat alig kerlltek be a magazinmisorokba, az m1-en, a TV2-n és Hir TV-ben
két-két alkalommal, a Duna TV-ben és a Kossuth radidban egyszer-egyszer dolgoztak fel az esetet.
Annyi tehat egyértelmiien kijelenthetd, hogy a hosszabb, elmélyiltebb, a megértést segité mifaji
keretek kozott elsésorban a kézszolgalati médiumok foglalkoztak a gélyatabori er6szakkal.

A magazinmiisorok egyrészt alig targyaltak az tgyet, masrészt a hirmlsorokhoz képest forditott volt a
helyzet: mig a kereskedelmi misorok kizarélag a blincselekménnyel, az elkévetével és a felelésséggel
foglalkoztak, addig a kdzszolgalati magazinokban felmerilt az aldozat(ok) szempontjainak bemutatasa
is. Ugyanakkor a Duna TV szeptember 4-i Kézbeszéd c. misora kifejezetten problematikusan, az
aldozathibaztatast sem elkerilve, a téma szempontjabdl nem kompetens szakérté szerepeltetésével
mutatta be az igy hatterét. Ugyanakkor az m1 Este c. m{isora sokkal empatikusabban, a
segitségnyujtasra koncentralva dolgozta fel a megtérténteket.

Azokban a magazinmisorokban, amelyekben egyaltalan foglalkoztak a térténéssel, tébbféle
problémas feldolgozassal talalkoztunk. Az ATV-t kivéve alapvetd hibanak szamitott a misorvezetdi
felkésziletlenség és a kompetencia hidnya, illetve az ezekbdl ad6dé rossz vagy irrelevans
kérdésfeltevések. Gyakori problémat jelentett a behivott vendégek, szakérték egyoldalt]séga.62 A
kereskedelmi miisoroknal ezt a bulvarkeretek abszurditasa is fokozta. A golyatabori er6szak témajat
tekintve azt regisztraltuk, hogy a kereskedelmi magazinmUsorok (TV2) kizarélag a blincselekménnyel,
az elkdvetdvel és a felelésséggel foglalkoztak, az aldozati szempontok, vagy a szexualis er§szak
elterjedtsége, az ellene valo fellépés, a megel6zés témaja nem keriilt el6. Viszont pozitivumként
mondhaté el, hogy a Mokkéaban aldozathibaztatdssal sem talalkoztunk.

1A hirgyartas folyamatardl és a hirszelekciérdl 1asd példaul Jenei Agnes: Mibél lesz a hir? Médiakutato, 2001
nyar; vagy Bajomi-Lazar Péter: Média és tarsadalom. Antenna Konyvek, Budapest, 2007. 78-88.

62 A szexudlis erészakot és kdvetkezményeit targyalé miisorok tdbbségében egyértelmiien dominal a felsGoktatas
szereplSinek szerepeltetése, és teljesen hattérbe szorult a témaban kompetens pszicholdgusok, segiték
véleményének bemutatasa.
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A nok médiaképe a kozvélemény tukrében

Bevezetés

A Psyma Hungary Piac- és Kdzvélemény-kutato Kft. 2016 6szén a Nemzeti Média- és Hirkdzlési
Hatésag megbizasabdl felmérést készitett a nék médiaban valo reprezentacidjarol.

A kutatas soran azt probalta meg koérbejarni, hogy milyen képek, vélemények élnek a n6k médiaban
valé megjelenésérdl? Akar tartalmi oldalrél — miként tematizaljdk a ndket a hirekben -, akar a
médiaszemélyiségek oldalardl: a nézék hogyan vélekednek a néi miisorvezetékrél. Enhez szorosan
kapcsolédodan azt is vizsgalta, hogy a média altal kdzvetitett néképeknek milyen dsszetevdik vannak:
milyen néi mintakat mutatnak a kilénb6z8 misortipusok, példaul a k6zonség altal kedvelt sorozatok,
teleregények?

A felmérés két részbdl allt: egy kvantitativ és egy kvalitativ részbdl. A kvantitativ kutatas keretében a
felnétt (18+) lakossag korében készitett kérddives felmérést orszagos reprezentativ mintan. A kutatas
CAPI technikaval tértént, tehat a kérdezébiztosok szamitogéppel kérdeztek egy elére felprogramozott
kérddivet.

A minta tagjai véletlenszerlen lettek kivalasztva (véletlen sétas mintavétel+Kish kulcs). A mintavétel
tobblépcsdsen rétegzett terlleti mintavétellel valosult meg. Ahhoz, hogy a mintakeret tagjainak
valaszai pontosan reprezentaljak az orszag lakossaganak véleményét, a mintat utélag
hozzaigazitottak (besulyoztak) a teljes vizsgalt sokasag elvart megoszlasaihoz. A sulyozas révén igy a
minta bels6 0sszetétele nem, életkor, iskolai végzettség, teleplilés-tipus és régié alapjan a teljes
vizsgalt kor bels6 6sszetételét kdveti (1. tablazat).

1. tablazat: A kvantitativ lakossagi felmérés (sulyozott) mintajanak bels6 6sszetétele
(%-0s megoszlas a tarsadalmi-demografiai valtozék bontasaban, N=1006)

a kérdezett neme

férfi 47

né 53

a kérdezett életkora

18-29 18
30-39 19
40-49 16
50-59 18
60-xx 29
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a kérdezett iskolai végzettsége

alapfok 51
kozépfok 31
felséfok 18
lakéhely
Budapest 18
megyeszékhely 18
egyeb varos 35
kdzség 29
KSH régio
Kbézép-Magyarorszag 29
Kbzép-Dunantul 11
Nyugat-Dunantul 9
Dél-Dunantul 11
Eszak-Magyarorszag 12
Eszak-Alféld 15
Dél-Alféld 13
Osszesen 100

A felméréssel parhuzamosan készilt a kutatas kvalitativ része. A kvalitativ kutatas keretében négy

fokuszcsoportos adatfelvételt bonyolitottak le: két beszélgetésre Budapesten kertlt sor, tovabbi kett6t

pedig Miskolcon tartottak meg. A kvalitativ kutatassal az volt a cél, hogy tovabb arnyaljak és ,élettel”

toltsék fel a kvantitativ kutatas adatait. Ezért olyan témakat is érintettek, amelyek a kvantitativ kutatas

bazisat jelentették, de szerepeltek benne olyan témakorok is, melyek inkabb csak kvalitativ
eszkdzokkel foghatok meg. igy a fokuszcsoportos beszélgetések soran specifikusan foglalkoztak a
sorozatok, teleregények altal kozvetitett, s a nézék altal dekodolt néképpel. A fokuszcsoportos
beszélgetés alanyai a Baratok kozt c. sorozat allandé nézdi kdzil rekrutalddtak. A csoporttagok
kivalasztdsa soran figyeltek arra, hogy vegyes, szdort csoportok alakuljanak ki nem, életkor és iskolai

végzettség szerint is.
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A tanulmany mellékletében kdzreadjuk mind a kvantitativ kutatas kérdéivét, mind a fokuszcsoportos
beszélgetés soran kovetett guideline-t.

A jelentésben egyszerre kozoljik mindkét felmérés adatait, s a felmérésbdl leszirt tapasztalatokat.
Amikor szazalékos aranyokat adunk kézre, akkor az adatok mindig a kvantitativ kutatasbal
szarmaznak, a széveges elemzések pedig, amelyeket idézetekkel is illusztralunk, a kvalitativ kutatas
eredményeit tukrozik.

Médiakornyezet, médiatér

A felmérés soran altalaban beszéliink majd a médiardl, de ezen bellll leggyakrabban a televiziézast
fogjuk gorcsd ala venni: pl. a tévé hirmisoraiban hogyan itélik meg a kérdezettek a hireket, a tévés
misorokban hogyan latjak a néi és a férfi miisorvezet6k megjelenését stb. Ez ugyanis a
legkézzelfoghatdbb vilag a nézék szamara. A televiziora valo fokuszalast igazolhatja, hogy
tradicionalisan még mindig ez a média-agazat a leger6teljesebb, a legnagyobb témeg ezen a
csatornan keresztil érhet6 el. A kvantitativ kutatas adatai is azt mutatjak, hogy ma a televizié a
legfontosabb informacioforras, innen tajékozédnak a legtébben. Ugyancsak a televizids
médiatartalmak a legfontosabbak, ha az emberek pihenni, kikapcsolddni, szérakozni vagynak.

Mindkét dimenzioban — (aktiv) hirfogyasztas, (passziv) kikapcsolddas — tehat elsésorban a
televiziéhoz fordulnak az emberek, mindkét esetben ez a legfontosabb médiatényez8. Kérdéses
azonban, hogy ez meddig lesz még igy. Az adatok korcsoport szerinti bontasa ugyanis egészen mas
médiahatteret mutat a fiatalok, a kozépkortak vagy az idések kérében. Az egyes korcsoportokon
bellli preferenciak azt vetitik elére, hogy 10-20 év mulva radikalis elmozdulasok lesznek
Ossztarsadalmi szinten is a kilonb6zé médiatartalmak preferalasaban és fogyasztasaban. Mikdzben
ma még 6sszességében azt mondhatjuk, hogy a televizié ,mindent visz”, a fiatalok korében mar
merében mas a helyzet: itt mar ma is az internet uralkodik.

A 18-29 évesek, ha (k6zéleti) informacidkhoz szeretnének jutni, az esetek nagy részében az
internethez fordulnak (63%), s csak 22 szazaléknyian preferaljak a televiziét (2. tablazat). A 30-39
évesek korében is az internet részesul elényben (internet: 49%, tv: 30%). A 40-49 évesek korében
kiegyenlitett a kép (40-41%), s az id6sebbek esetében jelentkezik az a helyzet, amit az 6sszesitett
adatok is mutatnak: a tévé intenzivebb preferalasa, s az internet viszonylagos hattérbe szorulasa. Az
50-59 évesek 50 szazaléka a tévébdl tajekozddik, s csak 31 szdzalékuk részesiti elényben az
internetet. A 60+-os korosztalyban pedig még egyértelmiibb a tévé fontossaga (69%) és az internet
hattérbe szorulasa (13%).

Ezek a generacios kuldnbségek az idé mulasaval parhuzamosan fokozatosan oldddni fognak a
korosztalyok kicserélédésével. Idében viszonylag gyors atrendezddés prognosztizalhaté mindegyik
korcsoportban az internet javara és a televizi6 rovasara.
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2. tablazat: Az ember nagyon sokféle helyrél tajékozodhat a vilag dolgairol. A kovetkezok koziil mi a
legfontosabb informaciéforras az On szamara?

(a valaszok %-o0s megoszlasa a kérdezett életkora szerint)

18-29 30-39 40-49 50-59 60-xx osszesen
évesek évesek évesek évesek évesek (N=1006)
(N=195) (N=163) (N=178) (N=288)
televizio 22 30 41 50 69 45
internet 63 49 40 31 13 36
rokonok,
baratok, 7 15 11 8 8 10
ismerésok
radié 3 2 4 4 7 4
nyf)r"ntatott 3 4 4 6 9 4
sajto
egyéb 1 0 0 0 0 0
nem
tudja/nem 1 1 0 0 0 0
valaszol
osszesen 100 100 100 100 100 100

Hasonl6 tendenciak figyelheték meg, ha nem az informaciészerzés kdzvetité csatornait vizsgaljuk,
hanem azt, hogy az emberek mivel és hogyan szeretnek leginkabb kikapcsolédni. Itt ma még
egyértelmiien a tévé a legnépszeriibb szérakozasi forma, de a legfiatalabb korosztalyon belll mar
ebben a vonatkozasban is elveszitette vezetd helyét és szerepét a tévé az internettel szemben (3.
tablazat).

Ebben a dimenziéban azonban még nem olyan erételjesek a mozgasok, az id8beni valtozadsok Uteme
lassabb. Ha valasztani lehet, akkor — a legfiatalabb korosztaly kivételével — ma még mindegyik
korcsoport a televizidt részesiti inkabb elényben kikapcsolodasként. Tehat a televiziézas, mint
szbrakozasi platform, intaktabb, versenyképesebb az internettel szemben. De hosszabb tavon, ha
lassabban is, a valtozas iranya elég egyértelm: itt is az internet fog majd gy6zedelmeskedni (akar
olyan formaban is, hogy a j6vé nemzedékei a tévés tartalmakat csak interneten keresztil fogjak
nézni).
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3. tablazat: Egy atlagos nap, ha szabadideje van, akkor mit szeret a leginkabb csinalni? A kdvetkez6
tevékenységek koziil On melyikkel télti leggyakrabban a szabadidejét?
(a valaszok %-o0s megoszlasa a kérdezett életkora szerint)

18-29 30-39 40-49 50-59 60-xx osszesen
évesek évesek évesek évesek évesek (N=1006)
(N=195) (N=163) (N=178) (N=288)
tévézés 23 39 44 49 63 46
internetezés 54 34 27 23 8 27
olvasas 6 13 12 15 10 11
radidzas 4 2 5 3 8 5
elektronikus
4 2 1 1 0 1

jatékok
egyéb 7 10 10 8 10 9
nem
tudja/nem 1 1 1 1 0 1
valaszol
osszesen 100 100 100 100 100 100

"y V4

A n6k reprezentacidéja a médiaban

Elvben akkor beszélhetiink aranyos, kiegyenlitett nemi reprezentaciérol barmilyen terileten, példaul a
média esetében konkrét miisoroknal, médiatartalmaknal, ha a vizsgalt terlleteken a nék és a férfiak
megjelenési aranya kdveti a tarsadalomban elfoglalt sulyukat. A szamok nyelvére leforditva, ha

mindkét nem reprezentansai kb. fele-fele aranyban képviseltetik magukat. Ez természetesen csak egy

elvi kiindulasi pont, nem biztos, hogy ennek minden terlleten valéban érvényesilnie kell, de a végs6
célnak ennek kellene lennie.

Bizonyos agazatok, munkakoérok esetében viszonylag kénnyen megvalaszolhaté kérdés, hogy az az
agazat a kozvélekedések szintjén inkabb ,férfias” vagy inkabb ,néies” kozegként jelentkezik, vagyis a
megkérdezettek szerint inkabb férfiak vagy inkabb nék dolgoznak-e ott tébbségben.

A felmérésben tesztelt agazatok kdzott tobb olyan is van, amirél feltételezheté volt, hogy valamilyen
irAnyba egyértelm( képet fog mutatni. Az empirikus kutatés adatai igazoltak is ezeket a
feltételezéseket. A rendérség és a mezégazdasag példaul inkabb ,férfias” kbzegként jelentkezett a
megkérdezettek korében, mig az oktatas és az egészségigy dominansan ,n8ies” agazatként.
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Ezen ,tiszta” tipusokkal ellentétben a média vilagahoz mar arnyaltabban kozelitenek a kérdezettek (4.
tablazat). A legtdbben ugy érzik, hogy a médiaban egyarant sok férfi és sok né dolgozik és kb.
ugyanolyan aranyban (39%). Akik valamelyik iranyba (férfi tulsuly/néi tulsuly) elmozdulnak, azok
k6zott valamivel tébben vannak azon a véleményen, hogy inkabb férfiakkal lehet a médiaban
talalkozni (36%), s kevesebben azok, akik inkadbb a nékkel azonositjak ezt a teriletet (20%). Az
egyenleg tehat valamelyes férfi tébbletet mutat — a megkérdezettek véleménye szerint.

4. tablazat: On mit gondol, a kdvetkezd agazatokban inkabb férfiak vagy inkabb nék dolgoznak tébben?
(a valaszok %-os megoszlasa, n=1006)

inkabb inkabb nék  kb. azonos nem tudja osszesen
férfiak aranyban
renddérség 87 3 10 3 100
mez6gazdasag 73 5 17 5 100
média 36 20 39 5 100
egeészségugy 9 70 18 3 100
oktatas 9 72 17 3 100

A nemi reprezentacio szintjét nemcsak horizontalisan érdemes vizsgalni, hanem vertikalisan is: fénok-
beosztott szinten, ala- és folérendeltségi viszonylatokban, ezekben a dimenzidkban milyen nemi
megoszlasokat érzékelnek a kérdezettek.

Ezeket a hatalmi viszonylatokat a politikai, gazdasagi hatalom birtoklasanak oldalarél kdzelitettik
meg. Mit gondolnak az emberek arrél, mennyire vannak jelen ma a nék a kiilénb6zé hatalmi
csucspoziciokban? Ebben az esetben nem annyira a tényadatokat probaltuk meg begydijteni —
feltételezhet6en a nék alulreprezentaltsaga valdban tényként jelentkezik a k6zvéleményben —, inkabb
arra voltunk kivancsiak, hogy ezt mennyire tartjak elfogadhaténak az emberek, egyetértenek-e vele,
vagy szeretnék-e, ha ezek az aranyok véltoznanak.

A kdzvélemény alapvetden pozitivan all a n6k szamaranyanak néveléséhez. Maguk a nék
egyértelmiien azon az allasponton vannak, hogy ma Magyarorszagon mind a parlamentben, mind a
gazdasagi nagyvallalatok vezetésében ,tul kevés” a n6 (5. tablazat). A férfiak korében ez mar nem
annyira egyértelmd, 6k jobban ragaszkodnanak a jelenlegi status quo-hoz, de 6sszességében még a
férfi megkérdezettek kérében is magas a valtozaspartiak aranya.
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5. tablazat: On mit gondol, a kévetkezd funkciokban ma milyen aranyban vannak jelen a nék

Magyarorszagon? On szerint jelenleg a nék szama tul sok, éppen megfeleld vagy tal kevés ...?

(a valaszok %-os megoszlasa a megkérdezettek neme szerint)

éppen

megfelel6

tal kevés

nem tudja

osszesen

az orszaggylilésben (parlamenti képvisel6ként)

férfiak korében

9 40 43 8 100
(N=469)
nék kérében

6 23 63 8 100
(N=537)
osszesen (N=1006) 7 31 54 8 100

a gazdasagi nagyvallalatok vezetésében

(igazgatoként, igazgatosagi, felligyel6bizottsagi tagként stb.)

férfiak korében

9 45 34 12 100
(N=469)
nék kérében

6 27 56 11 100
(N=537)
osszesen (N=1006) 7 36 46 12 100

a helyi 6nkormanyzatokban (6nkormanyzati képvisel6ként)

férfiak kdrében

11 48 31 11 100
(N=469)
nék korében

8 32 49 11 100
(N=537)
Osszesen (N=1006) 9 39 41 11 100

Ezek a vélekedések nemcsak azért lehetnek er6sek ma Magyarorszagon, mert valéban sokan ugy

gondoljak, hogy ezeken az aranyokon modositani kellene, mert eltolédas van, hanem azért is, mert a
kézvélemény nagy része szakmai kompetenciakat is tarsit a vezetének, képviselének stb.

megvalasztandé nékhoz.

Osszességében nagyon kiegyenlitett képet mutatnak az arra a kérdésre adott valaszok, hogy vajon a
férfiak a n6khoz képest valéban alkalmasabbak-e a vezetdi poziciok betdltésére. A valaszaddk kb. fele
szerint igen, de majdnem ugyanennyien mar ezzel ellentétes allaspontra helyezkednek.
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A megkérdezettek neme alapvetdéen befolyasolja a valaszok iranyat és tartalmat (6. tablazat). A férfiak

kdrében dominans véleményként jelentkezik a férfiak magasabb vezetdi-alkalmassagi szintje — kb.
kétharmaduk gondolja 6ket jobb vezetdknek, s egyharmaduk nem. A nék inkabb elutasitjak ezt a

vélemeényt, kb. 50 szazalékuk, ugyanakkor mintegy 40 szazalékuk azonosulni tud azzal, hogy a férfiak
a n6kho6z képest jobb vezetdk.

6. tablazat: On mennyire ért egyet a kévetkezé véleményekkel? Mindent egybevéve...?

(a valaszok %-os megoszlasa a megkérdezettek neme szerint)

valamennyire

egyetért

a férfiak jobb politikai vezeték, mint a nék

valamennyire
nem ért egyet

nem tudja

osszesen

férfiak korében (N=469) 63 29 8 100

nék kdrében (N=537) 43 50 7 100

osszesen (N=1006) 52 40 8 100
a férfiak jobb gazdasagi vezetdk, mint a nék

férfiak korében (N=469) 62 30 8 100

nék kdrében (N=537) 38 54 8 100

osszesen (N=1006) 49 43 8 100

Mint emlitettiik, a nék szamaranyanak névelése mogott a szakmai kompetenciak elismerése is
meghuzddhat. Ezt a felvetést igazoljak a survey adatai is: akik szerint ma tul kevés a néi vezetd, azok
inkdbb azon a véleményen vannak, hogy a n6k nem rosszabb vezetdk, mint a férfiak, s ezt kiléndsen

a gazdasagi szféraban gondoljak igy (7. tablazat).
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7. tablazat: On mennyire ért egyet a kévetkezé véleményekkel? Mindent egybevéve...?
(a valaszok %-os megoszlasa annak fliggvényében,
hogy a jelenlegi helyzetet milyennek itélik meg a kérdezettek)

valamennyire valamennyire . ..
nem tudja osszesen

egyetért nem ért egyet

a férfiak jobb politikai vezeték, mint a nék

tul sok a né a parlamentben

72 25 2 100
(N=75)
éppen megfelelé a szamuk

68 24 8 100
(N=310)
tul kevés a n6 a parlamentben

42 53 6 100
(N=542)
nem tudja (N=80) 41 30 30 100
osszesen (N=1006) 52 40 8 100

a férfiak jobb gazdasagi vezetok, mint a nék

tul sok a néi vezetd a gazdasagi

7 2 1 1
nagyvallalatoknal (N=73) 0 o 00
éppen megfelelé a szamuk

65 27 8 100
(N=357)
tul kevés a néi vezet6 a
gazdaséagi nagyvallalatoknal 35 61 5 100
(N=459)
nem tudja (N=117) 42 32 26 100
osszesen (N=1006) 49 43 8 100

Az esélyegyenléség megteremtésének egyik — nyugat-eurdpai orszagokban is alkalmazott — eszkdze
lehet a politikai szféraban a kvétas valasztasi rendszer bevezetése, ami azt jelenti, hogy a n6k
szamara a képviselSi helyek egy bizonyos szazalékat fenntartjak, s ezeket a helyeket a valasztdsokat
kdvetben csak ndk tdlthetik be.

A kvétas vélasztasi rendszer bevezetésének gondolata a megkérdezettek kérében nagyfoku
elfogadottsagra talél. A valaszaddk tébb mint 70 szazaléka pértolja a megoldast (a nék kdrében 77%-
nyian, a férfiak kdrében 64%-nyian), s mindéssze egyotdodnyien (a nék kérében 16%-nyian, a férfiak
kdrében 29%-nyian) zarkdznak el mereven attdl, hogy a vélasztdsokon — akar a parlamenti, akar az
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onkormanyzati valasztasokon — a nék mind nagyobb szamban térténé megvalasztasa érdekében
kvétakat allapitsanak meg a nék szamara.

Akik mindenképpen emelni szeretnék a nék részaranyat a parlamentben, azok kdrében teljesen
egyértelmi a kvétas valasztési technika tdmogatasa (8. tablazat).

8. tablazat: On mennyire ért egyet azzal az elképzeléssel, hogy allapitsanak meg
a parlamenti/onkormanyzati valasztasokon kvétakat a nék szamara, hogy bizonyos szamu helyet
(pl. a képviseldi helyek 30%-at) csak 6k tolthessék be?
(a valaszok %-os megoszlasa annak fliggvényében,
hogy a jelenlegi helyzetet milyennek itélik meg a kérdezettek)

valamennyire valamennyire

tudi ..
egyetért nem ért egyet nem tuala osszesen

tul sok a né a parlamentben

61 32 7 100
(N=75)
éppen megfeleld a szamuk

56 37 6 100
(N=310)
tul kevés a nd a parlamentben

83 14 2 100
(N=542)
nem tudja (N=80) 57 10 32 100
osszesen (N=1006) 7 22 6 100

Az, hogy tdbb televizidés csatorna férfi-ndi paros misorvezetével adja a hirmisorait, sokat segit abban,
hogy a misorvezeték kérében a nemi reprezentacié kiegyensulyozott legyen. Részben talan emiatt is,
a néz6k szamara nem igazan fontos, hogy a hireket ki olvassa be, férfi vagy n6i hiradés. Mintha maga
a mifaj egy picit neutralis volna ebbdl a szempontbdl. A fékuszcsoportos beszélgetés soran tdbben is

utaltak erre:

e A hir az hir. Teljesen mindegy, hogy ki mondja el.”
o ,Hogy egy férfi vagy egy n6 mondja el, attél még az a hir nem lesz kevésbé rossz vagy
kevésbeé jo.”
¢ ,Ha elmondja a hirt, amit akarok, akkor nekem mindegy, ki mondja.”
Maga az a megoldas, hogy férfi-néi paros vezeti egyszerre a hiradoét, altalaban tetszik a nézéknek.

o Az Er6s Anténia meg a Szell Istvan szerintem nagyon jé paros, és mind a kett6 ugy csinalja,
hogy mind a kettének legyen szava és nem nyomjak el egymast.”

Vannak, akikben a hitelességgel kapcsolatban mar felmerulnek kételyek, eléfordul, hogy a férfi
hiradésokat — a n6kh6z képest — hitelesebbnek tartjak. (Ezt leggyakrabban a néi nézék emelik ki.)

85

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25, * Levélcim: 1525 Budapest, Pf. 75. = Telefon: (+36 1) 457 7100 = Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



o
NV-H

e ,Ha egy férfi mondja, akkor mintha a sajat véleményét mondana, ha egy né, akkor nekem
olyan, mintha csak egy szerepet mondana el.”

De ebben a vonatkozasban is nagyon sokat jelent a paros mlsorvezetés, mert kialakulhat egyfajta
munkamegosztas, ami segithet a témak megfeleld felosztasaban:

e ,Szerintem egy nd jobban tud példaul a csaladrél beszélni vagy a gyerekekrél.”
o ,Hogy ha egy férfinak kell negativ hirt mondani, az jobb, mint ha egy nének...mert egy né
térékenyebb.”

De vannak sokan, akik a hitelességet nem nemi oldalrél kdzelitik meg, hanem az adott miisorvezeté
személyiségével kapcsoljak 6ssze:

o ,Szerintem ez személyiségtél figg, hogy mennyire hiteles. Nekem mindegy, hogy férfi vagy
nd mondja a hireket, mert Erés Anténia nagyon j6.”
¢ ,Nem ez a lényeg, hanem az, amit elmond, és ahogyan elmondja.”

Az interjualanyok szamara a paros misorvezetésnek kifejezetten olyan Gizenete van, hogy ezzel a
musorkésziték azt akarjak megmutatni, hogy a televizid az egyenjogusagra térekszik:

o ,Szerintem annyibdl van még jelentésége ennek, hogy a ndéket ne nyomjak ki a
televiziézasbol, mint a politikabol, meg szamtalan terlletrél. Tehat szerintem fontos, hogy
megmaradjon a néi mlsorvezetd is, és azt sugallja, hogy egyenjogusag van.”

A kvantitativ felmérés soran tovabbi 6t konkrét misortipust (gazdasagi, politikai, sport, szérakoztato,
idéjaras) vizsgaltunk meg ebbdl a szempontbdl. Az adatok azt mutatjak, hogy a megkérdezettek
altalaban rendben valdnak tartjak azt az aranyt, amellyel a n6i m{isorvezet6k megjelennek ezekben a
programokban. Mindegyik zsaner esetében az a dominans vélemény, hogy a ndi mlisorvezetdk
szama, aranya ma ,.éppen megfeleld” (9. tablazat).

Akik ezen a véleményen tovabb lépnek, azok inkabb a hianyérzetiiket fogalmazzak meg: tul kevés a
ndi mlsorvezetd, vagy éppen forditva, tul sok a férfi. Tulzott ndi médiareprezentaciérdl alig-alig
tesznek emlitést a kérdezettek.

Legtdbben a politikai illetve a gazdaségi jellegli misorok esetében névelnék a ndi misorvezetdk
szamat — kb. a megkérdezettek egynegyede -, de alapvetéen a tobbség — a megkérdezettek valamivel
tdbb, mint fele — itt is azon az allasponton van, hogy a jelenlegi helyzeten nem kell valtoztatni. E
misortipusokhoz képest még inkabb kiegyensulyozottnak latjak a helyzetet a megkérdezettek a
szorakoztatd tipusu misoroknal. Az aranyok szerintik itt még jobbak, s kevesebben szeretnék a néi
misorvezet6k szamanak emelését.

A jelenlegi ,status quo” mindegyik vizsgalt misortipus esetében leginkabb a férfi megkérdezetteknek
felel meg, a n6k mar inkabb valtoztatnanak, s emelnének a néi misorvezeték aranyan, szaman.
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9. tablazat: Ha kiilonboz6 tévémiisorokra gondol, On szerint a tv-miisorokban 6sszességében ma milyen
aranyban jelennek meg a néi miisorvezeték?

(a valaszok %-0s megoszlasa a megkérdezettek neme szerint, n=1006)

tul sok miZ:::I:Ic'S tul kevés nem tudja osszesen
politikai hir-, vitamiisorokban 100
férfiak kdrében (N=469) 11 64 17 8 100
nok kérében (N=537) 9 49 32 11 100
o6sszesen (N=1006) 10 56 25 9 100
gazdasagi témaju miisorokban 100
férfiak kdrében (N=469) 9 65 17 9 100
nék kdrében (N=537) 7 49 33 11 100
o6sszesen (N=1006) 8 57 26 10 100
sportmiisorokban, sportesemények kozvetitésénél 100
férfiak kdrében (N=469) 11 67 18 4 100
nok kdrében (N=537) 8 53 29 10 100
Osszesen (N=1006) 9 59 24 8 100
szorakoztato, vetélkedd tipusu, kviz miisorokban 100
férfiak korében (N=469) 8 76 11 5 100
nok kdrében (N=537) 7 68 19 6 100
osszesen (N=1006) 8 72 15 5 100
idéjaras-jelentésekben 100
férfiak kdrében (N=469) 12 76 9 3 100
nok korében (N=537) 8 75 11 5 100
osszesen (N=1006) 10 75 10 5 100
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Kiindulépontként azt mondhatjuk, hogy a jelenlegi nemi megoszlasokkal tobbé-kevésbé elégedettek a
kérdezettek, aprébb kritikai vélemények azonban megfogalmazddnak. Bar a nék

esetében a megkérdezettek szamara nem jelent kardinalis kérdést a mlsorvezeté nemi hovatartozasa
(10. tablazat). Az empirikus kutatas adatai azt mutatjak, hogy vannak, akik szerint egyes
misortipusok, szerepek jobban illenek a n6khoz. llyenek példaul a szérakoztato, vetélkedd jellegl
misorok. Ha valasztani lehetne, akkor itt tobben preferalnak a néi misorvezetét, mint a férfit.

A foékuszcsoportos kutatas tapasztalatai azonban azt mutatjak, hogy a szérakoztaté jellegli miisorokon
bellil is lehet hatarvonalakat hizni: hol érdemes inkabb néi misorvezetékkel dolgozni és hol férfi
misorvezetbkkel. Példaul a kviz jellegli m{isorok esetében a komolyabb, a jatékosoktdl és a
misorvezetdktdl is nagyobb lexikalis tudast igénylé formatumok esetében inkabb a férfi
misorvezetdket fogadjak el jobban az emberek (a kbzelmultbol Vago Istvant emlitik sokan pozitiv
példaként, a jelenbdl pedig Gundel Takacs Gabort). A néi misorvezetéket a nézék inkabb olyan
kvizmisorokban tudjak elképzelni, amelyek kénnyedebb, szérakoztatébb jellegliek.

o Azért...akviznél er6sebb kérdések vannak. Nem tudnam elképzelni a Liptai Claudiat...a
Maradj talpon! kézepén, amikor felteszi a kérdéseket, mert tudom, hogy nem tudja a
valaszt.”

A komolyabb jellegii kvizjatékok er8s, hatarozott karaktert kivannak meg, s ezt a mai néi
misorvezettk kozott kevésseé talaljak meg a nézék (a tavolabbi multbol Jakupcsek Gabriellat
emlitették tdbben pozitiv példaként). A jelenlegi mlsorkinalatban a néi misorvezeték inkabb a
,r0hogés”, ,vicces” vetélkedékben jutnak szerephez, ahol nem az erés, hatarozott karaktert kell
megjelenitenitk, hanem inkabb a jaték humoros, szérakoztaté vonulatat kell Kidomboritaniuk.

A kvantitativ kutatas adatai azt mutatjak, hogy a gazdasagi és a politikai jelleg(i vitamisorok esetében,
ha donteni kellene, a megkérdezettek nagy része inkabb férfiaknak adna a miisorvezetdi széket. A
fokuszcsoportos kutatas tapasztalatai is azt mutatjak, hogy a néz6k szerint a vitam{sorokhoz inkabb a
férfi miisorvezet6k passzolnak. E mégott nagyon sokféle ok huzédhat meg. Ha a valaszokat
vizsgaljuk, ilyen ok lehet példaul az, hogy az adott teriletet, a politika vildgat inkabb férfias tertletként
definialjak:

o ,Keményebben oda mernek vagni a férfiak.”
o ,Egy néi kérdezét jobban ki tudnak forgatni..., mert a nék gyengébbek szerintem.”
o A nbk 90 szazalékanak nincsen olyan kiéllasa, hogy el tudna végezni ezt.”

Ezt a fajta karakanabb, keményebb miisorvezet6 tipust a néi miisorvezeték kdzott kevésbé latjak a
kérdezettek (kivételt képez ez aldl Kalman Olga). Ahhoz, hogy egy néi misorvezetd eljuthasson ilyen
misorokba, sokkal tébb akadalyt kell legy&znie, mint a férfi kollégainak, mert er6sebbek az elitéletek
€s nagyobbak az elvarasok velliik szemben:

o ,Jobban el kell fogadtatni magat kezdve a misorszerkesztével, az emberekkel, ez hosszabb
folyamat. Egy férfi lehet, hogy kénnyebben eljut ide.”

e ,Széval biztos, hogy egy nének, hogyha ilyen helyre be tud jutni, nagyon-nagyon
karakteresnek kell lennie.”

e ,Ha van olyan képzettsége és olyan er@s, tortetd, akkor oda jut, mint a Kalman Olga.”

Abban, hogy a vitam(isorokban a férfi misorvezetéket jobban preferaljak a kérdezettek, szerepet
jatszhat az is, hogy a politika tertletérél els6sorban férfi interjualanyok érkeznek ilyen misorokba, s a
nézdk kdnnyebben el tudnak fogadni egy olyan interjuszituaciot, ahol egy férfi kérdez egy masik férfit.
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o Egy vezetd politikus egy férfival jobban tud face to face beszélgetni, mintha egy n6
kérdezné.”

De lehetnének pozitiv fejleményei is annak, ha néi miisorvezet6 vezetne ilyen vitamisorokat. Ez a
leendd interjualanyoktél példaul nagyobb udvariassagot kdvetelne meg:

e ,Lehet, hogy az alany az nem mer olyan kemény lenni egy nével, mint egy férfi kérdezével
vagy riporterrel. Egy n6nek nem ugy valaszol vissza.”

o ,Csak egy nével Ul szemben, és bizonyos kép azért benne van, hogy egy férfinak odaszdlok,
de egy nének nem.”

Igaz, lehetnek negativ hatasai is:
e ,Szerintem attdl félnek, hogy a nékén mar egybdl mast néznek meg, példaul a ruhajukat.”

A kvantitativ kutatas adatai szerint ,legférfiasabb” misortipusként a sportmisorok jelentkeznek. Bar
sokak szamara itt is mindegy, hogy férfi vagy n6 vezeti a misort, de a relativ tdbbség inkabb férfi
misorvezet6t szeretne latni. Kilénosen igaz ez a férfi nézbkre, kdrikben az ezen a véleményen lévék
mar az abszolut tébbséget alkotjak. Osszességében a kérdezettek neme — varakozasainkkal
ellentétben — nem befolyasolja annyira a valaszok iranyat. Tehat mind a férfiak, mind a nék
preferenciai — egy-egy kivételtdl eltekintve — nagyon hasonlé képet mutatnak. Ugyanugy, s majdnem
ugyanolyan aranyban mondjak azt, hogy egy misortipus inkabb férfi miisorvezetét vagy inkabb néi
misorvezetét kivan.
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10. tablazat: On, ha egy bizonyos tipusu tévémiisort néz, akkor mit szeret jobban, ha a miisorban néi
miisorvezetd van, vagy ha férfi milisorvezet6é van?
(a valaszok %-0s megoszlasa a megkérdezettek neme szerint, n=1006)

mindegy nem tudja osszesen

idéjaras-jelentésekben 100

férfiak korében (N=469) 37 14 47 100
nék kérében (N=537) 34 13 52 100
osszesen (N=1006) 35 13 50 100
szorakoztato, vetélkedd tipusu, kviz miisorokban 100

férfiak korében (N=469) 28 19 51 100
nék kdrében (N=537) 29 16 53 100
osszesen (N=1006) 28 17 52 100
gazdasagi témaju miisorokban 100

férfiak korében (N=469) 8 44 45 100
nék kdrében (N=537) 14 34 48 100
Osszesen (N=1006) 11 39 46 100
politikai hir-, vitamiisorokban 100

férfiak korében (N=469) 8 46 44 100
nék kdrében (N=537) 13 38 46 100
osszesen (N=1006) 10 42 45 100
sportmiisorokban, sportesemények kozvetitésénél 100

férfiak korében (N=469) 8 52 37 100
nok korében (N=537) 9 47 42 100
6sszesen (N=1006) 8 49 40 100
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Vajon kik azok a magyar férfi/néi miisorvezeték/médiaszemélyiségek, akiket a legjobban kedvelnek az
emberek? Kik azok a ,kedvencek”, akiket a néz8k szivesen kdvetnek a képerny6n, és akik mintakat
kozvetithetnek a néz6k szamara?

Az adatok azt mutatjak, hogy a néz6k nagy része mindkét nem esetében ugyanannyira megtalalja a
.kedvencét’. Ebben maga a média, a m{isorszerkesztés is sokat segit, hiszen egyre altalanosabb,
akar a hiradokat nézzik, akar a szoérakoztato jellegli misorokat, hogy kettés misorvezetéssel mennek
a programok.

A megkérdezettek valamivel tébb mint fele tud férfi illetve néi ,kedvencet” emliteni, s az adatok szinte
teliesen egybeesnek (a férfi ,kedvencet” emliték aranya 54%, a néi ,kedvencet” emliték aranya pedig
55%).

Az is medfigyelhetd, hogy aki valamelyik nembdl talél preferaland6 személyt, az a masikbdl is talal, és
viszonylag ritka, hogy a kérdezett csak az egyik nembeli csoportbdl valaszt nevet. Igaz, a kérdések
megfogalmazasaval akaratlanul is valamennyire azt sugalmaztuk, hogy az interjlalany valasszon
maganak innen is, onnan is egy ,kedvencet”.

Ez a tipusu véleményalkotas — hogy a kérdezett mindkét nemben talal kiemelkedé
médiaszemélyiséget — azt jelenti, hogy a ,kedvenceken” beliil a nembeli reprezentacié viszonylag
kiegyenlitett. Igaz, ezek az adatok azt is mutatjak, ha dsszesitve, egymasra vetitve nézzik 6ket, hogy
a lakossag jelentés hanyada — majdnem négytizede — nem tud a maga szamara vonzo, elfogadott
személyiséget talalni a médiabdl egyik nembeli oldalon sem. Azt gondolhatnank, hogy elsésorban
azért, mert a televizio fontossaga egy sor tarsadalmi-demografiai csoportban egyre csdkken, hattérbe
szorul: az emberek ma mar ritkabban néznek tévét, kevésbé foglalkoznak vele. De adataink ezt a fajta
Osszefliggést egyaltalan nem igazoljak. Még azok kérében is majdnem négytizednyien nem neveznek
meg kiemelked® médiaszemélyiséget, akik pedig elsésorban a televizidbdl szoktak tajékozddni,
informalddni, illetve kikapcsolédasi formaként gyakran tévéznek. Ok, bar kdzel alinak, ,ilnek” a
tévéhez, feltehetéen azért mondjak ezt, mert nem tudnak olyan er8s, vonzd személyiséget talalni, akit
elfogadnanak, akik szerethetnének.

Ha a konkrét valaszokat, neveket nézzuk, akkor nagyon differencialt, fragmentalt a kép, nagyon sok
nevet hoznak szoba a valaszadok ,kedvenc” médiaszemélyiségként, mindkét nemnél kb. hatvanat.

Ha csak a Top 10-es listakat vizsgaljuk, a férfiak esetében a lista élén Szell6 Istvan jelentkezik (19%)
viszonylag jelentds elénnyel (11. tablazat). Ot egy harmas ,fogat” kdveti (Sebestyén Balazs, Gundel
Takacs Gabor és Till Attila — 10-11%). Valamivel leszakadva Majka kévetkezik, de 6 mar viszonylag
kis, egytized alatti emlitési arannyal (6%). A Top 10-es listara éppen felfért néhany ,nagy 6reg” is:
Bal6é Gyorgy és Havas Henrik (3-3%).

A Top 10-es listan szerepld, kdzismertebb neveket valamivel nagyobb aranyban emelik ki a nék. A
férfiak — azon tul, hogy kortikben is nagyon népszerii Szell6 Istvan — tdbbszor emlitenek meg olyan
személyiségeket, akik a Top 10-es listan nem szerepelnek.

91

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. * Levélcim: 1525 Budapest, Pf. 75. * Telefon: (+36 1) 457 7100 * Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: infe@nmhh.hu



0
NV-H

11. tablazat: Ki az a magyar FERFI miisorvezeté/médiaszemélyiség, akit a legjobban kedvel, akit a
legszivesebben néz a tévében?
(a nyitott kérdésre adott valaszok %-os Gsszesitése, a valaszok %-0s megoszlasa az érdemben valaszolok

korében a kérdezett neme szerint, a listan csak a 10 legtdbb ,szavazatot” kapo tévés szerepel)

a férfi valaszadék a néi valaszaddk 5sszesen

korében (N=226) korében (N=318)
Szell§ Istvan 21 17 19
Sebestyén Balazs 9 12 1
Gundel Takacs Gabor 9 11 11
Till Attila 9 11 10
Majka (Majoros Péter) 4 7 (5
Gonczi Gabor 3 4 4
Pachmann Péter 1 4 3
Istenes Bence 3 3 3
Bal6 Gyorgy & 3 3
Havas Henrik 4 2 3

A nék esetében is van egy abszolut nyertes, a lista élén Liptai Claudia all 18 szazalékkal (12.
tablazat). A dobogon mogétte Orddg Nora és Erés Anténia talalhato 14, illetve 11 szazalékkal. A
negyedik helyezett Jakupcsek Gabriella emlitési aranya mar egytized alatt van (8%), igaz, a néi
valaszaddk kérében az 6 nevét relative nagyon sokan hozzak széba.

Mig a férfiak esetében a Top 10-et alapvetéen az RTL Klub és a TV2 sztarjai uraljak, addig a néi listan
mar megjelennek mas csatornak arcai is. A kéztévét Jakupcsek mellett Borbas Marcsi képviseli, s
viszonylag el6keld helyen talalhatd az ATV-s Kalman Olga is.
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12. tablazat: Ki az a magyar NOI miisorvezeté/médiaszemélyiség, akit a legjobban kedvel, akit a
legszivesebben néz a tévében?
(a nyitott kérdésre adott valaszok %-0s Gsszesitése, a valaszok %-0s megoszlasa az érdemben valaszolok

korében a kérdezett neme szerint, a listan csak a 10 legtdbb ,szavazatot” kapo tévés szerepel)

a férfi valaszadék a néi valaszaddk 5sszesen

korében (N=227) korében (N=324)
Liptai Claudia 16 19 18
Orddg Nora 14 14 14
Erés Antonia 11 12 11
Jakupcsek Gabriella 3 12 8
Marsi Aniké 5 6 6
Kéalman Olga 6 6 6
Demcsék Zsuzsa 6 5 5
Abel Anita 4 4 4
Borbas Marcsi 3 4 4
Varkonyi Andrea 4 1 3

Mivel a konkrét nevek szintjén nagyon megosztott a népszerli médiaszemélyiségek tabora,
megprobaltuk az 6sszes emlitett miisorvezet6t tematikus csoportokba, altaluk képviselt
misortipusokba rendezni. Természetesen sok tévést nagyon nehéz egy bizonyos zsanerbe besorolni
— pl. Liptai Claudiat, Majkat, akik tébbféle produkcidban is megjelennek (él6 misorok, vetélkedbk stb.)
-, ezért némi szubjektivizmus is megjelenhet a besorolasunkban. Ettél fuggetlenil egyértelmlen
lathato, hogy a ,kedvenc” médiaszemélyiségeket elsésorban a hiradokbdl valasztjak az emberek (13.
tablazat). A hiradésokat az atlagosnal gyakrabban emlitik a magasabb iskolai végzettséggel
rendelkezdk, ami arra utal, hogy 6k inkabb azokat a médiaszemélyiségeket preferaljak, akik szamukra
fontos informacidkat, ismeretanyagokat tudnak kdzvetiteni. A hiradosok kiemelkedése azt is mutatja,
hogy a hiraddkat erételjesen perszonalizaljak a kérdezettek. A hiraddés misorvezeték naprakész
azonositasat jol mutatja, hogy a TV2 korabbi emblematikus parosa (Azurak-Varkonyi) nagyon gyorsan
kikerUlt a néz6k emlékezetébdl, s mar inkabb az Uj paros tagjairdl beszélnek (Génczi-Marsi), amikor a
.kedvencekrdl” érdeklédunk. Listankon Azurak Csaba csak a 22. helyen talalhat6, utédja, Génczi
Gabor a hatodikon, Varkonyi Andrea a 10. helyen all, Marsi Aniké pedig az 6todiken. Varkonyi Andrea
el6kelébb helye Azurak Csabahoz képest minden bizonnyal annak is kdszonhetd, hogy a valtast
kovetben is képernyén tudott maradni, mert Uj misort kapott.

A hiradok mellett a ,kedvencek” a szérakoztaté jellegli misorokbdl érkeznek, elsésorban az élé,
szavazos, tehetségkutatés misorokbdl. E misortipus képvisel8i az alap- és kdzépfoku végzettségliek
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koérében népszeriibbek az atlagosnal, ami arra utal, hogy szamukra a médiaszemélyiségek kozll
fontosabbak azok, akik szérakoztatnak, akik a kikapcsol6dast biztositjak.

Az Osszesitett adatok azt mutatjak, hogy a parhuzamos misorvezetés ellenére a kiemelkedd, vonzd
médiaszemélyiségek kozott a férfiak mezényében nagyon erételjes a hiradosok jelenléte. Ezt a
formatumot jobban hozzajuk kapcsoljak a kérdezettek.

Gundel Takacs Gabornak készdnhetéen erételjes a férfiak jelenléte a jatékos, vetélkedd tipusu
misorokban, és a politikai-elemzé mlsorokban is tébben talaljak meg a maguk ,kedvenc” férfi
misorvezetdjét. Igaz, itt Kalman Olga személyében er@s ellensuly jelentkezik, s ezért a nembeli
kulénbségek mar kisebbek.

A n6k esetében a ,kedvenc” misorvezetdk inkabb a szérakoztaté jellegli misorokban tlinnek fel: az
él6, szavazos misorokban, a magazinmilsorokban, a beszélgetés misorokban.

13. tablazat: Osszesitett adatok: a ,,kedvenc” FERFI és NOI miisorvezeté/médiaszemélyiség
milyen tipusu miisorban szerepel?
(a nyitott kérdésre adott valaszok %-0s Osszesitése, a szamitasok soran az 6sszes felmérésben megnevezett

médiaszemélyiséget figyelembe vettiik)

,kedvenc” férfi »kedvenc” noi
miisorvezet6é (N=540) miisorvezet6é (N=551)

hiradds 31 21

él6, szavazés muisorok, tehetségkutatok 29 34
misorvezetbje

jatékos, vetélkedé misorok vezetéje 13 4
politikai elemz8 misor vezetéje 8 6
talkshow, beszélgetés miisor vezetdje 8 12
sportbemondé 2 0
szinész, énekes 2 1

celeb 2 4
magazin, reggeli mlsor vezetbje 2 14
id6jarasjelentd 1 1

egyeb 2 2
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A ,kedvenc” miisorvezeték megitélése nagyon hasonlé a férfi és a néi miisorvezeték esetében. Az
altalunk vizsgalt 6sszes tulajdonsag, személyiségjegy értékelésekor — ki mennyire profi, hiteles, jo
fellépési stb. — szinte teljes az egybeesés a ,kedvenc” médiaszemélyiségek megitélésében.

A megkérdezettek az iskolai osztalyozashoz hasonldan 1-5-ig értékelhették az altaluk preferalt
misorvezet6ét. Mivel kedvencekrdl van sz6, nem meglepd, hogy az atlagértékek nagyon magasak
(4,7-4,8), de elemzésiink szempontjabdl igazabdl az a figyelemreméltd, hogy az adatokban nincsenek
nembeli eltérések. Egyedil a talan kissé néiesebbnek haté principium jelentkezik gyengébben a
férfiak kérében — ,jo megjelenési, jol néz ki’ -, de ezt leszamitva szinte mindenhol legalabb egy
szinten vannak a néi misorvezetdk és a férfi miisorvezetdk atlagpontszamai (14. tablazat) — még az
elsére sztereotipikusan férfiasabbnak gondolt személyiségjegy, a humor, a szellemesség esetében is.
S6t, a legtdbb tulajdonsagnal a ndk valamivel a férfiak folé is kertilnek. Mindez arra utal, hogy a sztar
médiaszemélyiségek, a csatornak huzé arcai esetében a hagyomanyos nemi sztereotipiak nem
nagyon élnek, inkabb a tehetséget, a teljesitményt értékelik a nézék.

Mig a ,kedvenc” néi médiaszemélyiségeket altalaban ugyanugy értékelik a férfiak és a nék — egyedill
a szellemes-humoros karaktervonasnal érzékelhet6 kiildbnbség: a n6i nézék a néi misorvezetbket e
dimenzié mentén jobban kiemelik -, addig a férfi miisorvezettk értékelésénél mar erételjesebb
eltérések vannak a két nem kozoétt. A n6éi nézék nagyobb lelkesedéssel és ,rajongassal’ kdzelitenek a
.kedvenc” férfi miisorvezeték iranyaba: kedvesebbnek, hitelesebbnek, szellemesebbnek,
megnyerdbbnek tartjak dket, mint a férfi nézék, akik elsésorban a szakmai felkészlltséget értékelik
leginkabb a férfi mlsorvezetékben.

14. tablazat: Kérem, értékelje roviden ............ -t a kovetkez6 tulajdonsagok alapjan. Osztalyozzon
az iskolai osztalyzas mintajara, az 1-es jelentse azt, hogy az adott tulajdonsag egyaltalan nem jellemz6 ra,
az 5-0s pedig azt, hogy nagyon jellemzé ra!
(atlagok, a kérdésre érdemben valaszoldok kdrében, nemek szerinti bontasban)
»kedvenc” ferfi ,kedvenc” noi
médiaszemélyiség értékelése

médiaszemélyiség értékelése

férfiak nék Ossze- férfiak nék Ossze-
korében | korében sen korében | korében sen
(n=219) | (n=311) | (n=530) | (n=222) | (n=316) | (n=538)
j6 megjelenés, jol néz ki 4,49 4,67 4,59 4,84 4,83 4,83
szakmailag felkésziilt, profi 4,70 4,78 4,74 4,78 4,84 4,81
kedves, empatikus, udvarias 4,58 4,73 4,67 4,76 4,80 4,78
hiteles, meggy6z6 4,65 4,76 4,71 4,75 4,79 4,77
szellemes, humoros 4,58 4,71 4,66 4,57 4,70 4,65
hatarozott, ramenés 4,53 4,57 4,55 4,57 4,62 4,60
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Természetesen ezek az dsszesitett médiaszemélyiség adatok egy nagyon heterogén, sokszini
,médiatarsadalmat” képviselnek. igy megnéztiik az értékeléseket egy-egy szakmacsoport, misortipus
reprezentansai esetében is, kulén-kulon. A két leggyakrabban emlitett csoportot emeltik ki: a
hiradosokat illetve az é16, szavazdés misorok misorvezetéit.

Ha csak a hiradésokat nézzilk, a tendenciak lényegében teljesen azonosak a korabban emlitettekkel.
A néi ,kedvenc” hiradésok megitélése minimum a férfi ,kedvenc” hiradésok megitélésének szintjén
mozog, s6t, azt valamivel meg is haladja pl. a szakmaisag vagy a hitelesség teruletén (15. tablazat).
Az adatoknak egyértelmlien az az lzenete, hogy a szakmaisag tekintetében nincs lényegi kiildnbség,
akar sztar férfi hiraddsrol, akar sztar néi hiradosroél beszélink.

15. tablazat: Ha a ,,kedvenc” médiaszemélyiség hiradds: mennyire jellemzé ra, hogy....?
(atlagok, a kérdésre érdemben valaszolok kdrében, 1: egyaltalan nem jellemz®, 5: nagyon jellemz6)

a , kedvenc” férfi hiradoés a , kedvenc” néi hiradés

megitélése (N=168) megitélése (N=117)
szakmailag felkésziilt, profi 4,75 4,87
j6 megjelenésd, jol néz ki 4,75 4,84
hiteles, meggy6z6 4,74 4,84
kedves, empatikus, udvarias 4,79 4,81
szellemes, humoros 4,56 4,54
hatarozott, ramends 4,39 4,45

Ugyanezt tapasztalhatjuk, amennyiben a szérakoztaté miisorok vezeté médiaszemélyiségeit nézzik.
Az értékelések itt is nagyon hasonléak, minden vonatkozdsban nagyon magas pontszamokat érnek el
a férfi és a n6i misorvezetdk, s a pontszamok a legtdbb esetben majdnem megegyeznek (16.
tablazat). Aprobb kildnbségek vannak, s ezek sztereotipikus értékelések iranyaba mutatnak, de itt is
azt kell elsésorban kihangsulyoznunk, hogy a kedvencek értékelésekor nincs érdemi kuldnbség a férfi
és a n6i misorvezetdk kozott.
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16. tablazat: Ha a ,,kedvenc” médiaszemélyiség é16, szavazos, tehetségkutatdo miisorokat szokott vezetni:
mennyire jellemzé ra, hogy....

(atlagok, a kérdésre érdemben valaszolok kdrében, 1: egyaltalan nem jellemz6, 5: nagyon jellemzg)

a ,, kedvenc” férfi a ,kedvenc” néi
»Szorakoztaté” miisort »Szorakoztato” miisort
vezetd megitélése vezetd megitélése
(N=158) (N=190)
j6 megjelenés, jol néz ki 4,73 4,90
szakmailag felkésziilt, profi 4,76 4,83
kedves, empatikus, udvarias 4,70 4,83
hiteles, meggy6z6 4,75 4,80
szellemes, humoros 4,83 4,76
hatarozott, ramends 4,68 4,67

A nokkel kapcsolatos hirek, informaciok
a médiaban

A nbkkel kapcsolatos hirek aranya a hiradokban

Szamitasok szerint ma Magyarorszagon a hirmlsorokban a hirek kb. 80 szazalékaban férfiak
szerepelnek vagy férfiakrdl van szo, s csak 20 szazalékaban szerepelnek nék vagy beszélnek nékrél.
Ez nemzetk6zi 6sszehasonlitasban alacsony értéknek szamit. Maguk a megkérdezettek is igy
gondoljdk: minden masodik kérdezett szerint ez az arany tul alacsony, s csak 25 szazaléknyian
mondjak azt, hogy ez egy realis, elfogadhato arany, sét van, aki még ezt az aranyt is sokallja — 13
szazalék.

Els6sorban a néi valaszadok kifogasoljak a nékkel kapcsolatos hirek alacsony szamat a hiradokban:
korukben 59 szazaléknyian vannak ezen a véleményen (17. tablazat).

97

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25, * Levélcim: 1525 Budapest, Pf. 75. = Telefon: (+36 1) 457 7100 = Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



0
NV-H

17. tablazat: A megkérdezettek mit gondolnak a hiradékban megjelend 20%-os néi tematizaciorol
(a valaszok %-os megoszlasa a megkérdezettek neme szerint)

éppen tal ..
tul magas PP " nem tudja osszesen
megfelel6 alacsony

férfiak korében (N=469) 14 30 43 13 100
nék korében (N=537) 13 21 59 7 100
osszesen (N=1006) 13 25 52 10 100

Bar a megkérdezettek érzékelik ezt a nagyfoku eltolédast, ugyanakkor valamennyire meg is értik. A

fékuszcsoportos vizsgalat soran érintettik ezt a kérdéskort, s a résztvevok kdrében nagyon gyakran
fogalmazddott meg az a vélemény, hogy ez fajta eltolédas végeredményben teljesen érthetd, hiszen
azok a témak, amelyek a hiradokban eléjonnek, olyan terileteket érintenek, amelyek eleve férfi-uralt
szférak (politika, gazdasag, blindzés, sport stb.).

e ,Eleve a parlamentben is mennyivel t6bb a férfi. Ez egy jelenség sajnos.”

o Egy férfivilagban, a politikaban és a kdzéletben...6k vannak tébbségben és roluk szdl, mert
6k iranyitanak.”

e A politikai életben tébbnyire a férfiak dominalnak. Ha barmi erészakos cselekmény torténik,
az esetek nagyon nagy szazalékaban férfiak kdvetik el.”

e ,Ha gyilkossag van, akkor altalaban férfi az elkovetd.”

e  ,TObb rosszfiu van férfi, mint rossz nd.”

o ,N&i sorozatgyilkos kevesebb van.”

e Az ahir, hogy a részeges csalddapa lemészarolta a csaladot.”

e ,Munkahelyen is a vezet6 szerep férfiake.”

o ,Legtdbbszor 6k a szovivok.”

e A sportban is a legtdbb férfi. Kevesebbszer emlitik meg azt, hogy ndi kosarlabda
valogatott.”

Ez a kedvezétlen arany akkor fog megvaltozni, ha az alapok is megvaltoznak. A megoldas kulcsat az
adn4, ha a kézéletben nagyobb szamban jelennének meg nék, a hiradék kevésbé foglalkoznanak
blnugyi hirekkel stb.

e ,Tobb teret kellene a politikaban a néknek. Kevés a politikus nd. Innen indul szerintem
minden.”

e ,Ha avildg megvaltozna, ... akkor varhatjuk el, hogy majd a hiradéban meg a médidban
megforduljon az arany...a nék javara.”
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A kereskedelmi hiraddk bulvarosodasa, az egyre tébb szenzacié bemutatasa sem mindig kedvez a néi
témaknak, mert ezek is (pl. a blindzés) sok esetben inkabb a férfiakhoz kapcsoldédnak.

Onmagaban a hiradok bulvarosodasat sokszor negativan élik meg a nézék. A fokuszcsoportos
beszélgetéseken tébben biraltak a mlsorkészitbket ezért:

e A TV2 meg RTL az katasztrofa hiradé. Ha kitér a harmadik vilaghaboru, akkor abbdl a két
hiradébdl biztos, hogy nem fogjuk megtudni.”

o ,Példaul a TV2-t bekapcsolom, mar utalom nézni a hiradét, mert nem objektiv, és nem a
politikaval meg a kozélettel foglalkozik.”

e ,Amit az RTL Klub meg a TV2 sugaroz, annak a 60 szazaléka nem is hir.”

e ,lgazabdl nem arra vagyunk kivancsiak szerintem, hogy hany embert éltek meg. Meg a
macska hol szorult bele az ereszcsatornaba.”

¢ ,Olyan, mint a Kékfény, mintha nem hirmisort hallgatna az ember. Csak arrdl volt szé, hogy
ki hol robbantott, ki kit 6lt meg...tehat csak a gyilkossag.”

e ,En sajnalom a bemonddkat, hogy ilyen hireket kell bemondaniuk... Sajnalom &ket..., mert a
negativ dolgokat kell kdzvetiteniiik és ez nem jo. Es ezt muszaj csinalniuk.”

A hiradok bulvarosodasara a néz6k ambivalens médon reagalnak: egyrészt megfogalmazzak ezzel
kapcsolatos ellenérzéseiket, masrészt viszont ezek az ellenérzések nem vezetnek oda, hogy
elpartoljanak a hiraddktél. A fokuszcsoportos kutatas tapasztalatai szerint a hiradok bulvarosodasa
azért van negativ hatassal a nékkel kapcsolatos hirek tartalmara, mert igy tematikailag nagyon sz(ik
mezsgyén mozognak a nékrdl szélé hiradasok. A bulvarhiraddékban a nék gyakran csak mint celebek
keriilnek be a hirekbe, illetve gyakran aldozati szerepben mutatjak be ket (bantalmazasok
alanyaiként, er6szaktevések aldozataiként). Mintha a nék esetében csak ezeknek az eseményeknek
volna hirértéke. A nék tehat sokszor csak sztarhirek alanyaiként keriilnek be a hirfolyamba:

e Az nem hir, hogy a n6 otthon csaladot nevel és ellatja és bevasarol.”

e A bulvarban a nék vannak tilnyomérészt... Rubint Réka, Liptai Claudia, Zimany Linda,
Vajna Timea, ezekkel van teli minden...Katasztréfa. Hat nem ettél né egy né, hogy botranyt
csinal, vagy hogy hogy valtogatja az agyait folyton.”

Azaltal, hogy ennyire nagy hangsulyt kapnak a hiradokban a kriminalisztikai jellegl esetek, ez er6siti
azt a tényt, miszerint a nék gyakran csak aldozati szerepben jelennek meg a hiradasokban.

o ,Oftt csak rémhirek vannak, meggyilkolnak valakit és mindig né az aldozat vagy tébbnyire.”
e Az a hir, hogy meger8szakoltak, megdlték a parkban.”

A fokuszcsoportos beszélgetéseken elhangzottak alapjan tehat egyértelmiinek tinik, hogy a nék
esetében nemcsak a hirek mennyiségével vannak problémak, hanem a mindségével is.

Az elmult években tébb olyan nagy port felvert bantalmazasos igy volt, amelynek orszagos hirértéke
lett, s amellyel a média részletesen és hosszan foglalkozott (gdlyatadbor-igy, Kiss Laszl6-tgy). A
megkérdezettek nagy része ugy érzi, hogy az ilyen tipusu bantalmazasi Ugyek egyre gyakoribbak a
hirekben, hiradasokban (18. tablazat). A megkérdezettek nagy része a nék bantalmazasaval, a nékkel
szemben elkdvetett er6szakos cselekményekkel foglalkozé hiradasok szamanak ndévekedését érzékeli
az elmult években (43%). Kevesebben vannak azon a véleményen, hogy mennyiségileg az elmult
evekben e tekintetben nem tortént valtozas (30%).
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18. tablazat: On hogy érzi, az elmilt években a médiaban (a kiilénb6zé tv miisorokban, hiradasokban) a

nék bantalmazasaval, a n6kkel szemben elkdvetett er6szakos cselekményekkel foglalkozé hiradasok

szama hogyan valtozott?

(a valaszok %-os megoszlasa a megkérdezettek neme szerint)

vé?tirzno t csokkent nem tudja osszesen
férfiak korében (N=469) 36 34 13 16 100
nék korében (N=537) 48 27 14 11 100
osszesen (N=1006) 43 30 14 13 100

Azon tul, hogy a média elészeretettel fordul ehhez a témakoérhdz, a megkérdezettek egy része szerint
problematikus, ahogy a média ezeket az ligyeket kezeli és bemutatja (19. tablazat). Akik ugy érzik,
hogy a hiradasokban egyre gyakrabban jelennek meg nék bantalmazasaval kapcsolatos hirek, azok
ezzel parhuzamosan viszonylag sokszor érzik azt, hogy a média gyakran szenzaciéhajhdsz modon

kozelit a témahoz (47%).

Osszességében a megkérdezettek 28 szazaléka mondja azt, hogy ez gyakori jelenség a hazai
médiaban, 25 szazalék szerint ritka, s 38 szazaléknyian érzik azt, hogy lényegében tényszeril az
esemeények talalasa, s a média maximum egy-egy esetben vét jelentésebben az etikai szabalyok

ellen.

19. tablazat: On szerint a nék bantalmazasaval, a nékkel szemben elkdvetett erészakos cselekményekkel

foglalkozé hiradasok hogyan, milyen hangnemben foglalkoznak ezekkel a témakkal? Milyen gyakran érzi

azt, hogy ezeket az eseteket szenzaciéhajhasz médon mutatjak be, gy, hogy nem tartjak tiszteletben az

aldozatok személyiségi jogait, emberi méltéosagat?

(a valaszok %-os megoszlasa annak fliggvényében,

ki hogy érzékeli az ilyen tipusu hirek intenzitasat az elmult években)

o egy-egy szinte osszese
k k
gyakran ritkan esetben soha n

az ilyen tipusu hirek szama nétt

22 1 1 2 1
(N=428) 47 9 0 00
az ilyen tipusu hirek szama nem
valtozott (N=306) 12 23 22 39 4 100
az ilyen tipusu hirek szama
csokkent (N=140) 17 o1 19 1 2 100
nem tudja (N=132) 14 7 6 22 51 100
osszesen (N=1006) 28 25 18 20 9 100
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Ha a hiradasokban hattérbe is szorulnak a n6i tematikdk vagy nem olyan felitéssel, hangsullyal
jelennek meg, mint az elvarhaté volna, van egy felllet a médian belll, ami egyértelmien ,né-
tulsulyos”: ez pedig a reklamok vilaga. Bar pontos szamokat nem tudunk mondani, de biztos, hogy a
reklamokon belil a n6k megjelenési aranya erételjesen fellilreprezentalt, és ezt altalaban a nézdk is
érzékelik.

Ezt a kérdéskort a fokuszcsoportos kutatas soran érintettiik, s a megnyilatkozasokbdl annak (vélt vagy
valos) okai is kiderilnek, hogy a reklamokban miért olyan erés a nék jelenléte. Harom tipikus
érvrendszert hoztak széba az interjualanyok:

e  értelemszerlien nagyon sok olyan termék van, ami csak és kizarélag néknek szdl, igy
teljesen természetes, hogy e termékeknél az els6 szamu célcsoportot a nék alkotjak, s velik
reklamoznak,

e még a férfiaknak sz6l6 termékek esetében is szerepeltetni kell néket a reklamokban a férfiak
mellett, mert a boltokban tényleges vasarloként a nék fognak megjelenni, valahol még ezek
a reklamok is nekik szoélnak,

e vannak esztétikai szempontok, a szép n6i arcnak, alaknak 6nmagaban is figyelemfelhivo
hatasa van: ,A Rém rendes csaladban El Bandi azt mondta, hogy 6 szivesebben veszi meg
a sort, ha azt né reklamozza. Ez ilyen egyszer(.”

Ha a reklamok altal kozvetitett n6képre gondolnak az interjualanyok, a fokuszcsoportos beszélgetések
soran harom tipus kdérvonala rajzolédott ki:

1. sz. reklamtipus: f6szerepben a jol szitualt csaladanya/haziasszony

Az interjualanyok szerint ma leggyakrabban a csaladcentrikus, a csaladot iranyitd, igazgaté nétipus
jelenik meg a reklamokban.

o ,F&z, mos, takarit, gyereket nevel.”

e, Aki gondoskodik mindenkirél, megf6éz, lazat csillapit, gyereket apol.”

e ,Tulajdonképpen minden reklam meg a média teljes mértékben arra hajaz, hogy anyu mos,
f6z, takarit, lazat csillapit.”

Lehet, hogy a vizsgalatunk idépontja is befolyasolta — 6sz vége, tél eleje, amikor erételjes boom-ja van
a gyogyszerreklamoknak -, hogy a reklamokban megjelend csaladanyak, haziasszonyok a kérdezettek
szerint teljesen egészségtudatosak, fittek és ebbdl a szempontbdl nemcsak magukra, hanem a csalad
Osszes tagjara (férjukre, gyerekeikre) odafigyelnek.

o ,Van ez a fejfajas gyogyszer, ahhoz tdkéletesen illik, hogy egy nének otthon takaritani kell,
csaladot ellatni, munkaba eljarni stb. Tehat szerintem teljesen bemutatja, hogy milyen
igazabdl egy nének a napja.”

e ,Szerintem egy kicsit probaljdk ezt most a reklamok sugallni, hogy éljink egészségesen,
figyeljink oda a csaladra, 6nmagunkra.”

Ezek a csaladanyak gyakran idealizaltan jelennek meg a reklamokban, 6k egyaltalan nem az atlagos,
hétkdznapi néket képviselik:

o Afelsd kdzéposztalytdl jelenik meg.”
e ,Mindegyik tul apolt, tul szép... a reklamban nem latsz egy egyszeri nét.”
° -Elmegy sminkelni és utana f6z.”
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o _Hat ot még a haziasszonyok is magas sarkuban vannak, ki vannak 6ltézve a konyhaban...
Nem hiteles, hogy ott van a konyhaban magas sarkuban meg fel6ltézve.”

Mar-mar szuperndként jelentkeznek ezek a haziasszonyok, akik mintegy multifunkciés gépezetként
allnak csaladjuk szolgalataba a nap 24 é6rajaban.

o ,Arobotgépek.”

e Annyi sok feladatunk van, és még ezt is mi oldjuk meg, ezt is mi csinaljuk.”
e A ndb nem lehet beteg.”

e ,Benne van a reklamban, hogy nem mehet szabadsagra.”

Kuléndsen a néi interjualanyokat zavarja ez a tulzott igénybevétel, nagyfoku elvaras, amit ezek a
reklamok gerjesztenek, s valamit mar szeretnének mindebbdl vissza is kapni:

¢ ,Egy kicsit rélunk is gondoskodjanak, minket is dpoljanak.”
e ,Minket is kényeztessenek.”

2. sz. reklamtipus: fészerepben a szupermodell

Ezekben a reklamokban mar a gyonyori, csinos nék a fészerepldk, akik nagyon fiatalok, nagyon
vékonyak (,anorexiasok”), szép, fényes, csillogd a hajuk, gyényori a boérik stb. Ezek a reklamok
altalaban valamilyen kozmetikai készitményt vagy testapolasi, higiéniai terméket reklamoznak. Itt a
kilsédleges jegyek az uralkoddk, szinte csak ezek kerlinek szdba.

Ez a tipusu rekldam gyakran zavarja az interjualanyokat, kiildnésen a néket, mert egyaltaldan nem
tudnak velik azonosulni. A sampon reklamban nem azt a nét latjak viszont, aki ,tizérds munka utan
megy haza cipekedve”. Ezekben modellek szerepelnek, akik nem a hétkdznapi nét testesitik meg.
Hitelességi problémak is szarmaznak ebbdl, mert nem valdésagosak, torzitanak. Az interjualanyok
gyakran ugy érzik, hogy nem is olyan személlyel készlilnek ezek a reklamok, akiknek a reklamban
szerepl6 termék valéban szélna:

o, Miért kell egy 25 éves fiatal lanynak szemranckrém, nincs is ranca, kbnyérgdém. Miért nem
egy Otvenévessel mutatjak?”

e 45 kil6 mindegyik és ranctalan... bemutatnak egy arckrémet, példaul egy ranc sincs rajta,
ez igy nem hiteles.”

3. sz. reklamtipus: szexista reklamok

A nét kdzponti elemként ,hasznald” reklamok kdnnyen at tudnak csuszni a szexista jellegl reklamok
iranyaba. Ez a tipusu reklam is szdba kerUlt a beszélgetések soran. Kifejezetten szexista jellegi
reklamokkal — amikor pl. meztelen nével reklamoznak —, azonban ma mar kevésbé talalkoznak a
kérdezettek. Ezt a témat inkabb a férfi interjualanyok vetették fel, hogy vannak:

e ,cicababa” tipusu reklamok
e ,aszép nbket odateszik ilyen-olyan beallitasban, ilyen a hajam, olyan a hajam, ilyen a
razsom”

Ezeket a tipusu reklamokat els6sorban a nék utasitjak el hatarozottan:

o ettdl a hocipbje szerintem minden nének tele van, mert nem ilyenek a nék”
o ,n6k megkaphatdsagat sugalljak”.
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Ebben a fejezetben azt vizsgaljuk, hogy a média milyen néképet sugaroz a nézék felé, s ezeket milyen
attribitumokkal ruhazza fel. Ezen belll a teleregényekre fogunk koncentralni, s a sorozatok kézil a
legnagyobb nézettséggel futé Baratok kdzt c. sorozatot emeljik ki. A téma szempontjabdl (N6k a
médiaban) érdekes, hogy pont egy olyan sorozatot valasztottunk, amely a néz8k szerint indulasakor
alapvetéen még egy ,fius/férfias” sorozat volt, kdzéppontjaban az allami gondozott Berényi
filtestvérekkel. Kezdetben a néi szerepl6k inkabb kiegészitd jelleggel jelentkeztek, s csak fokozatosan
éplltek fel és be a n6i karakterek.

Alapvetéen tehat azt probaltuk meg kérbejarni ebben a fejezetben, hogy a sorozatban szerepld néi
karakterek milyen képet jelenitenek meg, és ezaltal a sorozat milyen mintakat kdzvetit a nézok felé.
Ezt a kérdéskort kizarélag a fokuszcsoportos vizsgalat soran érintettiik, de miel6tt bemutatnank
eredményeinket, érdemes réviden felvazolni, hogy a mai magyar tarsadalom milyen néképpel
rendelkezik, egy ,modernitas-tradicionalitas” tengelyen hol helyezkednek el az emberek, amikor a néi
szerepfelfogasokat értékelik. Tesszlk ezt azért is, hogy lassuk, a sorozatban megjelené néképek
milyen tarsadalmi kérnyezetbe érkeznek befogaddi oldalon, s tesszik ezt azért is, mert a
sorozatokban megjelend karaktereket is — sok mas mellett — gyakran e dimenzié mentén
kategorizaljak a kérdezettek: mennyire ,modern” vagy ,tradicionalis” értékrendet kdvet az adott néi
karakter.

A ndk kozéleti szerepvallalasanak egyik komoly akadalyozé tényezéje, hogy a tarsadalmi kérnyezet
ndi szerepfelfogasa nagyon szimplifikalt, s sok esetben maguk a nék is — kilonb6zé okokbdl kifolydlag
— szereplket elsésorban a csaladi kdrnyezetben definidljak: a csaladi feladatokat, a gyermeknevelést
helyezik el6térbe, hattérbe szoritva a munkahelyi, kdzéleti karrierszempontokat.

A kvantitativ kutatas soran a kérdezetteket egy nagyon direkt valasztasi szituacio elé allitottuk: arra
kértik 8ket, mondjak meg, hogy inkabb a hagyoméanyosabb, tradicionédlisabb ndi szerepfelfogassal
tudnak azonosulni, amely csak a csaladrdl szdl: ,egy nének elsésorban csalddanyanak kell lennie, aki
biztositja a csaladja egységét, mikddését’, vagy inkabb a modernebb szerepfelfogassal, amely mar a
munkahelyi, kozéleti ambiciok ,kiélésének” is teret enged: ,egy nének a csaladja mellett
mindenképpen térekednie kell arra is, hogy a munkahelyén, a munkajaban is helyt alljon és sikereket
érjen el.”

Osszességében a megkérdezettek 38 szazaléka értett egyet azzal a véleménnyel, hogy egy nének
elsésorban csaladanyanak kell lennie, aki biztositja a csaladja egységét, mikddését. A tébbség, a
valaszaddk 58 szazaléka tovabblépett ezen, és azt is alapvetéen fontosnak tartotta, hogy egy nének a
csaladja mellett a munkahelyi, szakmai karrierjére is oda kell figyelnie, arra, hogy szakmajaban is
sikereket tudjon elérni (20. tablazat). A n6k nagyobb szamban azonosulnak ezzel a ,modernebb”
allasponttal, koriikben majdnem kétszer annyian vannak a ,modernistak”, mint a ,tradicionalisak” (61%
illetve 35%).

Az viszont mar kérdéses, hogy a masik oldalrdl, a férfiak oldalarél milyen elvarasok fogalmazodnak
meg, a férfiak kdrében milyen ,idealis” n6kép rajzolodik ki. Az adatok azt mutatjak, hogy bar sok
esetben a nékkel kapcsolatos elvarasok szinkronban vannak a nék kérében megfigyelheté modernebb
ndi szerepfelfogassal, 6sszességében azonban a férfiak részérél relative hangsulyosabban jelentkezik
a hagyomanyos ndi szerepek elvarasa. A férfiak kérében kiegyenlitettebb a ,modernebb” és a
Lradiciondlisabb” véleménnyel egyetértdk aranya (,modernebb”: 54%, ,tradiciondlisabb”: 42%).
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Medfigyelhetd, hogy az életkor névekedésével mind a férfiak, mind a nék korében valamelyest
emelkedik a ,tradiciondlisabb” szerepfelfogassal azonosulok szama, tehat a vélemények alakulasaban
életkori hatasok is szerepet kapnak.

20. tablazat: On 6sszességében melyik véleménnyel ért inkabb egyet: azzal, hogy egy nének elsésorban
csaladanyanak kell lennie, aki biztositja a csaladja egységét, miikodését, vagy azzal, hogy egy nének
a csaladja mellett mindenképpen torekednie kell arra is, hogy a munkahelyén, a munkajaban is helyt

alljon és sikereket érjen el?
(a valaszok %-os megoszlasa a kérdezettek neme és életkora szerint)

a tradicionalisabb = a modernebb . »
, ) nem tudja osszesen
felfogassal felfogassal

férfiak korében

18-29 évesek (N=103) 37 60 3 100
30-39 évesek (N=89) 39 58 3 100
40-49 évesek (N=81) 43 51 5 100
50-59 évesek (N=84) 44 53 3 100
60-xx évesek (N=113( 46 48 6 100
férfiak 6sszesen (N=469) 42 54 4 100

noék korében

18-29 évesek (N=79) 24 71 5 100
30-39 évesek (N=106) 30 67 4 100
40-49 évesek (N=82) 34 62 3 100
50-59 évesek (N=93) 36 61 3 100
60-xx évesek (N=176) 44 52 4 100
noék 6sszesen (N=437) 35 61 4 100
osszesen (N=1006) 38 58 4 100
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A fékuszcsoportos beszélgetések alkalmaval a résztvevék szamara bemutattuk a Baratok kozt c.
sorozat éppen aktudlis ndi karaktereit képpel és névvel. (A tanulmany mellékletében kdzreadjuk a
szereplélistat, amelyet a kutatas soran teszteltiink.) Arra kértlk a résztveviket, hogy prébaljak
csoportositani 6ket, milyen nétipusokat, karaktercsoportokat latnak bennuk, s hogyan jellemeznék
6ket. (Ez a fajta csoportba rendezés nem minden esetben jelentett konny( feladatot, sokszor
nehézséget okozott elemelkedni a foldrél, s meglatni a k6zdst, az altalanost a karakterekben, de végul
is mind a négy csoport meg tudta alkotni a maga csoport-listajat, amelyekben nagyon sok a k6zds
vonas.)

Mielétt a karakter-egyutteseket részletesen ismertetnénk, érdemes néhany altalanosabb jellegli
megallapitast tenniink a sorozatrdl, mert a fokuszcsoportos vizsgalat soran nagyon sokfajta vélemény
hangzott el a flmmel kapcsolatban.

Valosagszerii elemek

A nézbk a Baratok kozt sorozatot ugy nézik, mintha a valdésag lehetséges leképez&dését latnak. A
filmben szereplé ndi karaktereket és a szereplék életében megjelendé eseményeket teljesen
valésagszeriinek tartjak.

e ,Mindennapi dolgokrol szdl szerintem az egész. A mi vilagunk... Mintha rélunk szélna az
egész.”

A hétkdznapi torténések és a mindennapi életben megjelend problémak valésagszer(i bemutatasa
jarul hozza az emlitett képhez.

e ,Csaladi konfliktusokat latunk, kinlédasokat, a férfi-néi kapcsolatot.”

e ,Hasonl6 problémaik vannak nekik is, mint a val6 életben az egyszerlibb embereknek, akik
nincsenek ott a rivaldafényben, hanem a hétkéznapokban ugyanilyen problémakkal
kiszkodnek és ezért szimpatikusak szerintem, hogy ugyanaz a gondja-baja, mint nekink.”

A valdsaghoz valo kozelitésben sokat segit az is, hogy a sorozat karakterei sokszinlek, a szerepl6k
Osszetétele korban, végzettségben stb. nagyon heterogén. Mindenki megtalalhatja a szamara
szimpatikus, hozza ill6 szerepl6t. A néz6k 6sszességében ugy érzik, minden korosztaly jelen van a
filmben, sokfajta tarsadalmi csoport reprezentansaival lehet a sorozatban talalkozni, jellegzetes
foglalkozasi csoportok tagjai képviseltetik magukat, vagyis a mai magyar val6sag tdbbé-kevésbé
leképezédik a sorozatban.

Egy ponton jelentkezik er6sebb hidnyérzet a nézékben. Tébben ugy gondoljak, hogy a sorozat inkabb
a kdzép-, felsd rétegek képviseldit emeli be, ezekre a rétegekre fokuszal, lejjebb nem nagyon akar
menni:

e ,Szerintem az alsé réteget nem nagyon mutatjak.”

o ,Nem is mutatjak az igazi szegénységet. ltt kozéposztalytol felfelé vannak.”

e ,Példaul nincs a sorozatban szegényebb lany... Azokat rogtdon kiveszik... Kivették a
hajléktalant is, pedig az is egy olyan j6 karakan vonalat hozott.”
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Vannak, akik megértéek ezzel a mlsorszerkesztési politikaval, mert szerintlk igy csak mintat akarnak
mutatni a néz8k szamara, illetve abbdl indulnak ki, hogy a nézéket inkabb az ilyen hatter( karakterek,
csaladok érdeklik, s nem az elesettebb rétegek tagjai.

e A Szomszédok ott volt... Gazdagréten... az egy kis szegény kornyék, de igazabdl azt
mondom, hogy 6k (a Baratok kdzt szerepl6i) fontebb vannak mindig. De ezért nézzik talan,
mert kivancsiak vagyunk, hogy 6k mit csinalnak ebben a miliében, amiben 6k vannak.”

e ,Pont emiatt nézik sokan, hogy szerintem ennek kéne normalisnak lennie, ez lenne az
etalon.”

Azt, hogy a szerepldket picit felllre pozicionaljak a kérdezettek, részben az is okozza, hogy a néz6k
egy részenek a szerepldkkel kapcsolatban gyakran az jon at: itt mindenki milyen jol, milyen kénnyedén
él. Ez a fajta megkdzelités kiiléndsen a miskolci fokuszcsoportos beszélgetéseken jott széba:

e ,De ez nem a val6sag, véleményem szerint..., Iébecolnak egész nap a Rézsaban, mindenki
tele van pénzzel, mindenki a napi divatnak megfelel6en 6ltézik.”

¢ ,Aki megdolgozik a munkajaért, az nem fog ulni egész nap az étteremben meg kavézni.”

e ,Ez nem egy borsodi sorozat. Akinek nincs munkaja, a kdvetkez6 részben mar lesz.
Valahogy itt nalunk nem igy mikédik... Ez nem a borsodi valésag... Még a pesti se nagyon.”

Ez a megkdzelités mar atvezet oda benntinket, hogy vajon a valésagalapunak t(iné sorozatot milyen
tényez6k emelik el mégis a valdsag talajarol.

Valosagtol elemel6 tenyezbk

Egyik oldalrdl nagyon valésagszerlien hat a nézdkre, amit latnak, ugyanakkor érzik és tudjak, hogy ez
nem minden esetben a vald vilag. Ennek nagyon sok 6sszetevje van szerintik. Tudjak, ahhoz, hogy
a néz6 figyelme ne lankadjon, mindig térténnie kell valaminek:

o lzgalmas részek vannak, tehat mindig ugy hagyjak abba, hogy az ember kivancsi, hogy mi
lesz a kovetkez6ben.”

e ,Szerintem a forgatokonyvird ugy irja, hogy érdekes, mozgalmas, valtozatos legyen, mert ha
tul egysiku, akkor lemegy a nézettség.”

A figyelem fenntartasa érdekében a forgatékdnyviréknak mindig Uj szalakat, eseményeket,
problémakat kell bevonniuk, ami viszont mar elemeli a nézdket a valésagtol. Részben azért, mert ilyen
fajta dinamizmus, intenzitas, ami és ahogy a karakterekkel térténik, a valé életben talan nem is
lehetséges:

° »Mindig prébal friss lenni.”
e ,Most meg mar lehet azt mondani, hogy eléggé pdrgetik a dolgokat.”
e ,Sok a csavar benne... Lassan tobb csavar van, mint az OBI-ban.”

A valdséagtol vald elrugaszkodast tehat a minél izgalmasabb tdrténetvezetés szandéka valtja ki. A
karakterek életének menetét olyan események I6kik ki a megszokott medriikbdl, amelyek nem mindig
valosagszeriek.

e ,Oftt van, aki magannyomozésdit jatszik. De nincs munkaja és mégis megél. Ténkremegy a
cég... Mibdl élnek meg? Befuccsoltak. Meg elraboljak, meg at kell iratni a céget. Ma mar
nem tud ennyire életm{ivész lenni szerintem senki.”
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Klléndsen ezen események anyagi vonzatai ,zavarjak” a nézbéket, s az, hogy ezek az anyagi
problémak mennyire kdnnyen megoldddnak.

e ,Ebben a filmben kicsit rézsaszinlibb minden, mint a valésag. Itt a munkanélkili az elmegy
kavézni, a munkanélkili az vallalkozast indit, tehat tul kbnnyen, tul egyszerliien pérognek a
dolgok. A valo életben sokkal t6bb a pofon, és nehezebb elindulni, mint a filmben.”

e ,Kdnnyedén megy minden. Ha van is probléma, rogton megoldddik... Vili bacsi nyliglédott,
hogy be kell fizetni kétszazezret, nincs neki, de aztan masnap lett, valaki adott és lett.”

De nemcsak az anyagi problémak oldédnak meg kénnyen, hanem gyakran az érzelmi jellegliek is:

e ,Szerintem olyan kénnyeden atmennek mindenen, és nincs senkibe semmilyen tiske,
tényleg mindenki mindenkivel joban van.”

e ,Nem lehet ezt ilyen kénnyen, ettél mélyebben élnénk meg, de hat az drama lenne, nem egy
napi szappanopera.”

¢ ,Mindenki mindenkivel j6ban van, holott mindenki mindenkivel egyiitt volt. Tehat ez egy kicsit
furcsa.”

A fékuszcsoportos beszélgetéseken gyakran fogalmazodtak meg olyan vélemények, amelyek szerint
a sorozat tébb ponton is kezdi mar a hatarokat feszegetni, s ez els6sorban érzelmi, szexualis sikon
jelentkezik. Az interjualanyok szamara zavardan hat, hogy elmondasuk szerint a maganéleti szalakat
olyan médon bonyolitjak a forgatokonyvirdk, ami tilmegy a néz6k egy részének befogadd-készségén.
Mindegyik fékuszcsoportos beszélgetésen ,Melrose Place’-effektusként utaltak arra a jelenségre,
hogy a sorozatban szinte mindenki mindenkivel 6ssze tud jonni:

e ,Mindenki Uj kapcsolatokat Iétesit. Mindenki a hazon bellil, a csaladon belll. Ez annyira
abszurd.”
e ,Van egy-két karakter benne, akik mar minden férfival megfordultak.”

Vannak, akik szerint ezek az alapjelenségek (a hiiség hianya, a parkapcsolatok gyors valtogatasa) a
valésagban is egyre er6teljesebben jelentkeznek, de még az igy vélekeddk korében is gyakran
ellenérzést valt ki, hogy a sorozatot nézve mindezzel ugy kell szembesilnilk, hogy ez egy és
ugyanazon csaladon belll térténik meg. Mig a Melrose Place egy haz lakoéit kapcsolja 0ssze ezen a
maodon, itt a Berényi csaladon beldl térténik meg ugyanez:

o ,Ez abeltenyészet egy kicsit — nem tudom, hogy ki irja ezeket a térténeteket -, de mar
tényleg kezd elrugaszkodni a val6sagtol.”

A fokuszcsoportos beszélgetéseken az értékeléseknek az a fajta kettéssége, hogy a filmben a valésag
és a fikcié egyszerre van jelen, nagyon sok ponton érz6dott. A csoporttagok mar régéta rendszeres
nézéi a sorozatnak, igy idében is kelld ralatassal rendelkeznek az eseményekre. Azt nagyon jénak
tartjak, hogy a karakterek valtoznak:

e ltt mondta mindenki, hogy a Néra milyen magabiztos. De azért neki is néha, amikor voltak
... problémai, meg amikor meghalt az egynapos férje vagy kétnapos férje, vagy par oras,
tehat ki tudtak 6t is rakni abbdl a szerepbél, hogy komoly, megbizhaté Ggyvédnd... Nekem
ez is tetszik, hogy egy megszokott karakternek ujdonsagot adnak... Azt hitte az ember, hogy
j6, de hat azért egy kicsit ilyen skizofrén.”

o ,Nekem a Noéra pont ezért, mert véllalja a sebezhet6ségét, hogy ugyanigy viselkedik, mint a
valésagban barki. Megcsaljak, 6 is megcsal, tehat gyakorlatilag életszer( teljesen. Es
elveszti a munkajat, utana 6 is él rosszabbul, mint korabban. Volt fent is a Nora, meg lent is.”
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De egy-egy karakteren belll olyan nagy mozgasokat, kilengéseket érzékelnek a nézék, ami
elbizonytalanitja ket abban, hogy valéban valés karaktereket latnak-e. Mintha a szerepl6k
jellemabrazolasaban alapsémakeént jelentkezne, hogy egyszer fent vannak, egyszer meg lent, és ezek
a le és a fel allapotok nagyon gyorsan kovetik egymast:

o lgazabdl allanddan valtozik, mert ha van egy boldogsag a Julinak, akkor utana teljesen
kiforditjak a karakterét vagy mindig bején valami krach.”

A foékuszcsoportos beszélgetés soran kdzponti témaként a néi karakterek beazonositasa allt, hogy a
néz6k hogyan tudjak csoportositani a karaktereket, milyen kdzds vonasokat latnak bennik.
Osszességében a budapesti helyszinen mindkét csoport 7-7 néi karaktercsoportot kiilénitett el.
Miskolcon az elsé csoport 5-6t, a masodik pedig 6-ot.

A kovetkez6 oldalakon tablazatba szedve részletesen kézreadjuk mind a négy fokuszcsoport végsé
csoportlistajat:

e afbékuszcsoport résztvevsi a maguk modjan hogyan nevezik el ezeket a csoportokat, hogyan
~cimkézik” meg Oket,

o afilmbeli szereplék koziil kiket sorolnak az adott karakter-csoportba,

¢ milyen tulajdonsagok jellemzik szerintiik ezeket a nétipusokat,

e és anézbk szerint milyen f8bb lizenete van ezeknek a karaktercsoportoknak (pozitiv vagy
negativ), hogyan viszonyulnak ezek a nétipusok szerintiik bizonyos alapértékekhez, a
csaladhoz, a gyerekekhez stb.?
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Az 1. (budapesti) fokuszcsoportos beszélgetésen résztvevok
milyen ndi karaktertipusokat emelnek ki a sorozatbdl

a filmbeli szereplék a karakter uizenete, a

koziil kik tartoznak milyen tulajdonsagok

a karaktertipus

sugarzott nokép

elnevezése jellemzik
ide ] legfontosabb elemei
+: vi - i kih alhato
butuska, naiv Aliz . wcches; buta, naiv, nagyor’1 i as?na ato,
idegesit6 befolyasolhaté
) . D éretlen, de tudatos né,
az éretlen n6 Natasa keresi az utjat . L
aki keresi az utjat
+: hata tt
hanarozoth, nincs kialakult
. . céltudatos tanulni akar , :
céltudatos tini Hanna o . | parkapcsolata: keresi
-: érzéketlen, csapongd .
az igazit
boldogtalan
. : s - 69yszer, Joszvi csaladdsszetarto,
csaladcentrikus Bozsi Gizi rafinalt, roblémameaoldd
élettapasztalatokkal bir P 9
. . a munka vilagat
: . A + okos, intelligens, o
céltudatos eszes Nora Emilia Agi iénves preferalja
ey (Uzletasszony-tipus)
-: mindenkit atver,
lehuz mindenkit, sunyi
- SUIYL 1 erkslestelen (de nézéi
C s P szamito, gonosz, i
szamito Agi Zsofi szempontbdl nagyon
alattomos, .
. izgalmas karakter)
nagyravagyo,
pénzéhes
nem tud tartds, sikeres
orok szenvedo Nora Juli -: zavart, elvalt, balek parkapcsolatban élni,
aldozattipus
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Az 2. (budapesti) fokuszcsoportos beszélgetésen résztvevok
milyen ndi karaktertipusokat emelnek ki a sorozatbdl

a filmbeli szereplék
koziil kik tartoznak

a karakter lizenete, a

a karaktertipus milyen tulajdonsagok

sugarzott nokép

elnevezése

ide

jellemzik

legfontosabb elemei

-: életképtelen,
boldogtalan két labon
jaro szerencsétlenség

tipikus sz6ke Aliz segitségre szoruld

P nem talalja a helyét, gltseg
elesett bugyuta, naiv,
kényeskedd okoskodd

szerethet6 naiv Natasa -: naiv kénnyen befolyasolhato
+: eléri a céljat, kicsit . .

. .y i . . belble lesz majd a

fiatal tortet6 Hanna kemény anyagilag

sikeres, lelkiismeretes

sikerorientalt n6

haziasszony

Bozsi Juli Gizi

+: gondoskodo,
csaladanya
felel6sségteljes, tudja,
mit akarnak iranyito
(Bozsi, Gizi) alarendelt
(Juli)

tydkanyo tipus,
csaladcentrikus

+: intelligens, okos,
szép, vonzo -: tortetd,

a kozéletben sikeres,

sikerorientalt n Agi Zs6fi Néri ravasz, nem szamit de a maganéletben
mas, csak 6 maga, boldogtalan
bosszuallé
munkajaban sikeres,
munkajaban sikeres Emilia +: intelligens, okos de a sajat életében
nem teljesen
idegesit6 anya Irma -: okoskodd ratelepszik a csaladra
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A 3. (miskolci) fokuszcsoportos beszélgetésen résztvevok
milyen ndi karaktertipusokat emelnek ki a sorozatbdl
a filmbeli szereplék a karakter uizenete, a

koziil kik tartoznak milyen tulajdonsagok

a karaktertipus

elnevezése

ide

jellemzik

sugarzott nokép
legfontosabb elemei

fiatalok (naivak)

Aliz (Hanna)

fiatal +: szerethet6,
humoros, keresi az
utjat, nincs olyan nagy
karriervagy benne -:
mindent elhisz, amit
mondanak neki, amit
elkezd, az nem fog
0sszejonni,
tapasztalatlan,

keresi az igazit, még
nem érett igazan a
gyerekvallalashoz, a
csaladi élethez

nagysagos asszony

Agi Néra Emilia

+:anyagilag fliggetlen,
képzett tanult,
komolyabb -: az
érzelmeit nem mutatja
ki hidegebb, csak a
sajat érdekeit nézi,
egoista

szingli és boldogtalan,
érzelmileg fuggetlen,
de nem j6 neki

koztes (a naiv és a
nagysagos asszony
kozott all)

Zsofi Natasa

+: nem buta -: kicsit
tortetd

id6sebb +: békitd biro,
békeszeret6,
problémamegoldod,

boélcsek tanacsa Bozsi Irma . ) csaladdsszetartd
vannak javaslatai,
konfliktuskeruld,
gondoskodé -: bogaras
+: egyszer(, alulrél
kezdte, felfele tart, i .
csaladanyak Juli Gizi csaladcentrikus

fejléd6képes, sokat
tapasztalt -: picit tortetd
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a karaktertipus

elnevezése

milyen ndi karaktertipusokat emelnek ki a sorozatbdl

a filmbeli szereplék
koziil kik tartoznak
ide

milyen tulajdonsagok
jellemzik

A 4. (miskolci) fokuszcsoportos beszélgetésen résztvevok

a karakter lizenete, a
sugarzott nokép
legfontosabb elemei

+: szerethet6 -: irritald, naiv,
kislanyos, szészatyar,
idegesitd, nem olyan

csaladcentrikus, de

a buta sz6ke né Aliz nem anyatipus, nincs
felel6sségteljes, lusta, kell i0azi Célya P
valaki, aki mégétte all, gazi cel
pénzéhes

er8s csaladi
okos fiatal naiv Natasa +: van jév6képe -: naiv kotelékeket akar
kialakitani
+: céltudatos -: dorzsalt,
rosszindulatu, hatba
tamado, kihasznalo

kigyo Agi (Zsofi) rosszindulatu, kapzsi, negativ karakter
tortet6, masokon atgazol,
kétszinl, 6ncélu, aljas,
megjatssza magat
+: nem gazol at masokon,
dol i akar, bi itani

felfelé torekvék Gizi Juli olgozni axar, bizonyltant | ) - itiv karakter

szeretne, valtoztatni
szeretne -: pletykas

csalodott, megtort,
kihasznalt n6k

Noéra Emilia (Hanna)

+: magas az igazsagérzete,
mdivelt, realisan latja az
életet, okos, maximalista a
munkajaban -: hiszékeny,
kihasznalhato, tul jéindulatu

szerencsétlenek a
férfiakkal

csaladosszetartd

Bozsi Irma

oreg, inaktiv +: szerethetd,
segitékész, jéindulatu,
pozitiv energiai vannak,
szorgalmas, élettapasztalat,
ragaszkodik a mult
értékeihez

csaladcentrikus
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Osszesen 25 karaktercsoportot azonositottak, definialtak a résztvevék. Ha ezekbdl kiemeljik az
egymasnak megfelel6, az egymast atfedd, illetve a nagyon karakterisztikus csoportokat,
végeredményben harom nagyobb karaktercsoportot definialhatunk, de ezen belil vannak tovabbi
leagazasok is, igy 0sszességében hat jellegzetes, erés karakteregylttest emelhetlink ki.

Ha megnézziik, hogy a fékuszcsoportos beszélgetésekben milyen csoportképzé ismérveket
hasznaltak leggyakrabban a résztvevék, akkor a kovetkezéket érdemes megemliteni (mi is ezeket
vettlk figyelembe elemzéslnkben):

o  életkori tényez6 (a karakter inkabb idésebb vagy fiatalabb),

o statuszbeli tényezdk (mennyire iskolazottak, mi a foglalkozasuk stb.),

o férfiakkal valo kapcsolat (a karakternek vannak-e tartés kapcsolatai, mennyire egyenrangu
€s mennyire sikeres a parkapcsolata),

¢ modernebb vagy tradicionalisabb értékrendet kdvet (mennyire fontos szamara a csalad,
akar-e, szeret-e dolgozni stb.).

Ezen ismérvek alapjan elemzésiinkben tehat harom nagyobb karaktercsoportot hatarozunk meg, de
ezen belll lesznek még tovabbi bontasok. Ezek a f6bb csoportok a kdvetkezdk:

a. amodern, a munkajukban sikeres, de a maganéletiikben sikertelen nék (ezen belil még két
alcsoporttal folytatva: ,a szamitokkal” és a ,csalddott, megtort ndkkel”),

b. a tradicionalisabb értékrendet kdvetdé nék (ezen beliil még két alcsoporttal folytatva: ,a
szereplkkel elégedett haziasszonyok” és a ,felfelé torekvd haziasszonyok”),

c. fiatal karakterek (s ezen belll még két alcsoport jelentkezik: ,a céltudatos tini” és a ,sodrédé
tini”).

a.) A modern, a munkajaban sikeres, de a maganéletében
Sikertelen n6k

Ennek a karakternek a tarsadalmi stdtusza egyértelmiien az atlagnal magasabb. Azok tartoznak ide,
akik magas iskolai végzettséggel rendelkeznek, jol keresnek, anyagilag fuggetlenek tudnak lenni.
Mindennapos megnyilvanulasaikban érz8dik, hogy intelligensek, miveltek, okosak. Emellett kulsdleg
j6 megjelenésiiek, szépek, vonzdak:

o ,Nem igénytelen, nincs slamposan feldltéztetve. Még amikor tréningruhaban rohangészott,
akkor is igényes volt.”

Nagyon ritkan lathatjuk 6ket otthoni, hadziasszonyi szerepben, inkabb az Uzleti életben mutatkoznak
meg:

o Egyikik sem hazitindér. Otthoni tlizhely nincs. Nincs f6zés, takaritas, egyebek.”

Az 6 karakterik legfontosabb eleme a céltudatos magatartas, az eredménykényszer, a sikerek
elérése. A sikert azonban els6sorban a munkahelyi, Uzleti szféraban tudjak learatni, ott tudnak
eredményeket elérni.

Ez a karakter azonban nem tud igazan boldog lenni, mert a maganéletben a sikerek elkerulik 6t. Vagy
azeért, mert ezt az énjét eleve hattérbe szoritja, vagy azért, mert képtelen megélni tartésan a
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boldogsagot. A nézbk szerint ez a karakter a maganéletbeli boldogsagot csak akkor tudna elérni, ha
stabil csaladi hattérrel rendelkezne, biztos tamasszal, allandé partnerrel.

e _,Nem minden a siker.”

e Hiaba sikeres, de boldogtalan.”

o ,Boldogsagot nem tudnak adni, nem tudnak kapni.”

e ,Szeretnének tartozni valakihez, de nem tudnak.”

e ,Mindenlik megvan, fliggetlenek, tehetések, mindent meg tudnak maguknak egyeddul
teremteni, de mégsincs mogottik egy férfi, akihez hazamennek. Boldogsaguk nincs.”

Ez a karaktertipus a kérdezettek szamara azt sugalmazza, hogy ez a két dolog, a siker és a
boldogsag, nem jarhat kéz a kézben. Vagy a maganéletben leszel boldog, vagy anyagilag leszel
sikeres, el kell dontened, hogy melyiket valasztod.

e ,Allandéan kiiszkddnek a bajaikkal, holott ha tényleg az anyagi vonzatat nézziik, akkor
lehetnének elégedettebbek is, de mégsem azok.”

Ennek a karaktertipusnak tehat 6hatatlanul is az az Gizenete, hogy minél képzettebb egy né (képzett,
okos, intelligens), annal nehezebben talalja meg a maganéletben a boldogsagot. A parkapcsolati
problémakkal 6sszefliggésben egy sor szocioldgiai jellegli magyarazattal tudnak a nézék szolgalni. Az
iskolazottabb nék szamara sziikebb a meritési lehetéség, mert csak a sajat szintjlikdn tudnak, akarnak
part talailni:

e ,Onzés s, és hogy nem akarjak lejjebb adni egy bizonyos szintnél.”
Ki is futhatnak az id6b8l azzal, hogy a munkahelyi karrierjikre helyezik a hangsulyt:

o ,Nagyon sokan vannak, akik a karrierjik elé helyeztek mindent, és 35 évesen radébbennek
arra, hogy hu, a francba, Iépnem kell, de nem talal senkit.”

Alland¢ fesziiltség, idegesség jellemzi ezt a karaktert. Ezt részben a maganéletbeli konfliktusok
generaljak, részben pedig az, hogy olyan munkat végeznek, amely mar énmagaban komoly stresszel
jar.

o Az uzleti élet az allando stressz, hogy sikerll, nem sikerdl, jol csinaltam, nem jol csinaltam,
mit rontottam el, miért nem sikerdl.”
o Egy vallalkozas az nullatdl huszonnégyig van.”

MegeértSek is tudnak lenni a néz8k ezzel a karaktertipussal, mert tudjak, hogy nehéz (vagy szinte
lehetetlen) 6sszeegyeztetni a csaladi és a munkahelyi kotelezettségeket:

e Karriert gy csinalni, hogy délutan menni a gyerekért, meg reggel, az nem biztos, hogy
megy.”

e ,Ha valaki maximalista, a munkaban el akar valamit érni, ezt a kettét nem tudja egyszerre.
Ember legyen a talpan.”

e ,Meg egy nének nehezebb is ezt végigcsinalnia, mint egy férfinak. Egy nének most ott van a
csalad, a f6zés, a mosas, a takaritas, a gyereknevelés és plusz még ez. Ez még nagyobb
terhet ré rajuk.”

E modern jellegl nétipuson belil tdbbféle karakter is meghuzadik. Ezek kdz6s vonasa, hogy
munkahelyi sikon a szerepl6k sikeresek tudnak lenni (pl. a tehetségiik révén vagy a kapcsolataik
révén, vagy mert ramendsek, gatldstalanok). Maganéleti sikon viszont sikertelenek, aminek
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hatterében ugyancsak sokfajta tényez6é huzédhat meg (tudatosan vallalt egyedllét, megdzvegyiilés,
kihasznaljak ket stb.).

A ,modern, a munkajaban sikeres, de a maganéletében sikertelen nék” csoportjan belll két jellegzetes
altipus definialhat6 aszerint, hogy a fékuszcsoportos beszélgetésen résztvevdk hogyan differencialnak
e karakterek koézott, milyen jellemvonasokat emelnek ki leginkabb. Az egyik tipus esetében a hangsuly
a kdzéleti, munkahelyi szalra helyez6dik, ahol a karakter sikeres tud lenni, a masik tipus esetében
pedig a maganéleti szalra helyez8dik a hangsuly, ahol ezek a n6k mar sikertelenebbek. A kérdés
pedig az, hogy mindezt a sikert és sikertelenséget hogyan érik el a szerepl6k. Az elsé tipust
Osszefoglaldan ,szamitéknak” nevezziik, az utdbbi tipust pedig ,csalédott, megtoért néknek”.

A fékuszcsoportos beszélgetések tapasztalatai alapjan talan a legnegativabb néi karaktert jelenti ez
az alcsoport. Ugyanakkor egyben talan a legizgalmasabb karaktertipust is. Bar nem nagyon
azonosulnak a nézék ezzel a személyiségtipussal, viszont nagyon szivesen nézik, mi is torténik vellk
a filmben. A sorozatban fontos dramaturgiai szerep harul ezekre a karakterekre, hiszen alapvetéen 6k
iranyitjak, befolyasoljak a térténet menetét.

Maganak a karakternek a megitélése tehat egyérteimiien negativ. Olyan tulajdonsagokkal ruhazzak
fel a nézbk a szerepldket, ami egyértelmiien mutatja annak sétét ténusat: ,sunyi”, ,csak a sajat
érdekeit nézi’, ,mindenkit atver”, ,gonosz”, ,pénzéhes”, ,bosszualld”, ,aljas”, hogy csak néhanyat
idézziink a széba kertilt jegyek kozil.

Ezzel a személyiségtipussal szemben komoly moralis fenntartasok fogalmazédnak meg:

° ~Erkolcstelen.”
e Vigyazni kell vellk.”
e _Nem a mintan6k kozé tartoznak.”

Ertékorientaciojukat illetéen a nézék szerint ennél az alcsoportnal a csalad mindig csak a masodik
szamu tényez6 lehet, az elsé a pénz:

° ,Hamarabb valasztanak a munkat, mint a csaladot, az fontosabb lenne nekik.”
° -Mindent meg akarnak szerezni.”

Nagyon fontos megjegyezni, hogy a ,modern, a munkajaban sikeres, de a maganéletében sikertelen
nék” csoportjan bellil a prosperitast leggyakrabban ezzel a karakterrel kapcsoljak 6ssze az
interjlalanyok, ami elég so6tét képet fest a filmbeli (és sajnos nem csak a filmbeli) valdsagrol. E
karaktertipus megrajzolasaval ugyanis a sorozat azt mondja ki, hogy csak az lehet igazabdl sikeres,
aki tortetd, mindenkin atgazol.

e Az jdn le a sorozatbdl, mint hogyha valaki akkor lenne sikeres, ha mindenkin atgazol és
mindenkit kihasznal.”
. ,Lopni, csalni, hazudni kell.”

A masik fébb leagazast a ,modern, a munkajaban sikeres, de a maganéletében sikertelen nék”
csoportjan belll azok a n6k jelentik, akiknek sorozatos (maganéletbeli) bukasokkal kell
szembenézniuk. Akik maganéletbeli sikertelenséguket els6sorban annak kdszénhetik, hogy rosszul
valasztanak, akiket a férfiak valamilyen uton-médon mindig kihasznalnak, becsapnak.
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Onmagaban ebben az alkarakterben is van egy erételjes negativ feliités, nevezetesen az, hogy az ide
tartozé nék — hiaba sikeresek a munkajukban — mindig bele tudnak kerlini a maganéletbeli
csapdahelyzetekbe. Ezért is beszélnek roluk a nézdk gyakran ugy, hogy 6k ,aldozattipusok”.

o Mindig arra térekszik, hogy sikeres legyen, de sokszor nem sikerul neki. Pont ebbe bukik
bele. Azért van konfliktusa.

Viszont van pozitiv lizenete is a karakternek. Az, hogy a nehéz helyzetekbdl ezek a n6k megprobalnak
valahogy kilabalni. Az 6 példajukon keresztll tehat azt mutatjak be, hogyan lehet nagyot esni és
nagyon mélyrél felallni. A nézdk az esetek zomében ugyanis azt érzékelik, hogy ezekbdl a
helyzetekbdl igenis fel lehet allni: ,van beléle kiut”, ,mindig megoldédik”.

Ha e karaktercsoport értékorientaciojat vizsgaljuk, a néz8k szerint itt olyan értékek is megjelennek,
mint a szerelem, a csalad, a gyerekek fontossaga. Ezekért az értékekért aldozatokra is képesek a
szerepl6k:

e ,Oftt van példaul a Néra, aki fliggetlen anyagilag, de most mégis lejjebb adja, mert mar ezzel
a tanyasi fiival van egyutt.”
o ,Szerintem 6 is el6térbe helyezi inkdbb a boldogsagat, mint a pénzt.”

Ugyanakkor ennél a karaktertipusnal allandéan fordulatok varhatok.

o Valamikor jol megy neki, ugy érzi, hogy minden sikertl, egyutt vannak, 6sszehazasodnak.
Es akkor megvan a csalad, de utana mindig valami miatt szétmegy... Erdekes abbdl a
szempontbdl, hogy amikor azt mondja az ember, hogy na, most jo, helyre kerilt, akkor
mindig beleraknak valami csavart, és akkor mindig kizokkentik beléle... Kézbejon akarmi.
Mindig valamivel kizOkkentik ugymond a normal kerékvagasbdl. Hiaba sikeres, mindig
valami kdzbejon neki.”

b.) A tradicionalisabb értékrendet kbveté nék

Mig a modernebb értékrendet kovetd ndi karakterek életébdl a nézbk szerint gyakran hianyzik a
boldogsag-faktor, addig a tradicionalisabb értékrendet képvisel® karakterek ebben a vonatkozasban
sokkal er6sebbek. A tradicionalis értékek alatt azt értik az interjualanyok, hogy e karakter szamara a
csaladi értékek nagyon fontosak. Csaladcentrikusak, megpréobaljak 6sszetartani a familiat,
megprobalnak mindig a csalad egészében gondolkodni. Ezzel példat is mutatnak:

o ,Csaladi 6sszetartd er6ként nekem 6 egy példa.”

A csaladi élet fontossaga abbdl is fakad, hogy alapvetéen haziasszonyként jelennek meg a
sorozatban, akik ellatjak az otthoni, haztartassal kapcsolatos feladatokat. A csaladkdézpontisag
azonban valahonnan a tavolabbi multbdl eredeztethetd:

e Ok anno... a régi vilagbol maradtak itt idézéjelben... Akkor még mas volt.”

Ez a karakter nemcsak magaval, a sajat érdekeivel foglalkozik, hanem prébal szlikebb-tagabb
kdrnyezetén is segiteni.

e ,Mert 6 mindenkinek jét akar, meg nem... nagyravagyo.”
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E karakter életében a boldogsag legfébb zaloga, hogy elégedetten tud a sajat életére tekinteni.
Elégedett azzal, amije van, amit elért. A néz6k szerint a sorozat e karakter megalkotasaval azt Gizeni,
hogy akkor leszel boldog, ha megelégszel a sorsoddal.

e ,Megelégszik azzal, ami van.”
o Elégedett a sorsaval meg az életével.”

A nézbk szerint ugyanakkor e karakterek életutja azt is mutatja, hogy a boldogsag elérésének,
megtartasanak tovabbi kritériumai is vannak. llyen példaul az, hogy az embert realis célkitlizések
jellemezzék. Ne akarjon tul sokat, csak annyit, amennyit el fog tudni érni, és ezért mindent meg is
tesz:

e Aki valahonnan elindul és kitliz egy célt, nem az egeket, és azt eléri és akkor boldog.”
Ennek egy olyan tzenete is lehet, hogy minél kisebb elvarasokkal bir egy szereplé, annal boldogabb.

o ,Szerintem nekik kevesebb az élettdl val6 elvarasuk, mint egy Kiss Ramoénanak. Meg az
életszinvonaluk is.”

De a beteljesulést az adja meg, ha ezek az elvarasok teljestlnek:

e ,Akkor boldog egy né, ha eléri, amit akar.”
e Elért mindent, amit akart. Le tudott mondani az ivaszatrél, most késziil a vizsgara. O
boldog.”

A boldogsag megtalalasaban az is szerepet jatszik, hogy van mellettik, mogoéttik egy
kiegyensulyozott csalad, egy férj, egy tars.

o A ndk altalaban akkor boldogok, hogyha van mellettiik egy par.”
e ,Rendezett parkapcsolatban vannak.”

Nagyon sok pozitiv érték jelentkezik ennél a karakternél. A karaktert emberi tulajdonsagokkal
ruhazzak fel a nézok: ,jészivl”, ,gondoskodd”, ,segitbkész”, ,szorgalmas”, ,felelésségteljes”. Ezen
tulmenéen sokan az egyszeriiséget is hozzdkapcsoljak ehhez a karakterhez.

Maganak a tradicionalisabb karakternek a tarsadalmi-demografiai hattere nem olyan magas, mint a
modernebb karakternek. Kevésbé iskolazott, kevésbé mivelt, de természetes az észjarasa, megvan a
magahoz valo esze.

A tradicionalis jellegli nétipuson belll is megragadhaté még két tovabbi altipus. A kettéagazas attol
figgéen jon, hogy a k6zos vonasként jelentkezd ,haziasszonyi”, ,csaladanyai” szereppel mennyire
elégszenek meg ezek az emberek. Akik megelégszenek vele, azokat ,a szerepiikkel megelégedett
haziasszonyoknak” nevezzik, akik pedig nem, azokat ,felfelé térekvé haziasszonyoknak” hivjuk a
tovabbiakban.

Ez a karakter inkabb az id6sebb, inaktivabb korosztalyhoz kapcsolddik. Jelentds élettapasztalattal
rendelkeznek e tipus képviselSi. Ennek talajan probalnak meg masoknak segiteni, tanacsokat adni,
ebbdl fakad a j6 problémamegoldé készséguk.

e Ok sok mindent tapasztaltak mar az életben és nagyobb ralatasuk van minden helyzetre,
konfliktusra.”
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Helyén tudjak kezelni a dolgokat, nekik a tuléléshez az is hozzatartozik, hogy nem vesznek mindent
annyira komolyan. Annak, hogy ez a karakter meg akar maradni ebben a szerepkérben, egyaltalan
nincs negativ Uzenete, teljesen természetes reakcionak tekintheté.

A masik altipusba azok sorolédnak, akik tovabb akarnak lépni ebbdl a haziasszonyi szerepkorbél. Ez
a tipus mar nem teljesen elégszik meg a tradicionalis modellel, a hagyomanyos néi képpel, valtoztatni
akar. A kérdezettek szamara ennek kifejezetten pozitiv az izenete:

o Egyidd utdn az ember betelik azzal, hogy csak csaladot nevelek és nevelem a gyerekeket.
Utana az ember ki akar menni.”

o Egy kicsit eleglik van az eddigi életbdl és masok szeretnének lenni.”

o Egy nének nyilvan ne csak a konyhardl meg a f6zésrél, meg a mosasrol széljon az élete...
egyre tdbb az...olyan vezetd, aki né és jol csinalja a dolgat. Ezt el kell ismerni.”

o ,Nekem ez most pont szimpatikus, hogy igen, gyereket nevelt, ebbdl most ki akar torni. Hogy
6 tébbre képes attél, ami volt eddig.”

e Hat az, hogy a nék ne csak a fakanal mellett legyenek, hanem igenis 6k is valésitsak meg
onmagukat a munkajukban, vagy amit szeretnének csinalni. Legyen az hobbi, legyen az
munka, vagy barmilyen tevékenység, hogy ne csak otthon a hazimunka.”

Az otthoni, csaladi ,sikerek” mellett mashol is ki akarjak probalni magukat, mashol is
sikerélményekhez akarnak jutni:

e Hat Juli példaul ne csak csaladanya legyen, otthon f6zz6n, mosson stb., hanem § is a kft.-
ben, az lzleti életben dolgozhasson.”
e ,Ra&jétt arra, hogy valamit tud csinalni, valamihez ért. Es sikerélménye van.”

Ennek a valtasnak lehetnek életkori sajatossagai vagy szerepet jatszhat ebben az is, hogy az otthoni
korulmények megvaltoznak: példaul a gyerekek éppen kirepulnek. Az, hogy a sorozatban nem
kimondottan fiatal karaktereket mutatnak igy be, egyértelmiien azt sugalmazza, hogy a k6zép és
idésebb korosztaly szamara is megvan a lehetdség a valtasra:

° ,Nemcsak huszévesen lehet elkezdeni, hanem késébb is.”
e ,Sosincs késé valtoztatni... meg karriert épiteni sincs késé.”

Kdz0s vonasa ennek a ,felfelé tdrekvd” karakternek, hogy altaldban alulrdl jbnnek (alkoholista volt,
radtancos volt stb.). Ez 6nmagaban egy pozitiv mobilitasi mintat, sémat emel be a sorozatba. Igaz,
tobben ugy vélik, hogy itt a hatar azért nem a csillagos ég. Van egy pont, ameddig el lehet jutni, de
kapcsolatok hianyaban, megfeleld iskolai végzettség hianyaban azért korladtozottabbak a lehetéségek:

. ~ozerintem kézépen megallnak... Nem tudnak tovabblépni... Oda sziletni kell, a masik
oldalra.”

Ellentétben a sikeres, de szamitd ,modern” néi karakterrel, ez a karakter bellilrdl is alapvetéen pozitiv.
A pozitiv alaptulajdonsagok mellett j6 az is, ahogy a munka vilagahoz, a munkahelyi kdrnyezethez all:

o ,Nem gazolnak at masokon, 6k maguk prébalkoznak azzal, hogy energiat fektetnek bele,
munkat tesznek bele, tehat 8k szeretnének bizonyitani.”
e Erkolcsileg jobban van tartasuk... Erkolcsileg szilardabbak.”
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c.) A fiatal karakterek

E karaktertipus legfébb csoportképz6 ismérve az életkor. Bar a fiatalabb szereplék csoportositasa
soran probaltak differencialni az interjualanyok, és valds karakterbeli kildnbségeket is kimutattak,
megis ezt a sok karaktercsoportot érdemes 6sszevontan, egy gylijté néven bemutatni. Ennek az az
oka, hogy ezekben a fiatal karaktercsoportokban (butuska naiv, szerethetd naiv, okos fiatal naiv,
tipikus sz6ke stb.) tébb a kdzds vonas, mint a kilénbség. A karaktercsoport legfébb 6sszetartd erejét
a korosztalyi hasonlésag adja.

A masik fontos kapocs kozo6ttik az a karaktertipus naivitasa. Ez az a karakter, aki ,mindent elhisz,
amit mondanak neki”, ,nagyon kihasznalhat6”, ,kénnyen befolyasolhatd”, ,segitségre szorul” stb.

o A megtestesult naivak, mindent elhisznek, amit mondanak. Belefogok valamibe és semmi
nem sikerdl.”

Mindez a naivitas elsésorban az életkorukbdl fakad. Még nincsen és nem is lehet meg a kell6
élettapasztalatuk:

e Ok azért is naivak, mert a korukbol adédéan. Olyan kis tudatlanok.”

De a naivitas mellett még nagyon sok minden 6sszekapcsolja ezeket a szerepl6ket. Az egyik ilyen az
anyagi javakhoz val6 viszonyulasuk. Mint azt korabban emlitettik, a nézdk altalaban a sorozat
szereplbivel kapcsolatban gyakran fogalmazzak meg kritikaként, mintha tul jol, tal kdnnyedén élnének,
mintha nem lennének valds anyagi problémaik. Ezt a fiatal karakterek esetében talan még
erGteljesebben jelzik:

e ,Nem csinal semmit, és mégis megél.”
¢ ,Honnan pottyan neki a pénz mindig?”
e ,Soha nem lattuk normalisan dolgozni, mindig... vagy ezt csinalt, vagy azt csinalt.”

Vagy ha meg is lehet ennek a valés ,konnyedségnek” az oka, az arra utal, hogy igazabdél nem is kell
komolyan dolgozniuk: drékdltek, anyagilag tdmogatjak éket stb.

Ez mar atvezet bennlinket a masik k6z6s ponthoz, a munka vilagahoz, az ahhoz valé
kapcsolédasukhoz. Az interjualanyok szerint e karaktertipus nem is minden esetben dolgozik, vagy ha
igen, komolyabb sikereket nem tud felmutatni a munka vilagaban:

e ,Dolgoznak és elfogadjak, hogy dolgozniuk kell szerintem... De nincs ilyen nagy
karriervagyuk.”

Ugyancsak koézds vonas, hogy a fiatalokat milyen csaladi mintak, értékek vezérlik. Ugy tiinik, hogy e
karaktertipusnak altalaban nincs tartds, kialakult parkapcsolata: csak keresik az igazit. Gyakran
valtogatjak is a partnereiket. Vannak, akik szerint még nem érettek meg igazan a gyerekvallalashoz, a
csaladi élethez. Az igazi boldogsag gyakran elkeruli 8ket, s altaldban azért, mert nincs tartos
parkapcsolatuk. E két tényez8 6sszekapcsolasa az § esetiikben is azt mutatja, hogy a boldogsag-
allapotuk eléfeltétele, hogy legyen tarsuk, hogy ,valaki szeresse 6ket”.

Osszességében ezek a fiatalok még az Utkeresés allapotaban vannak: keresik dnmagukat, érzelmi és
anyagi boldogulasukat. Ezen a vonalon azonban ez a karaktercsoport is kettébonthaté attdl fiiggéen,
hogy mennyire tudatosan keresik az utjukat. ,Céltudatos tiniknek” nevezzik azokat, akik ebbe az
Utkeresésbe tobb energiat fektetnek és ,sodrédo tiniknek” azokat, akik kevesebbet.
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A ,céltudatos tini” karakter céltudatossaga els6sorban a munka vilagaban jelentkezik. Fel van vértezve
olyan képességekkel, amelyek segitenek neki az érvényeslulésben: kicsit kemény”, kicsit tortetd” stb.
Van jovBképe, megvan a tervezéshez sziikséges intelligenciaja. Hosszabb tavon — a néz6k szerint —
ez a karakter majd ,a modern, a munkajaban sikeres, de a maganéletében sikertelen nék” karakter-
csoportjaba fog eljutni.

A ,céltudatos tini” ugyanis a maganéletében nem talalja az igazi boldogsagot, s ha valéban a fentebb
emlitett ,modern” né kategdriaba fog eljutni, valésziniileg nem is fogja.

A ,céltudatos tinihez” képest a ,sodrodo tini” tipus mar mind a maganéletében, mind a ,k6zéletben”
életképtelenebb, bizonytalanabb. Kevésbé talalja a helyét, kbnnyebben befolyasolhatd, jobban
segitségre szorul:

o kétlabon jar6 szerencsétlenség”

A ,céltudatos” tinihez képest talan nagyobb az igény benne, hogy erés csaladi kdtelékekkel
rendelkezzen, csaladcentrikusabb is, de komolyabb eredményeket 6 sem tud még felmutatni ezen a
terlleten.

A ,sodrodo tini” karakter egyébként a nézdkre gyakran kifejezetten idegesitéen hat. Tébben el se
tudjak képzelni, hogy a valdsagban is megtalalhaté egy ennyire egysikian miikddé karakter.

Onmagaban a nézdk az altaluk megrajzolt karaktertipusokat teliesen valésagosnak tartjak. Olyan
karaktereknek, amelyekkel barmikor 6sszefuthatunk az utcan, taldlkozhatunk velik a munkahelyeken.
(Ez aldl talan a ,sodrédo tini” karakter a kivétel, ahol a néz6k egy része szerint a naivitas mértéke mar
néha irrealis.)

Izgalmas kérdés, hogy ezekhez a karaktertipusokhoz hogyan viszonyulnak a néz8k, mennyiben
preferaljak vagy éppen diszpreferaljak 6ket. A preferenciak részletesebb feltérképezését neheziti,
hogy a szimpétia illetve antipatia vonatkozaséaban az interjualanyok nem annyira karaktertipusokban
gondolkodnak, hanem inkabb konkrét szerepl6kben, s6t sokszor a szerepet jatszé konkrét
szinészn6kben: mennyire tetszik nekik egy adott szinészné megjelenése, jatéka, ahogy a karaktert
megragadja. Eppen ezért elemzésiinkben a karaktertipusok preferaltsagat csak attételesen tudjuk
felvazolni.

A néz8k — mint kordbban emlitettik — elsésorban a ,modernitas-tradicionalitds” dimenzié mentén
kilonboztetik meg egymastdl a néi karaktereket, attol fliggéen, hogy szerintliik a ndi karakterek
hogyan viszonyulnak a csaladi, tradiciondlis értékekhez, illetve mennyire tartjak fontosnak a csalad
mellett a munkahelyi karrierépitést is.

Ugy tiinik, hogy a hagyomanyosabb, csaladiasabb értékek elfogadasa vagy megtagadasa alapvetéen
meghatarozza, hogy az egyes karaktercsoportokhoz hogyan viszonyulnak a kérdezettek. Ugyanis
egyértelmien a tradicionalis értékekkel azonosulé karakterek kapjak a néz6ktél a pozitiv jelzéket, ket
kapcsoljak 6ssze pozitiv személyiségjegyekkel, tulajdonsagokkal. Ezt a pozitiv megkozelitést
elsésorban az véltja ki, hogy ezeknek a karaktereknek az életében nagyon fontosak a csaladi értékek:
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a gyerekek, a csaladi 6sszefogas stb. Nem csak magukkal foglalkoznak, hanem sz(ikebb-tagabb
kornyezetikkel is. Viselkedésiiket nem annyira célracionalis szempontok befolyasoljak, hanem érzelmi
jellegl tényezdk is, csaladkdzpontu értékek.

Ezzel szemben a ,modernebb” tipusu néi karakterekhez mar ambivalensebben viszonyulnak a nézék.
Ezek a karakterek nagyon izgalmasan vannak felépitve, érdekes a személyiséglk, s ez gyakran
felkelti a néz6k érdeklédését. A fokuszcsoportos beszélgetések soran tobben is a ,modernebb” tipusu
néket valasztjak ,kedvenciiknek”, s elsésorban éppen azért, mert valéban vonzéak, van valami
kisugarzasuk. Ezek a karakterek kilséleg vonz6 képet sugaroznak magukrol, belllr8l mégse tudnak
mindig olyan k&zel kertlni a néz6khoz. Pont azért, mert a nézék esetikben hianyoljak a tradicionalis
értékek képviseletét. A néz6k szerint a ,modernebb” néi szereplék kérében a csaladi értékek sokszor
csak masodlagosak, jobban el6térbe kertilnek a munkahelyi, karrier szempontok, s ez mar taszitéan
hat rajuk. Ezek a karakterek a maganéletikben gyakran hiivosek, hidegek, nem tudnak tartés,
harmonikusan mikddé, j6 parkapcsolatokat, csaladi kdzdsséget kiépiteni. Maganéletbeli
boldogtalansaguk éhatatlanul is meggatolja azt, hogy a nézék teljes mértékben azonosuljanak veliik.

Az eddigiekben azt mutattuk be, hogy milyen néi karakterek jelennek meg a sorozatban. A
fokuszcsoportos beszélgetések tapasztalatai alapjan van egy olyan karaktertipus, ami a kérdezettek
szerint hianyzik a sorozatbal.

Ez pedig a ,normalis, atlagos n8” karaktere, aki olyan csaladban él, ahol a parkapcsolat tartés, ahol a
férj, feleség egyutt él gyermekével, ahol a dolgok megszokott, nyugodt, ,kispolgari” mederben
zajlanak.

o ,Ezérdekes, hogy ebben a sorozatban nincs egy allandésag. Nincs egy példa. A csaladra
nincsen példa.”

o ,Nem latok egy szép csaladpéldat, hogy anyuka, apuka neveli a gyerekét.”

o ,Lehet, hogy ez nem kdvetendd példa a jévébeli generacidonak. Nem baj, ha elvalok, majd a
masiktdl is lesz hat gyerekem.”

¢ Kicsit sok is néha ez a valas. Kevés olyan szerepl6t tudok felsorolni, aki hozzament és
akkor leéli vele az életét.”

E hianyérzetet valamelyest oldja, hogy a néz6k tudjak, ez a karakter nem volna tul izgalmas, nem
biztos, hogy megnéznék a tévében az emberek.

. ,Ha az lenne, unalmas lenne a sorozat. Senki nem nézné. Valami kell.”

Zarojelben idekivankozik még, hogy a beszélgetések soran hianyérzet fogalmazédott meg a fiatal
szerepl6k egy csoportjaval kapcsolatban is. Tobben hianyoljak a tinitél felfelé a huszonéves korral
zarul6 korosztalyt, akik a filmben a felndtt szereplék nagykort gyermekei. A nézdk egy részének
feltiint, hogy ezek a gyerekek ahogy felcseperedtek, valahogy kikeriltek a sorozatbdl, példaul ugy,
hogy elmentek kulféldre tanulni. Viszont ezekkel a Iétez6 karakterekkel a csaladoknak mar nincsen
semmi kapcsolatuk, mintha egy felnétt kord gyermek mar nem is lenne integrans része a csaladnak:

o ,Nekem az a furcsa, hogy eltlinnek a gyerekeik kulfoldre, sose hivjak 6ket, vagy nem
foglalkoznak vellk... Egyik addsban sem mutatjak, hogy telefonalna.”
e ,Nem is beszélnek réluk igazabdl.”
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Osszegzés

A felmérés els6sorban a médian bellli legfajsulyosabb agazatot, a televizi6zast érintette. A kutatas
tanusaga szerint a néz6k média-preferenciai folyamatos valtozason mennek keresztiil, és hosszabb
tavon az internet el6retérésével a média-hattér teljesen at fog strukturalddni. Ennek jelei mar most
latszanak a fiatal- és kdzépkorosztaly tagjai kdrében.

A média vildagahoz a megkérdezettek viszonylag arnyaltan kdzelitenek a nemi reprezentacio
viszonylataban. A legtdbben ugy érzik, hogy a médidban kb. egyenl6 aranyban jelennek meg a nék és
a férfiak, de sokan mondjak azt is, hogy inkabb férfi arcokkal lehet a tévéképernydkon talalkozni.

Amennyiben a miisorokban megjelen6 misorvezetdkre koncentralunk, akkor a jelenlegi nemi
reprezentaciéval tobbé-kevésbé elégedettek a kérdezettek. Vannak aprobb kritikak, de a nézék
altalaban rendben valdnak tartjadk a miisorokban megjelené néi misorvezeték szamat. Ebben minden
bizonnyal sokat segit az is, hogy sok misor parhuzamos, férfi-néi miisorvezetéssel megy. A paros
misorvezetésnek kifejezetten olyan izenete van, hogy ezzel a miisorkésziték a néi egyenjogusagot
akarjak kifejezni.

Vannak olyan misortipusok, amelyek a nézék szerint talan jobban illenek a néi misorvezetékhoz,
ilyennek tekintik példaul a kénnyedebb, szérakoztato, vetélkedd jellegli mlsorokat. A gazdasagi és a
politikai jellegl vitam(isorok vagy a sportmisorok esetében viszont a megkérdezettek nagy része
inkabb férfiaknak adna a mlsorvezet6i széket.

A megkérdezettek valamivel tébb mint fele tud a képernyérél ,kedvenc” médiaszemélyiséget
megemliteni mind a férfiak, mind a nék korébdl. A néz6k tehat a maguk kedvenceit mindkét nemben
meg tudjak talalni. A ,kedvenc” médiaszemélyiségeket elsésorban a hiraddkbdl valasztjak az
emberek. Magat a hirados mfajt egyébként a kérdezettek inkabb kapcsoljak a férfiakhoz. A
.kedvencek” emellett a szérakoztaté jellegli mlsorokbdl érkeznek, s ezt a formatumot mar inkabb
nékhoz kapcsoljak az emberek.

A ,kedvenc” miisorvezetSk megitélése nagyon hasonlé a férfi és a ndi misorvezetdk esetében. Az
altalunk vizsgalt 6sszes tulajdonsag, személyiségjegy értékelésekor — ki mennyire felkésziilt, hiteles
stb. — szinte teljes az egybeesés. Mindez arra utal, hogy a sztar médiaszemélyiségek, a csatornak
hazé arcai esetében nem nagyon élnek a hagyomanyos nemi sztereotipiak, inkabb a tehetséget, a
teljesitményt értékelik a nézék.

Szamitasok szerint Magyarorszagon a hirm{sorokban a hirek kb. 80 szazalékaban férfiak szerepelnek
vagy férfiakrél van sz6 és mintegy 20 szazalékaban szerepelnek nék vagy van szé nékrél. A
megkérdezettek nagy része ugy gondolja, hogy ez nagyon alacsony arany, jénak tartanak, hogy ha ez
emelkedhetne. Ugyanakkor a helyzetet meg is értik, mert a hiradék olyan témakat érintenek, amelyek
eleve férfi-uralt teriiletek (politika, gazdasag, bilin6zés, sport stb.).

A hiraddk bulvarosodasa negativ hatdssal van a nékkel kapcsolatos hirek mennyiségére és
mindségére is. A bulvarosodas miatt tematikailag nagyon sziik mezsgyén mozognak a nékrél sz6lé
hiradasok. A néz6k szerint a bulvarhiradékban a nék gyakran csak mint celebek keriilnek be a
hirekbe, illetve gyakran aldozati szerepben mutatjak be 6ket. A megkérdezettek nagy része a nék
bantalmazasaval, a n6kkel szemben elkdvetett er6szakos cselekményekkel foglalkozé hiradasok
szamanak ndvekedését érzékeli az elmult években. Azon tul, hogy a média elészeretettel fordul ehhez
a témakorh6z, a megkérdezettek egy része szerint problematikus, ahogy a média ezeket az tigyeket
targyalja.
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Mig a hiradasokban hattérbe szorulnak a nék, a néi témak a reklamokat mar uraljak. A tévében futd
rekldmok altal kozvetitett ,n6képek” kdzul leggyakrabban két tipust érzékelnek a nézék: az egyik,
amelyikben a f6szerepld ,a j6l szitualt csaladanya/haziasszony”, a masik, amelyikben egy
.szupermodell” a fészerepl6. A ndk egy részét ezek a ,n6képek” kifejezetten zavarjak, mert nem
tudnak azonosulni velik. A szerepl6k bemutatasat idealizaltnak tartjak, mert nem a ,hétkéznapi n6k”
k6szénnek vissza rajuk a tévé képernydjérdl.

A néképek, néi mintak kdzvetitésében fontos szerepet toltenek be a napi sorozatok, teleregények is. A
legnézettebb Baratok kozt c. sorozatban abrazolt karakterek sokfajta ,n6képet” és lzenetet
kozvetitenek. A szerepl6ket alapvetéen egy ,modernitas-tradicionalitas” tengelyen helyezik el a nézék,
attél fuggden, hogy a karakterek szamara a csalad, mint érték mennyire fontos. A ,modern” tipusu
karakterek esetében a néz8k gyakran ugy érzik, mintha a siker és a boldogsag nem jarhatna kéz a
kézben: vagy a maganéletben leszel boldog, vagy anyagilag leszel sikeres. Ennek a karaktertipusnak
Ohatatlanul is van egy olyan tzenete, hogy minél képzettebb egy né, annal nehezebben talalja meg a
maganéletében a boldogsagot. A ,modern” tipusu nék esetében a siker elsésorban a munkahelyi
kézegben jelentkezik, s a néz8k szerint a sikerhez vezetd utat nagyon sététen mutatja be a sorozat:
csak az lehet igazabdl sikeres, aki tortetd, mindenkin atgazol. A sorozat ,modern” tipusu néit nagyon
sok maganéletbeli csalddas éri. A sok tragédia ellenére ezek a karaktertipusok is tudnak pozitiv példat
mutatni.

A ,tradicionalis” jellegl karaktereket nagyon pozitiv emberi tulajdonsagokkal ruhazzak fel a nézék.
Egyértelmlen ezeket a karaktereket azonositjak a boldogsag allapotaval. Ennek a karaktertipusnak
van egy olyan Uzenete, hogy akkor leszel boldog, ha megelégszel a sorsoddal, ha realis és
teljesithetd célokat t(izoél ki magadnak, inkabb kisebb elvarasokat tamasztasz magaddal és az élettel
szemben. A ,tradicionalis” karakter a sorozatban alapvetéen csaladanyaként, haziasszonyként
definialodik. A karakteren belil van egy olyan alcsoport, amelynek tagjai tovabb akarnak Iépni ebbdl a
haziasszonyi szerepkdrbdl, mar nem elégednek meg teljesen a tradicionalis modellel. A nézdk
szamara ennek a karakternek is kifejezetten pozitiv az izenete. Azt sugalmazza, hogy a kozép és
id8sebb korosztaly szamara is megvan a lehetéség a valtasra, ha ugy érzi, hogy nemcsak otthon,
hanem mashol is sikerélményhez szeretne jutni. K6z6s vonasa ennek a karaktercsoportnak, hogy
tagjai altalaban alulrdl jénnek. Ez 6nmagaban pozitiv mobilitasi mintat, sémat emel be a sorozatba.

A sorozatban megjelené sok-sok karakterrel kapcsolatban egy nagy hianyérzetik van a nézéknek. Az,
hogy hianyoznak a ,normalis, atlagos n6k”, akik olyan csaladban élnek, ahol a parkapcsolat tartds,
ahol a férj, feleség egyltt él a gyermekével, ahol a dolgok a megszokott, nyugodt mederben zajlanak.
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Mellékletek

A kvantitativ kutatas kérdoive

1. Az ember nagyon sokféle helyrél tajékozédhat a vilag dolgairél. A kévetkezék koziil
mi a legfontosabb informaciéforras az On szamara? Kérem, csak egyet valasszon!

Televizio

Radié

Nyomtatott sajté

Internet

Rokonok, baratok, ismerésok

Egyéb, éspedig...

S e

9. Nem tudja/nem valaszol

2. Egy atlagos nap, ha szabadideje van, akkor mit szeret a leginkabb csinalni? A
kovetkezd tevékenységek koziil On melyikkel télti leggyakrabban a szabadidejét?
Kérem, csak egyet valasszon!

1. Tévézés

Radiézas

Internetezés

Elektronikus jatékok

Olvasés

Egyéb, éspedig...

o0k DN

9. Nem tudja/nem valaszol
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3. Szeretnék felolvasni Onnek néhany véleményt a férfiak és nék szerepérdl. Arra kérem,
mondja meg, hogy On mennyire ért egyet ezekkel az allitasokkal: teljesen egyetért (1),
inkabb egyetért (2), inkabb nem ért egyet (3) vagy egyaltalan nem ért egyet (4).

Egy dolgozé anya is tud olyan meleg és biztonsagot nyujté kapcsolatot
kiépiteni gyermekével, mint az, aki nem dolgozik, otthon van.

Végs6 soron az egész csalad életét megviseli, ha egy n6 nyolc 6ras
allasban dolgozik.

Haziasszonynak lenni éppen olyan dnmegvaldsitas lehet egy né
szamara, mint a keresémunka.

Manapsag a n6k tébbségének dolgoznia kell, mert csak igy biztosithaté
a csalad megélhetése.

A férj feladata, hogy keresetével biztositsa a csalad megélhetését, a
feleség feladata, hogy ellassa az otthoni feladatokat

A csaladi életet elég gyakran megviseli, hogy a férfiak tul sok energiat
forditanak a munkajukra.

4. On mennyire ért egyet a kdvetkezd véleményekkel: teljesen egyetért (1), inkabb
egyetért (2), inkabb nem ért egyet (3) vagy egyaltalan nem ért egyet (4).

mindent egybevéve, a férfiak jobb politikai vezeték, mint a nék 1 2 3 4 NT

mindent egybevéve, a férfiak jobb gazdasagi vezeték, mint a nék 1 2 3 4 NT

5. On 6sszességében melyik véleménnyel ért inkabb egyet:

1 — azzal, hogy egy nének elsésorban csaladanyanak kell lennie, aki biztositja a csaladja
egységét, mikddését vagy

2 — azzal, hogy egy nének a csaladja mellett mindenképpen torekednie kell arra is, hogy a
munkahelyén, a munkajaban is helyt alljon és sikereket érjen el?

6. On mit gondol, a kévetkezé funkciékban ma milyen aranyban vannak jelen a nék
Magyarorszagon? On szerint jelenleg a nék szama tul sok (1), tul kevés (2) vagy éppen
megfelel6 (3):

az orszaggylilésben (parlamenti képvisel6ként) 1 2 3 NT
a helyi 6nkormanyzatokban (6nkormanyzati képvisel6ként) 1 2 3 NT

a gazdasagi nagyvallalatok vezetésében (igazgatdként, igazgatdsagi,

1 2 3 NT
fellgyelbbizottsagi tagként stb.)
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7. Mostanaban gyakran hangzik el az a vélemény, hogy lehetévé kellene tenni, hogy
mind tébb nd vallaljon szerepet a kézéletben, a helyilorszagos politikaban. On
mennyire ért egyet azzal az elképzeléssel, hogy allapitsanak meg a
parlamenti/onkormanyzati valasztasokon kvétakat a nék szamara, hogy bizonyos
szamu helyet (pl. a képviseldi helyek 30%-at) csak 6k tolthessék be:

1 — teljesen egyetért

2 — inkabb egyetért

3 — inkdbb nem ért egyet vagy
4 — egyaltalan nem ért egyet?

8. On mit gondol, a kévetkezd agazatokban inkabb férfiak (1) vagy inkabb nék dolgoznak

tobben (2):...
kb.
egyenlé
egeészségugy 1 2 3 NT
oktatas 1 2 3 NT
rendérség 1 2 3 NT
mezdgazdasag 1 2 3 NT
média 1 2 3 NT
9. Ha akiilonb6z6 tévécsatornakra, tévémiisorokra gondol, ki az a magyar férfi

miisorvezeté/médiaszemélyiség, akit a legjobban kedvel, akit a legszivesebben néz a

tévében? Kérem, csak egy nevet mondjon:

HA VAN ILYEN:
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10. Kérem, értékelje roviden .....................

-t a kovetkez6 tulajdonsagok alapjan.
Osztalyozzon az iskolai osztalyzas mintajara, az 1-es jelentse azt, hogy az adott

tulajdonsag egyaltalan nem jellemzd ra, az 5-6s pedig azt, hogy nagyon jellemzé ra!

szakmailag felkészult, profi 1
hiteles, meggy6z6 1
j6 megjelenési, jol néz ki 1
szellemes, humoros 1
kedves, empatikus, udvarias 1
hatarozott, ramenés 1

2

2

3
3

4

R L

5

5

NT

NT

NT

NT

NT

NT

11. Es ki az a magyar néi miisorvezeté/médiaszemélyiség, akit a legjobban kedvel, akit a

legszivesebben néz a tévében? Kérem, csak egy nevet mondjon:

HA VAN ILYEN:

12. Kérem, értékelje roviden .....................

-t a kovetkez6 tulajdonsagok alapjan.
Osztalyozzon az iskolai osztalyzas mintajara, az 1-es jelentse azt, hogy az adott

tulajdonsag egyaltalan nem jellemz6 ra, az 5-6s pedig azt, hogy nagyon jellemzé ra.

szakmailag felkészult, profi 1
hiteles, meggy6z6 1
j6 megjelenési, jol néz ki 1
szellemes, humoros 1
kedves, empatikus, udvarias 1
hatarozott, ramenés 1

2

2

3
3

4

4

5

5

NT

NT

NT

NT

NT

NT

13. Ha kiilénb6z6 tévémiisorokra gondol, On szerint a tv-miisorokban 6sszességében ma
milyen aranyban jelennek meg a néi miisorvezet6k? A néi miisorvezeték szama tul

sok (1), éppen megfelel6 (2) vagy tul kevés (3) a(z):...

politikai hir-, vitam{sorokban

gazdasagi témaju misorokban

sportmisorokban, sportesemények koézvetitésénél
szorakoztatd, vetélkedé tipusu, kviz misorokban
kedves, empatikus, udvarias

id6jaras-jelentésekben

1

1

NT

NT

NT

NT

NT

NT

127

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. * Levélcim: 1525 Budapest, Pf. 75. = Telefon: (+36 1) 457 7100 = Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



o

NM-H

14. On egyébként, ha egy bizonyos tipust tévémiisort néz, akkor mit szeret jobban, ha a
miisorban ndi miisorvezetd van (1), vagy ha férfi miisorvezet6 van (2)?
mindegy

politikai hir-, vitam{isorokban 1 2 3 NT
gazdasagi témaju misorokban 1 2 3 NT
sportmisorokban, sportesemények kozvetitésénél 1 2 3 NT
szorakoztatd, vetélkedd tipusu, kviz miisorokban 1 2 3 NT
kedves, empatikus, udvarias 1 2 3 NT
id6jaras-jelentésekben 1 2 3 NT

15. Szamitasok szerint ma Magyarorszagon a hirmiisorokban a hirek kb. 80%-aban férfiak

16.

17.

szerepelnek vagy férfiakrél van szd, s kb. 20%-aban szerepelnek nék vagy van szé
nékrél. On mit gondol errdl a 20%-os aranyrél? On szerint ez a 20%-os arany:

1 —tdl magas
2 — tul alacsony vagy

3 — éppen megfelel§?

On hogy érzi, az elmult években a médiaban (a kiilonb6zé tv miisorokban,
hiradasokban) a n6k bantalmazasaval, a nékkel szemben elkoévetett er6szakos
cselekményekkel foglalkozé hiradasok szama:

1 —nétt
2 — csokkent vagy

3 — nem valtozott?

On szerint a n6k bantalmazasaval, a nokkel szemben elkdvetett er6szakos
cselekményekkel foglalkozé hiradasok hogyan, milyen hangnemben foglalkoznak
ezekkel a témakkal? Milyen gyakran érzi azt, hogy ezeket az eseteket
szenzacidhajhasz médon mutatjak be, ugy hogy nem tartjak tiszteletben az aldozatok
személyiségi jogait, emberi méltésagat:

1 — gyakran
2 —ritkan
3 — csak egy-egy esetben vagy

4 — lényegében soha nem érezte ezt?
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A kvalitativ kutatas guideline-ja

0. BEVEZETES -5 perc
A vizsgalat és a kutatasi médszer révid bemutatasa.
A résztvevok rovid bemutatkozasa (életkor, foglalkozas, csaladi allapot, gyerekszam).

1. BARATOK KOZT - 55 perc

1.1. Altalanos rész — 5 perc

Olyan emberek érkeztek most hozzank, akik a Baratok kozt sorozat nézéi.

Miota nézik a sorozatot? Milyen gyakran szoktak nézni? Hogyan: adasidében/felvételrdl, tv/internet
stb.

Miért szoktak nézni, mit szeretnek benne?

1.2. Szereplék — 5 perc

Vannak-e kedvenc szerepldik, kik 6k és miért szeretik 6ket (tulajdonsagok, jellemvonasok,
karakterjegyek)?

A tovabbiakban a néi szerepl6kre szeretnénk majd koncentraini.
Ha csak a néi szereplSket nézzik, kik a kedvenceik? Miért? Milyen tulajdonsagaik miatt kedvelik 8ket?

Melyik n8i szerepelbt/karaktert gondoljak a legboldogabbnak a sorozatban? Miért? Mi all a
boldogsaguk hatterében?

Melyik ndi szerepelbt/karaktert gondoljak a legsikeresebbnek a sorozatban? Mit értenek sikeresség
alatt? Mitdl sikeres ez szerepl§?

Van-e olyan néi szereplé/karakter a sorozatban, aki inkabb ellenszenves Onéknek? Mi hat zavarolag,
miért érzik ellenszenvesnek, milyen tulajdonsagok, jellemvonasok stb. miatt?

1.3. Tipolégia — 20 perc
Ha a néi szereplék életkorat nézzik, mennyire van jelen minden korosztaly a sorozatban? Van-e, ami
hianyzik, van-e, ami tal hangsulyos? Miért?

Ugyanezt megkérdezni: foglalkozasra/iskolai végzettségre. Mennyire sokszin(i a ndk iskolai
végzettsége, foglalkozasa a sorozatban...?

Ugyanezt megkérdezni: csaladi allapotra, parkapcsolatra, gyerekvallalasra, anya szerepre.
Ugyanezt megkérdezni: tarsadalmi hovatartozasra (osztalyok, szegények/gazdagok, etnikumok).

Sok mindenrél beszéltiink mar. Ha a néi szerepléket 6sszességében nagyobb csoportokba kellene
rendezni, hogyan csoportositanak 6ket? Milyen szempontokat vennének figyelembe? Alakitsanak ki
jellegzetes, a sorozatban megtalalhatd nétipusokat, s probaljak elnevezni 8ket. Hogyan definidlnak
ezeket a csoportokat, milyen ,cimkével” latnak el 6ket?

MODERATOR: A szempontokat, csoportelnevezéseket ird fel a flipchartra
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Van-e olyan nétipus, amely itt nem szerepel, de Ugy érzik, hogy hianyzik a sorozatbol? Melyek ezek?
Miért hianyzik?

1.4. Csoportok értékelése — 20 perc

A TOVABBIAKBAN A FLIPCHART-RA FELIRT CSOPORTOKROL KERDEZNI

Beszéljiink még részletesebben az Onék altal meghatarozott csoportokrél. Ezek a csoportok milyen
nétipusokat, néképet jelenitenek meg, képviselnek? Milyen tulajdonsagok, személyiségjegyek,
célkitlizések hangsulyosak ezekben a nétipusokban?

A sorozatban megjelené nétipusok — mint tipusok — mennyire allnak kézel Onékhdz, mennyire
szimpatikusak Onodknek? Miért? Mi az, ami tetszik benniik és mi az, ami nem?

Véleményuk szerint ezek a nétipusok hogyan vannak bemutatva a sorozatban, milyennek akarjak
lattatni 6ket a film készit6i: inkabb pozitivnak vagy inkabb negativnak (pl. boldognak, sikeresnek,
szerencsétlennek, deviansnak stb.)?

Ezek a sorozatban megjelend nétipusok mennyire valésagosak? A hétkdznapi életben (csaladban,
munkahelyen stb.) is talalunk ilyeneket vagy ezek csak az ir6i képzelet sziileményei?

Mi az, ami valésagos bennik, s mi az, ami nem?

Van-e olyan nétipus a sorozatban, ami tul hangsulyos, amibdl tal sok van? Melyek ezek? Miért érzik
tul hangsulyosnak?

1.5. Osszegzés - 5 perc

Jatsszunk el a gondolattal, hogy jovére kdzremikddhetnének abban, hogy a Baratok kdzt hogyan
folytatodjon, mi torténjen a néi szereplékkel. A f6bb néi szereplékre gondolva, valtoztatnanak-e
valamin, elvinnék-e valamilyen mas iranyba az egyes szerepl6k élethelyzetét (pl. hazasodjon meg,
vallaljon munkat, sziljén gyereket stb.)?

2. HIRADOK/POLITIKAI VITAMUSOROK TEMAI - 10 PERC

Eddig a Baratok kozt sorozatrél beszélgettiink, most térjink at mas misorokra is. Beszélgessiink egy
kicsit a hirmUsorokrol, hiradokrol.

Szoktak-e nézni hiradét? HA IGEN: Milyen gyakran és melyik csatornaét?

Ha a hiraddk tartalmara gondolnak, azokban a hirek inkabb a férfiakrdl vagy inkabb a nékrél szélnak-
e? Meg tudnak becslini szazalékosan, milyen aranyban vannak ma férfiakrdl és nékrél sz6l6 hirek?

Ha egyik vagy masik tébb: mit gondolnak, miért van ez igy?

Vannak szamitasok, amelyek azt mutatjak, hogy a hiradékban a hirek 80%-a a férfiakrdl szdl, s 20%-a
a nBkrél. Realisnak tartjak ezt az aranyt? Valtoztatnanak-e ezen? Ha igen, miért, mi indokolna ezt a
valtoztatast?
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3. MUSORVEZETOK - 10 PERC

Ha a hiradék misorvezet6ire gondol, inkabb a férfi vagy inkabb a néi misorvezetéket kedveli-e
jobban?

Az életkor szerepet jatszik-e egy férfi vagy néi misorvezetd elfogadasaban vagy elutasitasaban? Ki,
kik az Onok szamara szimpatikus hiradésok: fiatal/kézépkoru/idés férfiiné

Mi szl mellettik és mi szdl ellenik?
Van-e kiulénbség egy férfi vagy egy néi hiradés misorvezetd k6zétt? Ha igen, ez miben jelentkezik?

UGYANEZT a fenti blokkot lekérdezni szérakoztato jellegli misorok, kvizjatékok, vetélkedék
misorvezetbire vonatkozoan is.

Ha a két misortipus megitélésében jellegzetes kiilldonbségek jelentkeznek a beszélgetés soran,
rakérdezni: miért vannak mas vélemények a kiilénb6z6 misortipusok vonatkozasaban?

4. REKLAMOK -10 PERC
Végezetiil a reklamokrol szeretnék par szét valtani Onokkel.

Altalaban hogy latjak, a reklamok ma milyen néképet sugaroznak? Mik a legfontosabb elemei ennek a
néképnek?

Tudnak-e azonosulni ezzel a néképpel? Tetszik-e ez Onéknek vagy inkabb zavaréan hat Onokre?
Miert?

A reklamok altal kdzvetitett n6képek mennyire valésagosak illetve mennyire idealizaltak? Miért?

Altalaban mit gondolnak a nék reklamokban valé szerepeltetésérdl? Mi szol mellette? Es mi szdl
ellene? Milyen pozitiv vagy negativ oldala van ennek?

Onok szerint a reklamozok miért fordulnak ehhez az eszk6zh6z, mi a céljuk vele?
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A Baratok kozt sorozatban szereplo
noi karakterek listaja
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