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Bevezetés

Az NMHH a hatésagi ellenérzd tevékenysége soran kiemelt figyelemmel kiséri a kereskedelmi
Uzeneteket, kUldndsen azok tartalmi, mennyiségi és formai mutatoit. Ezért - igazodva a
marketingeszk6zok béviléséhez és a jogszabalyi hattér valtozasahoz - 2012 januarjatél folyamatosan
regisztralja és adatbazisba rendezi a premier direktreklamok és a miisor- és m{isorszolgaltatas
tamogatas mellett a termékmegjelenitéssel kapcsolatos informacidkat is. Az adatgyd(jtés révén jol
nyomon kovethetd a médiaszolgaltatasok termékmegjelenitési gyakorlata, illetve hatékonyabb e
kereskedelmi Uzenetek bemutatasara vonatkozo jogszabalyok betartasanak hatdésagi ellenérzése is.

A félévente frissul®, panelszer( analizisben az orszagos kereskedelmi televizidk (RTL Klub, TV2)
termékmegjelenitési gyakorlatat tettik targylemezre. A vizsgalt id6szakban a két orszagos
kereskedelmi televizié 2987 (RTL Klub: 1934; TV2: 1053) mlsorszdmat vontuk be az elemzésbe,
amelynek soran 15.471 termékmegjelenitést azonositottunk be. A feldolgozott programok idétartama
2061 orat (RTL Klub: 1212 6ra, TV2: 849 ¢6ra) tett ki (1. tablazat).

1. tablazat: A termékmegjelenités fobb jellemzdi 2018. 1. félévében

‘ RTL Klub TV2 ‘ Osszesen

Teljes misoridé (6ra) 4343 4343 S
Vizsgalt misoridd (6ra) 1212 849 2061
Vizsgalt adasok szama 1934 1053 2
Termékmegjelenitések szama 9894 5577 15471

Megjelend markak szama 1610 1296

. . Spar/Interspar Neckermann 275
A leggyakrabban megjelen marka 529 eset eset
& Ieggyakrapban rr)egjeleno Szolgaltatas — 3462 eset
termékosztaly
A legtobb markat és/vagy termeket TV2 — Bezar a bazar — 1414 db
megjelenité misor

A vizsgalati minta

Az elemzett misoriddé az RTL Klub esetében a teljes adasidd 27,9 szazalékat, a TV2-nél 19,5
szazalékat fedte le. A felmérés ezuttal is a médiaszolgaltatasok sajat gyartasban készitett alkotasaira
fokuszalt." A sajat készitésli miisorszamok mennyiségében tapasztalt eltérés tébbnyire szezonalis
hatdsokkal magyarazhatg, illetve a csatornaportfolié valtozasaival. (Megjegyezzik, hogy a sajat
készitésl misorszamok kozil nem képezték a vizsgalat targyat azok a mifajok, amelyeket a
médiatorvény eleve kizar a termékelhelyezésre alkalmas miisorszamok korebél, igy példaul a hiradok,

LA vizsgalati minta nem tartalmazza a sajat gyartasu, am 2011 elétt készult produkciokat.



politikai tajékoztatd misorok, illetve az Mttv. 30. § (3) b) pontja alapjan a kifejezetten kiskordaknak
52616 produkciok.)

Az érintett idészakban 27 féle mifaji csoportba tartozé alkotas 2987 premier és ismételt kiadasat
tekintettik at, melyb8l az RTL Klub 41 miisorcime 1934 alkalommal szerepelt (2. tablazat).

2. tablazat: Az RTL Klub vizsgalatba vont miisorai 2018. |. félévében

1. IvVv. V. VL =1 E
MUSOR CIME MUFAJCSOPORT I FELEV
. . osszesen
adasok szama

A fal vetélkedd, kviz 0 26 (23 |0 21 |15 |85

A konyhafénok reality 0 5 21 |10 (O |O 36

A mi kis falunk sorozat - 0 4 4 0 0 |0 8
folytatdsos

A tanar sorozat - 6nallé 0 0 1 9 6 |0 16

Autogram magazin - autds 21 |21 |24 (25 |14 (23 |[128

Autdguru magazin - autds 0 0 0 0 1 0 1

Az év hotele szérakoztato 7 1 0 0 2 |8 18
misor

Baratok kozt szappanopera 44 (40 |27 (23 |20 |29 |183

Brandmania magazin - 0 0 6 8 9 |7 30
szolgdltatd

Dakar - 2018 magazin-autds 35 |0 0 0 0 |0 35

Edes otthon magazin - 0 |0 4 6 7 |6 |23
szolgdltatd

Edesit6 magazin - 0 |0 9 8 9 |9 |35
szolgaltato

Ejjel-nappal Budapest sorozat - 44 |40 |38 |38 |40 (42 |242
folytatdsos

Eletmddkalauz magazin - 7 |7 1 0 0o [0 |15
szolgaltatd

Fokusz egyéb informacié |31 |37 |34 |20 (34 |56 |212

Fokusz plusz érdekvédelmi 7 4 4 3 5 |13 |36




MUSOR CIiME

MUFAJCSOPORT

l. FELEV
osszesen

riport

Havazin magazin - télisport (13 (11 |12 |1 0 |0 37

Hazon kival riport 9 8 8 8 6 |3 42

Karrierzona magazin - 0 6 9 1 0 |0 16
szolgaltatd

Kedvenc tarsallataink magazin — 0 0 4 8 7 0 19
allatvédelmi

Kedvencek szorakoztato 0 0 1 0 0 |0 1
mdsor

Keresem a csaldadom szérakoztato 0 0 0 5 3 3 11
m{sor

Kolyokkalauz magazin - 0 4 9 4 7 |7 31
szolgdltatd

Lakdsleckék magazin - 0 0 8 8 3 0 19
szolgdltatd

Lifestyle magazin — életméd |0 0 8 6 6 |9 29

Lila fuge magazin 0 0 0 5 6 |6 17

Magyarorszag legszebb varosai | magazin - utazasi |0 0 0 0 6 |7 13

Magyarul Baléval egyéb informaci6 |30 |36 |41 (36 |38 |10 (191

Pacsil! magazin - 0 0 0 0 8 9 17
szorakoztato

Portré kulturalis mdsor 1 4 4 4 5 |4 31

Profi a konyhamban szorakoztato 0 0 0 7 6 |7 20
m(isor

Randi taxi magazin - 0 0 0 0 10 |9 19
szolgdltatd




I. FELEV

MUFAJCSOPORT .
osszesen

MUSOR CIiME

adasok szama

Reggeli® magazin - reggeli 22 |20 15 (19 (21 |21 (118
informacids
Star factory tv jaték 1 0 0 0 0 |0 1
Star gokart vetélkedd 1 0 0 0 0 |0 1
Stiluskalauz magazin - 0 8 0 0 0 |0 8
szolgdltatd
Story Extra magazin - sztar 22 |20 19 |19 (21 |21 |[122
Trip to the Moon reality 3 5 0 0 0 |0 8
Valdtarsak sorozat - 6nallé 7 3 0 0 0 |6 16
Vendégséf szorakoztato 2 0 0 0 0 |0 2
m{sor
XXI. szdzad magazin - 9 8 8 8 6 3 42
tudomanyos
OSSZESEN: 325 | 318 | 342 | 289 | 327|333 1934

A TV2 misorkinalatabol 43 féle programra iranyult a hirdeték figyelme, melynek révén 1053 premier
adas vagy ismétlés soran kertlt a képerny6re termékmegjelenités (3. tablazat).

3. tablazat: A TV2 vizsgalatba vont miisorai 2018. I. félévében

I. FELEV

MUFAJCSOPORT .
osszesen

MUSOR CIiME

A mindennapok hdései sorozat - 6nallé 3 |0 0 0 0 |0 3

A nagy duett zenés szérakoztaté |0 |0 0 3 5 1 9
mdsor

A piramis vetélkedd 23 |20 (35 (13 (0 |O 91

All az alku! jaték 18 |0 22 (20 |0 |0 |60

% Rovatai: Breking, Kifézde, Dallamtapadas, Darald, Heti szoros, Lady Los Angeles, Napi poszt.
Ezeket az egységeket nem szerepeltettiik 6nallé misorszamként.
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Il. V. V. VL .. FELEV
adasok szama osszesen

MUSOR CIiME MUFAJCSOPORT

Az épitkez6k magazin - 0 |0 0 0 0o |2 2
szolgdltato

Az év haziasszonya szorakoztatd 4 |4 0 0 0 |0 8
mdsor

Az év pasija szorakoztato 0 |0 0 4 3 |0 7
mdsor

Babavilag magazin - 4 |4 4 4 4 |1 21

szolgdltato

Bezar a bazar! szorakoztato 0 0 0 36 (19 |6 61
mdsor

Boldogsag Minisztérium magazin - 2 |0 0 0 0 |6 8
szérakoztatd

Blivos szakacs sorozat - 6nallé 2 0 0 0 0 0 2

Csaladi titkok szérakoztato 19 (0 0 0 0 0 19
mdsor

Design mihely magazin - 0 |0 0 3 4 1 8

szolgdltato

Dr. Magyar magazin - 1 |4 4 1 0 |0 10
szolgdltato

Dragam add az életed! vetélkedd 18 |24 |15 |10 |0 |O 67

Elménytura szérakoztatd 0 |0 0 0 0 |4 |4
mUsor

Ezek megdriiltek! vetélkedd 0 |0 0 0 0 |15 |15

Falforgatok magazin - 0 |0 5 4 2 |4 15

szolgdltato

Hello Hollywood kulturdlis mdsor 3 |4 3 0 0 |0 10
Hivj és nyer;j! kviz 22 |20 |5 8 0 |0 55
I/1 — Azurdk Csabaval talk-show 4 |4 4 5 4 |4 25

Iditarod 2018 — Kutyaszanon sportkozvetités— |0 |0 23 |0 0 |0 23




. Iv. V. VL

MUSOR CIME MUFAJCSOPORT , . L lE sy
adasok szama osszesen
Alaszkaban téli sportok
Konyhatiindér szérakoztato 0 |0 0 0 5 |5 10
musor
Korhataros szerelem sorozat - 6nalld 8 7 0 0 0 0 15
Mokka® magazin - reggeli 22 |19 |19 |19 |17 |21 |117

informacids

Moto GP sportkodzvetités 0 |0 1 2 2 |2 7
Nagy vagy! — Auchan Kupa sportvetélkedd 4 |4 0 0 0 |4 12
Ninja varrior Hungary vetélkedd 0 |0 0 0 0 |6 6
Otletgazdag magazin - életmdd |4 |4 4 4 3 (4 23
Pénzt vagy éveket! vetélkedd 23 |2 15 (0 0 (O 40
Poggydsz magazin - utazds 4 |4 5 4 4 5 26
Premier League sportmdsor 4 3 4 4 1 0 16
Propaganda magazin - kulturdlis|0 |0 0 1 3 3 7
Ripost magazin - 4 |4 4 4 3 2 21

szolgdltato

Sportlegendak magazin — sport 0 |0 4 0 0 |0 4

Super Car magazin - autos 4 |4 4 4 3 (3 22

Szépiték magazin - 4 |4 5 4 4 |5 26
szolgdltato

Talizmania — Sztarkabalak egyéb informacié |0 |0 0 0 0O |8 8

nyomdban

Techguru magazin - 4 |4 5 4 2 |0 19

szolgdltato

3, Rovatai: Aprilis 8. visszaszamlalas, Az normalis? EImény a természetben, Eszveszté, EI6 kapcsolas,
El6 torténelem, Hogyan? Igazsagszérum, Legfrissebb, Kulturcikk, Mokka Light, Pénzkérdés,
Rézsaszin. Ezeket az egységeket nem szerepeltettik 6nallé misorszamként.
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. Iv. V. VL

MUSOR CIME MUFAJCSOPORT - dicok szima o ';E:fe‘:l
Tobb mint testér magazin - életméd (4 |4 4 4 3 |4 23
Trendmania magazin - életmdd |4 |4 5 4 4 |5 26
Tlsarok magazin - 2 4 15 |23 |20 |7 71

szolgaltatd

Vigydazat, szlil6vel vagyok! vetélkedd 0 |0 0 0 31 |0 31

OSSZESEN: 218 | 155 | 214 | 192 | 146 | 128 1053

Tajékoztatasi kotelezettség, feliratozas

A médiatorvény tajékoztatasi kdtelezettséget ir el6 a televizidk és a radiok szamara a
termékmegjelenités alkalmazasakor. Az Mttv. 31. § (2) bekezdése, valamint a termékmegjelenitésre
vonatkozo hatésagi ajanlas (hatarozatszam: 1151/2011. (1X. 1.)) egyarant rogziti a k6zénség
érdekében torténd informalasi kotelezettséget. A médiaszolgaltatasok korabban gyakran éltek
6nmaguk ,tulbiztositasa” érdekében a felirat alkalmazasaval, vagyis akkor is kozzétettek
figyelemfelhivast, amikor termékmegjelenités nem fordult el a mlsorban. A legfrissebb adatok
tikrében kijelenthetjik, hogy a figyelemfelhivé feliratok hasznalata és a tényleges termékmegjelenités
egyre inkabb megfelel a térvényi elvarasoknak (4. tablazat).

4. tablazat: A feliratozas, valamint a tényleges termékmegjelenités viszonya

Termékmegjelenitésre

Termékmegjelenitést

Vizsgalt

.\ figyelmezteto felirattal A Eltérés
miisorok v tartalmazé miisorok ey )
, rendelkez6 miisorok ) : ) (kiilonbség)
szama X ) : szama és aranya
szama és aranya
RTL Kiub 1934 1486 (76,8%) 1121 (57,9%) 18,9%
Tv2 1053 651 (61,8%) 612 (58,1%) 3,7%

A figyelemfelhivassal kapcsolatos hibak masik tipusat képezi az informacids szoveg teljes vagy
részleges elmaradasa. Ez féléves szinten 107 alkalommal (RTL Klub: 40, TV2: 67) fordult el8, a
felirathiany legnagyobb része olyan informacios és kdzéleti hattérmisorokban valésult meg,
melyekben a termékek megjelenése minden valdsziniiség szerint véletlenszer volt.

A termékmegjelenités volumene

A targyid6szakban 15.471 termékmegjelenitést azonositottunk be, ebbél az RTL Klubhoz 9894, a
TV2-h6z 5577 kotédott. Az elsd két negyedév kozott jelentds eltérést tapasztaltunk, hiszen az elsé
harom hénapban 6535, mig a masodikban 8936 termék feltlinését regisztraltuk. Havi



Osszehasonlitasban az RTL Klubnal a majusi (2007 termékmegjelenés), mig a TV2-nél az aprilisi
(1441) hénap bizonyult kiemelkeddnek (1. abra).

1. dbra: A termékmegjelenitések szamanak alakulasa havi bontasban N=15.471

junius

majus

aprilis

marcius

februar

januar

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ETV2 MRTLKLUB

A tavaszi id8szak kimagasl6 aktivitdsanak hatterében az allhat, hogy az RTL Klub majusban tiizte
elészor misorara a hirdet6k szempontjabdl meghatarozénak szamité Magyarorszag legszebb varosai
cim(i utazasi magazinjat, illetve a Randi Taxi c. atvaltoztaté misorat. A TV2-nél pedig aprilisban kertlt
a misorpalettara a Bezar a Bazar! cimdi, a klasszikus kvizjatékot és az ligyességi feladatokat 6tvozé
szorakoztaté misor, amely féléves Osszesitésben is kitlint termékmegjelenitési szempontbal.

Termékmegjelenitést tartalmazé
muisorszamok

A termékmegjelenitéssel érintett misorok miifaj szerinti 0sszesitése arra mutat ra, hogy a
magazinmisorok kiemelkedd esetszamu, 6sszesen 10.343 termeékelSfordulast tartalmaztak, lefedve
az 6sszes ilyen tipusu hirdetés 66,8 szazalékat. E kategorian beliil a szolgaltatd magazinok” voltak

4 RTL Klub: Autogram, Autéguru, Brandmania, Dakar — 2018, Edes otthon, Edesits, Eletmédkalauz, Havazin,
Karrierzéna, Kedvenc tarsallataink, Kolyokkalauz, Lakasleckék, Lifestyle, Lila flige, Magyarorszag legszebb
varosai, Pacsi!, Randi taxi, Reggeli, Stiluskalauz, Story Extra és XXI. szazad — 774 adas.
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reklamozasi szempontbdl a legsikeresebbek, 4009 termékmegjelenitéssel. A szolgaltatd
magazinmdsorok egyik sajatossaga, hogy altalaban valamilyen tematika mentén szervezédnek, emiatt
a tamogatok jelenléte is allandébb (2. abra).

2. abra: A termékmegjelenités megoszlasa a milisorszamok miifaja szerint

tv-film 4
zenés szorakoztaté misor | 9
sportmisor 1 17
jatek 1 23
sportkdzvetités - téli sportok 1 25
kulturalis masor 1 27
talk-show ®m 76
kviz m 86
magazin - kézéleti mm 132
magazin - szorakoztat6 mm 142
magazin - allatvédelmi m== 198
érdekvédelmi riport == 200
magazin - utazasi mmm 258
sorozat - folytatdsos mmm 269
sorozat - 6néll6 mmmm 292
magazin - téli sport mmmm 293
reality mmsm 294
magagzin - sport s 304
vetélked6 mmmmm 354
magazin - kulturdlis s 404
magazin - sztar E————— 672
magazin - életméd EEE———————— 096
magazin - autés EEEEE————————— 1085
egyéb informacié m————— 1127
magazin - reggeli informaciés EEE——————————— 1850
szoérakoztatdé miisor HIEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE——— 2325

magazin - szolgaltatd e 4009

0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500 4000 4500

Megjegyzésre érdemes, hogy jelen mintaban is visszaigazolhat6é az a korabban mar medfigyelt
tendencia, miszerint az FMCG termékek legf6bb piacanak tartott reality-kben, valamint a naponta
jelentkezd sorozatokban kevés, egytlttesen csupan 855 (5,5%) termékmegjelenités fordult eld.

Kimagasléan ,reklamgazdagnak” szamitott a TV2-nél a Bezar a Bazar!, az RTL Klubnal pedig a
Reggeli és a Fékusz ciml misorszam. EI6bbi 1414 markalizenetével az dsszes megjelenés 9

TV2: Az épitkezdk, Babavildag, Design Mihely, Dr. Magyar, Falforgatok, Mokka, Otletgazdag, Poggyasz,
Propaganda, Ripost, Sportlegendak, SuperCar, Szépiték, Techguru, Tébb mint testdér, Trendmania és Tlsarok —
451 adas.
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szazalékat tudhatta magaénak, azaz majdnem minden tizedik megjelenés ebben a misorban valdsult
meg.

Az egy adasra juté markalzenetek tekintetében a legkiemelkeddébbnek az RTL Klub Brandmania

magazinja szamitott, ahol egy adason beliil 4tlagosan 30 terméket lathattak a nézék. Erdekesség,
hogy az elmult év azonos idészakaban ugyancsak a Brandmania szerepelt a lista élén, hiszen az

akkori adasai atlagosan 35 termékmegjelenitést tartalmaztak (5. tablazat).

5. tablazat: A legtobb termékmegjelenitést tartalmazé miisorszam (top 10)

Termék- Média Egy miisorszamra es6
Miisorszam megjelenités L, termékmegjelenités
f szolgaltato i
szama szama
Bezar a Bazar! 1414 szorakoztatdé miisor TV2 23
Reggeli 1197 magazin —reggeli RTL Klub 10
informacios
Fokusz 1126 egyéb informacio RTL Klub 5
Brandmania 891 magazin - szolgaltaté RTL Klub 30
Autégram 780 magazin — autés RTL Klub 6
Mokka 653 magazin — reggeli TV2 55
informacios
Story Extra 558 magazin — sztar RTL Klub 4.5
Edesitd 535 magazin — szolgaltato RTL Klub 15
Tobb mint testér 409 magazin — életmod TV2 18
Lifestyle 405 magazin — életmaod RTL Klub 14

A fentiekkel ellentétben, a vizsgalatba vont - 6sszesen 84 misorcim - 2987 adasbdl 677 (22%)
egyaltalan nem tartalmazott termékmegjelenitést. A hirdetések hidnya az RTL Klub Baratok kézt,
Magyarul Baléval és Star Gokart c. miisorainal (375 adas) volt szembetiné. A TV2 misorpalettajarol
A piramis, All az alku!, Boldogséag Minisztérium, Blivés szakéacs, Csaladi titkok, Drégam add az
életed!, Ezek megdriiltek és Pénzt vagy éveket! cim( produkcidk (302 adés) szintén nem tartalmaztak
termékmegjelenitést.

Termékmegjelenitésként megjelent markak

A vizsgalt periédusban 6sszesen 2571 féle termék/brand/mérka kerilt beazonositasra (RTL Klub:
1610, TV2: 1296). Az év elsd hat honapjaban az ismert élelmiszer Uzletlanc, a Spar/Interspar (527
eset) szerepelt a leggyakrabban és ugyancsak ez a marka (522) bizonyult a listavezetének az RTL
Klubnal is. A markanév legtdbbszor (467 alkalom) a televizid Reggeli c. magazinmU(soraban kerult
képernydre. A TV2-nél a Neckermann (275) bizonyult az idészak vezet6 hirdetSjének (6. tablazat),
megjelenéseinek tdbbsége (264) a Bezar a Bazar! c. produkcidhoz kétédott.
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6. tablazat: Termékmegjelenitésként megjelent markak (top 10)

Teljes minta RTL Klub TV2
Brand/marka | Esetszam Brand/marka Esetszam Brand/marka Esetszam
Spar/Interspar 527 Spar/Interspar 522 Neckermann 275
Neckermann 299 Adidas 167 Bors 260
Pizza Forte 274 Liget 159 Avalon Park 255
Bors 269 Audi 149 Mémax 240
Avalon Park 255 Hipp 123 Pizza Forte 231
Moémax 240 Elektrolux e Auchan 119
Nissan 118
Hipp 209 Nike 105 Karcher 92
Adidas 192 Fa Men 102 Hipp 86
Nissan 162 Opel 101 Brillbird 69
Liget 159 Nosalty 87 Helly Hansen 61

(Megjegyezziik, hogy pl. az autémarkak esetében azonos markanév alatt szerepeltettiik a kiilonb6z6
tipusokat.)

Tovabbra is megfigyelheté volt a markak rendkivil valtozatos és széles korli megjelenése,
ugyanakkor a nagy brandek kevésbé uraltak a termékmegjelenitési piacot, mint ahogy az a
reklamszpotok tekintetében megfigyelhetd. Ugyancsak folytatédott az a tendencia, miszerint a
beazonositott 2571 marka/brand/aru tdbbsége (2290, 89%) tiznél kevesebbszer, valamivel tdbb, mint
harmaduk (945, 37%) pedig csupan egy alkalommal tint fel a vizsgalt miisorok valamelyikében.

A termékmegjelenitések szamanak
megoszlasa szektorok szerint

A termékmegjelenitések kategorizdlasakor a Nielsen K6zénségmeérés Kft. mddszerét vettuk alapul,
azaz f6szektor szintjén is besorolasra kerultek a beazonositott hirdetések. A reklamkoltésekrdl sz6lo
kutatasok szerint 2018 elsd felében a gydgytermék, a kereskedelem és az élelmiszer szektor
képvisel6i koltdttek legtdbbet direkt reklamra. A sajat készitésli miisorszamokban feltlint
termékmegjelenitések toplistaja nem tikrézte maradéktalanul a fenti trendet. A féléves adatok alapjan
a termékek leggyakrabban a szolgaltatas (3462), a kdzlekedés (1998) és a kereskedelem (1698)
szektorba tartozé méarkakat népszerisitették (3. abra). Mind az RTL Klub (1860), mind a TV2 (1602)
esetében a szolgaltatas szektor képvisel6i vonultattak fel a legtdbb termékmegjelenitést, jelenlétik 60
misorcim mellett volt kimutathatd. A szektor népszeriiségét leginkabb a kiuldnbdz6 gyorséttermek és
egyeéb vendéglatohelyek (220), a szallodak-panzidk (209), egészséglgyi szolgaltatasok (65), utazasi
irodak, valamint a fodraszat és fitness szolgaltatast nyujté cégek gyakori szerepvallalasa biztositotta.
A kdzlekedési szektor hirdetdi féként (1458) az RTL Klub autés magazinjaiban, illetve a reggeli
informé&ciés magazinokban népszerisitették a kildnb6z86 autémarkakat és/vagy kdzlekedési
szolgaltatasokat.

13




3. abra: A termékmegjelenitések megoszlasa szektorok szerint (top 10)
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A vizsgalat adatai alapjan az is meghatarozhaté volt, hogy a napi fogyasztasi cikkek (FMCG) el6allitéi
milyen sullyal szerepeltek a termékmegjelenités tertletén. Ebben a rangsorban az élelmiszerek
(1306), a szépségapolasi cikkek (660) és a gydgyhatasu készitmények (211) kerlltek a lista élére. (Az
FMCG termékek kdrébe a babaapolas, az élelmiszer, az élvezeti cikk, a haztartasi cikk és a
szépségapolas szektorok tartoztak, képviseldik jelenlétét 2674 esetben igazoltuk vissza.) Erdekesség,
hogy a Nielsen kimutatasa szerint 2018 elsé fél évében - GRP alapon - az élelmiszer, az élvezeti
cikkek és a szépségapolas FMCG termékosztaly képvisel6i koltottek legtdbbet direkt reklamra.

Termékmegjelenitések csoportositasa a
torténetvezetéshen elfoglalt pozicidjuk
alapjan

A termékmegjelenités arnyaltabb bemutatasa érdekében a hirdetéseket a térténetvezetésben elfoglalt
poziciéjuk alapjan két f6 csoportba soroltuk. Az elsd csoportba azok a megjelenitések kerultek,
amelyeknél pusztan a markanév jelent meg ugy, hogy annak a térténetvezetésben nem volt érdemi
szerepe (corporate placement), a masodik csoportba pedig a tényleges, dramaturgiai szempontbdl is
fontos metddusok keriltek.

Az els6 hat hdnapban 6sszesen 8416 (RTL Klub: 4894, TV2: 3522) esetben azonositottunk be a
torténetvezetés szempontjabodl kevésbé Iényeges termékmegjelenitést (54%), azaz minden masodik
hirdetés ebben a formaban valdsult meg. Ezek legfébb jellemzdjeként emlithetd, hogy a
misorszamban csak a cégnév tlint fel, mindenfajta dramaturgiai jelentéséget nélkilézve. A marka
ebben az esetben gyakran nem a valés aru/termék kapcsan szerepelt, hanem egy attdl fliggetlen
reklamhordozo6 eszk6zon. llyen tipusu elhelyezések voltak példaul az éplileteken, kirakatokon,
szponzorfalakon, sportmezeken, vagy versenyautokon, illetve termékek csomagolasain, installacidokon
felbukkané markanevek. Osszesen 70 kiilénb6z6 misorcim mellett regisztraltuk a markak ily modon
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torténd bemutatasat, a legtdbb (1236) céges megjelenés a TV2 Bezar a bazar! cimi jatékmisoraban
tiint fel. Erdekesség, hogy a torténetvezetés szempontjabdl kevésbé hangsulyos markanév
elhelyezések szektor szerinti megoszlasa a teljes mintaban latott tendenciat tikrozte, hiszen a
szolgaltatas szektor 2525, a kereskedelem 1225, a kozlekedés szektor pedig 690 alkalommal
szerepelt.

Tényleges és dramaturgiai szempontbdl fontos termékmegjelenitést 7055 esetben regisztraltunk, ami
az 6sszes megjelenités kozel felét (46%) fedte le. Ebbe a kategoériaba tartoztak azok a hirdetések,
amelyek a cég nevén kivul a marka valds termékével jelentek meg a misorszamban. Ezek a
megjelenitések tartalmaztak mindazon informacidkat, amelyek segitségével a néz6k egyértelmiien
dekddolhattak a markalzenetet, ugyanakkor csak 35,5 szazalékuk (2510 eset) érte el a
termékmegjelenités legmagasabb fokat, amikor a cselekmény a termék koril bonyolédott, vagy a
termék/marka integralédott a tdrténetbe. Erre példaként az RTL Klubnal az Ejjel-nappal Budapest, a
Dakar — 2018 sportkdzvetités és a Magyarorszag legszebb varosai cimi utazasi magazin, mig a TV2-
nél Az épitkezbk, a Tébb mint testér és a Trendmania cim( szolgaltatd- és életmdd magazinmisorok
emlithetdk.

A tényleges termékmegjelenitések a bemutatas mértéke szerint is csoportosithatok. Eszerint az
esetek 71 szazalékaban a termék teljes egészében megjelent az adott misorszegmensben, 77
szazalékukat hosszasan, 51 szazalékukat pedig tobbszor is mutattak. A térténetvezetés
szempontjabdl jelentés megjelenések 22 szazaléka a szerepl6k dialdgusaiban is feltlint, tovabbi
hangsulyt adva a markanévnek (7. tablazat).

7. tablazat: Termékmegjelenitések csoportositasa a torténetvezetésre gyakorolt hatasuk alapjan

RTL Klub TV2 Osszesen

N=9894 N=5577 N=15471

esetszam

Torténetvezetés szempontjabol kevésbé jelentés megjelenités 4894 3522 8416
" , Osszesen 5002 2053 7055
Torténetvezetés
szempontjabol jelentds A termék a cselekmény
megjelenités szerves részeként 1870 1019 2889

manifesztalodott

a terméket hosszasan

mutattak 3860 1577 5437
a terméket teljes egészében
A termékmegjelenités mutattak 3601 1431 5032
érzékszervekre gyakorolt
hatasa a terméket a miisorban
tdbbszdr is mutattak 2608 1021 3629

a termék/marka neve
elhangzott 1063 504 1567
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Osszegzés

2018 els6 félévében az RTL Klub és a TV2 84 sajat gyartasu miisoranak 2987 adasaban dsszesen
15.471 db termékmegjelenitést azonositottunk be, amely érték elmaradt a 2017 azonos idészakaban
regisztralttdl (19.162). A tendenciat egyfel8l magyarazhatja, hogy a vizsgalatba kerilt programok 22
szazaléka egyaltalan nem tartalmazott termékmegjelenitést, masfelél megfigyelhetd volt a sajat
gyartasu misorok kinalataban a termékmegjelenitési szempontbdl nem kifejezetten jelentés
szorakoztatd show-k szamanak eléretorése. Példaul a TV2 kinalataban 2017 elsé hat hénapjaban
négy jaték/vetélkedd szerepelt 138 adassal, addig jelen kutatasban mar nyolc miisor 365 adasa.
Ugyancsak befolyasolhatta a termékmegjelenitések szamanak csdékkenését, hogy a 84 vizsgalatba
vont sajat gyartasu produkcio tébb mint negyede (26%) csupan 1-9 alkalommal bukkant fel a
repertoarban. A feldolgozott idészakban 2009 termékmegjelenités az adott mlisorszamot szponzorald
markahoz kapcsolédott, ami azt jelenti, hogy a termékmegjelenités gyakorlata egyre inkabb kdzelit a
misorszam tamogatashoz, vagyis a két ujgeneracidés reklammaodszer egymas hatasait felerésitve
igyekszik figyelmet garantalni a markaknak, hirdetéknek.
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