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Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatdsag

Tamogatasi gyakorlat
a legnagyobb eléréssel
rendelkezo televizioknal

(2018. JANUAR 1. — JUNIUS 30.)

Kozzétéve: 2018. oktdber 12.
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A Médiatanacs az 1275/2017. (XI. 14.) szamu dontésével elfogadta a 2018. évi piacfelligyeleti és
altalanos hatdsagi feliigyeleti tervet, melyben feladatként hatarozta meg a misor- és
misorszolgaltatas tamogatassal kapcsolatos informaciok feldolgozasat. Az adatgyjtés révén jol
nyomon kovethetd a médiaszolgaltatasok miisortamogatasi gyakorlata, illetve hatékonyabb a
szponzorizenetek bemutatasara vonatkozo jogszabalyok betartasanak hatésagi ellenérzése is.

Jelen dolgozat 2018 els6 félévének tamogatassal kapcsolatos tapasztalatait foglalja 6ssze. A
vizsgalati minta allandé szerepléi a legnagyobb eléréssel rendelkez6 orszagos kereskedelmi (RTL
Klub, TV2) televizidk, valamint a kézszolgalati Duna TV voltak. Mellettiik - a vételkdrzet alapjan — egy-
egy honap erejéig helyet kapott a mintaban az m4 Sport kézszolgalati, valamint a Sport2, a Super
TV2, a TV4 (volt Story4) és a Viasat3 kereskedelmi televizi6 is.

2018 elso feléenek fobb tapasztalatai

Féléves Osszesitésben a vizsgalt televizidk 17.372 éranyi misoridejében 1154 szponzorcég 1772 féle
tamogatoi Uzenete 6sszesen 77.637 alkalommal kerilt a képerny6re. A beazonositott
szponzoruzenetek 641 miisorcimhez kapcsolddtak, idétartamuk pedig 106 éra 9 percet tett ki. A
szpotok hossza 1-18 masodperc kozott valtakozott, atlagos idétartamuk pedig 6t masodpercet tett ki.
Legtdbb (2120 eset) alkalommal a Fundamenta — Lakaskassza Zrt. altal jegyzett tamogatdi izenetek
keriltek képernyére. A vizsgalt id6szakban a legtdbb (17.294) tdmogatoi szpot az id6jaras-jelentés
misortipus mellett tlint fel, de kiemelked6nek bizonyult a TV2 Mokka c. reggeli magazinja is, melynek
koérnyezetében 1995 alkalommal szerepelt tamogatéi hirdetés.

A tamogatoéi szpotok volumene

2018 els6 félévében dsszesen 77.637 tamogatdi Uzenetet azonositottunk be, ebbdl a vizsgalati minta
allandé szerepl6i 68.168, az egy-egy honap erejéig szemlézett médiaszolgaltatdsok pedig 9469
kereskedelmi Uzenetet kdzvetitettek (1. tablazat).

1. tablazat: A tamogatoi szpotok volumene médiaszolgaltatasonként (N=77.637)

RTL TV2 m4 Sport2  Super TV4  Viasat3
Klub Sport TV2
db  db  db  db db db db
Januar 635 2529 5686 581 - - - -
Februar 923 1695 6729 - 2007 - - -
Marcius 860 3407 7387 - - 3743 - -
Aprilis 955 3508 7921 - - - - 1991
Majus 1163 3857 8834 - - - 160 -
Junius 984 3506 7589 987 - - - -
Osszesen: 5520 18.502 | 44.146 1568 2007 3743 160 1991

Amennyiben az adatokat 6sszevetjik a minta allandé szerepl6inek 2017 azonos id6szakaban mért
értékeivel, ugy megallapithatjuk, hogy a TV2 (32.198 vs. 44.146) és a Duna TV (4285 vs. 5520)
esetében jelentésen nétt a tamogatdi lizenetek szama, ezzel szemben az RTL Klubnal (19.911 vs.
18.502) némi visszaesés volt kimutathato.

A tamogatoi szpotok volumenének havi megoszlasa egyfeldl kdvette a televizidk mikoddésére jellemzd
tavaszi, nyar eleji misorrend bevezetésével egyltt jard valtozasokat, masfeldl az is kirajzolddott, hogy
csak az Gizleti év kezdetén vett lendliletet a szponzorok misortamogatasi aktivitasa (1. abra).
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1. dbra: A tamogatéi szpotok volumenének havi megoszlasa (N=77.637)
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A tamogatéi kommunikacié idétartama és aranya

A vizsgalatba vont televizioknal 106 6ra 9 percnyi szponzoriizenetet azonositottunk be. A
folyamatosan elemzett televiziok kozil a TV2-nél 1,42 szazalékot, az RTL Klubnal 0,53 szazalékot, a
Duna TV-nél pedig 0,21 szazalékot ért el a tamogatdi lizenetek idétartamanak aranya a teljes
misoridejukhdz viszonyitva. Az egy-egy honap erejéig szemlézett televizioknal ez az érték 0,05-0,54
szazalék kdzott ingadozott (2. tablazat).

2. tablazat: A tamogatoi szpotok idétartama és aranya a miisoridéhoz képest

Duna RTL m4 Sport2 Super TV4 Viasat3

TV Klub Sport TV2

vizsgalt mlsoridé 4343 4343
idétartama (6ra)
tamogatoi Gzenetek | 9:06:23 | 23:21:58 | 61:50:38 | 2:20:53 | 2:47:55 | 4:04:15 | 0:25:17 2:11:46
idétartama
(éra:perc:mp)
tamogatdi lizenetek 0,21% 0,53% 1,42% 0,16% 0,42% 0,54% 0,05% 0,30%
misoridére vetitett
aranya (%)

4343 1464 672 743 744 720

A megel6z8 év azonos id6szakaval 6sszevetve a tdmogatdi Uzenetek misoridére vetitett hossza a
Duna TV esetében novekedést mutatott, hiszen a kdzszolgalati televizié 2017 elsé felében 6 éra 45
percnyi (0,15%) tdmogatdi szpottal jelentkezett (2018: 9 6ra 6 perc). Az orszagos kereskedelmi
televizidk k6zil az RTL Klub esetében szamottevd ndvekedést nem igazolhattunk vissza, hiszen az
el6z6 év azonos id6szakaban 22 éra 42 percnyi (0,52%) szponzoriizenetet mutatott be (2018: 23 6ra
22 perc). A TV2 tavaly az elsé fél évben 44 6ra 24 percnyi tamogatoéi Uzenetet tett k6zzé, vagyis a
jelen id8szakot 17 6ra 27 percet kitevd tébblettel zarta (61 6ra 50 perc).

A tamogatoi kommunikacié modozatai

A szponzorcégek/markak szerepeltetésekor a médiaszolgaltatasnak be kell tartania az Mttv. 26. § (3)
bekezdésében foglaltakat. Eszerint a tamogatoi izenet megjelenitése — a miisorszam jellegét és
tartalmat nem sért6 médon — a misorszammal egyidejlleg, a misorszamot megel6z8en és a végét
kovetben torténhet. Ezt a klasszikus megjelenési format valasztotta a hirdeték tulnyomo tébbsége.
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A fentiektdl eltér6en harom produkcio esetében (1167 alkalom) a tamogaté cég/brand neve mar a
misor cimében is helyet kapott. A névszponzoracioként ismert megoldas az RTL Klub kinalatdban a
Story Extra (661 eset), illetve a TV2 misorpalettajan a Nagy vagy! — Auchan Kupa (269 eset) és a
Ripost (237 eset) cim({ mlsorszamok kapcsan fordult el6.

A tamogatasra vonatkozo torvényi elbirasok lehetévé teszik, hogy a szponzoracié ne csak
misorszamra, hanem magara a médiaszolgaltatasra iranyuljon. llyen tamogatéi megoldassal a
Viasat3 aprilisi kinalataban (Poéttyds Guru - 14 eset) talalkoztunk.

A tamogatas egy specialis formajaként emlithet6 a dij- és nyereménytargyak bemutatasa, amikor révid
ismertetés céljabol megjelenhet a dij vagy a nyeremény, azonban a reklam fogalmi kritériumai ekkor
sem valdsulhatnak meg. Féléves 6sszesitésben 11.273 dij- és nyereménybemutatast azonositottunk
be, ami a vizsgalt id6észak tamogatdi lzeneteinek 14,5 szazalékat fedte le. A minta allandé szerepl6i
kdzul a Duna TV 1846 nyereménylizenete a csatornan feltart szponzori kommunikacié 18
szazalékanak felelt meg, ugyanez az arany az RTL Klub esetében (2450 eset) 21,7 szazalék, a TV2-
nél pedig (5698 eset) 50,5 szazalék volt. Az egy-egy honapig vizsgalt televiziok kdzil az m4 Sport 99,
a Sport2 462, a SuperTV2 194, a Viasat3 pedig 524 dij- és nyereménylzenetet tett k6zzé. A dij- és
nyereménytargyrél szol6 lizeneteket 383 cég jegyezte, felajanlasaikat pedig 561 féle szpottal
kommunikaltak. E cégek (3. tablazat), illetve a leggyakrabban el6éfordul6é szpotok sorrendjét (4.
tablazat) az alabbi tablazatok foglaljak 6ssze:

3. tablazat: A legtobb nyereményszpottal szerepl6 cég - Top 10

Dijat, nyereményt felajanlo cég Megjelenés esetszama
AMC Networks Central Europe Kft. 459
Pharmaherb Kft — Gyérgytea Kift. 438
Papp Laszlé Budapest Sportaréna 301
Interherb Kift. 276
Mediwel Kft. 276
Grape-Vine Kit. 230
PK Travel Kift. 230
Lovassy Pincészet 224
Turay lda Szinhaz 224
Margitszigeti Szabadtéri Szinpad 222
Usovsko Hungary Kit. 221

4. tablazat: A leggyakrabban bemutatott nyereményszpot - Top 10

Dijat, nyereményt ismerteté szpot Megjelenés esetszama
Szabdé Gyuri bacsi, a bikki flivesember - kdnyvcsomag 438
LaFiesta — megujult cimkéjli borvalogatas 269
LaLiga ajandékok (futballmezek a képen) 230
Malagai utazas két f6 részére repiilével a Malaga CF — Real Madrid 229
futballmérk&zésre
Lovassy Nemzeti Borvalogatas — palackok sorban + logé 224
Turay lda Szinhaz — paros belépdjegy 224
Sulykontroll éjjel&nappal kapszula nyeremény — termék doboza, nék képe 198
+ Interherb logé
Hada vésarlasi utalvany — modellek képe és logd 190
Dia-Wellness ajandékcsomag — termékek képe+ logd 172
Turbd Diéta nyereménycsomag 145
Konyhakiallitas — csaladi belépé 116
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A nyereményt tartalmazd szponzoriizenetek 83 mlsorcimre iranyultak, a legtébb (1423 eset) a TV2
Mokka és a Duna TV Csalad-Barat (1170 eset) cim{ magazinjahoz, illetve a TV2 Film-kviz c. (871
eset) jatékahoz kapcsolddott. A nyereményszpotok elsésorban a szolgaltaté magazin (2112 eset), a
kviz (1878 eset) és a szorakoztatdé misor (1848 eset) miifajcsoportba tartozé produkcidk
koérnyezetében kerlltek képerny6re, mig a legtébb nyereményt a szabadidé (3355 db), a szolgaltatas
(2332 db) és az élelmiszeripar (1103 db) szektor képvisel6i ajanlottak fel.

A tamogatoi megjelenésnek kdzkedvelt formaja az un. miniprogram. A miniprogramok szérakoztato
és/vagy informald, de nem ritkan edukaciés céli misorelemek, melyek legfébb jellemz&jeként
emlithetd, hogy idétartamuk 60 mp, és egyetlen tamogatd cég/termék lizenete jelenik meg a szpotban,
legtdbbszor indirekt modon. A vizsgalt id6szakban a kdvetkezd miniprogramokat (2836 eset)

azonositottuk be (5. tablazat) az el6fordulasuk esetszama szerint:

5. tablazat: 2018 els6 felében beazonositott miniprogramok

Csatorna A miniprogram cime Tamogato  Esetszam
TV2 Bank percek OTP Fay Andras Alapitvany 572
TV2 Az energia kora MVM 261
TV2 Csaladi adékedvezmények Magyarorszag Kormanya 232
TV2 E-SZJA bevallas Magyarorszag Kormanya 226
TV2 Vandortaborok Magyarorszag Kormanya 220
TV2 Téli rezsicsokkentés Magyarorszag Kormanya 214
TV2 CSOK modositasok Magyarorszag Kormanya 213
TV2 Otthonunk energigja NKM Nemzeti K6zmiivek 158
TV2 Tudatos hitelkartya hasznalat OTP Bank 144
TV2 A bilin logikaja Nemzeti BlUnmegel&zési Tanacs 94

Duna TV N6 az esély NFU 88

Duna TV Téli rezsicsokkentés Magyarorszag Korméanya 60
TV2 Tudnivalék az autépélya hasznalatdhoz Nemzeti Utdijfizetési Zrt. 48
TV2 Mire figyeljuink az e-matrica Nemzeti Utdijfizetési Zrt. 46

vasarlasakor?

Duna TV Héjelentés Nani Kit. 44

SuperTV2 Téli rezsicsokkentés Magyarorszag Kormanya 34
TV2 Autémegosztas és dnvezetd autdok MOL 23

Duna TV Befektetés a vidék jovéjébe NFU 21
TV2 Epiiletek, épitmények, legendak A-Hid Epité Zrt. 20
TV2 Az energiaipar sulya a gazdasagban MOL 18

Sharing Economy 18
TV2 A kdzlekedés szerepe a MOL 17
dekarbonizaciéban
TV2 Daruzas felséfokon Dunagép Zrt. 16
TV2 Hitelkartya percek OTP Bank Zrt. 14
TV2 Az EU energia fliggésége MOL 12

SuperTVv2 Hungarikumokkal a vilag korl Foldmiivelésugyi Minisztérium 10
TV2 Euro Tara Vitaplus Kift. 9
TV2 Barkacs tippek Zomko Kit. 4

A tamogatoi uzenetek megjelenési formai

A tamogatoi lizeneteket a megjelenésiik alapjan két csoportba soroltuk. ,Allé” besorolast kaptak

(46.461 eset) azok, amelyeknél csupan a szponzorcég neve, esetleg logdja tlint fel egy-egy alloképen
(6. tablazat). Ezzel szemben azok a megjelenitések, amelyekhez a megnevezés mellett valamilyen
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kreativ elem is tarsult (pl. animacié vagy mas grafikai megoldas, a tamogaté termékének jelenetbe
helyezése, hires ember szerepeltetése stb.), ,mozgd” mindsitést kaptak (31.176 eset).

6. tablazat: A tamogatoéi lizenetek megjelenési médja N=77.637

Sport2 Super TV4 Viasat3
Allé 4109 10.681 25.815 654 300 3230 0 1672
Mozgo 1411 7821 18.331 914 1707 513 160 319

A tamogatoéi uzenetek hossza és gyakorisaga

A szponzorcégek Uizeneteinek hossza 1-18 masodperc kdzé esett, atlagosan pedig 6t masodpercet
tettek ki. A leghosszabbnak (18 mp) az ,ARMEL Operafesztival kilondijai a gy6ztesnek” szpot
bizonyult, amely a Duna TV Virtuézok produkciéjahoz kapcsoldodott. Ezzel szemben 1070 esetben a
kereskedelmi Gizenet csak 1-3 masodperc terjedelmi volt, ami csupan a tAmogato cég logdjanak
felvillanasahoz volt elegendé.

2018 els6 hat honapjaban 1772 féle tamogatoéi Uzenettel szerepeltek a hirdeték. Szponzoriizeneteik
kézul 340 csak egy-két alkalommal fordult el6, ezzel szemben 6t szpot ezret is meghaladé
esetszamban kerilt kdzzétételre (7. tablazat).

7. tablazat: A leggyakrabban szerepl6 tamogatéi iizenetek — Top 10

Tamogatoi lizenet tartalma Megjelenés

esetszama
Magentai logé — Telekomtdl + flmmontazs 1531
Terran tetécserép — Tet6k a jovore tervezve - ugré gyerekek + logo 1347
Austrotherm hészigetel6 anyagok — haz vazlata + logé 1276
Fundamenta — Alap, amelyre épithet (roka animacio) 1269
Magyarorszag Kormanya + cimer 1199
Best Byte — z6ld logo 873
Grundfos Alpha 1L keringetd szivattya — termék képe + logé és csalad 849
Baumit hideg burkolasi rendszer — termékek + logo 830
Rimano termékcsalad — Rigips logo 813
Leier — Kaiserstein diszburkolat — Egy életre szdl! + logd 731
Kaqun.hu logé 657

A tamogaté cégek szama

A vizsgalt televizidok miisorkinalataban 1154 tamogaté céget azonositottunk be (8. tablazat), kozullik
256 (22%) minddssze egy-harom alkalommal kerult képerny6re, ezzel szemben tiz cég ezret is
meghaladé esetszamban (9. tablazat) szolt a nyilvanossaghoz.

8. tablazat: A tamogaté cégek szama médiaszolgaltatasonként

Duna RTL m4 Sport2 Super TV4 Viasat3

TV Klub Sport TV2
Tamogatd 190 438 582 59 129 160 1 73
cégek szama
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9. tablazat: A leggyakrabban eléfordulé tamogaté cégek — Top 10

Tamogato cég Megjelenés esetszama

Fundamenta Lakéskassza Zrt. 2120

Terran Tet6cserépgyartd Kit. 2072

Leier Hungaria Kft. 1829

Magyar Telekom Nyrt. 1807

Austrotherm Kift. 1654

Porsche Hungaria Kereskedelmi Kift. 1474

Baumit Kft. 1258

Saint-Gobain Construction Products Hungary 1220

Magyarorszag Kormanya 1199

Ramiris Europe Kft. 1192
Csatornahiiség

A misortamogatasban részt vevd cégek tdbbsége (870 cég, 75%) csupan egy televizidnal kotelezte el
magat, ezzel szemben a Magyar Telekom, a Papp Laszlé Sportaréna, a Robert Bosch és a Saxoo
International szpotjai 6t televizional is feltlintek a félév soran.

A legtobb misoridot vasarlé tamogatéok

14 hirdet6 tobb mint egy 6rat meghaladd misorid6 felett rendelkezett féléves vetitésben, de kozillk is
kiemelkedett a Fundamenta Lakaskassza (4 6ra 57 perc), a Magyar Telekom Nyrt. (4 6ra 44 perc) és
a Terran Tet6cserépgyarto Kft. (3 6ra 45 perc) aktivitasa.

A legtobb tamogatét vonzé misorszam

A misortamogatast jegyzd 1154 tarsasag koézil 94 a TV2 Mokka c. reggeli informaciés magazin, 85
pedig az RTL Klub Edesité6 magazin bemutatasat segitette el6 (10. tablazat).

10. tablazat: A legtobb tamogatoét vonzé miisorszam - Top 10

Médiaszolgaltatas Miisorszam cime A miisorszamot tamogaté
cégek szama

TV2 Mokka 94
RTL Klub Edesité 85
TV2 Trendmania 71
TV2 Tobb mint testér 62
TV2 A piramis 61
TV2 All az alku! 54
RTL Klub Koélyokkalauz 50
RTL Klub Fokusz 49
TV2 Bezar a Bazar! 48
Tlsarok 48

TV2 Id&jaras-jelentés 47

A kdzszolgalati Duna TV legtdbb tdmogatét vonzé miisorszamanak a Dal 2018 (36 cég), a Csalad-
Barat (36 cég) és a Magyarorszag szeretlek! (34 cég) cim{i produkcidk bizonyultak.
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A legtobb tamogatoéi kontaktussal érintett
mlisorszam

Az orszagos kereskedelmi televizioknal féléves 6sszesitésben a legtdbb tamogatéi kontaktussal
érintett misorelem az id6jaras-jelentés volt, hiszen a naponta tdbbszdr is jelentkezé szegmenshez az
RTL Klub esetében 1712, mig a TV2-nél 15.408 tdmogatdi Uzenet kapcsolddott. A Duna TV
misorpalettajarol a Csalad-barat magazin emelkedett ki, melyhez 1428 tamogatéi kontaktus fiz6dott
(11. tablazat).

11. tablazat: A legtobb tamogatoéi kontaktussal érintett miisorszam — Top 10

Médiaszolgaltatas Misorszam cime Tamogatoi lizenetek

szama

TV2 Id6jaras-jelentés 15.408
TV2 Mokka 1995
TV2 A Piramis 1972
RTL Klub Id&jaras-jelentés 1712
TV2 All az alku! 1697
TV2 Bezar a bazar! 1696
TV2 Tobb mint testér 1619
TV2 Trendmania 1452
RTL Klub A konyhafénok 1435
Duna TV Csalad-barat 1428

Az egy-egy hdnap erejéig vizsgalt televizidk kdzul a Sport2 Bajnokok Ligaja labdarugo
mérk&zésekhez (695), valamint a SuperTV2 Trendmania (612) c. magazinjahoz kapcsolddott
kiemelkedd szamban kereskedelmi Uzenet.

A tamogatdéi Uzenetben szereplo termékek és
szolgaltatasok szektor szerinti megoszlasa

A tdmogatoi Uzenetek kategorizalasakor a Nielsen Kézonségmeérés Kft. modszerét vettik alapul, azaz
fészektor szintjén is besorolasra kertltek a szpotban szereplé termékek és szolgaltatasok. A
reklamkoltésekrél szol6 kutatasok szerint 2018 elsé félévében a gydgytermék, a kereskedelem és az
élelmiszer szektor képviselbi koltotték a legtdbbet direkt reklamra. Ezzel szemben a tamogatasra
legtdbbet invesztald szektorok élmezényében az ipar/mezégazdasag végzett a sor elején 13.174
kontaktussal, kdszdnhetben az épitdipar tdmogatdi aktivitdsanak, mig a szolgaltatas szektor (10.199
db, utazasszervezdk és vendéglatéhelyek) a masodik, a szabadidé szektor (7050 db,
esemény/rendezvény) a harmadik helyre kertlt (2. abra).
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2. abra: A tamogatoi Gizenetben feltlin6 termékek és szolgaltatasok szektor szerinti megoszlasa N= 77.637

IRODAFELSZERELES | 37
IT 1 65
BABAAPOLAS m 156
OKTATAS-KEPZES m 274
SZORAKOZTATO ELEKTRONIKA m 301
HAZTARTAS|I GEP mm 476
HAZTARTASI CIKK mmmmm 860
LAKASFELSZERELES s 1027
BESOROLATLAN mssssssm 1921
ELVEZETI CIKKEK — no—— 2232
TELEKOMMUNIKACIO meeessssssss 2320
SZEPSEGAPOLAS meessssssmmm 2405
TOMEGTAJEKOZTATAS messssssssmmmmmm 3423
ELELMISZER e 4725
PENZINTEZETEK mmeeeessssssssssssssmmms 4916
OLTOZKODES-KIEGESZITOK e 5046
GYOGYHATASU KESZITMENYEK ~meeessssssssssssssssssss 5304
KOZLEKEDES meesssssssssssssssssssss 5363
KERESKEDELEM maassssssssseees 6363
SZABADIDO mmaasssssSSSSSSSSSSsss——— 7050
SZOLGALTATAS I 10199

IPAR / MEZOGAZDASAG e 13174
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Azt is vizsgaltuk, hogy a napi fogyasztasi cikkek (FMCG) el6allitéi mekkora sullyal szerepeltek a
tamogatok kozott. Ebben a rangsorban a gydgyhatasu készitmények 5304, az élelmiszerek 4725 és a
szépseégapolasi cikkek 2405 kontaktussal kertiltek a lista élére. (Az FMCG termékek korébe jelen
kutatasban a babaapolas, az élelmiszer, az élvezeti cikk, a gydgyhatasu készitmények, a haztartasi
cikk és a szépségapolas szektorok tartoztak.) Megjegyezzik, hogy a Nielsen kimutatdsa szerint 2018
elsé fél évében GRP alapon az élelmiszer, az élvezeti cikkek és a szépségapolas FMCG
termékosztaly képviseldi koltdttek legtdbbet direkt reklamra. Ebben a megkdzelitésben kijelenthetd,
hogy a rekldmozasra leginkabb koltdk valoszinlleg szponzoraciora is sokat aldoztak.

A tamogatoi uzenetek megoszlasa a hét napjai
kozott

Az orszagos televiziok kdzll a TV2 kinalataban szerdan (7507 db), az RTL Klubnal szombaton (2996
db), a Duna TV-nél pedig pénteken (937 db) szerepelt a legtébb tamogatdi szpot (3. abra).
Tamogatasi szempontbol egyontetlien januar 1-je (hétf6) bizonyult a leggyengébb napnak, amikor a
csatornak az tinnepi misorrendet kovették.



3. abra: A tamogatoi ilizenetek megoszlasa a hét napjai k6zott N=68.168
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A tamogatéi uzenetek misorérak szerinti
megoszlasa

A hat hénapon at vizsgalt televiziok esetében a tamogatéi Gizenetek 20 szazaléka (13.666 db) a 6-8
6ra kozotti, 19 szazaléka (12.701 db) a 10-11 6ra kozotti, 17 szazaléka (11.563 db) pedig a 18-20 6ra
kozotti idésavban kerdlt képernyére. A reggeli/délelétti 6rak kitintetett helyét — tébb éve - a reggeli
informacids és csaladi magazinokhoz, a miniprogramokhoz, valamint az ismétlésavban felvonultatott
szolgaltaté magazinokhoz kapcsolodd szponzoriizenetek indokoltak (4. abra).

4. abra: A tamogatoéi lizenetek miisororak szerinti megoszlasa N=68.168
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A tamogatott miisorszamok miifaja

A Duna Televizié, az RTL Klub és a TV2 misorkinalataban beazonositott tamogatéi szpotok (68.168
db) az alabbi mfaji kategoriakhoz kétédtek (5. abra):

5. abra: Szponzoriizenetek megoszlasa a tamogatott miisorok miifaja szerint (N=68.168)

idGjarasjelentés I 17294
magazin-szolgdltaté I 9660
film I 3150
szérakoztatéd mlsor NN 5031
jaték S 4410
reggeli informaciés magazin | 2365
kviz | 2372
miniprogram I 2221
vetélked6 I 2022
magazin-életmod N 1619
sorozat-6nall6 mEEEE 1505
gasztro-reality I 1435
magazin-autos I 1277
Szappanopera M 1229
érdekvédelmi riport mEE 1124
animacio gyerekeknek I 1060
magazin-utazasi M 929
magazin-sztar Hl 660
ismeretterjeszté miisor Wl 659
talk-show B 649
sportkozvetités-technikai sportok MW 336
gasztrondmiai mésor W 317
magazin-tudomanyos W 284
sportvetélkedd gyerekeknek W 268
magazin-kulturalis 0B 226
kabaré-szatira 1 206
mUsorajanlé 1 119
reality 1 115
sporthirek, sportmagazin | 82
sportkozvetités-labdarugas 32

animacio felnétteknek 12
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A Duna TV-nél kiemelt tdmogatdi figyelem dvezte a szolgéltaté magazinokat (Balatoni nyar, Csalad
barat), a szérakoztaté misorokat (A Dal 2018 és A Dal 2018 Kulissza), valamint az idéjaras-jelentést,
hiszen az elébbiekhez 1617 illetve 1140, az utdbbihoz 534 kereskedelmi tizenet tarsult.

11



-0
NVHH

Az RTL Klubnal jelentds hirdetdi vonzerét jelentettek a szolgaltatd magazinok, amit alatamaszt, hogy
az Edes otthon, Edesits, Egészségkalauz, Eletmddkalauz, Havazin, Karrierzéna, Kedvenc
tarsallataink, Lakasleckék, Lifestyle és Stiluskalauz c. misorok kérnyezetében 3609 kereskedelmi
Uzenet kertlt kdozzétételre. Tamogatasi szempontbdl ugyancsak kitlintetett helyet toltétt be az Idéjaras-
jelentés (1713 eset), illetve a gasztro-reality m{ifajcsoportba tartozé A konyhafénoék cim{ misor (1435
eset). A TV2-nél az id6jaras-jelentés allt a sor élén, hiszen ehhez a miisorelemhez 6nmagaban 15.408
tamogatoi Gzenet tarsult. Szintén jelentds hirdetdi figyelem Ovezte a reggeli misort, a Mokkat (1995
eset), illetve a szolgaltaté magazinokat (pl. Tébb mint testér, Trendmania, Falforgatok, Tilsarok),
melyekhez féléves 0sszesitésben 4270 tamogatdi lizenet kapcsolddott.

Osszefoglalas

2018 els6 felében nyolc televizio 17.372 dranyi misoridejét térképeztik fel, melynek soran 77.637
szponzoruzenetét azonositottuk be. A legnagyobb eléréssel rendelkezd televizidknal a TV2 vonultatta
fel a legtdbb (44.146 db) tamogatoi Uzenetet, majd az RTL Klub (18.502 db) és a Duna TV (5.520 db)
kovetkezett a sorban. A tamogatasokra biztositott id6 misoridére vetitett aranya a Duna TV esetében
0,21, az RTL Klubnal 0,53, a TV2-nél pedig 1,42 szazalékot ért el. Az adatok arra utalnak, hogy
szponzoracio terén 2018 elsé félévében sem tortént attorés, noha a tamogatéi lzenetek bemutatasara
szant misoridd a korabbi évek azonos id6szakahoz képest mind a harom orszagos televizié esetében
névekedett (6. abra).

6. abra: A tamogatoi lizenetekre szant miisorid6 2016, 2017 és 2018 elsé félévében
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