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AJANLASA
a termékmegjelenités szabalyainak alkalmazasarol

Az audiovizudlis médiaszolgaltatasokrél sz616 2010/13/EU iranyelv! (a tovabbiakban: IrAnyelv) a
kereskedelmi kommunikacié szabalyozasa terén nagymérték(i liberalizaciét hajtott végre. A
liberalizacio egyrészt a régi kereskedelmi kommunikaciés formakra vonatkozd szabdalyozason
enyhitett, masrészt teret engedett az audiovizualis médiaszolgaltatasok piacan Gjnak szamitd
kereskedelmi kommunikaciés formak megjelenésének. Az (j megoldasok megjelenésének
hatterében a digitalizacié az audiovizudlis piacra gyakorolt hatdsai allnak (pl. reklamkerilés),
mely arra sarkallta a médiaszolgaltatokat, hogy olyan a kereskedelmi kommunikaciés formakat
keressenek, amelyek szorosabb kapcsolatot mutatnak a misortartalommal vagy éppen
meghatarozott mértékben integralodnak abba. Az Gj formak kozil kiemelkedik a
termékmegjelenités bevezetése, mely attérést jelentett a szerkesztett és reklamtartalom szigoru
elkllonitésére éplild eurdpai szabalyozasi modellben.

Az Uj médiajogi torvénykezés jelentbsen liberalizalta az 1996. és 2011. kozott valtozatlan
formaban érvényes, a mai médiapiac tekintetében korszer(itlen reklamszabalyokat. A 2011.
januar 1-jétél hatalyos, a médiaszolgaltatasokrol és a tdmegkommunikaciorél szé6l6 2010. évi
CLXXXV. térvény (a tovabbiakban: Mttv.) fontos vivmanya, hogy a kereskedelmi kdzleményekre
vonatkoz6 szabalyok tekintetében atvette az Iranyelv rendelkezéseit, és ezzel - tobbek kdzoétt - a
hazai gyartasi misorszamok |étrejottét 6sztonzd Gj pénziigyi forrasok bevonasanak lehetfségét
is megteremtette a médiavallalkozasok szamara.

Az (j reklamjogi rendszer keretében engedélyezett termékmegjelenités intézménye szliikségessé
tette jelen Ajanlas kibocsatasat, melynek célja a vonatkozo rendelkezések ismertetése mentén a
termékmegjelenitéssel kapcsolatos médiatanacsi jogalkalmazéi gyakorlat egységesitése,
kovethet6vé és elbrelathatova tétele a jogalanyok szamara.

A nemzetkdzi jogirodalom és a vonatkozé eurdpai uniés szabalyozasi elvek, illetéleg szabalyozasi
eszkOzOk is elismerik, hangsllyozzak a szakigazgatasi orszagos féhatésagok (pl. energia,
hirk6zlés, média) normativ tipusl, altalanos szabalyozasi eszkdzokkel vald felruhazasat, mely
szabalyozasi eszkdzOk sajatossaga, hogy bar Aaltalanos érvényliek, nem mindsilnek
jogszabalynak, hanem az adott szakagazat azon normativ tipusi kovetelményeit tartalmazzak,
amelyek jogszabalyokban nem vagy csak nehezen lennének rendezheték. E "soft law" tipusu
szakigazgatasi normativ aktusok tekintetében a jogirodalom, illetve a hazai alkotmanybirésagi
gyakorlat is egyértelmlen leszogezi (a 60/1992. AB hatarozat alapjan), hogy azok nem
mindsliinek jogszabalynak, kotelez6 érvénnyel nem rendelkeznek, ugyanakkor a hatosag
jogalkalmazasa soran az ajanlasban foglaltakat figyelembe veszi, illetve alkalmazza anélkiil, hogy
dontését kifejezetten az ajanlasra alapitana. Kiemelendé tovabba, hogy az ajanlas a hatdésagot
sem Kkoti hatosagi eljarasaiban, de a hatdésagi jogalkalmazds, az Onkéntes jogkovetés
tekintetében nyilvanvaldéan orientalé szerepet tolt be.

A Médiatanacs a termékmegjelenités targyaban a médiaszolgaltatok szakmai allaspontjanak
megismerése céljabdl rendezett nyilvdnos meghallgatds, valamint az azt kdévetd szakmai
egyeztetések keretében elhangzottak figyelembe vételével a termékmegjelenités és az arra vald
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felhivas torvényi feltételeinek valé megfeleldsége tekintetében, az Mttv. 31. § (4) bekezdésében
és a 183. § (1) bekezdés c) pontjaban szerepl6é felhatalmazas alapjan az alabbi Ajanlast teszi
kozzé:

I A termékmegjelenités

A hazai jogrendszerbe az audiovizualis médiaszolgaltatasokrél sz6l6 kdzdsségi iranyelv alapjan
implementalt termékmegjelenités intézménye a kereskedelmi kdézlemények Uj tipusaként jelent
meg a magyar szabalyozasban.

A termékmegjelenités a kereskedelmi kozlemény barmely olyan formaja, amely terméket,
szolgaltatast, ezek védjegyét vagy ezekre vald utaldst (a tovabbiakban egylttesen: termék)
tartalmaz oly médon, hogy az - fizetés vagy hasonlo ellenszolgaltatas ellenében - egy
musorszamban jelenik meg.

Az Mttv. szabalyozasaban az egyes misorszamokban megjelené termékmegjelenitésre kizarélag
fizetés vagy hasonl6 ellenszolgaltatas fejében kertl sor.

A termékmegjelenités kozzétételének, és ezzel egyltt a megjelenités ellenében kapott
ellenszolgaltatasnak - az Iranyelv és az Mttv. definicibit, illetve az alkalmazasra vonatkozé
részletszabalyait figyelembe véve - az alabbi formai Iéteznek:

1. Termékmegjelenités (pénz-) fizetés ellenében tdrténd kozzététele.

2. Termékmegjelenités a fizetésen kivili mas ,hasonlé ellenszolgaltatas”
kozzététele.

Ezen belll a ,hasonl6 ellenszolgaltatas” két formaja kilonithetd el:

2.1 A hasonl6 ellenszolgaltatas mértéke meghaladja a miisorszamban megjelenitett aru vagy
szolgaltatas ingyenes rendelkezésre bocsatasat (a termékmegjelenitd ,természetben” ad
ellenértéket a megjelenésért, akar valamely terméke vagy szolgaltatasa, akar mas a
megallapodas targya, de mindenképpen mast, illetve tobbet ,ad”, mint pusztan egy, a
mUsorszamban megjelenitett aru vagy szolgaltatas),

2.2 A hasonl6 ellenszolgaltatas kizarolag a misorszamban megjelenitend6 termék atadasat -
akar tulajdonba adasat, akar hasznalatba adasat - jelenti.

fejében torténd

A fenti elkll6nités nem zarja ki, hogy az 1. eset és a 2.1 eset egylittesen valésuljon meg, tehat
amikor a termékmegjelenitdé természetben is szolgaltat, és fizetést is eszkdzol a
médiaszolgaltatéval kétott megallapodasa alapjan.

Ezt a felosztast kbévetve megallapithatd, hogy a termékmegjelenités kozzététele sz6 szerinti
ingyenes - vagyis barmiféle ellenszolgaltatas nélkili - formaban nem lehetséges, azaz kizarélag
fizetés, vagy hasonlé ellenszolgaltatas fejében tehetdé kdzzé. A gyakorlatban a fenti 2.2 esetet (a
csak a termék/szolgaltatas rendelkezésre bocsatasat) szokas ,ingyenes” termékmegjelenitésnek
nevezni, de valodi ingyenességrol itt sincsen szd. A termék/szolgaltatas megjelenitése ugyanis
vagyoni értéket képvisel, a termék/szolgaltatas ennek fejében to6rténd atadasa szintén.
LIngyenességrél” tehat csak abban az értelemben beszélhetiink, hogy ez esetben pénzmozgas
nincsen.

A hasonlé ellenszolgaltatas tekintetében sem a termékmegjelenités definicidja, sem a
normaszoéveg nem ad arra nézve eligazitast, hogy ennek milyen mértékiinek kell lennie. Eppen
ezért akkor is hasonl6 ellenszolgaltatasrél beszélhetiink, ha annak értéke nem éri el a
termékmegjelenités, mint kereskedelmi kdzlemény értékét. Eppen ezért kissé félrevezeté a
gyakorlatban alkalmazott ,barter” kifejezés alkalmazasa ezen Ugyletekre. Hiszen klasszikus
barter- (csere-) ligylet a polgari jog szerint csak akkor johet Iétre érvényesen, ha a szolgaltatasok
értéke egyensulyban van. A termékmegjelenités gyakorlataban ez nem feltétel, és nem is mindig
valéosul meg. Tehat a termékmegjelenités vonatkozasaban altalaban sem ,barterrél”, sem



Lingyenességrél” nem beszélhetlink, ugyanakkor az egyensulyhianyos (aszinallagmatikus)
szerz6dések természetesen megengedettek.

1. Atermékmegjelenités lehetséges alkalmazasi teriiletei

1.1. Atermékmegjelenitéssel érintett médiaszolgaltatasok

Jelen Ajanlas a linearis és lekérheté audiovizualis és radids médiaszolgaltatasban kozzétett
termékmegjelenitésre vonatkozik.

1.2. Atermékmegjelenitéssel érintett mlsortipusok

Az Mttv. 30. § (2) bekezdése a termékmegjelenités megengedett alkalmazasa tekintetében az
egyes mlisorszam-tipusokat két csoportba osztja.

Mttv. 30. §

»(2) A misorszamokban szereplé termékmegjelenités megengedett

a) a filmszinhazban térténé bemutatasra szant filmalkotas, a médiaszolgaltatasban valo
kbzzététel céljabol készilt filmalkotas és filmsorozat, a sportmdisorszam és a szérakoztato
mdsorszam esetén,

b) az a) pontban foglaltaktol eltér6 mdisorszamokban akkor, ha a médiaszolgaltatét vagy a
mUisorszam készitGjét az érintett aru gyartéja vagy forgalmazdja, illetve szolgaltatas nyujtéja vagy
kézvetitdje - sem kbzvetve, sem kozvetleniil - nem részesiti anyagi juttatasban, azon til, hogy az
arut vagy szolgaltatast a termékmegjelenités céljabdl ingyenesen rendelkezésre bocsatja.”

A 30. § (2) bek. a) pont alatt felsorolt misorszam-tipusok esetében a termékmegjelenités
barmilyen ellenérték fejében t0rténé kozzététele megengedett (fizetés, természetbeni
szolgaltatas, vagy kizardlag a termék rendelkezésre bocsatasa).

A 30. § (2) bek. b) pont szerinti (az a) pontban nem nevesitett) miisorszamok esetében a térvény
kizarja a fizetés ellenében torténd kozzétételt, és mivel kimondja, hogy a termékmegjelenités
ellenszolgaltatasaként kizardlag a bemutatasra atadott aru vagy szolgaltatdas ingyenes
rendelkezésre bocsatasa megengedett (azaz a termékmegjelenitésnek az Ajanlas |. pontjaban
meghatarozott harom esete kozil az utolsd, a 2.2 alpontban szereplé eset), ezzel kizarja a
konkrét termék/szolgaltatas atadasan tuli, egyéb természetbeni szolgaltatast is.

Az alabbi mdisorszam-tipusokban a fentiek alapjan a termékmegjelenités barmely formaja
engedélyezett, azzal a feltétellel, hogy a misorszam nem kifejezetten tizennégy év alatti
kiskorlGaknak szol:

a) a filmszinhazban t6rténé bemutatasra szant filmalkotasokban,

b) a médiaszolgaltatasban vald kozzététel céljabdl készilt filmalkotasokban és
filmsorozatokban,

c) asportmisorszamokban, illetve

d) a szérakoztaté mlsorszamokban.

A Médiatorvény egyértelmi iranymutatast ad az a)-c) pontokban megjelenitett misorszam-tipusok
fogalmat illetéen (Mttv. 203. § 11. és 61. pontok.)

A d) pontban feltliintetett szérakoztatd misorszam fogalmat az Mttv. nem hatarozza meg,
0sszhangban az Iranyelvvel és azzal a megfontolassal, hogy ezen fogalom mindenre kiterjedd,
egzakt meghatarozasa nem is lehetséges. A Médiatanacs a termékmegjelenités alkalmazasa
kérében azon nem fikciés programokat, misorszamokat tekinti szorakoztatdé miisorszamnak,
amelyek elsédleges célja a kdzonség szorakoztatdsa. E korbe sorolhatd tobbek kozott a talk-
show, zenei show-miisor, valésagmisor, kabaré, boho6zat, radidkabaré, vetélkedémisor,



magazinmUsor (életmod, hobbi, utazas, bulvar, f6zés) és a sportkdzvetitésnek nem minésulo,
sporttal foglalkozé miisorszamok, a sporthirek kivételével.

A Médiatanacs a sportmisorszam és a szbrakoztatd misorszam fogalmainak elhatarolasa
korében, figyelemmel az Mttv. sportmiisorszam meghatarozasara, és a szoOrakoztatd
miisorszammal kapcsolatosan a fentiekben kifejtettekre, az alabbi szempontokat veszi alapul:

- amennyiben az adott misorszam sporteseményrél sz6l6 kozvetitést tartalmaz, az
sportmisorszamnak mindésul,

- amennyiben az adott mlisorszam sport tematikajl, de sporteseményrél sz616 kdzvetitésre
abban nem kerll sor, szérakoztaté misorszamnak mindsul,

- a sportkozvetitést megel6z6en, azt kdvetben, vagy annak természetes sziineteiben a
kozvetitéshez  kapcsoloddéan  kOzolt  sporttémaji  (stidid)beszélgetés, interjl
Osszességében, a sportkdzvetitéssel egyltt sportmiisorszamnak mindsil, de lehetséges
az ilyen misorszam dsszetett [az Mttv. 203. § 54. pontja alapjan sport- és szérakoztatd]
misorszamként valé mindsitése is, tekintettel arra, hogy mindkét mdsorszamban
lehetséges a termékmegjelenités.

A fentiekben ismertetett misorszam-tipusokon tul a termékmegjelenités kizardlag akkor
lehetséges, ha a hirdeté a médiaszolgaltatét vagy a miisorszam készitéjét sem kozvetve, sem
kozvetlenll nem részesiti anyagi juttatasban vagy hasonlé ellenszolgaltatasban azon tdl, hogy az
arut vagy szolgaltatast a termékmegjelenités céljabdl ingyenesen rendelkezésre bocsatja. llyen
misorszam-tipus lehet pl. a kifejezetten tizennégy év alatti kiskorlaknak sz6l6 miisorszamok
kore.

1.3. Atermékmegjelenitésbdl kizart miisorszam-tipusok

Egyaltalan nem tehetd kdzzé termékmegjelenités
e hirmUsorszamban és politikai tajékoztatd miisorszamban,
o kifejezetten tizennégy év alatti kiskorlaknak sz6l6 misorszamokban, a megjelenitendd
termék ingyenes rendelkezésre bocsatasan felili ellenszolgaltatas ellenében,
e anemzeti innepek hivatalos eseményeirdl tudositd misorszamokban, és
a vallasi, illetve egyhazi tartalmd m(isorszamokban.

A hirmisorszam és a politikai tajékoztatdé mlsorszam fogalmat az Mttv. 203. § 17. és 56. pontjai
hatarozzak meg, az utébbi harom misorszam-tipus pedig jellegébdl addédbéan egyértelmiien
korulhatarolhato.

A termékmegjelenités kozzétételének, és ezzel egyitt a megjelenités ellenében kapott
ellenszolgaltatasnak - az Iranyelv és az Mttv. definicioit, illetve az alkalmazasra vonatkozo
részletszabalyait figyelembe véve - az alabbi formai Iéteznek:

1. Termékmegjelenités (pénz-) fizetés ellenében torténd kdzzététele.

2. Termékmegjelenités a fizetésen kivili mas ,hasonlo ellenszolgaltatas” fejében térténd
kbzzététele.
2.1 A hasonlé6 ellenszolgaltatas mértéke meghaladja a misorszamban megjelenitett aru
vagy szolgaltatas ingyenes rendelkezésre bocsatasat,
2.2 A hasonl6 ellenszolgaltatas kizardlag a miisorszamban megjelenitendd termék
atadasa.

A termékmegjelenités lehetséges esetei az alabbi tablazatban foglalhatok dssze:



TERMEKMEGJELENITES
FIZETES VAGY A TERMEKMEGJELENITES A
MEGJELENITENDO TERMEK | MEGJELENITENDO TERMEK
MUSORTIPUS SZOLGALTATASAT INGYENES RENDELKEZESRE
MEGHALADO EGYEB BOCSATASA FEJEBEN (2.2
ELLENSZOLGALTATAS eset)
FEJEBEN (1. és 2.1 eset)

Hirm{isorszam nem nem
Politikai tajékoztato

o - nem nem
musorszam
Nemzeti Uinnepek hivatalos
eseményeirdl tudositod nem nem
m{isorszam
Vallasi, egyhazi tartalmi

o P nem nem
musorszam
Kifejezetten tizennégy év alatti .
kiskortaknak sz016 nem 'gen
m{isorszam
Filmalkotas (mozi és TV) igen igen
Filmsorozat (TV) igen igen
Sportm{isorszam igen igen
Sz6rakoztaté miisorszam igen igen
Egyéb misorszam (kivéve nem igen
Mttv. 30. § (3) bek.)

1.4.

A termékmegjelenitésbdl kizart termékek

A termékmegjelenités a milisorszam tipusatol, jellegétdl fliggetlenll tilos az alabbi termékek
vonatkozasaban:

1.5.

dohanytermék, cigaretta, és minden olyan termék, amely elsédlegesen dohanytermékek
gyartasara vagy értékesitésére szakosodott vallalkozastél szarmazik [Mttv. 30. § (4)
bekezdés a) pontja],

kizarélag orvosi rendelvényre igénybe vehet6 gydgyszerkészitmény, gydgyaszati termék
vagy eljaras [Mttv. 30. § (4) bekezdés c) pontja],

fegyver, |G6szer, robbanbanyag [a sajtoszabadsagrél és a médiatartalmak alapvetd
szabalyairdl sz6l6 2010. évi CIV. térvény (a tovabbiakban: Smtv.) 20. § (7) bekezdése],

a gazdasagi reklamtevékenység alapvet6 feltételeirdl és egyes korlatairdl sz616 2008. évi
XLVIIIL. térvényben (Grtv.) a kereskedelmi reklamozasbdl kizart termékek esetén: szexualis
szolgaltatas, szexualis ingerkeltésre iranyulé aru, veszélyes eb, allatviadal, emberi
szerv/szovet, terhesség-megszakitas, arra alkalmas eszk6z vagy eljaras és azt végzo
intézmény (a Grtv. 9. §, 14-17. §).

A termékmegjelenités alkalmazasanak feltételei

A termékmegjelenités kereskedelmi kdzleménynek mindsil, ezért meg kell felelnie az Smtv. és az
Mttv. a kereskedelmi kézleményekre vonatkozé altalanos szabalyainak.

Ennek

megfeleléen a milsorszamban megjelené termékmegjelenités, mint kereskedelmi

kozlemény

kénnyen felismerhet6 kell, hogy legyen [Smtv. 20. § (1) bekezdés],
nem alkalmazhat tudatosan nem észlelhet6 technikakat [Smtv. 20. § (4) bekezdés],
nem sértheti a vallasi vagy vilagnézeti meggy6zodést, és a nemzeti jelkép méltdsagat
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[Smtv. 20. § (5) bekezdés és Mttv. 24. § (1) bekezdés h) pontjal,

- nem 0sztdnOzhet az egészségre, a biztonsagra és a kornyezetre artalmas magatartasra
[Smtv. 20. § (6) bekezdés],

- nem sértheti az emberi méltésagot [Mttv. 24. § (1) bekezdés a) pontja],

- nem tartalmazhat és nem tamogathat a nemen, faji vagy etnikai szarmazason,
nemzetiségen, vallason vagy vilagnézeti meggy6z6désen, fizikai vagy szellemi
fogyatkozason, életkoron vagy szexudlis irdnyultsdgon alapuld  hatranyos
megkulonboztetést [Mttv. 24. § (1) bekezdés b) pontja],

- kozvetlenil nem szblithat fel kiskorGakat valamely &aru megvasarlasara vagy
bérbevételére, illetve szolgaltatas igénybevételére [Mttv. 24. § (1) bekezdés c) pontja],

- kozvetlenll nem szélithat fel kiskorGakat arra, hogy rabeszéljék szlleiket vagy masokat a
reklamozott aru megvasarlasara vagy szolgaltatds igénybevételére [Mttv. 24.§ (1)
bekezdés d) pontja],

- nem hasznalhatja ki a kiskorGaknak a szlleik, tanaraik és mas személyek iranti bizalmat,
tovabba a kiskorlak tapasztalatlansagat és hiszékenységét [Mttv. 24. § (1) bekezdés e)
pontja],

- indokolatlanul nem abréazolhat kiskorit veszélyes helyzetekben [Mttv. 24. § (1) bekezdés
f) pontja],

- nem fejezhet ki vallasi, lelkiismereti, illetéleg vilagnézeti meggydzodést, kivéve a vallasi
tematikaju tematikus médiaszolgaltatasban kozzétett kereskedelmi kdzleményt [Mttv.
24. § (1) bekezdés g) pontja],

- amennyiben annak célja az alkoholtartalmd italok népszerlsitése, nem célozhat
kifejezetten kiskortakat [Mttv. 24. § (2) bekezdés a) pontja],

- nem abrazolhat alkoholt fogyaszt6 kiskorut [Mttv. 24. § (2) bekezdés b) pontja],

- nem 0sztdndzhet az ilyen italok mértéktelen fogyasztasara [Mttv. 24. § (2) bekezdés c)
pontja],

- nem abrazolhatja a tllzott alkoholfogyasztast pozitiv, az alkoholfogyasztastdl valo
tartdzkodast negativ megvilagitasban [Mttv. 24. § (2) bekezdés d) pontjal,

- kiemelked6 fizikai teljesitményt vagy jarmivezetést nem mutathat be alkoholtartalmdi
italok fogyasztasanak hatasaként [Mttv. 24. § (2) bekezdés e) pontja],

- nem kelthet olyan benyomast, hogy az alkoholtartalmu italok fogyasztasa hozzajarul a
tarsadalmi vagy szexualis sikerekhez [Mttv. 24. § (2) bekezdés f) pontja],

- nem allithatja, hogy az alkoholtartalm( italok fogyasztasanak serkentd, nyugtatd vagy
barmilyen jotékony egészségligyi hatasa van, illetve, hogy az alkoholtartalmu italok a
személyes problémak megoldasanak egyik eszkozét jelentik [Mttv. 24. § (2) bekezdés g)
pontja],

- nem kelthet olyan benyomast, hogy az alacsony alkoholtartalmi italok fogyasztasa esetén
a tulzott alkoholfogyasztas elkerillhetd, illetve, hogy a magas alkoholtartalom az ital
pozitiv tulajdonsaga [Mttv. 24. § (2) bekezdés h) pontjal.

po 2

1.6. Atermékmegjelenitést tartalmazé miisorszamokra vonatkoz6 tartalmi eléirdsok

1.6.1 Az Mttv. 3. §-a értelmében a médiaszolgaltatd szerkesztdi fliggetlensége koérében az altala
kozzétett médiaszolgaltatas tartalmat szabadon hatarozza meg, egyben szerkesztbi felel6sséget
visel a kozzétett tartalom tdrvényi rendelkezéseknek valé6 megfeleléséért.

A termékmegjelenitést tartalmazé miisorszam tartalma - linearis médiaszolgaltatas esetén a
médiaszolgaltatas misorrendje - nem befolyasolhaté oly médon, hogy a médiaszolgaltatd
szerkesztdi flggetlenségét és felel6sségét érintve, a termékmegjelenités révén (j vagy torzult
szerkeszt6i tartalom j6jjon |étre.

1.6.2 A termékmegjelenitést tartalmazé milsorszam nem hivhat fel kozvetlenul aru
megvasarlasara vagy bérlésére, illetve szolgaltatas igénybevételére. Kdzvetlen felhivasnak
mindsil a termékmegjelenités targyat képez6 arura vagy szolgaltatasra vonatkozo szandékos és
egyértelml - verbalis vagy vizualis -, vasarlasra, népszerilsitésre, igénybevételre buzdité
felszolitas, igy kilondsen az alabbi informacidk mlsorszamban térténd kozlése:



a termék/szolgaltatas kereskedelmi elérhetéségének, aranak kdzzététele,
a termék/szolgaltatas tulajdonsagainak, elébnyeinek ismertetése,

a termékkel/szolgaltatassal kapcsolatos szlogen megjelenése,

a termék/szolgaltatas reklamfilmjébdl szarmazo allitasok emlitése.

Nem mindsil ugyanakkor kdzvetlen felhivasnak a termékmegjelenés targyat képezé terméknek
vagy szolgaltatasnak a mlsorszam témajahoz kapcsol6do tajékoztatd, oktatasi, kulturalis, kritikai,
fogyasztévédelmi célzattal torténd bemutatasa.

1.6.3 A termékmegjelenitést tartalmazé misorszamok nem adhatnak a mdsor tartalmabdl
egyébként nem kbvetkezd, indokolatlan hangsulyt a megjelenitett terméknek.

Indokolatlanul hangsulyos a termék miisorszamban torténé kozzététele kiléndsen abban az
esetben, ha az aru vagy szolgaltatas, vagy a rea torténé utalas, illetve ezek védjegye
dramaturgiailag nem a cselekménysorba illeszkedéen jelenik a misorszamban vagy a
mUsorfolyamban.

A megjelenés intenzitdsanak vizsgalata kizardlag egyedi Ugyekben, a vizsgalt miisorszam
tipusanak, jellegének figyelembevétele mellett térténhet, mely sordn a miisorszam tartalmabdl
kiindulva dontheté el, hogy az adott termék megjelenése dramaturgiailag mennyiben indokolt,
életszer(, mennyiben illeszkedik a misorszam tartalmahoz.

Az indokolatlan mérték( hangsily megitélését kiildbndsen az alabbi tényez6k befolyasoljak:

e amegjelenités gyakorisaga,
e a megjelenitésnek a miisorszam hosszahoz, jellegéhez viszonyitott volumene.

1.7. A nézlk, hallgatok a termékmegjelenités tényérdl torténé tajékoztatdsanak modija

Az Mttv. 31. § (2) bekezdésében rogzitett, a k6zonség tajékoztatasat szolgald kotelezettség a
nézok és hallgatok a termékmegjelenités tényérdl sz6l6 informalasa mellett, fogyasztovédelmi
funkcioval is rendelkezik. A Médiatanacs a tajékoztatas e rendeltetésének figyelembe vételével a
termékmegjelenitést tartalmaz6 miisorszamok jeldlésére a kévetkez6 ajanlast fogalmazza meg:

o Televizibban a nézbk termékmegjelenités tényérdl sz6l6 tajékoztatasa a fliggbleges
képméret 5%-at lefedd, a hattérbdl kiemelt, vizszintesen, egy sorban kiirt, a grafikai
jellemzbk (szin és betltipus) tekintetében a csatorna arculatdhoz illeszkedd alabbi
képernydszoveggel valdsithatd meg:

A MUSORSZAM TERMEKMEGJELENITEST TARTALMAZ.
A felirat a misorszam elején és a reklamsziinetek utan, kdzvetlenil a fécimet kdvetden, a
misorszam végén pedig a stablista kezdetekor 5 masodpercre jelenik meg a képernydn.

e Radidban a hallgatok termékmegjelenités tényérdl szol6 tajékoztatdsa a misorszam
elején és a reklam-megszakitasok utan, a musorszignalt kovetben, valamint a vége
szignal el6tt jol érthetdéen kozolt, az alabbi figyelmeztetés révén valosithatdé meg:

A MUSORSZAM TERMEKMEGJELENITEST TARTALMAZ.

A Médiatanacs jelen Ajanlasaban rogziteni kivanja, hogy a k6zonség termékmegjelenités tényérél
torténd tajékoztatasa az érintett médiapiaci szereplék megallapodasa alapjan, a fentiektdl eltérd
mobdon - televiziok esetében akar egységes piktogram alkalmazasaval - is torténhet. A
Médiatanacs a konszenzus eredményeképpen kialakitott jel6lés bevezetését megel6z6en a
szektor szereplbivel folytatott konzultaciot, és a bevezetni kivant jelolés megismertetését célzo
tajékoztatdé kampany lefolytatasat kiemelt fontossaglnak tartja.

1.8. Atermékmegjelentés és a tdmogatas viszonya

A Médiatorvény kereskedelmi kozleményekre és a misorszamok tamogatasra vonatkozd
rendelkezései alapjan nem zarhaté ki a termékmegjelenités és a misorszam tamogatojanak



feltiintetése egyazon mlsorszam kapcsan, amennyiben az nem eredményezi a szerkesztdi
flggetlenség csorbitasat. Az olyan tematikus misorszamok esetében, mint példaul az autés-
miisorok, a misorszam tartalmahoz illeszkedéen megjelenitett, bemutatott termékek - a
vonatkozo szabalyok betartdsa esetén - megengedett termékmegjelenitésnek mindsiilhetnek.

Azonban azok kozzététele nem mindsil termékmegjelenitésnek, amennyiben az autét a
médiaszolgaltatd vagy a misorkészitdé a felvétel céljaira nem annak gyartojatoél, forgalmazojatol,
azzal kapcsolatban valamely szolgaltatast nyUjtotol szerezte meg (tehat az autét nem 6 bocsatja
ingyenesen a misorszam készitéinek rendelkezésére a misorszam felvétele érdekében), és az
nem is fizetett a megjelenésért (valamint egyéb, természetbeni szolgaltatast sem adott), hiszen
ekkor hianyzik a termékmegjelenités megvaldsulasadhoz sziikséges gazdasagi, kereskedelmi
jellegli kapcsolat a médiaszolgaltatd/miisorgyartd és a termék gyartdja/forgalmazoja kozott (a
bemutatas moédjatél fluggben ugyanakkor a burkolt kereskedelmi kdzlemény - Smtv. 20. § (3)
bek. - tényallasa megvaldsulhat).

A tamogatas és a termékmegjelenités kozotti klUlonbség donté szempontja az, hogy
termékmegjelenités esetén a termékre vald utalas beépll a misorszamba, ezzel szemben a
tamogatora vald utalast meg lehet jeleniteni a misorszam kdzben, de ez nem képezi a
cselekmény részét.

Budapest, 2011. julius 19.

[elfogadta a Médiatanacs 1048/2011. (VIl. 19.) szamu hatarozataval, moédositva 2011.
szeptember 1-jén a Médiatanacs 1151/2011. (IX. 1.) szamu hatarozataval]



